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omenzar con una coleccion de envases que se
consideraran “antigaos’, me di cuenta de que 1o existe
un estudio profundo sobre la historia de éstos,desde el
PUNo e vista seMmiotico, esto e5 a ubicacion del envase:

INTRODUCCION

Por otra parte, segun investigaciones
realizadas por la Internet, localice

Nomado Museum of Advertising and Packaging
perteneciente al Sr. Robert Opie, el cual se

en a utizacion
la aplicacion de la tipograla y la creacion de diversos
‘materiales para la manufactura do envases con diversos
usos: cosmeticos, aimentos, aceites, y en general,la gran
diversidad de productos que el hombre ha incorporado
asu vida cotidiana,

Sibien es cierto que desde el punto de vista de la
mercadotecnia y la publicidad, el envase ha ocupado un
lugar preponderante como objeto de estudio, ese tipo

anexo 1l). Este museo esta dedicado a la
publicidad y envase en Inglaterra y contiene una
coleccion de 300,000 productos dilerentes
pertenecientes ala cutura nglesa principalmente.

En nuestro pais,se encuentra el Museo del
Vidrio (Ver anexo ) patrocinado por e consorcio
Vitro, el cual se st en fa cudad do Monterrey,
Nuevo Leon. Ef museo se encuentra enfocado

de mercado que, al paso del tiempo, logrardn posicionar
el producto en el qusto del consumidor.

basicamente a vidiio y la historia
que los antecede.
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existe muy poca informacion, El antecedente conocido
por Ma Dolores
Vidales Giovannetti. Y como menciona ella:
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I historia del sef humano, ya sea par: pmsﬂ var
un producto ya para reflciar en @l las cualidades
artisticas y su desarrollo  traves del tiempo,
analizando de manera metodica todos los
elementos que conforman el diseno de un envase;
materiales, formas, colores, tipogralia e
lustraciones, asf como demastrar que el trabajo
de un disenador grafico no es efimero y que
puede marcar on la sociedad incluso un estio de.
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/a que este sera el lapso que ocupare para el andisis del
envase. Este capitulo proporcionara un marco
referencia para ubicar en espacio y tiempo al objeto de
estucio, ademas de conocer 0s tpos de ustracion que
e generaron en esta época y que influyeron
determinantemente en el disefo de envases.

Enelcaptulolse pondrs a consideracion delector
fa hisoria de 2 tpograiaen el mismo periodo de tiempo,
fos principsles ar tista tipografos de a época,asi como su
obra mas sgnifcatva. Esta parte servird a a investigacion
para faciltar e analisis posterior del uso de Ia Upografia
en el emase

Con respecto al capitulo I, se hara mencion de las
definiciones sobre la historia del emvase y su funcion
primordial, asf como los materiales utiizados en su
produccion. Ast mismo, es importante mencionar la
manera en como se desarrollaron los sistemas de
impresion a principios del siglo pasado, las principales
técnicas y materiales para la reproduccion en masa
los diversos tipos de envase ya sean impresos en carton,
vidrio, metal o plastico.

Finalmente,en el Capitulo V se tomard una muestra
de envases con caracteristcas requerids para cada deécada
en el periodo de tiempo estipulado (de 1900 2 1930) y
se analizaran desde el punto de vista semantico, para
determinar los posibles patrones de diseno seguidos por

moda de la época. Se determinard si se siguid algan
1ipo de técnica visual o de figura retorica para su diseno,
Esta sera la parte central de la investigacion ya que se
pretende obtener una metodologia de clasiicacion del
envse por épocas

Dejo a consideracion del fector este trabajo de
investigacion.

Irma Carrilo Chavez



CAPITULO |

Historia de las principales
manifestaciones artisticas
del siglo XX (1900-1930)
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INTRODUCCION

Para profundizar sobre cualquier medio en el
que trabaje un disefiador, es de vital importancia
conocer los antecedentes histdricos que lo preceden.
Tal pareciera que en un medio de comunicacin tan
cotidiano como lo es un envase, los estilos de
ilustracién merecieran poca importancia, ya que
estamos acostumbrados a convivir con ellos
diariamente, prestando poca atenciénaldisefio grfico

vieran refleados en la produccién de ilustraciones
apiicables al envase, sin embargo, sirvieron como
detonantes de otros modos de pensary reflexionar
acerca de una sociedad de consumo cada vez mis
exigente, ya revelindose contra ella,ya uniéndose a
sumanera de pensar. Guerras,criss econdmicas,y el
vertiginoso avance de la tecnologa, ayudaron 2 que
el pensamiento humano también evolucionara de a
forma,de tl

que lo compone. Sin embargo, la
actual exige cada vez mis un disefio innovador y
lamativo, que capture la atencién del consumidor y
o motive a elegrlo de entre cientos de productos
disponibles en los grandes “hipermecados”, tan de
moda actualmente.

Considero que dentro del periodo elegido para
las

en definitva, es consecuencia del pasado.

Mi inquietud por conocer a fondo las
caracteristcas del arte de principio del sigo XX se
debe principaimente a que en este periodo de tiempo

mi investigacién (1900-1930)
artisticas influyeron grandementey se vieron refleadas
en el disefio grfico, en cualquier medio que se
generara en esos momentos. i bien es cierto que
profesicn de disefiador gréfico no estaba reconocida
como tal, los artistas y artesanos de la imprenta
cayeron en la cuenta de a necesidad de publicitar los
productos, que en masa se estaban produciendo
como consecuencia e fa Revolucidn Industrialsurgida
amediados del sigo XIX.

EI primer capitulo pretende realizar un
recorrido por las principales expresiones del arte de
principio del sigo XX ya nanarracién sobre
historia del arte, sino mds bien enfocado determinar
sus caracterisicas mds evidentes y relevar 1
hacer més reconocibles los rasgos artsicos aplicados
en el disefio del envase de esta época.

Es de gran importandia mencionar que no
todas las corrientes artiticas surgidas durante este
periédo de tiempo necesariamente dieron como
resultado, estios de disefio que posteriormente se

esté ubicado mi objeto e estudio,un andisis profundo
del envase que faclite su clsiicacn y pueda ser
aplicable en el
de ésta época.



1. EL IMPRESIONISMO (1860-1900)
La entrada a un mundo moderno

Parfs se convirtid a o largo del siglo XIX en una
metrpoli moderna. En la primera mitad del sigo el nimero
de habitantes se doblé espectacularmente ya que la creciente.
industrialzacién habia llevado a gran parte de la poblacién
rural 2 la ciudad en busca de trabajo. Paris con mis de un
millén de habitantes no s8lo era la tercera ciudad més grande
del mund, sino que también se: habia convertido en un
engendro pestilente, Un gran proyecto de saneamiento
llevado 2 cabo sobre el confuso entramado arquitectSnico
propuso grandes boulevares y avenidas, rodeados por
espaciosas casas y espacios abiertos que permitio la entrada
del aire al laberinto medieval que era Parks

No obstante, la sociedad parisina, tan mezdlada en un
principio, se vio dvidida: mientras que los trabajadores y la
industria se trasladaron a la periferia, el centro de la ciudad
e convirtié en dominio absoluto de la burguesia

Los impresionistas retrataron en sus cuadros las
diferentes facetas de la vida en la ciudad. Abandanaron los
estudios y se sumergieron en la nueva capital mundial de la
cultura y pintaran los exclusivos boulevares. parisinos, los
nuevos centros de esparcimiento, las modernas
construcciones de acero de las estaciones ferroviarias o
también las excursiones al campo y los almuerzos en plena
raturaleza.que los habitantes de l ciudad hacian dnicamente
para recuperarse.




En el aio de 1874, los pintores rechazados por el
jurado acadérico del Salén, Camile Pissarro, Paul Cézanne,
Claude Monet,Pierre Auguste Renoir Edgar Degas y Berthe

ideologa,sus trabajos en el estudio del fotdgrafo Gaspard-
Félix Nadar. Monet expuso entre otros su cuadro lmpresion.
Sol naciente, una pintura que por su tema tan banal (a vista
puerto en la niebla) y su ligero empaste provocd
confusién, indignacién y risas. A causa de la impresién que
PR e e o e e et e g
una feroz critica que titul “La exposicién de
onitaficon o b s R dancsiadon
o s mpresertants

La denominacién de impresionistas no fue ingin
cumpiido, pues representar unicamente impresiones no era
o que se esperaba delarte a fiales del iglo XIX. Lo que el
publico dedicado al cultvo de las artes clasficé de "poco
artistico” y trival no fue sdlo a renuncia demostrativa del
cuadro de historia, que en la jerarquia académica se
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legone
que se diferenciaba tanto el pintura de |2
Academia, en la que predominaba los tonos pardos, a causa
del empleo de colores claros, de la eleccién de temas
instanténeos y casuales y la soltura del empaste. Los ter
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Cuando habian fijado la vista sobre su motivo,
tentab

56 en los valores cromticos y en su distribucin asf como
7 |
y las sombras, Como artistas que pintaban a aire libre se

y.ademds, de que la luz no sdlo es dara sino que posee
valores cromticos propios.

Observaron que la luz clara del dia podia absorber el
color y la forma de las cosas y que entonces desaparecian
los contornos. El que ms represents este fendmeno fue
Claude Monet.el delos

I

La captacién de los efimeros efectos luminosos
requerfa trabajar velozmente. Este modo de pintar; que en
aquéltiempo se considerd chapucero, garantizaba, junto ala
rapidez una forma de representacién que se correspondia
on la forma natural de ver las coss.

ealmente, a cierta distancia. las cosas ya o se
presentaban detalladas sino confusasy borrosas,si embargo,
al contemplarks se reconstruyen en un acto mental que se
basa en e saber y en la experiencia visual. Las manchas de

el mismo principio:fos esquemas visuales del mundo, que
cada uno tenemos en el cerebro, se hacen concordar con las
superficies cromiticas del cuadro, de forma que los golpes
del pincel se convierten en una imagen reconocible. Con su

luta,

por primera vez conocimientos sobre la psicologia de la
percepcién, que por aquél tiempo se estaba desarrollando
como disciplina cientfica.
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1.1 Caracteristicas

* Lainvencién de lafotografia faciitaba la reproduccién
fiel del mundo visile, resultaba innecesario llegar mds alli
del realsmo de Courbet (pintor reaista).

« Por otra parte Ia investigacién en el campo del
colory de la éptica demostraron que la descomposicin de
laluz en colores fundamentales registrados en la retina,segdn
ciertas leyes por las cuiles el ojo percibe sélo manchas
luminosas modeladas por el color

 Para captar la realidad dptica escenciamente luminosa
y pasajera. los pintores impresionisas se interesaban con
frecuencia por la naturaleza, por Ia luz siempre cambiante
del paisse y los espectculos mis fugices.

* Los reflejos del agua o s nubes abandonan el estudio
otallery se nstalan al airebre en plena naturaleza aplicando
el color puro en pequefias manchas separadas para
reconstrufr asi  plenitud luminosa y e movimiento de las
cosas

« Manchas luminosas

+ Color puro en manchas separadas

+Tonos negro y blanco (sombra-tuz)

«Texturas sugeridas

« Realismo dpti

* Sacriicar la realdad visual e I composicion

« Evocaban paisaes, esparcimientos, teatros,
diversiones burguesas.

2. EL POSTIMPRESIONISMO 1880-1910

€ término Postimpresionismo fue aplicado a
variastendencias de lapintura,sobre todo en Francia.que se
desarrollaron -desde 1880 hasta 1900 aproximadamente- a
partir del impresionismo o en reaccién contra él, Roger Fry
2cURS el término como titulo de una exposicidn Manet and
the PostImpressionists, que se celebrd en Londres en 1910,

©)yeczere:
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embargo,en el seno de este movimiento pictérico,

i s\mpahz de un artista por otro no siempre resultaba

evidente: Gauguin, por ejemplo, sinti un gran respeto por

Cézanne., pero éste opinaba que Gauguin no era un pintor
D

Jas obras de Gauguin y se compr varias.

a creciente autonomia impresionista con respecto a

las técnicas pictdricas fue llevada ol méximo y radicaizada

por los puntilstas. Tenian puesto su maximo interés en el
odo de obrar de la luzy en el procedimiento visual,

S bl comproado dentcamente e s et s s
magen observcs o fora de pqucios putcs e 5o e
e el Pdcy Gy
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Unan colores puros que se fundian ante los ojos en
fonosy maticessuaves, Bl moivo se conirt e a excusa

Kabman Mo,

para levar
transformar mediante la pintura la percepcién visual

No obstante, podian percibirse claramente los limites
de esta pintura teorizada. Esta descomposicién prismitica
0 podia llevarse. més lejos de lo que ya lo habla hecho
Serauty Signac:lapintura ya no podia acercase més al proceso
visual. Debido a esta lmitacion, los artistas perdieron cada
vez mis el interés por este “cuadro éptico

Pt G il s b
Seropmmio

e ey e M

L uidn dl rindo de fa percepés con el pando
artist é
g istobuipiets pintores que en 888 fundaron
el grupo de los “nabies” (en hebreo, profetas).

ne, por su parte. se interesé por resaltar las
(uzhdades piclideliy pintura, retratando seres vivos y
paisajes, voldmenes y superfcies, como en *Pinos y rocas”
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(18951898, Museo de Arte Moderno, NuevaYork), Su nterés
por las formas geométricas anticipd los experimentos del
cubism,

Gauguin se centrd en la representacin, a base de
superfices planas y decorativas, como se puede apreciar en
la obra "Calvario bretén" (1889, Palacio de Belas Artes
Bruselas).

Los postimpresionistas tomaron el color de los
- fielmente fa naturals

presentando una visién mis subjetiva del mundo.

Van Gogh utiizé, para acercarse a la naturaleza

n "Noche estrellada* (1889, Museo de Arte Moderno de
NuevaYork), anticips el expresionismo.

Toulouse-Lautrec, otro postimpresionista, fue inflido
por las composiciones lineales de los grabados japoneses,y

planos.

medios que utilizaron los artistas
postimpresionistas para rechazar el naturalismo y su acttud
respecto al Impresionismo fueron muy diversos: Seurat y
Signac se concentraban en un andliss mds cientfico del color
‘Ceézanne, que deseaba "hacer del Impresionismo algo sgiido
y duradero como el arte de los museos” se interesaba por la
estructura pictérica: Gauguin renuncié al "abominable error
* para explorar Slico del col
ylalinea. Cada cual airmé a su manera el absolutismo de su
personalidad Veinte afios mis tarde, en la primera década
del siglo XX, los grandes revolucionarios del arte moderno
se reginan por aquellaindependencia hasta el extremo de
hacer trizas ¢l mundo visble y remodefarlo segin su idea
personal

“Una matana,auno de nosatrosse e termind o negro
y ese fue el nacimiento del Im definié
L0 e 64 5 v o cm ot aritos s
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inporutes dd o XX Esa coriete que g en
en la década de 1860 se considera como el punto

de parica datari contemporéneo, Los pintores rompieron
on las convenciones académicas que imperaban en aquel
momento. Buscaron plasmar fa hz.y para el se centraron
en paisajes y escenas exteriores; de esta forma crearon una
pintura luminosa con un espectro de colores entre los que

hay que disfrutario,

Al naturalismo impresionista vinculado a la apariencia
de las cosas se oponian, con diversas motivaciones
intenciones,a sencita solidez arquitecténica de P Cezanne,
fa pintura visionaria de Vincent Van Gogh sensible a los
significados emocionales que se ocultan en las cosas, la
bsqueda sintetista de Paul Gauguin sobre la eficacia
psicolégico-visual del colory[as formas abstractas,asf como
Ias composiciones casi barbaras de Matisse de los primeros
afios del sigo, caracterizadas por una armonia de lineas y
fitmo abstractamente antinaturalista.

Ademis de los artistas mencionados, en fa exposicidn

del grupo de los nahms) Vallotton, Redon, los fauves, més
jévenes, como Marquet, Manguin y Rouaultz los seguidores
de Cuanrw‘\/\ammzky i ¥.por ttimo, Picasso con un
par de obras. £l planteamiento critico de Fry procedia del
alemin | Meier-Graefe que,con anterioridad,habia sostenido.
1a conexién del trabajo de Cezamne, Gauguin y Van Gogh
con la obra de Manet independientemente de la podtica
impresionista y en contraposicidn con la misma.
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Posteriormente, a término postimpresiorismo
sele ha dado un signficado mucho mds amplio hasta abarcar
toda l elaboracién artitica que se desarrollé entre 1885 y
1905 -en primer lugar el neoimpresionismo de Seurat y
Signac- a partir de un conocimiento puntual de la cultura
con argumentos y poéficas a veces distintas en relacién con
los diferentes contextos locales. Por ejemplo, basta pensar

del divisionismo taliano. La contribucin mis reciente a la

Postimpressionism” (Londres, 1979) en la que se han

ampliado y profundizado atin mds las primeras indicaciones

crficas de:Fry considerando en toda su especificidad los

“diferentes postimpresionismos”, nacionales que van desde
I

del s XXy a Libre Estheti
al compromiso social y a los componentes espirituales de
gran parte del divisionismo faliano,

21 Caracteristicas

= Uso expresivo del color:

* Tenian puesto su miimoiinterés en el modo de obrar
de laluzy en el procedimiento visua,

+ Unian colores puros que se fundian ante los ojos en
tonosy matices suaves.

= Su interés por las formas geomeétricas anticipé los
experimentos del cubismo.

= Van Gogh utiz6, para acercarse a la naturaleza,
vigorosas pinceladas colorists.

*+ Tolouse-Lautrec fue inflido por las composiciones
lineales de los grabados japoneses

+ Seurat y Signac se concentraban en un andiisis mids
cientiico delcolor

+ Cézanne se nteresaba por la estructura pictérica.

+ Gauguin explord el empleo smbdiico del color
ylalinea.
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3. EL SIMBOLISMO 1880-1900

Movimiento artisticoy literario,que aparece en Francia
durante la segunda mitad del sigo XIX, como reaccién al
realismo.ya que sus caracterisicas estén mds bien dadas por
la fantasia.

Lainquietud que miuchos artistas experimentaban ante

por el simbolismo, a través de la recuperacién de ciertas
aspiraciones esenciales del hombre, como la reivindicacidn

entonces,al misterio y a a esencia espirtual de los objetos y
de los seres, tratando de dar unos equivalentes pliticos de
la naturaleza y def pensamiento, representando seres
rodeados de un aura migica y paisajes tenebrosos

En lteratura, e tradujo en un verso flexible, musicaly
portador de sigificaciones indefindas. Sin embargo tener
una base comin, que s la esperanza optimista en el

mejoramiento de la humanidad, los pintores smbolistas

presentan una variedad estistica que se explica por la
primacia de la idea por sobre Ia redlidad.

vl defos s 50 ersto o M Ribaod,
i Gk e o
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Por simbolismo también se entiende al sistema de
relcién consivido po los simbolos. o cual trabaa
combinandolaintuicin (a"asocacinde deas!que roduc

fmbolos) y a ditribucion racional de fa red de simbolos,
estableciendo progresivamente nuevas relaciones. Por

r—"

despus, utiiza los objetos como expresién de lo espiritual

intui el orden universal personificando fas cualidades divinas
fas dlegori

vienen a enriquecer y desvirtuar esos simbolos primitivos,
que son verdaderas puertas por donde el humano penetra
en lo abstracto.

LTS ——
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Reaccionaban a a situacién de cambio de finales del
siglo XIX.que iberaba mis a artista de las ataduras del pasado
y le hacian consciente de su indiidualidad y del papel de
marginado que desempenaba en la sociedad.

Exponentes s airoclimo-zon e Rousseau.
primer representante de la pintura “naf”, james Ensor y
Edvard Munch, que i i ey

misticasy efiosas o psicoldgicas

B st B gt de Mionch 5 comirt, pincpios el

Sk X0 b ety o e, s degors dd st e
tcimento g hombre s oo 2 raredind O
ez s complefny conia’

L obras realzadas,insiradas en a Bblia y en a

. mn de énfasis en el volumen denotan la voluntad
decorativa de los artstas.

05 pocos pintores representativos de esta corriente
se dividen: Gustave Moreau. Odilon Redon y Puvis de
Chavanne convergen hacia e misticismo mientras Denis,
Vailard y Bonnard, miembros de los "Nabis” prefieren temas
ntimos.

£l simbolismo necesité desde un principio un idioma

uso de un vocabulario de formas ineal y ornamentaly de
una composicién del cuadro antinaturalista. Son

¥
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o e, 31 como i composion manerte & e s
e hicen del simbolemo of procurior de an cercing
Tnire

31 Caracteristicas

+So caacierza por b fras e enlos adros

+ Recperadén de ertas apacones esencales ol
o, comola reindiacion e humano ek 3
sstema. (Rerclsoén et

+Se i al misteo y b cenda esital de o5

o deas’que produce simbolos) y  dsrbucdn

* Gtk rimitos e s

formasncaly orvamentl de s composicin df

i sntnaturaisa
4.EL MODERNISMO. (1880-1920)

Nace o art nouveau

Surge gracas il movininto s and ot crgnarc

e Ity e e oo priplchela acercar @
arte 2 la gonte. ya que las obras do arte se abrcan

Podaados de e estin escios e
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Desde los dis de Francoise Vilon el Barro Latino,a
1a Rive Gauche del Sena, ha 5 el hogar tradicional el
artista.”Fue un duro golpe para éstos cuando los
espaculadores y 1o agentes amobilrios descubrieron que.
tambin s s ol n R Gahe. Petores
poetas y misicos con esposas e hios, amantes y demds
sl bl
mundo para elos en s fdas de Monimartre

tortmartre era e refugo.de la chse trabsadora.
Moy poc g v emogs ok o e e
edanoer o enbacktc, Pl dopmicts
barato,de modo que Ia colonia de arttas se asent

Pllrre Gt eyt st
o Aot i it

i d los ptores deaquel periodo se gnaban
asstenoapb mhaswnmmuivdwmq.ﬂ:
Tebi Relan vt ok Ipe

el ol
brlantes mprovsaciones en los cabarés,donde ks artistas
Y Carkatrio raban cc cetadore e vy

comohombres de ideas. Pero  metarealera mucho mayor:
Tos cabarés 0 erans6lo el punto ocaldesde el ual el artista




intents arrojar nueva luz sobre el nuevo mundo. Bl arte
dejaria de considerarse un ljo,y nadz parecia tan simple o
tan humilde como para que el artista no pudiera
ennoblecerlo.

Para su desarrollo el arte necesitaba estar en contacto
on las necesidades cotidians  as tareas de la vida diaria.
Durante algunos afios e estudio de las estampaciones
japonesas habia o abriendo nuevos caminos artstcos. En
su abstraccidn de fas formas naturales revelaron un medio
de alcanzar una expresién notablemente compacta,que fue
mucho més lejos que lo meramente decorativo. Habla
surgido un mundo de nuevos conceptos que daban nueva
vida al arte europeo.

Bl marchante alemén Samuel Bing abrié una tienda,
cuyo nombre -LArt Noveau-Io sugir Henry van deVelde.
Bing la convitié en e centro donde se controlaba todo o
novedoso en bellas artes y artes aplicadas. Aqu estaban
también las estampaciones japonesas, entre las cuales
rebuscaron Edouard Manet.los hermanos Goneourt y Zold

 se sabe queVan Gogh se inspird en elas. Sin embargo,a
pesar de todo, fue el grupo de artistas de Nabis, quienes,
bajo la influencia de esos cuadros, encontraron su propio

antinaturalista. ] coloren vez de ser aplicado con los pelos

de la brocha, se esparcia uniformemente  se confinaba
imente dentro de los contornos defindos Los valores

fisicosy espaciales dieron paso a formas bidimensionales.

De esta forma un estlo nuevo producto de proyectos
consuselioel fin

variacién. Inervinieron muchas influenciasfterarias flosdficas
y cienticas . por tanto, s muy diffc sefialar un estilo tico
de 1900, aunque ya habia empezado a tomar forma en 880
y sobrevivié hasta a Primera Guerra Mundial
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Con el crecimiento de fa produccién industrial y con
p

1 N 0 vo o o i cotens do o g
Camai dsonato por Hoey Voo Vet

Se convirtié en un imperativo econdmico, La publicidad

Taitografia en 1795, habia proporcionado un util medio de
reproduccién masiva. Pero la practica comdn de la
reproduccién del color, que requera un gran nimero de
piedras,se hacia cada vez mds complicada.

Jues Chéret dijo:"El artista que hace carteles debe
ser un psicdlogo, debe haber pasado por una escuela duray
estar familarizado con las leyes Gpticas y [6gicas de su arte.
Debe inventar algo que atraiga y excite incluso al hombre

cwando camina por fa acera o pasa conduciendo:y nada -

pero armoniosos.

Si Chéret. cuya produccién de 1200 carteles o fue
igualada por artista contempordneo alguno, puede ser
descrito como el “Pacre del Cartel”. Henri de Touous
Lautrec merece sin duda alguna el titlo del "Ry del Cartel

Aot Foas




Rt s 0 e 89 31900, s Sk 0
Sy i W s i s segito
Gorsondo hoenca ety ikl Lasee més e

Qe 10 5600 estaba a tono con s propio temperament,
50 que también trasnitia el mensaje espirtual de sus
modelos

Los dibujos de Lautrec estaban disefados para
‘mostramos personasreals fuminados con clardad por sus
mis profundos pensamientosy estados de dnmo, aparecen
entoda su desnuda .2 veces, ruel reaidad.

Fue. ‘Ancourt, quien conod en a ofna
o e aRew S, i o prsonds o e
decaie s ograley ke popereond K mede osaaios
My pronto se st completamente asus anchas en el alr
trabajando entre fas prensas con los ofces

Iy o et e

estio Mucha
e«mmymmkmmmwmmu
60 Documens.

ado
P dschads por Hkctor Gotmart venen doalos
‘que hubieran sdo.
“Mchay su nfuencia en el Art Noveau.
“En el modemismo pueden aprecarse formas dereies,
simbiicas y el suefio de un mundo cermado

en i memo. Al contrario del im0
estaba totamente dominado por b premisa de  bellza.
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4.1 Caracteristicas

+ Concepto visual:Uso de flores y plantas para dar la
idea del movimiento en la naturaleza, en algunas
ocasiones e utlizan nsectos como mariposas yarafas
para dar dinamismo a la form.

* Uso de laforma: Etiizadas y ondulantes,jamis lineas
rectas. Las mujeres se pintan altas y lacas, con el pelo

en movimiento, "como smulandola accién del viento".

L

Vs o con v st et 50 6 g
s com o y vedaess o conlion ko s

entre el negro y los tonos pastel. Se utiza e amarilo
o elazul para acentuar las formas.El color se comienza
aintroducir con fuerza en fa arquitectura.

« Belleza funcional: implica converti lo novedoso de
este arte es que fue el primer nstinto para motivar a
Ia cultura mediante el comercio. La influencia de la
revolucién industrial estimuld a que la gente quisiera
tener este tipo de arte en su casa,y de ahi se deriva
su funcién decorativa



5.EL FAUVISMO. (1905-1915)

Del francés fauves fieras.

érmino creado con sentido peyorativo para designar
aun movimiento de vanguardia que surge despus de 1900,

postimpresionistas.

Afirmando que el arte es dionisiaco, un himno a la
alegria.una embriaguez del espiritu’,los fauvistas se dedican
a pintar utizando el repertorio técnico del impresionismo,
pero aplicado ahora a transformar, espontaneamente  sin
ostentacién, las pasiones y la vida bullciosa del entomo en
unlenguaje impulsivo de colores,

upando entonces los colores primarios (azul. rojo
y amarill), os fawvistas pretenden expresar una verdad
humanay noartistica, mediante la mano del intor que trabaja
segin el instinto,in método.

£l concepto fawvismo lo acuié e critico Louis
Vauxcelles al contemplar en el Saldn de Otofio en Paris en
elafio 1905,una serie de pinturas,cromiticamente exaltadas,
junto a una pequeiia pieza escultdrica de corte cdsico. Era
tal el contraste que se establecia entre esos dos tipos de
manifestaciones que el critico no pudo por menos que
exclamar:"Donatello entre las fieras” (fauves en francés) partir
de ese momento el grupo de artistas que trabajaba en torno
a Matisse -considerado como el princpal representante de
esta comiente- se llamaron fauvistas.

A pesar de que en no pocas ocasiones se habla del
Fauvismo como de la primera corriente de vanguardia que
rompe con Ia tradicidn debe advertirse que se trata
fundamentalmente de un movimiento de sintesis, En &l se
pueden rastrear, sin demasiadas dificutades, elementos
pertenedientes a movimientos del siglo pasado, como el
Impresionismo, el Postimpresionismo y el Simbolismo.

Para comprender de qué manera pudieron inflir los
representantes de esas corrientes en Matisse, André Derain

[T ——




Maurice Viaminck. Raoul Dufy o Kees Van Dongen- los
principales fauves-, debe tenerse en cuenta que el periodo
de formacion de todos elos coincidid precisamente con el

P
Por otro lado, results decisivo que Matisse, el artista de mds
edad entre fos componentes del grupo, hubiera estudiado

Gustave Moreau. Este propugnaba un método docente muy
distnto al que entonces imperaba en la mayor parte de las
academias. Su ensefianza esencial se basaba en incitar a sus
alumnos a que no efectuaran copias de los artistas que
estudiaban en el Museo del Lowre, sno que smplemente
debian retener aquello que constitualo esencial del engusje
de los maestros del pasado, para, mis tarde, volcarlo en sus
propias experiencias pictéricas. De Ia oposicién de Moreau

el Fauvismo: la no imitacién. En cualquier pintura fauve se
aprecia una clara huida del proceso imitativo que implica
plasmar fa realidad tal cual es. En ese sentido el movimiento

en cambi
evidente con respecto a las obras efectuadas en el seno de
esas corrientes decimondicas.

En algunas obras del momento inicial del Fauvismo se
advierte el empleo de latécnica divisionist,asf como el uso
de gruesos empastes, Poco a poco,sin embargo,tanto Matisse
como Derain abandonaran el divisionismo y s decantardn
por el empleo de las pinceladas sueltas y vigorosas. Esta
técrica,junto a una nueva concepcién del color,es quizds

En realidad, el logro mas importante que
aportaron los artistas de esa tendencia fue la
manifiesta autonomia del color con respecto a la
forma. £l color se convierte en auténtico protagonista de
las pinturas, sin hallarse supeditado jamds a lo que estas
representan. Es interesante sefiaar que. pese a lo avanzado
de la concepcidn cromtica fauvsta los temas desarrolados
por Matisse y su grupo no se diferenciaron en absoluto de
Tas manifestaciones de finales del siglo pasado Astlos paisaies

Rood Doty Coquatias e s
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rurales y algunas vistas de ciudades fueron las temiticas mas
tratad:

muertas

Otra de las caracteristicas del arte fauve, muy
conectada con las nuevas soluciones cromdticas que

complementarios, e el interés por la luz. No en vano
Matisse y Derain experimentaron conjuntamente, durante
el verano de 1905 en Colioure, os cambios cromiticos que
se producian debido a a fuerte luz del sol que all habia Las
propias zonas de sombra daban lugar a los mis atractivos
contrastes de color sin llegar a percibirse jamds manchas
oscuras o negras, cargadas de tristeza.

En el Faunismo resulta evidente el sentido vitalsta y
dindmico concedido al color a la par que, la técnica de
pinceladas sueltas y de manchas,se supedita altriunfo de la
exaltacién del mismo.

No parece que los artistas que se agrupan con este
nombre se planteen fundamentalmente el arte como
problema salvo, en parte, Matisse. El fawvismo es un
STl de oo nies fle i W o
nada. Esté claro que se trata de un brote expresionista que,
por las peculares i e e
desgaja en parte del tronco comin.

Los simbolistas y los nabis habfan hablado de algo que:
estd mds all del cuadro, Los expresionistas puros tratan de
expresarse a ellos mismos: expresar en suma algo que o se
e e i s e oo s e
Matisse que la obra de arte lleva *en sf misma su entera
aifcacin En exe sent son s artisas

Pero los fauvistas no s6lo no rompen nada, sino que
siguen demasiado apegados al entendimiento tradicional del

n en cuestin la reaidad, como los cubistas
expresan Io subjetiv, pero iratan de buscar en el instinto
una fimpieza que tenfa que resultar convencional y que
quedaba desucida ante fa bruta pureza de Munch o deVan

Ao Doco el o, 1906

Ao Modtan: <Desnsy s, 1917,




Gogh.Es dudoso, pues, que fueran, stos, verdaderos fauves:
s decir fieras.El fauvismo fue el itimo intento de crear un

sabriin de lo fragmentario de su accién, de la incapacidad
sodial para crear un nuevo st

En realidad el grupo de los fauvistas era un conjunto

deindidualidades muy distintas Henri Matisse (1869-1951),

por ejemplo,traspasaria el horizonte fausta y sabrfa dar a

su obra altura y densidad. Supo advertir a necesidad

del abandono de la objetividad y fue muy permeable a
o

alegre y dindmica. ha estado atenta al posterior- desarrollo
del arte, aunque los puntos de contacto no hayan sido

impresionistas. La alegra de Raoul Dufy (1877-1953) es mas
ligera y desenfadada atin, y de tono menor: i el tema,y la
pintura misma, se minimiza, aunque con gracia,en las manos
de este artista,no ocurre lo mismo en Maurice de Viaminck
(1876-1958). quien utiiza el color con mayor violencia: un
caso de verdadera proximidad al tipico expresionismo
europeo, Hay que destacar a André Derain (1880-1954).
aunque su principal aportacién se produzca en la escultura,

al abandonar el fauvismo. De los restantes artistas
relacionados con ¢l fauvismo, citaremos a Albert Marquet
(1875-1947) que pasd fugazmente por , defando testimonio
de una esquematizacién de la realidad objetiva

El lider del grupo era Henri Matise, y los demds
miembros, entre ellos Derain, Viaminck, Dufy y Braque,

interes por un color brillante y puro. Matisse
convaleciente de una enfermedad, comenzé copiando
grabados en color. A partir de entonces se dedicd
exclusivamente a estudiar fa pintura. Su primera obra, muy
competente, estaba influida por Cézanne, a quien admiraba
mucho.

Moo At s, 190405
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Cuando Matisse suspendi el examen de ingreso en
la Escuela de Bellas Artes, Gustave Moreau, un profesor y
pintor de gran imaginacién, lo acogié en su estudio, Al el
joven Matisse estudid las composiciones de Rafael, los
maestros holandeses y Poussin, asi como la decoracién
“arabesco” as i

s de Rl 1 o s s e

stro de fa linea curva. Podemos seguir su
e o iy s Bk e Ao hich
la misma década de 1950 Sin embargo, lo que por encima
de todo le gustaba era el color,y lo utiizaba para dar placer
¥ 0 56l0 para describi igo

Matisse habla experimentado varios estlos. pero en
1905, nfuido por fa uz clara el color brilante del passje
del sur de Francia, encontrd ya el suyo propio. Hoy er
nos sorprende que esta pintura fauvista fuese considerada
sabvaje. El color era brilante, pero fa composicién estaba muy
organizada Matisse utizaba el color intenso porque era lo
que mayor impacto producta, aunque e color no fuese
siempre *correcto, Cuando pensaba que con un color
diferente lograrfa mejores resultados.o utizaba. Para sugerir
el espacio, para indicar la luz y a menudo como simple
decoracion, recurria mis a color que al caroscuro.

Facia 1908 el fauvismo habiaaanzado su purtodgido

o dnte, habln lvade ese movmients 4 5 ke, S
duda, Matisse era conscente de la obra de los cubistas.y su
propia coleccién de arte primitivo habia sido uno de los
factores que estimularon el interés de aquélos por aquel
arte; pero la exploracion analtica de dichos artistas no se

trayectoria.

atebry e i e s e
Pt Bt presnte "o 3 0l g, do s prcza y
o

Pty o
e Lo Akt Do i

Ok Kokt

Now Yok

Hore ot
Moo Mt
o, 190




dopor
s o f art hci b ockendad™

Los fauvistas estaban convencidos de que el
color y las formas tienen un valor de expresion
propio, que se sostiene independientemente del
modelo natural y que se debe desarrollar mediante
la creacion artistica.

Bl cuadro reticulado delimpresionismo recibid cardcter

de expresion espontdneo y, el color claro, que los
impresionistas usaban para representar la luz natural, se
convirtié en forma de expresidn.

Principales exponentes del fauvismo son Amadeo
Modigiani, Chaim Soutine y Marc Chagall, los cuales
pertenecian a un cendculo parisino, fueron llamados los
“pintores malditos” por su forma de vida bohemia

Bl fauve es el pintor de lo espontaneo, que se explicita
mediante el color: Se suele utiizar una téenica répida, que
nos remite més ain a a creatividad y emotividad del artista
No hay preocupacién por el detalle: el acabado y la técnica

P

d d
el retrato, Pero siempre aludiendo a la fecdad. a a plenitud
del ser humano,

La principal caracteristica del Fauvismo es su
extrema libertad cromatica. La temética paisajes
naturalezas muertas y figuras en acciones ordinarias y la
perspectiva provienen del Impresionismo (aunque en esta
itima pueden encontrarse algunas distorsiones derivadas
de la simplificacicn en el cibujo). Pero Ia riqueza diel color
inalterado por las mezclas que utiizaban los rtistas del grupo.
10 6lo hace palidas las obras de los impresionistas sino que
les aporta un cardcter especialmente extravagante e
irreverente a sus trabajos.

LR ———
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Afirmando que "el arte es dionisiaco, un himno a la

legr esphitu” | ded
a pintar utiizando el repertorio técnico del impresionismo,
pero aplicado ahora a transformr, espontaneamente y sin
ostentacié, las pasiones y la vida bulciosa del entono en
un lenguaje impulsivo de colores,

Los fawvistas rechazaron la paleta de tonos naturalistas
empleada por los impresionistas en favor de los colores
violentos, introducidos por los postimpresionistas Paul
‘Gauguin y Vincent van Gogh, para crear un mayor énfasis
expresivo,

5.1 Caracteristicas
ety ecqeplxdi dal i Funeidide
detalle con uso de colores planos y arbitrarios con

temas como figura s paissjs, bodegones y
elementos varios son caracteristicos de la pintura
[

 Susttucién del toque menudo puntilista por grandes
dreas de color.

+ Rechazo a a autoridad y a lo establecido.

« Refevancia del primitismo.

« Gran espontaneidad, creatividad.

« La técnica pasa a un segundo plano.



6.EL EXPRESIONISMO EN ALEMANIA
(1905-1919)

1 siglo XX llegé acompariado de un gran nimero de

conocimientos decisivos en las ciencias humanisticas y
naturales. Lateorfa de a relatividad de Einstein.el desarrollo
del psicoandlisis de Freud,el descubrimiento de los rayos X

de una manera més abstracta. Los nuevos descubrimientos
pusieron de manfiesto que detrds de f realidad se esconde
mucho mis de o que puede percibirse mediante el sentido
de la vista;a idea de que el ojo pudiera percibiro todo se
desvanecié por completo.

0s 6venes deseaban arrancar el velo de a percepcicn
visual 2 Ia realidad , tal como ellos lo expresaron, “mirar
detrés de la apariencia de las cosas” con el fin de conseguir
pintar as una imagen real del mundo. Para conseguirio, se
hizo necesario desarrollar un nuevo lenguaje pictérico.

Los inventos como el automavi, el avidn, el telégrafo
¥ otras cosas coincidieron con otra dindmica de la vida
cotidiana. La rapidez y el tiempo obtuvieron una nueva
dimensicn y ahora requerian percepciones mucho mis
“aceleradas'. El mundo se representaba visto desde un coche,

peatones.

La nueva generacidn de artistas no aceptaron estos
cambios con tanta evforia. La cara oculta e la modernizacion
(aienacién, aislamiento, masificacidn) qued al alcance de la
vista,sobre todo en la metrdpolis. Los artistas en su funcidn
de apasionados reformadores del mundo que deseaban
derrocar el orden establecido, buscaban “un arte nuevo,para

1925

hacia un futuro mejor.
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A los cuatro miembros fundadores del movimiento
expresionista Die Brcke, Emst Ludwig, Erich Heckel, Karl
Schmidt-Rotluf y Fritz Bleyl se unieron, en los 8 afios de

un estilo de grupo en el que los cuadros se parecian mucho
entre si. tanto en el motivo como en la forma de pintar, en
consecuencia.no puede reconocerse de inmediato a quién
pertenece cada uno. Con esto se revelaron a fa concepcidn

Este grupo se caracterizo por la utilizacion

f
deformados y espacios disueltos sin perspectiva.
Unos colores brilantes y saturados que. desprendidos del
colorido local y pintados superficialmente con un pincel

a los cuadros un cardcter vigoroso, como si hubieran sido
tallados en madera, solian trabajar con colores
complementarios

€l movimiento expresionista se desarrollé

&l Romanticismo. Su carécter revolucionario - sobre todo en
la dltima fase del movimiento - lo diferencia de otras
corrients [

musical. sino una manera de sentir el mundo, La estética
configurada por los expresionistas responde a esa atmésfera
peculiar que circunda e advenimiento de la Primera
s Ml En i s o pinturas o esculturas de
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los cuadros o grabados de ese grupo de artistas

Puede afimarse que el Expresionismo esuna corrente
de oposicién que niega el positivsmo  todo lo que éste
pudiera comportar. La flosoffa nietzscheana se toma como
plataforma o punto de partida para ofrecer esa visién del
mundo, tan plena de nihilsmo,

Siempre se han citado como precursores del arte
¥

casos,as realizaciones deVan Gogh.
Max sk, ta s, 191819
Bxisten tres momentos distntos dentro de la evolucién
del Expresionismo. En primer lugar aparecid en Dresde el
grupo Die Briicke (Bl Puente), fundado por Erst Ludwig
Kirchner Ericé Heckel, Friedrich Bieyly Karl SchrmidtRottiff
todos ellos estudiantes de arquitectura. La fecha de la
1905.Un

al mismo el célebre Emil Nolde, pero su actuacion se imitd
50lo a unos meses de trabajo en comin,

En los temas abordados por los pintores de Die Briicke:
se perciben con claridad ciertos elementos que conectan
con la estética del Jugendstil (Modernismo alemn) por su
carcter ornamental, asi como otros provenientes de la
tradicién medieval gética.

Todos los artistas del grupo de Dresde, siguiendo la
tradicién germinica, fueron grandes grabadores en madera.
Es precisamente en ese tipo de realizaciones donde se
advierten més conexiones,desde un punto de vista temdfico,

sglo en la Escuela de llena, Sigmund Freud revoluciona con

es Idgico, en los paises de lengua germénica no tarda en :
percibirse la gran influencia de sus textos. Asi por lo tanto, Tp—
10 es sorprendente que los temas sexuaes, considerados

hasta aquel momento como tabes, pasen a tratarse en los

contextos artsicos.
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Desde un punto de vista formal, existe un factor
importante a sefialar que es la influencia decisiva del arte
negro-africano sobre las obras expresionistas. En no pocas

P
de los paisajes. Al igual que los fauvistas franceses, los
expresionistas huyen de la imitacién y se decartan por el
‘empleo de colores exaltados y contrastados.

En el 70 1910 el grupo se traslad a Berln.foco en

todo a la figura de Herwart Walden, creador y editor de la
revista Der Sturm (La Tormenta). Esta publicacién fue la

a propagar el Expresionismo, Por otra parte, Walden abrid

de Dresde. No obstante, no sdlo sirvié de vehiculo de difusicn
para el arte del grupo de Die Briicke, Sno también a los
Est

a finales del afio 1910y sus componentes fueron, aparte del
mencionado artista. Franz Marc y August Macke.

1 grupo se lamd Der Blaue Roter (B fnete azu) y su

muy diversas, Kandinsky siempre estuvo a favor de la idea
del arte total que implicaba no rechazar ningin tipo de
manifestacién, por muy extraia que ésta pudiera parecer.

de Extremo Oriente, de Oceanfa o de Africa sivieron para
ilustrar las paginas del extraordinario Almanaque.

Por otroado, los textos no se ircunseribian a autores
alemanes, ino que se pidid la colaboracién a

otros lugares de Europa. As, desde Viena el misico Amold
Schonberg aporté sus teorias en escritos sumamente
interesantes. Por su parte, el pintor francés Le Fauconnier

cubista,afa sa26n imperante en a Escuela de Parfs. £l anuario
v gran éxito, pero sus posibiidades de continuacién se
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faguerra.

un nimero del mismo, Poco despuds de fundarse el grupo
iqués se relacionaron con el mismo los pintores Paul

Kiee (suizo) y Alexei von Jawlenski, procedente, como

Kandinsky. de Rusia

Aunque los temas tratados por los artistas de Der
Blaie Reiter son similares a los del grupo de Dresde,
formalmente las obras difieren bastante. En sus pinturas

empleadas preferentemente por Kirchner y sus amigos.Por
otro lado, los colores, aunque se empleen los

aser yp <
que.en generdl, la obra de los artistas de Munich es mds
linca.

Con la entrada en el conficto bélico, la carrera de
muchos de los artistas quedd completamente truncada.
Macke y Marc, por ejemplo, murieron en el frente. Durante
el periodo de la guerra, pocos artistas pudieron seguir su
trayectoria. Por consiguiente, hasta comienzos de los afios

expresonista

Oftro foco importante del Bxpresionismo fe Viena,
donde trabej6 Oscar Kokoschka con un lenguaje muy propo,
de empastes gruesos v facturas curviineas. Otro pintor y
dibujante vienés que también merece ser mencionado es
Egon Schiele, conacido, sobre todo por la audacia de los
temas sexuales representados

Una aportacién importante del Expresionismo fue la
arquitectura, aunque no debe olvidarse que para la mayor
parte de los arquitectos que trabajaron en esta tendencia
esa experiencia fue s6lo una corta etapa de su trayectoria

B cardcter de la arquitectura expresionista resulta
verdaderamente sorprendente y atractivo, dada la gran
diversicad de soluciones. aportadas por sus representantes.
En no pocas construcciones se advierten cierto elementos

Foea
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pueden percibir otros que enlazan con la arquitectura
racionalsta.

La Escuela de Parfs. A pesar de que el

en Alemania,existen artisas en otros palses de Europa cuya
bra puede englobarse dentro de esa corriente. Es quizi en
fa Escuela de Paris donde se halan algunos de los mis
interesantes artistas expresionistas no alemanes.

6 francés Georges Rouault, por ejemplo. con sus

se mantuvo muy ljos de las soluciones fauves. Sus colores

muy gruesas, con objeto de resalta sus imdgenes.

Amadeo Modgan taano sicado en Prs desde
muy joven, frecuents los mismos lugares que Picasso y sus

i bspnedin g s inibion g
y escultérica o poseen ningdn punto en comn con ellos
Para determinados historiadores del arte Modigiani es un
artista expresionista pecular que recibié gran influencia del
arte primitivo,asf como de su contempordieo Brancusi Pero
en Modigliani también pueden rastrearse elementos
procedentes del mundo italiano manierista. Sus alargados

Modiglani tenfa de Panmigianino. Aparte de la temtica de
los retratos, el artista taliano abordd también el tema de los

de s Venus. En algunas de sus pinturas se llega a percibir
alguna inluencia de Giorgione o de Tiziano, en ¢l modo de

ispe
de las carnaciones.

Un caso muy distinto es el de Marc Chagal, artsta
procedente de Rusia que se instalé en Paris en 1910,y cuya
pintura resulta tan extraordinariamente personal en esas
fechas que enclavarlo en un movimiento o tendencia
determinada no es demasiado ortodoxo. No obstante, en
su pintura se llegan a advertr elementos que enlazan con

manifestaciones cubistas o futuristas.



Qe significa el termino expresionismo?

Expresionismo, es una de esas palabras que poseen

dos signiicados. Eil il anks e it 1
el sentimients

sobre el pznsammnw ol qedl artista utiza supintura,

son expresionistas nos referimos a este significado general.

Desprovistos de formacidn acadérmica pictérica,su

con enorme fibertad a la hora de abordar la ejecucidn de
una obra y el material utiizado.

Enlas primeras obras encontramos superfiies pastosas,
con pinceladas muy gruesas y definidas, as' como mucha
cantidad de materia pictérica. Pero, poco a poco los artistas
van evolucionando en su técnica, diluyendo los colores en
aceite o gasolina para extenderlos de una forma fida y
répida. Bl resuitado técnico son grandes superfices de color
que se yuxtaponen unas a otras, creando un espacio propio
que poco tiene que ver con la realidad.

La espontaneidad del dibujo es considerada como un

desnudos al cuarto de hora.surgidos durante los afos 1905
2 1906 en el apartamento de estudiante de Kirchner y mis
tarde en la vivienda de Bleyl que consiguen fiberar al cibujo.

y
 una autonoma que los iguala en importancia a a pintura.

Otra gran novedad, en cuanto a estlo y técnica, se
manifiesta con a obra grifica esta aparece frecuentemente
como mis progresista y revolucionaria que las otras
creaciones de los componentes del grupo.

De entre todas las técnicas de obra grdfica, es la
Esat

del grabado en plancha de madera, muy antigua y de gran
tradicion desde a Alemania medieva, tuvo una época de
esplendor a comienzos del siglo XVI con Alberto Durero,



decayendo hasta convertirse en mera obra gréfica de
ilustraci6n de uso popular Las caractenisticas peculiares de
Su técnica,los contrastes fuertes entre el blanco y el negro
(o colores).y la incorporacién de a estructura de la madera
a la composicién, consiguen unos efectos muy expresivos
que BROCKE utiizs con maestria,lo que permitid elevar,de
nuevo, la xlograia a la categoria de obra de arte.

6.1 Caracteristicas

« Rechazo del arte cldsico
« Ausencia de tradicidn

« Nuevas ideas estéticas

+ Nuevas formas de expresion

« Colores agresivos que contrastan entre s¢
* Subjetivismo y smbiosis arte-vida.

+ Espontaneidad en el dibujo

« Uso de la xiografia

7. EL CUBISMO (1907-1925)

Término creado por un crtico de arte, que al ver las
obras de este movimiento de principios del siglo XX, afimd
que *desprecian Ia forma y lo reducen todo, paisaes,figuras
¥ casas, a esquemas geometricos, a cubos”,E cubismo tiene
sus bases en Cézanne, postimpresionista que representa la
metodologia racional de andliss del color L intura cubista

1907 conla .
"Las Seforitas de Avinén'. Picasso y Braque, junto a Juan
Gris.llevaron a cabo un andisi objetivo de la realidad de la
pintura, que para elos.necesariamente debla fundarse en la
realdad bidimensional del ienzo.

Por eso, junto con eliminar la perspectiva y la fusién

y marrones, para que el andlsis temdtico de Ia estructura
corpdreafiada en el espaci,se expresara con mayor énfasis.
Con el collage, uscaron la liberacién formal del color de su
tradicional cardcter descriptivo.

Pabio s,




Bl cubismo analftico se inspira en naturalezas muertas,
paisajesy figuras.A partir de 1913, la pintura cubista efectda
una crtica de su propio proceso analtico, o que da origenal

¥ s vuelve a usar una amplia gama de colores.

Bl cubismo marcd de manera defiitiva el escenario
artitico europeo de las tres primeras décadas del iglo XX,
on su argumentacién sstemdtica de la pintura abstracta

Los cubsta tampoco creon e s reprodhccin i de la

e pars pneros repracr e una aners s Complty
ol sttt v e
it e o parecids 1 ot moviriento desrrado

it e
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A partir de 1912 se habla de un “cublsmo sintético”,
mientras que los primeros afios se definen como "cubismo
analtico’.Con la ntegracion de elementos banales extraidos
de la realidad, los cubistas o s6lo impulsaron las diferentes
tendencias artisticas del rte modemo (Colage. fotomontaje
blage), dermi ?

de la autonomia alcanzada por las obras de arte. Bl colage
cubista es abstracto y real a la vez.

7.1 Caracteristicas

« Proporcionar el efecto del volimen sobre una
superfcie plana

« Modelo de volimenes mediante cambio de colores
violentos puros.

Frses 1916
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« Ubizacién de colores neutros (1908) ocres.grises,

+ Conferir a los objetos solidéz y densidad,

+ Pintaban objetos desde puntos de vista diferentes y
descomponan [a imdgen sistemdticamente en
principios geomeétricos.

« Utilza una visidn biocular (observar de frentey peri)

= No es un movimiento intuitivo sino teérico-raciona.

« Pintan las cosas tal como son, no como parecen.

+ Abstraccién no intuitva sino geométrica

+ Decan que el dlaroscuro ensuciaba el color

+ Modelaban el volmen a través del color,por medio
de series de rasgos paralelos o de proyecciones,
direcciones lineales destinadas 2 sugerir un relieve.

« Posbiidad de crear un modo de expresidn totalmente
separado de fa visicn cldsica del mundo.

+ Limitan los efectos luminosos.

« Fragmentan los grandes volmenes en serie de
volimenes mis pequefios en algunos casos rompian
de un modo mis resuelto Ia inea del contorno
mediante bruscas intermupciones del trazo fneal.

« Visién monocular (cubismo analico) no era

1 A, K Moo

yapon
sino los mds caracteristicos.
8. EL FUTURISMO (1909-1915)

Movimiento de origen talano que queds findado
con el "Manifiesto del futurismo”, del escritor Marinets;
publicado el 20 de febrero de 1909, en el diario francés Le
Figaro, En este escrito, se postulaba que "el esplendor del
mundo se ha enriquecido con una beleza nueva:a belleza
de la velocidad.. un coche de carreras es mis bello que la

vemos,

o répido y tecnolégico.

futurismo encontrd entre los artistas plisticos una
mejor acogida que entre kos colegas de Marinett, El manifesto
de la pintura futurista firmado el || de abril de 1910 por
Carrd, Balla y Boccioni,entre otros, determina fos dogmas
el nuevo arte. que,en ineas generales,consiste en rebelarse
contra los tradicionales conceptos de ‘armoné’ y “buen

Composcin g ptenrw, 1914



o, en considerar que el movimiento y laluz destruyen
a materialidad de los cuerpos. Esto ttimo es concebido s,
porque sus miembros se identificaron con abjetos y
actividades que se consideraban como la expresion genuina
del vértigo de la modernidad, como puede ser una mdquina
¢l caos de la muchedumbre en [as calles La impaciencia y
el amor a la técnica, lo dnico que de en verdad progresa,
segin ellos, los lleva a querer infundir en el presente los
caracteres del futuro.

l Futurismo se desarrolla e talia mientrasel cubismo
aparece en Francia y entra en efervescencia con la cercanta
de la primera guerra mundial.Un grupo de postas Haliancs,
Marinett; en su cabeza. emite Ia dea que Itaia debe mostrar
un nuevo dinamismo, adaptarse al progreso y mirar hacia el
futuro adn si para ello se tiene que destruir los recuerdos
del pasado,

| dmbito de las artes pldsticas, tres artistas
materializan las deas expresadas:l pintor Giacomo Balla, el
escultor Umberto Boccioni y el arquitecto Sant i

Balla prefigura la abstracciéin y recoge una impresién
de luzy velocidad con su Velocidad abstracta. El coche ha
pasado”.
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8.1 Caracteristicas

= Velocidad e imégenes fugaces
* Representacién del tiempo

« Captar el movimiento de forma vertiginosa

« Representacién de la mecdnica y su movimiento
« Amor aa técnica y ol progreso.

« Rebelién por a armonia y el buen gusto

9.LA BAUHAUS (1913-1930)

Traslas espantosas vivencias durante la Primera Guerra
Mundia, la esperanza

expresionista de crear
arte subjetivo cargado de emociones habia pasado a la
historia”

Blimundo dearte s contrapno a1 e b

5o n b cxprsn do avtopéade i endo v Conel
o e comert o ealdad of o e pemits condc
a3 un i e ekt o e, dobin conpie
don condisones priortisie: poe un odo @ arte debs de

s,y s P ot ket ate e et e
Sbrirse caming en 1 vida cotions, pura poder et on 1
e

Las acthidades de losartstas no seimitaron ala i

arquitecura y el diefio; es mis,se ded fecundar por
principio de funcionalidad de éstos’

Sienlas artes plasticas se hablaba de constructivismo,

en las artes aplicadas este estilo se llamaba funcionalismo

(término acufado de k pragmética formula derivado por fa
i I

incié.
Los artstas del grupo alemin de la escuela de arte y

o
también compartian un suefio parecido. Inspirados en la
tradicién medieval de las corporaciones de artesanos, esta
escuela taller se habia fjado como objetivo unir de nuevo el

o S Corposcin ot
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arte con la artesania, la "construccin realizada
conjuntamente” se convirtié para ellos en Ia alegoria de la

NACIMIENTO DE LA BAUHAUS

A\ s de s de 1919 perii gt i

mediante un ceemonioss acto b s cuestonads  moderma
o e arte e g

LA IMPRENTA GRAFICA

La imprenta grdfica estuvo, durante todo el periodo
de Weimar, bajo a direccién de Lyonel Feininger como
maestro de forma y de Carl Zaubitzer como maestro de
taller: “Feininger era un entusiasta grafista que se entregaba
con pasidn sobre todo  la técnica de impresicn xiografica

q
5ino a la que también recurria para llustrar sus cartas; por
otra parte, la simple tapa de una caja de puros le servia de
plancha, en caso de no tener nada mejor a mano.

E1plan de estudios de 1922 rezar"La imprentaartistica
de la Bauhaus Estatal no acepta aprendices que aspiren a
certificado de aprendizje, como en los dems talleres, pero
sfinstruye a los estudantes de la Bauhaus que lo deseen en
todas as técricas artesanas de a impresicn. Ja imprenta es
enesenciaun talle productivo y realiza encargos de cualquier
ipo de impresién artitica también en tiradas.”

ELTALLER DE IMPRESIONY PUBLICIDAD

En Dessau se transformé el taller de grabado artistico
en una imprenta, que mis tarde se denominaria “taler de

Water Gopies, Etcs do b Bt o
e 19251906
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impresién y publidad” Ahora contaba con una pequefia
sala de cajas con grafla grotesca en todos los tamafios y
d

continuo,

Max Gebhard da cuenta del trabajo: “Todos los
estudiantes que aqul trabajaban componian por sf mismos
sus disefios y los imprimian bajo la direccién de alguien. Se
hacian muchos intentos con impresiones comprimidas,

pogr

tipos de madera de formato grande. Todos los impresos,

carteles  folletos publicitarios que necesitaba la Bavhaus se.
Bauhaus,segtr

disefios de Herbert Bayer o de los estudiantes!” As' pues.
disefio y realzacién dependian de una sdia persons, o que
permiti6 estructurar os requisitos para una nueva profesicn:
asero g

Bayer se interesaba profundamente por las exigencias
de la ciencia, surgica entonces, de I publicidad pscoldgica.
“Sisteritica de Ia publiidad” y “efectos de la consciencia

debian ser parte del programa educativo,

Estilticamente pueden encuadrarse los trabajos
realizados en ésta época como tipografias “nuevas” o
“elementales”,introducidas en la Bauhaus por Moholy. Sus
colores de impresién son el rojo y el negro; una tipografla
informal (grotesca, ms tarde también Futura), trabajo con
fotos y material tipogréfico como puntos, lineas, bandas y
tramas, son elementos de esta tipografa. La distribucién en
la superfcie ya o se orienta en la simetria, sino en la
significacién de las palabras,y puede ser oblicua o vertical”

ELTALLER DE PUBLICIDAD DESPUES DE
HERBERT BAYER

jando en abril de 1928 Herbert Bayer, director del
e o \mpreswén de 1925 1928, abandond la Bauhaus,
Meyer encargd a Joost Schmidt, hasta entonces al frente del
inefectivo taller de escultura, a direccién de ambos tallres.
Habfa sido bautizado tallr de “publicidad” en 1927

st B, Conpas s exposin
1055

P st o Bt
bty s Aoetacn, 1910

N

Ut sako do o B,
o 1922



Se dedicaba la mayor parte del trabajo a a organizacién
de exposiciones. Algunos de [os proyectos mds importantes
fueron el montaje para la exposicidn”Gasy Agua'”de aparatos
de gas, agua y calefaccidn de l firma Junkers:a exposicion

Berlin,

de la Liga de Talleres de Breslau, el stand de la industria
conservera alemana en la Exposicidn de Higiene de D»m
Entre los logros més importantes de la Bauhaus en &

de Meyerse encuentra a exposicién ambulante. hasta pon
0 valorada en justcia 10 afios Bauhaus' que fue mostrada
con gran éxito durante un afo en Baslea, Zirich, Dessau,
Essen, Bresiau y Mannheim. A pesar del titulo “Bauhaus en
Dessau’ no se trataba de una panordmica completa de la
- i ey daiosy s dé
Ia era Meyer, de modo que el resultado era un escaparate
del progreso de la Bauhaus mp Feye:

9.1 Caracteristicas

« Unién del arte con la artesania
- Concepto de abstraccién y sintesis

« Funcionalidad

« Uso de tipografias “elementales” (Grotesca y Futura)
« Predominio del color rojo y negro en la grdfica

« Uso de la xiograffa como técnica primaria

I
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10.CONSTRUCTIVISMO

Por rte, e Constructivismo nacié en Rusia
Kasimir Malevich desarrollé a partir del cubofuturismo, una
fusién entre estas dos tendencias. En los afos 1914-1915
pintd su primer Cuadrado negro sobre fondo blanco,al que
Te siguieron muchos mis. Este pintor considero este cuadro
como la expresidn del senfimiento puro, porque en & se
habian eliminado todos los sentimientos materiles del
mundo’.

Malevich denominG a su arte suprematismo, puesto

Los principios creadores de De Stjltuvieron una gran
influencia sobre Ia Bauhaus, A principios de los afios 20, las
pinturas de la mayoria de los artistas de la Bahuaus se

Los artistas abandonaron el dmbito puramente

de carteles,de moda,tipografa fotografa arqitecturainterior
acthidades propagandistias,lustraciones de fibros; es decir
todolo que pudieron.

En el afo de 1896, Malevich se une a otros artistas en
un estudio, donde tiene la oportunidad de conocer a otros
pintores con formacién académica. Realiza sus primeros
cuadros directamente de a naturaleza.

Para pagar sus estudios en Moscd trabaja durante varios
afos como dibujante técrico en la administracién del
ferrocarril. Su estilo sigue los canones tradicionales de la
&poca: cvadros tradicionalistas

A princpios de 1907 Malevitch exhibe doce bocetos
enlaXIV exposicién del grupo artistico de Moscd,en donde
se exhiben obras de Kandinsky: Este grupo artistico rompe
on los cénones formaes de pintura de la época rompiendo
con la escuela tradicionalista de Mosc

A Rk, oo prs it <Nowy Lot
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En 1908 se inaugura la exposicién “ElToisén de Oro’,
con arte postimpresionista: nabis y fovistas, con obras de
Matisse Bonnard, van Gogh. Gauguin y Braque. Malevich
quedaimpresionado con esta exposicion. Comienza atener
contacto con la pintura de Europa central

Después de incursionar en tendencias como el
futurismo y el cublsmo, Malevich se da cuenta de que no
quiere reproducr a reaidad en sus cuadros, no pretende
representar lo verdadera ni o objetivo. Busca un arte mis

L cubo-fturistas reunieron todos los objetos enfa
plaza del mercado y o5 golpearon hsta romperlos en
pedazos. Pero no los consumieron. Qué léstima’” Malevich
pronundd estas palsbras entre 1915 1916, € mundo no
Gbjetivo constroye un sstema propio. La simple forma del
cundrado constitaye I céul primitiy ¢f euloy fa cruz
son os sigientes elementos biicos, La absraccidn & un
mundo de elementos ingrévidos. Un arte del mundo de la
imagnacion

El suprematismo suele fecharse en 1915 y
concretamente, en la obra de Malevich con la obra Banco
sobre negro, en la que aparece un escueto cuadrado negro
sobre un fondo bianco.

En diciembre de 1915, Malevich presenta por primera
S ol e 2 o s e s e b
Dobichina de Petrogrado - la exposicién lamada “0,10'
cual causa un escindalo y es acusado de iconodlasta’

La posicién central de la exposicién la ocupa el

una esquina de la pared, justo debajo del techo. Esté
figeramente inclinado sobre el espectador

Bl suprematismo constitye en desencadenante de i

Este
hasta unio de 1915 y s refiere del mundo de mds arriba,a
una realidad suprema, al puro sentimiento,

et N, Mok




Para Malevich e suprematismo es la sensacicn csmica,
el ritmo del estimulo. Toda la realidad fisca, lo obietivo, se
convierte en movimiento, cualquier particul se transforma
en fuerza motriz para el sentimiento. Malevich quiere
representar pictéricamente los estados de transformatién.

Malevich va llevando al movimiento suprematista por
diversas etapas. En el ”Sx.prﬁmammo Rojo” el color rojo
smboliza el dominio y la revolucin, “El pdrpura representa
el poder bizantino,el rojo la sangre de los martires, el pirpura
representa la aristocracia zarista, el rojo es la sangre de la
Revolucién, el rojo del comunismo’

Del suprematismo rojo pasa al “Suprematismo
Dindmico"’ en donde el espacio pictérico esta conformado
por fuerzas dentro del campo. Después incursiona con el
color blanco,el cual significa para Malevich el Todo,un estado
paradisaco de lo puro & inmaterial

10.1 Caracteristicas.

+ Busqueda de la esencia del ser
+ Uso de figuras bisicas (circulo, cruz y cuadrado)
« Uso del rojo como simbolo del comunismo

+ Campo visual estructurado

+ Dinamismo en la composicidn

« Colores neutros

u:’




11.EL DADAISMO (1916-1925)

Como el futurismo, con el cual tiene relaciones en
otros sentidos, Dadd es una postura vital dindmica, que
repercute en diferentes sectores. Dad considera las formas
culturales existentes (incluyendo las tendencias artisticas
modernas, c expresionismo o cubismo) como

ta hacerlas saltar, para crear sitio a nuevas
bifdades. Consec nte, Dadi no desarrolié un
westilon, aunque la explotacidn literaria y plistica del azary
Ta utizacién de las técnicas del collage y Assemb
consideren como dadaistas. Dad actud, por una parte, como
provocadora y destructora; por otra, era mina de nuevas
posibilidades que fueron sistematizadas, entre otros, en el

surredlismo,

Un nuevo modo de concebir la obra de arte surge
movimiento dadaista.El atista dadd, en su lucha contra
todo lo previamente establecido, propugna un cambio
profundo,no sdlo en la apariencia del objeto artistico en s,
$ino en la concepcién del mismo, ino en vano los dadaistas
denominaron a sus realizaciones eantartisticas», pues, en el

comoartisica

£l movimiento Dads surgié en 1916,en plena guerra
mundial,en a ciudad de Zurich.su nacimiento se halla igado
ala apertura del célebre cabaretVoltaine por parte del posta
Hugo Ball y de su compafiera Emma Hennings.su local se
hallaba destinado a ofrecer entretenimiento de carcter
cultural a publico. AS, en su programa figuraban lecturas de
poemas acompafiadas alpiano o bien cancionesy actuacon

6 a rumano Tristén Tzara,
quien cor wentiva pronto consigui
crear unos especticulos sin igual, los hermanos Janco,
procedentes de Rumana, colaboraron en estas actividades
desde muy temprano.

su enorme capacidad

Los especticulos del cabaret se distinguieron, ante
todo, por su agresividad y audacia. Se efectuaron lecturas de
poemas, a la par que se realizaban ruidos diversos,
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La descontextualizacién de un objeto implicala revisién
del mismo, tanto a nivel formal como conceptual Surge la

o que el ready made supuso una verdadera revolucién en el
terreno artistico, Otros objetos siguieron a la Rueda: el
Urinario, ¢l Portabotellas, Por qué no estornudarl, Rose
Selav.

Perola obra decisiva de Duchamp fue “La novia puesta
al desnudo por sus solteros”, efectuada entre 1915 y 1923

porlo que también se a conoce con el ttulo €l gran idri,
en tomo a la que el propio arista fue acumulando notas
Masts

Boite verte.

Gracias a esos escritos la iconografa de "La nova.
o resulta tan inaccesible como pudiera parecer:

En Parfs el foco dadaista tuo también numerosos
segidores, sobre todo en el dmbito fteraric, De todos ellos

jestaca, sin duda alguna. André Breton, quien después se
convertira en el guia espiitual del Surrealismo.

La Contestacion Dada

Antiartistco, antiiterario y antipoético, el dadaismo,
més que constituir un movimiento artitico concreto, trata
de reflefar una disposicién particular del espfritu, representa
una negacién intelectual violenta, un acto extremo de
antidogmatismo, por o que se vale de cualquier medio para
llevar adelante su batala. Mas que "la obra”. es “el gesto” lo
que interesa a los dadaistas. gesto que va mis all de los
puros canales de expresién artistca para manifestarse en la
poltica, en las costumbres, en la misma sociedad, siempre
que este gesto sea entendido como "provocacién' contra el
sentido comun, la moral, la ley y cualquier normativa u
ortodoxia. De aqui que el escindalo fuera el instrumento

v 1922
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preferido para hacer piblicas sus acciones. El dadaismo va
més allé del puro significado o la simple nocién de un
movimiento artistico para llegar a proponer una forma de

En el fondo, lo que desea su dspera polémica contra
el arte y la lteratura, entendidos como valores etenos del

estrechamente dos conceptos que andaban separados, arte
okl iy ipies s plta dereriion
fargo y agotador conficto que media entre 1914 y 1918
sumic 218 ayerts de Kvenes unopecs en e s rande
i L
despertd en muchos artistas una manifiesta repugnancia por
todo lo que representara atrocidad y opresién. Toda la
it eropesse merges y alercfeoes ua
nian por eternos, como los conceptos de civlizacidn,
hien progreso, cosmopolitismo, fueron arrollados por la
misma guerra En un momento en que germinaban muchos
grupos artsticos de vanguardia, aquéla acaba con ellos y
con sus propdsitos renovadores.

Hans Arp explica las circunstancias en que fue fundado
elanarquizante y derrotista movimiento:"En Zurich,en 915,
cuando perdimos interés en las camnicerias de la Guerra
Mundial, nos concentramos en las bellas artes. Mientras el
estruendo de las baterfas retumbaba a poca distancia
nosotros pintdbamos, recitibamos. versificsbamos y
cantdbamos con toda nuestra aima. Buscdbamos un arte
elemental que. segin nosotros, salvaria a la humanidad de la
furiosa locura de aquellos tiempos.” Por otro lado, Hugo Ball
proclamaba que la actividad que se ejercia en aquel cabaret
tenia por fin recordar “que por encima de las guerras y de
las patrias habia hombres independientes que vivian otro
deal”

Ball y Hulsenbeck, que habian llegado de Berlin a

comienzos de febrero, intentaron hallar en un diccionario

aleman-francés el nombre mis adecuado para identificar al

grupo. De modo accidental y por azar.dieron con la eufénica
Jabra Dadd. que




el lenguaje infantil francés pueda referirse a un cabalito
mecedory paralos alemanes a un signo de boba ingenuidad
infantil. Esta palabra, que con el tiempo tendrfa que
representar el espirity del absurdo, ha sido relacionada por
) Ja i )
negros kru.y por otros con los pechos femeninos en cierta
regiones del norte de ltalia: pero, de hecho, cualquier
atribucién fantdstica que se le pueda dar debe basarse mds

que en su etimologia. El mismo Tristén Tzara (18961963)
ool h .

¥ negacién.

Daduitas como Hanmoh, Hch, Raoal Hassa y ohn
Hesrtid compurieron s cuos emplndo. Anirciones o

e
7 o s ek e e d b’

En el plano tecrico del dadafsmo,si es que existe alguna
doctrina que pueda recibi tal nombre. los escritos de Tzara
constituyen, sin duda, los textos fundamentales. Se apoderd
dela evista del grupo, que levaba el mismo nombre, y nadie:
se atrevid a contradecirle Ya el primer ndmero, publicado en
jufo de 1917, presenta un manifesto Todos los miembros
estaban de acuerdo en queTzara, que legaria a ser“Monsieur
Dadi"era el hombre més capaz de redactar aquellos textos,

.ps
el dadaismo no fimitaba su accién a publicar revistas,a la
creacién de carteles o a la organizacién de manfestaciones
literarias. En el Cabaret Voltaire se celebraron provocativas
veladas, inconformistas reciales, declamaciones cacofénicas
& indescifrables,  los primeros happenings de Ia historia

asados en la inspiracién casual, el absurdo, y el
St e e f i B

hipdcritay presuntuosa con que se mostraba el arte, estaban
decididos a abatirla a través de la burla y e menosprecio,y
éste fue el camino que utizaron,

Mientras que movimientos como el cubismo, el
futurismo, la abstraccién constructiva, tienen una base
positivista,el dadaismo se apoya en una premisa contraria.al

Ko sl g



igual que dierto expresionismo.Aunque utiiza ciertos medios
Lo ? D

creativa no esté movida por una razén ordenadora, por una
determinada coherencia estilstica o un mddulo formal
especiico,En el dadaismo hay que distinguir entre concepto
¥ 0bra. Lo que crearon elos no fueron exactamente obras
sino objetos, soportes de un determinado significado
polémico que proclamaran la supremacia del azar sobre la
rega,Ia violencia sobre el orden, la provisionalidad sobre lo
eterno. Por esto, los objetos dadaistas no pueden ser
anaizados como puras obras de arte a pesar de las posibles
semejanzas ocasionales con otros productos artiticos.

Contempordneamente al movimiento europeo, en
NuevaXorkse desarrolla un dadaismo promovido por Marcel
Duchamp (1887-1968), Frands Picabia (1879-1953) y Man
Ray (n.1890),dedicado a una actividad andloga. Duchamp va
mis lejos del“Desnudo bajando las escaleras’”, expuesto en
el Armory Show de NuevaYork (1913).en el que funde los
diferentes movimientos vanguardistas de Europa y presenta
lamade i

made, fabricados a base de sanitarios, portabotelias, ruedas
de biciclet

colocndol i p
estéticay econdmica,de obra de arte.

En 1919 André Breton llega a Paris como un mesias
dadaista,y organiza un Festival Dad4 junto con Paul Eluard,
Philppe Soupault y Louis Aragén.Tzara no pierde e mando
delgrupoy hace que el activismo de sus manifestaciones sea
an més custico. El mismo afio se celebrd en Berlin una
Feria Internacional Dad4 que two que ser cerrada por la
policia dado el caricter marcadamente politico y
revolucionario de las obras.

Dadi ya no podia prolongar ms su existencia. como
tampoco podia institucionalizarse y tomar una via legal La
salda que le cabia fue la atal profecia “Dads mata a Dadk
En Paris ocurre su i inevitable, en 1923 Tzara,afos después,
hablard de un “inal voluntario”. inal que Breton anuncia con
su "Lachez tout. Abandonad a Dadd. Abandonad a vuestra

[T
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12.LA NUEVA OBJETIVIDAD
(1920-1933)

Lz nueva obetivdad (Die Neue Sachichke) fue el

ovimiento que surgid contra el arte emocional y
expresionstay contra a absiraccid cubista y ConStructvita
Los cuadros ya no eran la expresicn de un sentimiento

en su rigdezconcedin un caracter extrario alo mis evidente
S eoroede O it podtis s comenta s mextactsy
caricaturescos de las circunstancias sociaes de la Repibica
d

isn il
Elveromo ko ay comd b un 1Ko e B poca,
farespuesta pctéica alarevolucionara riss Ge laposguerra.
de losartstas con conciencia social. Con un severd trazadk
de Inea. pntores como George Grosz, Rudolf Schichter y
Otto Dix representaron dire con una insistencia
comprensbie a mutlados y logreros de guerra y a la miseria
socl

resentaciones esorzadas en denunciar

10a pitr ustro akamente oidos d tamas exalon
de 1 i codns e ls grndes chcades. €l doms
pictérico, casifotogrdfico. ecularmente frio,de
forma que los cuadros aparecen con todo su realémo,
aienados y leanos,




Estos artstas rechazaban la abstracc
de un realismo estizado,que aspiraba a captar a aienacidn
de la vida moderna a través de un estilo lineal que
rememoraba a los artistas del renacimiento dlemd.

La tensién entre a fiel reproduccidn  a alienacién,
que caracteriza a este movimiento, también puede
encontrarse en el surrealismo, aunque de una forma
totaimente diferente y mucho mds exagerada.

121 Caracteristicas.

* Representaciones del mundo real

* Sus temas eran mordaces y caricaturescos
zados de lineas

+ Rechazaban la abstraccion

 Temas alienados que inducian a la reflexidn.
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13. EL SURREALISMO (1924-1945)

poercarom o tenta xprearvobol
e g ot mode, nciona
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En Francia los artistas emplearon el principio dadaista
de lo ilégico, irracional y casual de su pintura para penetrar
en los campos del inconsciente, También ellos dej
creer en la realidad visual y se dedicaron a la busqueda de
una realidad universal, una “surrealidad” (“sur. francés para
“sobre’). lgual que el expresionismo,el surrealismo tampoco
se limitd unicamente a a pintura,sino que también encor
formas de expresion literaria de la realidad.

ds

s surrealistas recibieron fiertes impulsos por parte
Sl o s sl por Signund Freud. Las
e Freud sobre | q

famayor parte de nuestra psique es comparable a un iceberg

que flota en el abismo de nuestro inconsciente y que tanto
el pensamiento como el sentimiento y el comportamiento
del ser humano vienen determinados por fuerzas
desconocidas

Los artistas quisieron penetrar con toda profundidad
en este terreno. Puesto que el inconsciente se manifiesta
sobre todo en los suefios y en los estadios de trance, los
surrealistas concedieron un importante signifcado al mundo
de los suefos.

Bl escritor André Breton dedlard, y con ello se hizo
responsable del nombre de este movimiento, lo
siguiente:"creo en a futura disolucién del suefioy la realidad,
dircunstancis que en un principio parecen tan dferentes en
una especie de,s se quiere, superrealismo’”

r—
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ltexto de André Breton que acompaid a fundacion
del movimiento surelsta fue publicado durante Ia década
de 1920y tuvo un fuerte impacto sobre ¢l desarrolio estético
contemporineo.

Contodjtccicn radhaprpectadosbbor atcasobes

o ok e

La conviccién de que junto al mundo real coexisten
muchos dmbitos experimentales reprimidos que habla que
ar mediante suefios, lucionaciones o sugestiones, unié
intelectualmente a un grupo internacional de arfistas tanto
pldsticos como escritores. Los pintores mds destacados de
te grupo fueron la catalanes Salvador Dalfy Joan Miré, el
alemén Max Emst,el belga René Magritte y la mexicana Frida
Kahlo -por solo nombrar algunos-. De una forma totalmente:




individual, indagaron artisticamente el"’superralismo’; no
bstante, siempre trataron de poner a realidad espiritual en
el lugar del mundo real

jentras que una fraccién de artistas se ocups de
desmw 15 cosas  lossuefios,reproduciendo un unverso

a plasmar un proceso de creacién que no estaba guado por
el consciente.

oo s sy s s s conconnitaci o don
resebdes bt e aremacin, s e e s e
i oy s etk ot e

Los pintores Giorgo de Chirico y Salvador Dali

bra, en la que parecian reinar fuerzas sobrenaturales “arte
metafisico”. Los surrealistas deben sus magicos cuadros
enigmiticos, que de Chirco habia pintado en a primera
década del sigl, a unos impulsos decisivos.

Los cuadros de Dallparecen visiones y suefios repletos
de signos y cdigos inexplicables arrastrados aa luz del dia,
que afectan al espectador a un nivel de percepcidn que estd
més all4 de cualquier tipo de Iégica y concepeidn racional
del mundo.

Dealique afirmaba de sus cuadros que eran “fotografias
de suefios pintados a mano", pertenece al grupo de los
denominados “surrealistas lusionistas’” (o “veristas"). La
alienacién del mundo materialabre al espectador el camino

de la realidad visual,

Elbelga René Magrite realiz6 un andlisis de larealidad,
Noobstante,é e guid por unprincpio otamente dferente:
fofamiiar

sino que deseaba descubrir lo extrafio dentro de lo familiar.
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Magritte comenzé a principios de los afios 20,
influenciado por el surrealismo, a demostrar intensamente
en sus cuadros s diferencias entre el arte y a realidad. Con

feas nuevas, queria desencadenar un proceso de
en los espectadores, en cuyo final se encontraba
una comprensién del mun

pintura era en prir
sconcertantes cuadro

7 aelsinr ey

Otra de las posibilidades que toma
nsideracidn los pintores fue la de dejar via bre al mundo
de la imaginacién. Max Emst fue uno de los principales
pintores que hizo uso de esta concepcidn; fue uno de los
surrealistas que mas experiments y empled técnicas como
el frottage, el grattage o la calcomania, que le permitieron
crean estructuras abstractas que en un principio no
representaban nada, pero inducian, como las nubes. a ver

alTestde

el paciente

iminar al maximo el consciente durants
es ¢ automatismo psiqui
in fluir con toda fibertad sus p

o s
pintores de amientos y su
forma de pintar: Este proceso de creacisn no dirigdo por la
consciencia les parecid a los surrealistas un camino vilido
para transportar las imdgenes de las profundidades del
inconsciente sobre el ienzo o el papel y sin ningdn tipo de
fitros.

La investigacién surrealista de fas profund
alma tuvo que llevarse a cabo obliga
parcral. e arelan o i

des del

e de forma

05 pol

poltica se manfiests en su posicidn defensivasjustamente su
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dedicacién hacia lo intemo puede considerarse como una
negacién criica de un mundo que se estd destruyendo a sf
mismo y que es plenamente consciente d ello.

13.1 Caracteristicas
. EstA basado en los suefios y en la psicoandiss de

. Se vale del ate figurativo para expresarse,

« Dejan fibre el inconsciente y la imaginacidn para
refiejarlo en sus pinturas.

« Las pinturas surrealistas son na invitacidn a la
reflexién.

« Tiene connotaciones de tipo sexual y violencia

« Manifiestan todo lo que la sociedad prohibe.

* Cuestionan la reaidad en contraposicidn con la
fantasia.

= Se juega con la ambighedad y a realidad visua,

+ Extrafias yuxtaposiciones o relaciones de imdgenes.
aparentemente, sin conexién



14.ELART DECO (1920-1935)

Hoy en dia.se considera el Art Dékco como un capitulo
muy productivo de as artes aplicadas. Sin embargo,todavia
continda el debate sobre a xacta definicién del término.
“Art Déco” y los limites concretos de este movimiento

antesis del Art Noveau. Hoy se ha demostrado lo errdneo
de este postulado: en muchos aspectos es la continuacidn
de este (ltimo, sobre todo en o que se refiere a la

calidad y la produccién cuidadisima.

El Art Déco fue concebido durante los afios de

2
predecesor fue un estio en constante evolucién que i
empezs i terming en un momento precisa.

b g oy e o et A Do
o i S e S 4 b
oot i
Qe v e 19203 1990 Do o ber ek -l o e cusre
o crondes G Mol e Ar D hobets
tad plrarente desrllad  corin de 1930

Es difcl definir las princpales caractersicas de este
movimiento, ya que el estio nacid a partir de una multitud

de influencias, 2 menudo contradictorias. Muchas de elas
pertenecientes a movimientos pictéricos vanguardistas de

propios del cubismo, el constructivismo ruso y el futurismo

del Art Déco.

Un ccamen o epertriodo mothon de s vt
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6 estlo Déco sustituyd al Art Noveau a fndes del

siglo XIX. ElATt
motivos floales para a decoracién de edifcios y artefactos
mientras que el Art Déco fue completamente innovador al

o A Do o b

b




apartarse de las Iineas sinuosas y serpenteantes del
ok

y &l empleo del color por el colory.cuando voivia avista ala
naturaleza en busca de inspiracién, preferia las
representaciones z00mérficas. o la belleza de las formas
femeninas. S e Art Noveay hablasido recargado y complei,
el Art Déco era impio y sencilo.

Laslineas ya no giraban alrededor de un centro, como
en un remolino; cuando aparecian lineas curvas, éstas eran
suaves y aerodindmicas, siguiendo un arco sut as rectas
parecian trazadis con regha

ORIGENES DEL ART DECO

El estlo evoluciond en Francia,especialmente en Parts
donde se manifests emocional. exuberante, colorido y
juguetén. En el resto de Europa, y posteriormente en los
Estados Unidos, recibid una interpretacién més intelectual
i . recibiend

el e & e i it G s vt
francesa, que a veces se denomina “alto Art Déc

La mayoria de los artisas gréficos del Art Déco no
fueron innovadores, sino que se inspiraron en otros temas
introducidos por los modernistas, sobre todo durante los
primeros afios del siglo, y que despus adaptaron y
desarrollaron para sus fines particulares.

Ot crtrk o consdr e s s gl el A Db
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ELARTEY EL DISENO GRAFICO

En ellenguaje artistico defas décadas de 1920y 1930,

pertenecian a los mundos entrelazados del arte y el isefio
gréfico. Los carteles,lustraciones y obras de arte se mezclan
enla urdimbre de estas dos décadas, hasta el punto de que
una sola imagen es capaz de evocar el variado conjunto de
asociaciones de estos veinte anos.

s mecttas oncs 1928
Tamora o Lok

Cotet v o s s o s 192,
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Los arqitectos dedicaban su talento a la tipografia,
los pintores disefaban casas y los disefiadores de carteles
adoptaban influencias propias de fa arquitectura. Por
consiguiente.sse produjo un cambio significativo en la forma
como los especialistas de cada campo se consideraban a sf
mismos y aplicaban sus conocimientos.

Lo mis curioso acerca de la pintura que reflejaba el
gusto del perfodo es que casi siempre era ‘\Euvnhw en
concreto . hay un gran ndmero de retratos que, aunque
rsuwigaridad 0 su < 2la

podiamaos rechazarlos
‘moda, of

da n en cambio una
on: s de sus modelos. La in
de retratos y bocetos de estio Ar

flustraciones de aquel momento hist

Tumars de Lempica foe probablemente s “
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EL DISENO DE CARTELES ART DECO

La estiiz
geométrica- del pw‘od’*Aru,po se adaptabacon
atodas as artes gréficas induyendo la elaboracién de carteles
ilustraciones de fbros y revistas, anuncios o envases. Todos
estos obietos,ya fueran articulos de poco valor pr’)duudus
masa u obras de arte de edicién limitada, prolferaron
A 20y 30. Puede afirmarse que el Art Déco
encontrd suverdadera identidad en a realizacicn de carteles,

Durante la década de 1920, el disefio comercial se
convirtié en una auténtica, pmfewén faastasvez propicd
el nacimiento del artista; tal como hoy lo conocemos.
1t e Rcovel Keny Casandre podan

recursos del Art Décosin mpleio.

Profesionales
todoslos




EL PROGRESO TECNICO

Los método do impresicn,espeiomente f proceso de
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LAS NUEVASTIPOGRAFIAS
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El auge de la industria publicitaria estuvo

inseparablemente ligado al desarrollo del cartel Art Déco.

El Art Déco, estlo por excelencia de la era de consumo, se

aplicé con éxito en las campaiias de difusién de todos los
d é tomd

trasatldnticos. cosméticos, aparatos domésticos y. por
0d

supuesto, peliculas de Hollywt

Un tema constante enlos carteles € lustraciones Art
Déco e el de Ia mujer a la moda, duefia de sf misma y

asegmrno'cu«\qmerw‘erdtlaﬁpo(a Jovenes caprichosas

Gierentes s o eloades qve i 03 conros y

esculturas del Art Déco,
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Los carteles Art Déco pueden dividirse en dos
"

os que versan sobre acontecimientos deportivos,conciertos,
vigjes y exposiciones de arte). En Alemania e halia, el cartel
se convirtié también en una dinamica (y extraordinariamente
eficaz) herramienta de propaganda para los regimenes
fascitas,

AM.CASSANDRE

Quizé el mejor artista y tipdgrafo haya sido el ruso
Adolphe Jean-Marie Mouron, mds conocido por su
pseudénimo Cassandre. Su trabajo esté considerado como
uno de los mds evocadores de aquel perfodo.y fue. sin duda.
el més celebrado de todos los artistas contempordneos en
el mundo de las artes gréficas. Su peculir estlo -brillntes,

Joridos d

decididas y angulosas -se hizo merecedor de varios premios-

ssandre se confesaba un amante de la arquitectura y
odiaba los “detalles deformadores’”. No es por tanto, casual
que muchas de sus imdgenes mds perdurables fueran las
dedicadas a anunciar ferrocarriles o compaias navieras. As,
su cartel Nord Express (1927).en el que una aerodindmica
locomotora echa humo de manera muy decorativa, o su

trasatldntico Normandie (1935). representan los dos
de su carrera. En Normandie, la proa del barco
parece avanzar fuera del dibujo, empequeneciendo al
remolcador que tia de él. Es en este tipo de carteles donde
su trabajo mejor refeid el lenguaje visual de una moderna
estética inspirada en las maquinas. Como representaciones
del estilo de los afios 20 y 30,son difcimente superables.

"ELESTILO JAZZ"

Pad Colin era un cartelit s oo con Cssacee  Care
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se hacia sentir con fuerza. Algunas revistas de modas, como
Vogue, Vanity Fair Harper's Baazar o Worman’s Home RE
i v o e e INTAURENT

inspiracién francesa. A fin de impresionar a sus lectores los

editores invitaban a fustradores europeos a colaborar en

sus portadas; tal es el caso de Erté, Benito o Lepape. Otras o o
publicaciones, como The New Yorker y Fortune, tendfan

hacia un estlo mds geomtrico, especialmente en las

ilustraciones de portada.

14.1 Caracteristicas

« Esfrecuente encontrar términos propios delcublsmo,
el constructivismo ruso y el futurismo taliano -
abstraccién, distorsidn y simplficacién- en el lenguaje:
del Art Déco.

+ El repertorio de motivos de este movimiento, como
los racimos de floes estiizadas,jévenes doncellas,
elementos geomeétricos y la omnipresente biche
(gama) provienen del mundo de a alta costura,de la
egiptologaa cultura oriental el tribalismo afrcano y
los ballts rusos de Diaghlev,

« El disefio era abstracto y el empleo del color era
separado.

= Se preferian las representaciones zoomérficas, la
beleza de las formas femeninas.

« El Art Déco era fimpio y sencilo,

« Laslineas ya no graban arededor de un centro, como.
en unremolino; cuando aparecian lineas curvas, éstas
eran suavesy asrodindmicas,siguiendo un arco suti|
as rectas parecian trazadas con rega.

« Utizacidn de tipografias sans-serif (Univers,Parisian
y Bifur)

+ Un tema comin en el Art Déco esel de fa mujerala
moda, dueia de sf misma y rebosante de energa y

ecisn.
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CAPITULO 2

Identificacion de las principales
familias de fuentes disenadas
entre 1900-1930

Volver a paginas iiciales.



INTRODUCCION

Una de las principales partes formales que
componen 2 todo medio impreso -incluyendo al envase-
es1a tpografa. S bien es cie t0,que en el diseno de este

uchas veces la tipogralia no fue precisamento
engendrada por uno de los"grandes disenadores que ha
dado el siglo veinte”, s se puede afirmar que muchas de
ellas lueron creadas basndose en fuentes ya probadas y
que aun en su época fueron consideradas por sus
atibutos, como cisicas

Muchos de fos impresores de esa época -5 o es

todos-a probar s beneliios d a ueva tecnologia
existente entema de impresion,compraban 1o pos, ya
fueran de madera o plomo- con un disribuidor por
catlogolo que difcuta en gran medida el hecho de poder
dentifcar 105 tipos en fos que estaban disenadas las
ermoss cartulas de s 13508 eiquetas . do esios
envases

Mi intencion primordial f desarrollar este capitlo,
es el conocimiento 4 profundidad los tipos clasicos
disenados en n perfodo de 1900 2 1930 con el fin de.
ayudarme a identificar la epoca en que estos fueron
disenados.

As, el capitulo dos comenzara con una breve
descripcion del movimiento Arts & Cralts ya que éste
marco la pauta del diseno grafico de principios de siglo

iormente se clasiicara, por medio de una
dwvision por décadas, a los diversos tipos disenados en
esta €poca, qué fue o que motvG a los disenadores
tipogralos en esa buisqueda constante por encontrar a a
familia ideal para refieiar el espiitu de cada uno de los
periodos de tiempo estipulados en esta tesi,



2.1 El movimiento de las Artes y
Oficios

2.1.1 Segunda mitad del siglo XIX

Sobre 1860 el diseno se caracte

za o 1a adopcion
de formas del pasado. Esta actitud deviene en la utiizacion
de ornamentos y formas del gotico y del barroco
Formalmente e historicsmo so maniiesta en a pinturay
enla esciura:Arcos monumentos fontispicios aparecen
decorados conprofusion remiiendonos a  epoca clsica
i ninguin tipo de conexion con el contexto acial

A igual que las factarias parecen tomplos griegos
03 materisls impresos parecen pequenos monumentos.
El texto aparece centrado y los alfabetos estan
excosvamente decoxados sombreados  nchiso apsrecen
algunos en tres dimensiones, formando Ia pagina en
muchos casos una abiga
ustraciones.

ada mezcla de letras e

21.2Tipografia victoriana

A medida que la época victoriana progresaba,
Aumento el gusto por los adornos elaborados en el disena
do 1ipos y rotwios. Los tipos elaborados a principios del
siglo XIX se basaron en formas de lotras con una
estructura tradicional, Las sombras,las suetas y adornos
s

on mientras se conservaba la estructura dasica
de las letras. En a segunda mitad dol sigho los avances de
1a tecnologia industrial permitieron que las fundidoras de
ipos impuisaran su elaboracion, incliyendo la distorsion
lujosa de las formas de letras biscas, hasta un grado
extremo.

Herman Inienburg nacio en Berln en 1843 y fue
o de los disenadores de tjpos lideres de la época
victoriana. La mayor parte do su carrera, desde 1866
hasta despus del fnal de sigh, a paso en la fundicion
MacKeflar, Smiths & ordan en Fladilfa. Antes del final el

Fors A
oo, 1670, Esta mprent
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John F. Cumming (nacido en 1852) aiseno
umercsos tpos saborados pra a fundcon de tpos
Dickinson en Boston peroapasion e s tpos vetoranos
‘adormads comenzo a decinar en 1 década e 1
produciondo o renacimento do 1 tipografa ciseca
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21.3 €1 Movimiento de las Artes y
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s sl como se vuelve [a vista ala Edad Media donde
5@ hallan en las primeras cateciales, manuscritos,un rastro
de autenticidad de cosas creadas por el indviduo y o
por la maquina y donde el artesano recibe un
reconocimiento y una revalorizacion que hace replantear
Ia division entre arte y oficio, s en este contexto donde
nace el movimiento Arts & Crats (artes y oficios) y que
fue inciado por e poeta pintorrtista artesanoy tratadista
William Morris (1834-1896).
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Entre los artistas, arquitectos y disenadores que
adoptaron una sites's de las flosofas esteticas y de
concienciasocial de Ruskin,el mencionado Wiiam Morris
s una figura fundamental en fa istoria del diserio.

El movimiento de artes y oficos reclamaba el bro
artesanoy belloenla era industral,no s6lo eraimpor tante:
1a tpografa sino también el papel,los iustraciones la
impresion y la encuadernacion. Estos postulados
propicaron fa aparicion de numerosas imprentas privadas
donde con la mirada puesta en la época medievalvemos
ena tipografa una wielta a rica ornamentacion de los
manuscritos, y conceptos como “leghiicad del tipo’ o
“unidad de la pagina’ lleve a la creacion de disefos

Witom Mo oot paa
“mprenta Kaimicott,

sreaNpcrarTcor Tonny.
5 N
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Witlam Morts,tipo dofta «Gotdon,
8.1890,



abigarrados y compactos. Para os ibros que su editorial
Kelmscott Press concibio entre 1888 y 1891 Wilam
Morris cred unos tipos que representaban el deal de

Morrs decido aventurarsa en i diseno de tpos @
impresion y comenzd a trabojar en su primer diseno de
tipos, fotografiando los tipos de latras incunables
(incunobu) aumentando cinco veces u temao orignal
de manera que se pudiera estudior su forma y
contratorma

Morris lamo asu primer tipo de letra Golden porque
deloragne

caCarton Eitgo Goenetbateacounncciare
romanos lamados venecanos que habia disenado Nicolas
Jersen ente 1470y 1476,

Un estudio cuidadoso de los tipos gaticos del
periodo incunable de Peter Schoefer, Anton Koberger y
Ganter Zaner, insprd a Morris para desarrollar el tpo

HBCDEFGPIJKLM
NOPQRSTUVIXY
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sslcb bl i s
canarts o, s carcirs st
redonded mas o caracteres curvos. Una version mas
pequena del tipo Troy. lamada Chaucer, fue el ulimo de
los tres disenos de tpos de lewra de Morris

£1 movimiento fue el mayor estimulo para el
modernismo del sigo XX. Hubo fundiciones americanas
yeuropeas que no sdlo coplaron os tpos de Morris sino
‘Que pusieron en marcha sus propias iniciativas de
recuperacion, relanzando nuevas versiones de los 1pos
antiguos y de transicin, caidos en desgracia hacia tempo.

La voz cantante de esta recuperacion la flevaron a
American Type Founders Company y las filiales

45
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estadounidense y brinica do la Morotype Corporation
quienes fueron responsabies de recuperar para el uso
moderno muchos tpos cast olvidados que hoy son de
us0 comun parafos disenadores como Bembo, Baskervile
urnier. La recuperacion de los tipos venecianos
s e ol g 1K prcioe 400 ><><
incluia el tipo Golden de Willam Morris, Goudy Ol
e Federic Goudy.Coster Okt Syede Morri Fuler oo
y el Centaur de Bruce Rogers.

Después de la muerte de Morris, ef arquitecto,
disenador gralico, joyero y platero Charles R Asfibee
negocio con los ejecutores testamentarios para ransferic
fa imprenta Kelmscott a a Essex House, nacida en 1890,
Ashbee decidi contratar al personal masimportante de
aimprenta Keimscott,comprar el equipo que estaba ala
ventay formar la imprenta Essex House.

Bl disenio de Ashbee para el ipo de la Essex House:

e una mezcia curiosa entre un tipo egipcio y romano,

imbuido en un sentimiento medieval. Los toques

caligraficos,en as letras mayusculas h,n y m le daban una

cautivadora calidad, S trazo de peso unfforme y l atura

KRl s S e
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Coues el o o Exs oo Puker, 1502
ol disono recrea al periodo incunable (ncunabula).
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Bobi, 1903,
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El efecto de largo alcance de Willam Morris fue un
mejoramiento significativo en el diseno de ibros y en la
tipogralia de todo el mundo, En Alemaia,esta influencia
INSpitS un renacimiento de las acthadades relacionadas
con Ias ates y 105 oficios, e surgimiento de nuevos tipos
maravilosos de letras y un mejoramiento significativo en
el diseno de libros

2.2Tipografos y sus tipografias de
19002 1910
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2.2.1 Otto Eckmann

Otto Eckmann (1865-1902) diseo durante su vida
Joyeria, objetos, muebles, articulos femeninos y un
importante tipo de letra. Se convirtio en el disenador y
asesor de Algemeine Elektriszitats Geselschalt (AEG) y
experiments con la plicacion del ornamento higendstila
las necesidades de a industril grafica y de productos

La fundidora Kingspor fue I primera fundidora de
tipos lemanaa a cual e encargaban nuevas fuentes (tpos)
los artistas,y en 1900 emitio los tipos Eckmannsehriftde
Eckmann, que causaron sensacion y e dieron fama
internacional

| eekmﬂnnl

Gefchiten nach den Enl-lri«l
| des Berrn Proiessor 0. €dmann |

|
Rudhardiche Gieierei ‘
in Ofienbadh am Main

I tipo
Eckmannschyift fue un intento consciente a revitalizar la
tipografia combinando atributos medievales y romanos
con a influencia de las impresiones japonesas, Eckmann

|
Dekorate st

asila vida de un importante disenador.
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2.2.2 Peter Behrens
Peter Befrens (1868-1940) realizo un importante

trabajo para a revista higend la cua teniala caracteristica
de ser una revista de arte y a la vez un pericdico de

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWX
abcdefghilkimnoparstuvwxyz
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donz Grotes 1896.1906.



entretonimiento popular, Los ornamentos e lustraciones
de esta revista con el mas puro estilo Art Noveau,
permitieron a Behrens disenar ormamentacion a gran
escala, sempre a nivel abstract

Der Suvxe@w
sor artistico de
» Die Insel no era una
s le dio un formato

para quien diser

publicacion iustrada y B
programa ipogralico usindo tipos d e
(0 Styk). Tarmbien estucto diseno de oir
v mothesgadosen ol eembuaro el Agandks

2.l estio antiguo

ulturas @

Behrens busco la reforma tipogrdfica y fue uno de.
ssores de la tpogralla sans-serf, £n sus

una reticula para

ve fueron variacones de un 0k 1po o fuente
original Estafamilia e tpos Akzidenz Grotesk
como Estandar en Estados Unidos) tuvo una influencia
importante enla Upografa del siglo . Adems de los

cuntro pesos tipograficos disenados por la fundicion
Borhold emitio tres versiones expandidas y tres

condensadas.

ar y emiti of prim
Betvensst, of

cualquier fic

imiento postico marcando las

formas como un trabajo hecho por una mano individal.

Los tipos de letra lucen hoy en dia como caligraficos,

Al igual que Eckmann, en 1907 Emil Rathenau,

firoctor de a companta AEG, o normbro su asesor artstco,
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2.2.3 Morris Fuller Benton
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En el ano 1900, Morris Fuller Benton paso a ser
diseriado jofe de ATF. En Estados Unidos la ATF establecio
una ampiia biblioteca de investigacion tipografica y
desempend un papel muy impor tante en la renovacion
de los disenos del pasado, en donde Benton disenc
importantes cambios en los disenos de Bodoni y
Garamond

La renovacian de los tpos disefados por Nicolas
Jensen o como resuitado a famika Clster. De 1901 a
1935 Benton diseno aproximadamente 225 tpos,
incluyendo nueve miembros de I familia Goudy y ms de
dos docenns de miembros do la familia Chokentirn, la
cual comenzo como un Upo de leira disenado por el
arquitecto Bertram Goodhue. Benton estudio con
uidado a percepcion humana  lalectura de comprension
para desarrollr o (o de etsa Contury Schoolbook usaca
amplamente on Ibros de texto. Falleco ol 30 do junio
de 1948, La vida profesional de Bonton se caracterizo
por combinar I creatvidad tipografica con fa prociion
delingeniero,

Quizks una de sus creaciones mis recordadas sea
el tpo Frankin Gothic, creado en 1904, y que s na
particular vorsion del tpo grotesco qua hiciera popular
Vincent Figgins en 1830,

S
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Alternate Gothic

Century Schoolbook
Clearface

Cloister Bold
Franklin Gothic
News Gothic

Souvenir

Stymie Medium

Do o o abajo: Atemate Gothi, 1905; Contury Schooibocs.

1920 Clartace, 1907 Closter Bold 1913,
Frankin Gothic, 1905 Nows Gotric, 1908
Souvent, 1914;Stymie Modum, 1931,
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Alguns de s tpos que disen fueron
Contury Expanded (1900)

1%

wury Ohdstyle (1908-1909)
0)

928)

ique (1928)
oadway (1928)
Tower (1934)
Phenix (1935)

2.2.3 Federic Goudy

FredericW. Goudy naci6 el 8 de marzo de 1865 on
Blooming o umw (USA). Despues o

e acepta un empieo ¢
de lbros raros de la editorial AC. Me
contacto con algunas de las ec
imprentas privadas inglesas del momento: Kelmscott,
Doves, Eragny yVale. Goudy funda Camelot Press en 1895
con Lauren C. Hooper y juntos imprimen una rovista
itlada Chap-book pero que tuvo na vida efimera ya
que s0lo se editd durante un ano. Es al ano sigiente
uando Goudy vende su primer alfabeto lamado Camelot
a la Dickinson Type: Foundry por 10 délares. Asociado
con Wil H. Ransom funda Village Press en 1903 pero.
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cuando s empresa habia cumplido Ginco anos de vids, un
incencio acabo con todo y por un corto periodo de.
tiampo Goucly volvio a eercer como regrador.

Despues dea Primera Guerra Mundial, Vilage Press
vuelve a fundarse en Forest Hil para posteriormente en
1924 trasladarse a New York. A Goudy le desagradaba
omo lasfundiciones comerciles trasladaban sus dibujos
hechos a mano de forma mecanica para producir tipos y
para poder controlar todo el proceso crea su propia
fundicion en 1925 y es el personalmente el que graba sus
matrices, pero en 1939 otra vez un incendio arrasa con
su negocio destruyendo toda la maquinaria y sus cibuos.
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Esta vez no intenta volver a ponerlo en pie y asfse
centra en dirigrsu inquietudes creativas 2 a creacion de
posa lectura yl escritura, Goudy fue contemporaneo
de Willam Adison Dwiggins, En 1920 se convierte en
Director de Arte de Lanston Type Co, donde desarrola
s trabajo durante tres décadas,El mas prolfico diseador
americano que disend 124 tipos fallecio en 1947,

Fero Gy (1065104
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Aigunos d fos pos dsanos por Gouysort
Comeln (1896)

Pabst Roman (1502)

Vitage (1

Coppespate Gothic (1905)
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Gousty Tt (1928)
Kennerky (1930
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224 Bruce Rogors.

wwe

14 d mayo de 1870.stud are en a Unversidad de

aso y en el afo 1912 50 converte en un
dienodor frkance con cletes como Al Knopy,
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A finales e este ano se convierte en el Consjero
Tipografico de la imprenta de la Universidad de
Cambridge y es aqu donde entra en contacto con fa alta
caldact de la imprenta inglesa y donde nace su entusiasmo
con los tipos de metal . brio en la magnifica
impresion que hizo éste de la Bibia. Durante su estancia
n Cambridge, Rogers también disend un tipo para usar
en carteles para la Meynell’s Pelican Press, pero el
comienzo de Ia guerra impidio su edicion comer

19 Rogers vuve a Estados Unidos y comienza
a disenar libros para Wiliam E. Rudge entre los que se
encuentra una pieza masstra del disefio tpografico del
siglo XX, la Oxford Lectern Bible que enlaza en el tiempo
con la impresion también de la Biblia que reaiizs John
Baskervile en 1763 y que tan honda impresion cau
Bruce Rogers.

Algunos de sus disefos tipograficos fuerorn

Montaigne (1902)
Poster (1918)
Centaur Monotype (1929)

2.2.5 Rudolf Koch

El persongje mas importante de as letras alemanas
fue Rudolf Koch (1876-1934), quien fue una figura
poderosn profundamente mistica y medieval en sus puntos.
Sl bty Of o
de Offer
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s impresores, albanies y trabajadores
de tapiceria y metales. I considerab el alfabeto como
un logro espiitual supremo de la humanidad. Apoy:
trabajo anterior ala Primera Guerra Mundial que consista
en caligrafta con tra70 a pluma de Ios disenos medievales
de lbros manuscritos hechos a mano.

Sus disenos de tipos variaban desde interpretaciones.
originales de formas de letras medievales hasta
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inesporados disenos nuevos, como las ormas do letras
toscamente labradas y rogordetas do s tpo Neuand.

2.3 Tipografos y sus tipografias de
191121920

Monotype fue consolidando su supremacia en la
composicion mecanica de calidad, gracias a diversos
avances entre 10s que destaca el aumento gradual del
tamano dol po que se podia componer con esa maquina
(24 puntos, en 1914). Pero su avance mas sgnficativo
fue el grabado de a letra Imprint, en 1913, la primera
letra original diseniada especificamente para la impresion
mecinica. La lotra debe su nombre a a rovista homonima
dedicads  Ia tipogralia y su diseno a los fundadores y
editores de la revista, Gerard Meynal y 1H. Mason, en
colaboracion con F. Ermest lackson y Edward Johnston.

letra tenia una altura de x bastante acusada y unas
cursivas guesas muy reguiares caractersticas que fueron
especialmente diseniacs en funcion de s requerimientos
de robustez dea maquinaria de composicion e impresion.

2.3.1 Edward Johnston

En 1890 of sistorma de trenes eleciricos subtertancos
el mundo so inaugurd en Londres. Durante fas dos
primeras décadas del sigo xx, el Underground Electric
Raitways of London,Ltd consolido la mayorta del sistema
de transportacion urbana do Londres Los anuncios de
1as estaciones del sublertaneo fueron introducidos en
1908 y consistan de n disco s6ldo rojo con una barra
azul en el contro, con el nombre do l estacion e fetras
blancas sans sarl. El descontento con a tpogeafa en los
materinles dol subterraneo impulso a Frank Pick -director
artistico de la UER- 2 encargar en 1916 ai eminente
calirato Edward Johnston (1872-1944), ol diseno de un
1ipo excusivo, patentado para ol subtorraneo. Pick pidio
un tpo de letra que poseyera fuerte smplcidad, las
caracteristicas letras distintivas de épocas precedentes,
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pero con Ia innegable calidad del siglo xx. Johnston
fespondio a esta aparente contradiccion realizando un
tra sans serif cuyos trazos tenfan un peso
consistente; sin embargo, s letras tenian proporciones.
basicas de las inscipciones clasicas romanas:la M es un
cuadrado perfecto cuyos trazos diagonales a cuarenta y
cinco grados convergen en el centro de laletraila O es
un circulo perfecto; todas las fetras tienen un diseno
elemental simila, la letva minuscula | tiene una cola para
evitar confundirla con la letra mayusculs L. Este logotipo.
del subterraneo de Londres aun se usa en la actualidad
con algunas modicaciones que se incorporaron en 1972,
Lo cbrs e Ko (ssodor entrecto o s

19160

Fuingy Mastan) y 8 kveton (i breion,

24 Tipografos y sus tipografias de
192121930

Despues de fa “lberacion” de as estructuras

ven aparecer rabijos influenciados no sl por e
formas d letras 5o por I disposicion del texto cn [a
piginay la maquets e ests.Los rabsjosse corresponden
con una aproximacion funcional e interpretativ, pero
introduciendo una bertad de asociacion personsl y
sensibe y para esto [0s creadores se sirven do fetras
ko o s i shndonan o s o o
ncor do textosyl proporcion de los caracieres
10 e A 4 s e e

Los tex1os se stdan en el imite entre la \eg\blhdad y
1a visibidad, una técnica que anos ms tarde serta ut




enla poesia visual Estos experimentos s suceden ras el
deseo de cambio que surgio tas la Primera Gum
Munclial Fueron creados por disenadores indviduales
e sl i s e B o
le dieron una identidd, y donde se promovia a los
surioics s sods o s proplo Gl esiticn
Larazon de esta nueva orientacion cabe encontrarla en
12 0posicion a la igida concepcion del arte que exista en
aépoca.

E1 final de la Primera Guerra Mundial abre la
necesidad de enconrar fuevos caminos Esto se manifesta
en los movimientos revolucionarios de la 6poca que
aspiran a una renovacion radical de la cultura. Si el
Expresionismo situaba en los anos 20 el corazon de la
creacion en la emocion y en el indviduo, la “tipogralia
elemental” se desarrola a parti de s formas clras y
reduccionistas del Constructivismo y consiituird fa base.

fel modelo informativo y practico que marcara la
comunicacion visual en el siglo X

Rechazando Ias tpografias serif mayormente
wilzactas hasta entonces y la puesta en pagina con un eje

momentoy que plasmara arealidad de una nueva época.
Conceptual y estlsticamente los tipos sans-serif son
legidos como los mas apropiados para refciar los nuevos
tiempos La “ipografa clemental reciara poner fin a la
confusion estlstica de los periodos precedentes.

Su estlo se concentra en fa daridad formal y la
eliminacion de motivos ornamentales superfluos, la
asimetria de 1a puesta en pagna y el uso restringdo de
tipografias. De este perfordo cabe destacar la tipografia
Futura disenada por Paul Renner y supuestamente basada
enlos trabajos prediminares de Ferdinand Krarmer en 1927
¥ que pronto se convierte en el po que mejor express
1a esencia de los postulados de este movmienio



2.4.1 Eric Gill

Eric Gl nacio e 22 de febrero de 1882 en Brighton
(Ingaterra) Estucio en l escuela de arte de Chichester y
21a edad de 17 anos se emplea como aprendiz deW. H.
Caroe, arquitecto de la Comision Eclesiastica en
Westminster En la Escuela Central de Artes y Oficios
asste a clases de calrafa impartidas por Ecward ofnston
¥ en un corto periodo de tiempo se convierte en un
reputadoartesano.

Gill esculpe letras en piedra y también en madera
para fos ttulos de es portadas de os bros.y llego a ser
conocido en todo el pais por sus trabajos esculiricos.
parala sade de fa BBC en Portand Place y parala cateckal
de Westminster.Eric Gil comienza a disefar tipos para
imprenta solamente despues de una gran Iabor de
persuasion ejercida sobre ¢l por lohnston, ya que como.
&l decia la tipografi o era su campo de actuacion y no.
tenta ninguna experiencia sobre el tema.

Bl primer tipo que diseno, que mas tarde s

Bocetos pra a Gi Sans

en realidad ya que para Gil era diffc resolver los
problems que se presentaban en la creacion de tipos
para produccion mecanica. Charles Malin un grabador
que Stanley Morison introdujo en el proyecto fue el que
resolvio estos problemas y Perpetua después de algun
cambio en su diseno fue editada por Monotype en 1929,
Aunque durante su vida activa disen otros tpos sus dos.
mas conoaidos son Gil Sans y Perpetua
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n 1931 croa ol tipo Gokden Cockeral Romany unos
grabiados de madera que son utilzados para s produccion
de Four Gaspels que es una pieza maesira de la imprenta
inglesa. Durante of mismo ano publica su Essay on
Typogaphy usando su propio tpo Haghe & Gl laamna.
Eric Gillfaleco o 17 de noviembre do 1940 y en su lapida
se describe é mismo como un escultor,

En ol campo do Ia tipografa se lo focuerda por su
combinacion entre la discipina ol grabador y a fnura de.
105 wazos que provenia de su formacion caliraica. En
terminos de diseno Gil dotd de humanidad a a era de la
maquna,

Algunos de 0 tipos que disenc Eric Gi son:

Gill Sans series 231 (1928)
Perpotua (1929)

Solus (1929)

Golden Cockerel Roman (1930)
Hague & Gil Joanna (1930)
Bunyan (1934)

2.4.2 Herbert Bayer

Herbert Bayer (1900-1985) estuciante de a Bauhaus
colabord en 1a portada del catdlogo para la exposicion
de 1923 de esta Escuela posteriormente, fue nombrado.
profesor tituar del taller de tipografia y disefo grafico en
Weimat. Gropius habia observado ef interés de Bayer en
tas graficas y o alentd con asgnaciones periodicas, de
estaforma la preocupacion Upogrdfica de Bayer precedio,
al traslado a Dessau. El taller do Bayer realizo
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sorprendentes innovaciones en el diseno grafco, junto
con lineas funcionales y constructivistas. Se emplearon
casi exclusivamente las funtes de tipos sans-seify Bayer
disend un tipo universl que redujo el alfabeto a formas
limpias,simples y construias de forma racional. Esto fue.
consistente con la defensa de Gropius por as formas
siguiendo a funcion.

Bayer omitio las letras mayusculas argumentando
que se escribia con dos alfabetos (mayusculas y
minusculas) que eran incompatibles en diseno, aunque.
dos signos totalmente diferentes (la <A» mayuscuia y la
«@» mindscula, por eiemplo) expresan el mismo sorico
hablado. La composicion dinamica con fuertes lineas
horizontales y verticales (y en ocasiones diagonales)
caracterizaron el periodo de Bayer en la Bauhaus,

Inicando con el alfabeto Universal de Bayer y el tpo
de letra Erbar de alrededor de 1925 de Jacob Erbar,
muchos tipos de letra sans-seril geometricamente
constridos fueron disenados durante los ancs 1920,

24.3Art Deco

l estilo Art Deco se da a conocer en la Exposition
Internacionale des Artes Decoraifs et Industrels e 192
celebrada en Paris Entre las obras que se engloban bajo.
1a denominacion de Art Dec hay ciertos tipos y practicas
caligraficas que imprimieron un sello inconfundible a
algunas obras de imprenta del periodo de entreguerrasy
sobre todo en el campo de la pubicidad elegante en
forma de revistas y carteles. A través de las lineas
geometricas bsicas los principales Motios utiizados por
este estio eran patrones florales proven At
Nouveasy los nuevos plenteamientos del Cubismo y el
Posteubismo.A dferencia defos sequidores de la ‘ipografia
elementallos isenadiores del At Dicono querian cambiar
la sociedad en fa que vivian, i contrario ellos querian
destacar el mundo del consumismo, Esto es evidente en

Bt a1 Bano Esatar o Tuingi, 1923,
Horbet Bayor:
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revistas,ibros y posters e a época y también en el mundo
1a arquitectura, moda, mobilrio, etc. Las creaciones
tpograficas del Art Deco fueron disefios en general muy
s y poco utiizables excepto para fines
publicitarios. Eran alfabetos abstractos, geométricos y de
forms elementales y muchos no estaban basados en la
tipografia tradicional recurriendo en ocasiones a dotar a
las letras de formas tridimensionales. EI principio por el
que se regian estos afabetos era la decoracion quedando
1a legbildad en un segundo plano.

El cartelista mas notable de este periodo fue A M,
Cassandre (1901-1968) y unas de lasfuentes mas utiizacs
1a Broadway disenaca por Moris Fuller Benton y lanzada
por America Typefounders  también por Monotype. La
creatividad del periodo Art Déco esta intimarmente igada
actras manifestaciones de la época como a electrificacion
universal,las lneas aerodinamicas y el comienzo el jazz.

2.4.4AM.Cassandre

I término Art Deéco se usa para identifica las obras,
geometricas populares de las décadas de 1920 y 1930,
Representa una muy importante sensbildad estétca en
las gréficas, arquitectura y en el disefto de productos
durante las décadas entre las dos guerras mundales.
Adolphe lean-Marie Mouron (1901-1968) fue uno de
Ios principales exponentes de Ias Artes Decorativas de
estas decadas

Para la Fundicion de tipos Deberny y Peignot
Cassandre disend tipos de letra con innovaciones
temerarias. En la presentacion de la quintaesencia del
At Deco del tipo Bifu Ia vista es capaz de rellenar las
partes faltantes y de leer los carac Acier Noir
contrasta as partes del contorno con las de color negro
50iido de las letras, mientras que el Peignot representa un
intento por revolucionar el afabeto, reviviendo una forma
omana antigua. Todas las ltras minusculas son pequenas.

RAINES
SOUVE

AM Cassancre Tipo g ot ecierNoir 1936.
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2.4.5 Paul Renner

byl Las letras pequenas
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Fundicion Tipogrfica Neufvile de Barcelona. Otro tipo
o muy conocido disefado por Paul Renner es Topic o
Steie Futura, que es un san-seril condensado con trazos.
redondeados en las etras ‘A,
editado por Ia undicion Bauer

W Este tipo fue
a0 1963

2.4.6 Stanley Morrison

Stanley Morison nacio el 6 de mayo de 1889 en
Wanstead, Essex (ingaterra). Despucs de que su padre,
un vigjante de comercio, abandonara a l famiia, el joven
Morison abandona a escuet y comenza  trabajar como
oficinista,

Su gran salto se produjo on 1913 cuando comienza
atrabajar como asistente editorial con Gerard Mynel. el
editor de la revsta Imprint En 1914, durante I | Guerra
Mundial fue encarcelado por su activiso como objetor
Alfinal de la querra,on 1918, paso a ser el supervisor de
diseno do Polcan Press puesto que desempond durante
dos anos.

En 1921 se asocio a Clister Press y fue uno de los
miembros fundadores de la Fleuron Society as como
exitor de surevistadetipograia The Flouron Los volumenes.
14 de a revsta fueron editados por Ofiver Simon e
impresos en la Curwen Press y los volumenes 5.6y 7
por el propio Stankey Morison eimpresos en la Cambridge
Universiy Press, apareciendo el ulimo nurmero (el 7) en
a0 1930 Fuo on esta revista donde publico sus famosos.
Principios fundamentales de tipografla. Su contenido
didictico, dhseno y sobesbia mpresion hicieron de The
Fleuron, incluso on la actualidad, un referente de a
exceloncia tpogeaica. En 1923 pasa a ser consejero
tipogralico de Monotype Corporation, donde inca un
vasto programa de recuperacion de 1os 1pos clasicos. as
como de la imprenta de fa Universidad de Cambridge
£n 1929 Morison entra en el staff del periodico TheTimes
para el que crea su tipo mas famoso: Times New Roman
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De 1935 a 1952 edita la historia de The Times y durante
os anos 1945-47 el suplemento fterario del periodico.

Desde 1961 hasta su muerte en 1967 ala edad de.
78 aios.trabaj> como miembro del equipo editorial de.
ta Encylopedia Brtannica. La influencia hstrica de Morison
en a tipogralia y diseno de tipos del mundo anglosson
todavia se deja ver quedando como impronta de su
trabajoelrigor yla documentacion con que roded atodas
susideas y disenos tipograficos.
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CAPITULO 3

Historia del envase y
técnicas utilizadas para

su reproduccion (1900-1930)

Volver a paginas iniciales



INTRODUCCION

Dermr A R R e
del homt Desde el principio, el se vio en la
st ca e © resvir st A o i
necesario: semillas, agua, comida y cualquier 1ipo do
herramientas que fueran diles a la vida cotidiana, Se
puede afirmar entonces, que NOSOLT0s somos en sf un
envase que contione la esencia del ser, aro que esto
serta involucrarnos en cuestiones metafsicas.

En este capitlo se retorma el importante papel que
juega el envase en la historia del hombre, como el
nacimiento de productos nuevos forzaron  os fabricantes.
a crear nuevos modos de envasar y perservar sus
Productos ya uera dentro de un frasco o botell, u
cajade cart6n o una cajta de estao.

Adems, es importante corocer las técnicas de
produccion del envase, 05 modos o maneras de impresion
que se utiizaron a principios del sigio XX.

ot o e s oo (RO 1530
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31 ,Que es el envase?

Segin la definiion que nos proporciona la Maesira
Marta Dolores Vidsles Giovanetti en su fbro "El envase
en ol tiempo” un envase se define como El contenedor
que guarda, protege, conserva e identiica al producto
ademds de facitar su manejo y comercilzacion’

i ot v oo s it oot

Pt 35 oo 3 e o

Desde el punto de vista practico, el envase es todo
aquel objeto que sirve para contener algo que se desoe
reservar, ya sea por un periodo cor (o y fmitado o por
largo tiempo. Bl hombre -observador de la naturaleza-
se percatd de que habla objetos que podan servir para
proteger sus limentos y que duraran mas —so puede
mencionar desde las cavernas heladas en donde a caza y
fa pesca tardaban mas en descomponerse, hasa las hojas
de alguna planta que ademas servian como contenedores
de alimentos mas duraderos, como las semilas

Los o ceron iy oo o rtu iz

Dol ock e 1ok 2. oo cns s
o’ e L

Posteriormente, con el descubrimiento del fuego,la
capacidad de almacenaje se incremento, puesto que ya
s podian cocer algunas tierras como la arcila o el barro,

103



dandole forma a las vasjas, ollas y jarros, que serviran
para el almacenaje de agua, vino © alimentos en general,

1ot i R ol v o
ko Comtmadores 3 o contando o W 0.5 b 63
ey, o ca ol v, e e b e
e o qud oo proweion

Costas, vasijas, tnajas,orras y en general, cusluier
objeto que sirviera para contener elgin producto se
convrteron en los primeros envases de la historia

3.1.1 Antecedentes historicos

1 hombre de Ia prefistoria basaba su actividad en
1 caza y la recoleccion de frutos para satisacer sus
necesidades de alimentacion; para redlizar osta empresa
fue necesaria la creacion de herramientas de trabajo
elaboradas principalmente con pieda,huesos de animales,
madera y plantas. No abundaré en el tema de s edades
del hormbre, pero si quisiera recalcar el hecho de que
conforme el hombre avanzo en el desarrollo tecnolgico
se dieron como consecuencia, cambios en sus habitos
alimenticios y fue necesaria e almacenamiento de la
recoleccion realizada, Es entonces cuando el hombre
crea utensiios como sacos hechos de pieles y ce
con las fibras de plantas a su alcance.

erta

A partir de la edad de bronce se comenzaron a
crear objetos realizados con aleagiones metalica, los cusles
eran mas resistentes.

I desarrollo do a alfarerta, ol mangjo del vidrio, os.
metales y las fibras vegetales ayudaron en la creacion de.
nuevos contenedores que faciitaron Ia vida del hombre.
Cabe mencionar que el descubtimiento de la rueda hacia
13500, faciito el desarrollo de fa ceramica; una rueda
se hacia grar rapida y horizontalmente y sobre ella se

moldeaba la vasia. Este invento dio como consecuencia
una optimizacion del tiempo en cuanto a produccion de
cerdmica se refere.



Grandes civlizsciones como fa egipca,fa romana y
fagriegaapor taron importants conocmientos en cuanto,
a1 elaboracion de envases de matal vdrio y ceramica.

Durante la Edad Media, se desarrollaron las técnicas
en el manejo de terracots, vdrio y ceramica, todauia
utiizando s tecicas de fa tradicion romana antigua
Contenedores como copas,pltos.vasias botellss yjaros.
fueron fos de mayor produccion durante esta época.

Durante el Renacimiento,grandes inventos comola
imprenta, marcan de manera defintiva el rumbo de la
cultura,pues se ampla s posibildades de que un mayor
numero de personas tuvieran acceso al conocimiento
En el mundo del envase, significo la aparicion de las
primeras etiquetas impresas.

Fue la época de los grandes descubrimientos
territoriles,entre ellos, Américay toda a riqueza mineral
que en ella se encontrd, El auge de Ia plata se reflj en
Ja produccion de ornamentos para a iglesia y para el uso
domestico, La produccion de arcones, batles y arquetas
de metal o cuero fueron realizados por maestros
artesanos herreros Técnicas como el laqueado de Olinal,
y Ia loza de Talavera adquirieron un verdadero auge
Gurante el sigo XVI.

P o s XV st s smpocseon o

o pograia s laborada y 5enos T pETKcOn

Lo it o s v d s g ngocion il

Durante el sigio XIX envaser productos se desarrolls
rapidamente. En el marco de a Revolucion Industrial fue
el esfuerzo combinado del inventor, el mecanico y el
empresario I0s que hicieron la uerza que marcara a era
del envase,
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Bl dosarrolio de improsionos mas baratas durante.
los primeros treinta anos del sigio XX, estimulo
grandemente I industria del envase; pero 1o que
resimente Io transiormo durante la segunda mitad del
siglo fue lo barato de la impresion a color, Io que
transformo a la humilde cajita de estano, la botella
etiquetada y of simple carton en objeto de consumo y
ormamento,

3.1.2 Envases clasicos (1880-1899)

Durante este periodo muchos productos eran
vendidos on tlendas de abarrotes o cuses so ntrogeban
enforma do budtos e, zucar haina o, harina de e
frutas socas y muchos otros productos en conserva
logabin en csjones de madera 0 en s1c0s s endoros
pesaban y anvohian o que ofclente pedia o cual era un
wabsjo quo requerta Gorta habiidad numerca y impo
invertido -tanto el del tendero como el del diente-. Esta
percida do tiempo obigaba a fos sbarroteros b olrocer
uma s 0 un banco alto frento l mostrador, mentras so
fes dospachaba

Sin embargo, miuchas marcas empezaron a hacerse:
presentes mediante el uso de carteles
Numerosos fabricantes suminisiraron sus productos bajo.
el nombre propio;es el caso delTaico para Beb lohnson,
1o era comin que los fabricantes cambiaran of nombre
de sus productos por el de otro distinto al de ellos, De.
ese modo, era posble incluso tener dos productos
Semejantes o diferentes fabricados por la misma empeesa.

Las companias de tabaco fueron las primeras en
adoptar esta praciica. Por ejemplo, en 1880, 1a empress
Wils claboro una isa con muchos nombres exoticos o
fominiicos para sus tabacos. taos como Honey Flowe,
Auturn Gol, Evenening tary el poco sonoro Bishop Blaze
ol cual nacio en honor de un Obispo martir de 4 glesia
en e a0 316 4C). Muchas marcas nombraron a sus




productos como esta empresa. En 1879 fory era
nombre para la empresa Procter & Gamble en América,

o Ia blancura de un jabon que producian al oiro lado
del atiantico; Wiliam Lever llamo a un jabon amarillo
Sunlght

pis6 mucho tiempo antes de que las empresas
se promocionaran y detectaran darle un nuevo enfoque
a su marca y correspondiente publiidad, incuso como
“competidores” de otras marcas que ollos mismos
producian. Sin embargo wo s cubis Syonios
enlas marcas pre-empacadas que producian. Ahora los
fabricantes comenzaron a nw el precio de venta y fjarse
en of comportamiento de su publco consumidor de
manera cas individual. Lo fabricantes eliquetaron el
envase, poniendo su nombre en ¢, escogendo su marca
en el producto y ademas -5 asl 1o querian- una garantia
de buena calidad entre otras virtudes.

Conrespecto ala publicicad de estas nuevas marcas,
companias masivas a nivel nternaciona, ineron a ser de.
uso comun durante b ultima parte del siglo XIX. Carteles.
en virinas y publcidac en revistas anunciaban la legada
de un nuevo producto, exhortando sus virtudes y
continuamente recordando a todos de su existencia, De.
este mod, los dlentes se encontraban ya sensibilzados’
y listos para encontrar el producto anunciado, ya fuera
por el nombre o por el diseno del envase.

Estos productos preenvasados, sin embargo,
impusieron restricciones en el consurmidor. Antes ellos

el producto o un ejemplo del mismo en la
ends,pero ahora todo veni ya cerfado con anterioridad
después de la inspeccion de rigor (los fabricantes a
menudo daban miniaturas de sus mercancias permitiendo
al publico probar sus productos). Ahora que el producto
estaba envasado se tenfa que persuadit al clente a
comprar,asegurando b venta por a calidad del producto,
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La necesidad del diseno adquirio importanc, el
colorido,una imagen clara y excitante eran atractivos para
el consumidor, ademds de la seguridad de sentir el
producto higiénico y fresco. Ademas, las empresas
desarrolaron estrategias para darle credibiidad 2 sus
marcas (por muchos afos el publico fue objeto de
vendedores sin escrupulos que adulteraban el producto
para despuds venderlo). Por cincuenta anos
aproximadamente, s exhibiciones internacionales dieron
1a vuelta al mundo; ahi se mostraban Ios productos,
otorgandoles medallzsy diplomas en dierentes categories.
Estos premios fueron impresos en los envases cuando se
ganaban y algunas de estas medalias incluso fueron
incorporadas al diseno mismo,

En Inglaterra habia un consefo que inspeccionaba el
producto y que tenia la ultima palabra. La garanta se

primia en el envase e incluso se ofrecia una
compensacion a quien encontrara cualquier falo en el
producto. Esta idea fue usada muchas veces por los
hermanos Lever en sus paquetes de jabon Sunlgh. La

adulteracion o contenido quimico danino”, alentando a
los vendedores a hacer vaiida la garantia y regresar e
dinero de a venta ‘a cualquiera que encontrara una causa
de queja o reclamacion’

Otro punto utiizado por las empresas fue el
conotido recurso de personajes de la realeza, como
testimoniales de caidad en el producto. Esto uso se
permitio tanto en Ingaterra como en otras partes de
Europa quienes “blasonaron” sus envases cor

e armas y aprobaciones reales que daban el tan buscado.
status del producto.

Por otra parte, en Ameérica se utilz6 la cara de los
fabricantes o inventores del producto, quienes
incorporaron su retrato en el diseno del envase.
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especialmente en productos medicos, La cara mas
reconocida por el publico fue sin duda lade K C. Gllette,
cuyo retrato aparecio en millones de envases para navajas
de afeitar venidas alrededor del mundo. La imagen de
un verdadero caballero dio mucha confianza a los
compradores

I Inglaterra, Ia firma de John Oakey & Sons dio
sequridad a su marca utiizando la imagen del Duque de
Wellington, cuyo retrato dio relevancia a todo el surtido.
de productos de esta empresa.

La introduccion del decreto de regularizacion de
marcas en 1870, cio a las companias el derecho legal de.
registrar un simbolo que ninguna otra firma podia
Después de esto, el continuo riesgo de que otros
fabricantes crearan imitaciones de mala calidad de sus
exitosas marcas se requio. Esto dio al consumidor la
seguridad de que la marca era genuina y podian confiar
en ella. Otra manera de prevenir el fraude por parte de.
o fabricantes fue una firma de aval en cada uno de las
Gajes de carton o eliqueta -una tarea tedioss, pues se
tenia que escribir o es gentino sin esta firma”

este camino, las companis fortalecieron su
feputacion, haciendolas de flar, dando por consecuencia
productos de buena calidad, mayores ventas y siendo
recompensados con grandes pedidos. Como las
companias crecieron, tambien las fabricas Io hicieron,
dando como consecuencia la marawilosa era industril
Sus propietarios estaban orgulosos, o cual se anunciaba
en fa publicidad y algunas voces en el envase tambie

n lasabricas s avancesy I mecanizacion iceron
mis practica a produccion en masa de los envases y en
sta ocason lue st para os fabeicantes colocar

puntos de venta, con
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El chocolate Cadbury, por ejemplo, instalo en su
fabrica una maquina que producia 12000 paquetes do
esenci de cocon por dia, con la ventaja de que el
contenido no era tocado por manos humanas durante el
proceso do produccion.

Con respecto a los cigarros, la maquina que
fevoluciono al mercado fue patenada por mes Bonsack
en Virgnia, Estados Unidos, en 1881 la produccion de
igarros envroll

5.3 mano per tenecta al pasado. &
ol primes intento de mecanizar el proceso o fue pe
sino hasta 1888 que Wils (quien comp
derochos exclusvos) mejord a miaquina o suiGente corme
para poner en el comercio general los cigarros Woodioine
25 piezas por un penny.

o f

n esta época,se desarrollaron avances con respecto
a las cajs do cierre hermetico, elaboradas en estano y
utlizacss por las companias ingesas de galletas y 1abaco,
para mantenor sus productos rescos para su expor tacion,
£l mas ingenioso avance fue realizado por G.H Willarms.
Su caja ora ciindrica y se abria haciendo girar a tapa. En
la parte superior del envase se incorpord un corte
atedodor dol mismo -a tapa de rosca- 1o que mantents
hermetico el interior. La firma de Wills ob

ol cual comenzo s usarse

on 1887

Otro envase de metal con gran potencial,fue ol ibo
de aluminio colapsable. Comenzo a usarse hacia 1849
por fabricantes de pinturas -oleos, principalmente
primero en América, pero no fue sino hasta 1892 que.
Surgio la idea de usarlos para la pasta denta,lo que hizo
s préctico su uso. Colgate experimento con estos
1bos tiempo despuss, o cual fue muy aceptado por ol
publco.

En ol campo del envase de carton, of mercado

incorporo el inventa de Robert Gai, procedente do New

York. en 1879, of cual consistia en la velocidad para




producir suajes en el carton. Las emprosas inglsas fuoron
Jentas paa implementar este proceso en sus maquinas y
10 fue sino hasta después de 1890 que las fabricas fo
principalmente en el creciente mercado

es de on maquinas
somaantesy por 1897, ochocientas patentes do maquinas
susjacoras fuoron regstradas en todo e mundo. Durante
las docadas de 1880 y 1890, las empresas puseron s
atencion en el desarrollo de las botelas de vidrio

particularmente en las que se podian cerrar

Desde 1872 cuando Hiram Codd patento s cierre
por medio de una canica (marbie-stoppered) en ol interior
o la botella,otros ntentaron encontrar una idea mejor y
cientos de variaciones fueron implementadas. En Estados
Unidos, una excepcion fue la botella Houtchinson que data
de 1879, en un alambre de metal se fjaba un tope de
porcelana, sellando la botella por dentro, Es solamenta
hasta deWillan Painter procedente de Baltmoro paterta
su corcholata (Crow cap) en 1892,que hubo una incroibie
alternativa disponible para cerrar botelas

La ventaja de poner un disco de metal fjado a la
botella como si fuera una grapa fue muy ingeniosa, era
una operacion barata y una buena caracteristica para la
botella que se puciera cerrar ast la unica desventaja para
of consumidor era que una vez abierta la botella, no se
podia volver a tapar y destapar cuando of producto se
necostara. Sin embargo, para 1960 se reemplazaron
tapas in de cervezas y refrescos, s bien, s tapas
enrroscadas de aluminio fuer

n las ganadoras del

3.1.3 Productos creados durante la
segunda mitad del siglo XIX

Como parte de Ia investigacion, una o las rutas
quo so encontraron, fue el de investigar sobre  historia
e a comida, a cual da como consecuencia,a referencia




el ano en que fue creado of envase. En cada apartado,
se prosenta unia cronologa de 03 alimentos que salioron
A mercado on esta época

1872, Blackjack, goma de mascar
1876, Promium, glltas saadas

1881, Pilsbury harina

1886, CocarCola,soda

1887, Ball Mason jrs, postre:

1888, Log Cabin, miel de maple

1889, Aunt Jerima, Harina para panqués
1889, Calumet Baking, Polvo para horniear
1889, McCormick, Especies

1890, Knox, grenetina

1890, Lipton, 6

1891, Del Morte, puré y verduras en conserva
1891, Quaker Oats, avena

1893, icy Frui, goma de mascar

1894, Chile en polvo

1895, Shredded coconut, crema de coco
1895 Triscuts, galletas

1896, Cracker Jack, galletas

1896, Michelob, Cerveza

1896, SAW canned, comida enlatada
1896, Tootsic Roll, paleta

1897, Campbelrs, sopa enlatada

1897, Campbalf's sopa de tomate:

1897, Grape Nus pasas

1897, lel-OGelatina

1899, Wesson, Aceite
3.1.4 El cambio de siglo (1900-1920)

En el cambio de sglo, s tindas de abarrotes s
Gonvirtieran en centros de disribucion de alimentos

antes de suventa. Los cliontes podian confiar mas en las



instrucciones de fabricante las cuales lofan en mensajes
impersonsles en un cartel o en ol mismo envase mas que
o que diera ef abarrotero, Esta informacion fue muy
dotalada y recundane.

Cuslqier afment para ol desayuno,jabon en polvo
para hmpiar a cas,ostaba cvasado por (s irmas y sus
fabricantes. En Ingaerra, una encarnizada batala entre
las companias de te y sus productos alimenticos y los
abarroteros se suscitd, pues estos Ulimos eran quicnes.
hactan a5 mezcias sin saber como los requertan sus
dientes.

Por algun tiempo, los abarroteros se resstieron a
entregar a sus clientes el producto preenvasado; estos
productos hicieron que desaparecieran las mezclas
tradicionales. Los fabricantes consiguieron farmacéuticos
quienes con gusto vendian a1 menudeo el té envuelto
on antelacion. Los farmaceuticos anunciaban estos
productos como "buenos para a digestion”y utizaban la
leyenda "l medicoo recomienda’, nscrita en los envases

Algunas compatas de te comenzaron a ndicar el
peso del producto, que solia ser de /4 de ibra,sn contar
ol peso dol envase.

Diferentes maneras de atraer 1a atencion del ciente.
se anadioron al caracter popular delenvase. Esto sucedio
n 1896 cuando la marca de galletas Yelow Kid utiiz6 una
tira comica que aparecia en el NewYork Werld En el mismo.
ano,los fabricantes de Force Corelintrodujeron su propia
mascota Sunny fm. Desde entonces, la mercadotecnia a
utiizado personajes comicos desde Mickey Mouse hasta
ol Gigante verde.




1 impetu de la innovacion do la mercadotecnia de
Ingiaterra y Estados Unidos, se vio reflejada en Francia
stio de diseno

quien sufio un dramtico cambio en su
durante el principio de la década de 1900. Ha este
movimiento se le conoce como At Noveau el cual s
gesto desde 1890, un estilo caracterizado por sus lineas.
sensuales . apariciones frecuentes de bellas mujeres con
flores en el pelo y motivos florales entrelazados coloreados.
on discretos toros pastel. El primer exponente de este
movimiento fue Aphonse Mucha, un hungaro radicado
ris
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técnicas de  impresion continuaron
desarrolandose en los materiales del envase. Nuovas
maneras para abrr los envases (como el cordon serrado)
olos dispensadores radonadores de los envases de estano
para talco fueron implementados de manera rapida y
eliciente. Maneras de abrir y cerrar ol envase para
productos de uso continuo propiciaron na busqueda
incansable por meorar la técnica del envase. Los nuevos
progresos fueron exhibidos en prestigiosas ferias
mundiales  comola Extibicion Universal de Pars de 1900,
4 ok, n [k aredo Lotk heron
esora de carton que era capaz de
imprimisuajar, doblar y ol operacion continua
Este tipo de méquinas alentaron a los fabricantes de
productos a utiizarlas para sus productos

s durante este periodo que se iniroducen dos de
os mejores materiales en el repertorio del envase, Por
1910 América e Ingaterra producen el aluminio;para 1912




ta policula en celofan,un derivado el plisico fue invetada
por un quimico suizo y manufacturada despucs de la
quesra en Francia,

Al final de este periodo se generaron una gran
cantidad de marcaslas cusles se establecieron ofreciendo
ety bty il mectonc
1a ciciencia del trabajo en el

Nuevos productos fueron presentados al pablico
como instantaneos”, s cuales se preparaban en poco
tiempo -tal es el caso del maiz tostado del doctor Kellogg,
el cual anunciaba"desayuno en 30 sequndos”™. Esta forma
de comer ha sido una forma de supervivencia cotidiana
que ha prevalecido hasta nuestros dias.

3.1.4 Algunos productos creados durante
las primeras dos decadas del siglo
XX.

1900, Goma de mascar Chilets

1900, Duice Cotton

1900, Barras de chocolate Hershey's
1901, Caé instantaneo

1902, Galletas de animaiitos Barnum's
1902, Miel de maiz Karo

1902, Pepsisoda

1903, Sunshine Biscut Company, galletas
1904, Campbel’s Sopa para ninos

1904, Campbelr’s Puerco y frjoles

1904, Canacia Dry ginger dle.soda

1904, Dr. Pepper, soda

1904, Manteqila de mant

1904, Patomitas de maz

1905, Epsici (despues llamada Popsice), paeta
1905, Royal Crown cola,soxda

1906,A-1, Salsa

1906, Keflog's Hojuelas de maiz

1907, Hershey's kiss chocolate




1909, Arroz de avena inflado (Quaker)

1909 Tilamook. queso

1910, Baxms dete

1911, Crisc

1911, Acoke do maz Mezol

1912, Hamburger buns,carne

1912, Hellmann's mayonesa

1912, Salvavidas, dulces

1912, Lorna Doone, galletas

1912, Morton table,sal

1912, Ocean Spray cranberry sauce, sasa
1913, Oreo, galietas

1913, Pastilas de menta

1914, Goma de mascar doble menta

1914, Morton Sait i, sal .
1915, Queso procesado »
1916, Kellogg's Al-Bran, cereal

1916, Mr, Peanut, it 8 N

1916, Refresco Orange Cr

1917, Clark Bar

1917, Moon Pre, pastel

1918, Campbelrs Vegetales y carne

1918, Contadina, salsa de tomate

1918, French dip, sandwich

1918 Welch'sfirst jam, Grapelade, Mermelada

3.1.5 Estilo Déco (1920-1939)

cambios ocurridos por la Primera Guerra
Mundial sacudieron ol mundo y lo introdujeron a una
nueva era. La gran participacion de la mujer en el
comercio mundial, su paso gradual de servidumibre
domestica, el incremento el tiempo bre y 0s cambios
sociales ayudaron a esta generacicn a tener una nueva
actitud haci el diseno de envases.

£l diseno de envases de muchos productos
permanecieron sin cambios sustanciales durante los
siguientes cuarenta anos o mas. | consumidor creia en




1 verdad de los contenidos., Los fabricantes se mostraban
qustosos de segui hablando de los contenidos de sus
productos alentando la calidad do los mismos.  Sin
embargo, cuando los nuevos alimentos llegaron, elios
wrataron de cuidar el lenguaje dol diseno modesno.

Una consecuencia fue Ia racionalizacion del diseno
do envase durante las décadas do 1920 y 1930. Los
alimentos posicionados sulfieron cambios lent

yoas
imperceptibles. Aun asl, muchos envases escaparon del
estilo de diseno modernista. Un psicologo especiaizado
mercadotecria dijo en 1936; “muchos fabricantes
tienen una dea exagerada de los beneficios que ofrece el
envase y su asociacion con la irma que o produce, por
largos periodos de tiempo’

Losprodiciosque scbronson l e poca
victoriana usuaimente eran relacions
cwactersicas particulares de sabor, com s sasas o el
inconfundible olor del tabaco radicional (por exemplorel
diseno de Woodbine and Playor's Medum Cigarettes
permanecio inalterado hasta 1960)

esidad de impiar y clarifcar el diseno,
e inspiraco por 1a ol de nuevos estios expresvos que
rompian con el pasado. EI movimiento Art Noveau
comenzo a finaes del siglo [XIX] y terming a principios
do este [XX]. Para 1920, un nuevo esti, ol Art D

haba surgidos formas geomericas vgor 0sas acompanadas

de colores vibrantes en su expresion. Este nuevo estio
356 con el disenio mundial, dando como resultado una
grafica mas audaz y propiciandola
estilo ornamental de los primeros disenos de envase.

adencia del exigente

Los primeros productos que se vieron afectados.
por o estilo Art Déco fueron 1os utlizados en el tocador
(perfumes, cremas, sales, balsamos) y los cosméticos (ta
¥ como sucedio anteriormente con el Art Noveat)
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Por otra parte, el mas importante punto a desarollar
fue como se podia tomar la cerveza. En 1934 la American
Can Company patents su cerveza usando una marca
comercial, Keginec. En los siquientes anos, el numero de
productores de cerveza pudieron vender su producto, o
cual fue un exito entre el pablico consumidor: e jubilo
dur6 poco al entrar en vigor la Ley de Prohibicion de
1933,

Inevitablemente, algunos problemas se suscitaron.
05 cerveceros gastaban en maquinas costosas para el
lenado de botellas y poneles un tapon; éste ulimo.
tequiriendo de un sistema de abertura especial. En el
mismo ano, Continental invent un metodos a tapa en
forma de cono, Esta imitacion de las botellas de vidrio
podi Usarso tambien en las mdquinas de fenado Vendidas
on esta tapa en forma de corona, las botellas podian
destaparse como cualquier otra botella. Este mecanismo.
50 S0 primero en los mercados europeos.

La tapa tenla una caracteristica desaforunads, su
uso era similar a la corcholata y,como era de esperarse,
hubo resistencia por parte del consumidor, En la historia

facil ante tan pequeno problema. Ouo problema era
omo levantar la tapa lisa de un envase de estano, La

s g




solucion fue a simple adicion de pequenas muescas que
hacian la funcion de palancas que al ser torcica [a tapa]
esta se levantaba sin ningun esfuerzo.

3.1.6 Algunos productos creados durante
las decadas de 1920 a 1930

1920, Barra de chocolate Baby Ruth
1920, Barra Good Humor

1920, Productos alimenticios La Choy
1920 Wonder, Pan de caja

1921, Betty Crocker, pasteles

1921, Eskimo Pe, pasteles

1921, Hershey kisses de colores, chocolates
1921, S yodetada

1921, Land O' Lakes mantequila

1921, Mounds bar barra e chocolate:
1921, 0n Henry! Barra de chocolate
1921, Sioux Bee, miel

1921, Wrigey's goma de mascar

1922, Bebida AW Root Beer

1922, Duice Charleston Chew

1922, Aimond Rocha, dulce de almendra
1923, Miky Way, barra de chocolate
1923, Reese's Peanut, mantequilla de mant
1923 Welch's grape, gelatinas

1924, Bt-O-Honey.duice:

1924, Salvavidas sabor frutas

1924, Tocino empacado (Oscar Mayer)
1925, Chicharos Gigante Verde

1925, Mr. Goodbar,Barra de chocolate:
1926, Cobb Selad, ensalada

1926, Hormel canned ha, saichichoneria
1926, Mik Duds, leche

1926, Orange ulus,naranjada

1927, Gerver comida para bebé

1927, Leche homogeneizada

1927, Kool-Aid, polvo para agua fresca
1927, Lenders bagels botana




1928, Butterfinger,Barra de chocolate
1928, Peter Pan, manteqillz de mant
1928, Nabisco rigo molido

1928, Reese's Peanut, mantequilla de mant
1928, Rice Krispies,cereal
1928, Velveeta, queso

1929, Colombo, yogurt
1929, Karmekorn, miel
1929, Konike bar, Barra de
1929, Libby canned purmpkin, pastel de calabaza
1929, Lithiated Lemon (despues 7-Up). soda

jate

3.2 Funcion del envase

Mucho se ha cuestionado la utiizacion del empague.
como medio para llevar a nuestros hogares todas las
comodidades que produce of ombre. Acualmene los

empaques bien dsenados son -0 deber(an ser-
s P o Bk W
que ol consumidor busca y espera reconocer en un
supermercado, Es tambien el articulo que seloccionamos.

En cuanto al proceso de diseno, incondientemente
hemos acabado por implicarmos en el tema de los envases,
por lo que podemos experimentar reacciones emotivas
recuerde nuestra infancia. Ver

ante un envase q
redisenado un contenedor que nos s familar desde
siempre puede molestarnos y hasta disuadirmos do
comprar ol producto. Relacionamos al chocolate si st
en un envoltorio rojo y a los cigarros s el paquete es
dorado. Estamos habituados a ver la cerveza en lata y el
vino en bortellas de vicio. Nos gustan lascerilas en cajas

de carton (o mejor aun,en madera) y el zumo de naranja
en envases de carton. El color,la tipogralia y l fusiracion
audlian el proceso de reconodimiento,
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Do 1o coses e més honds impeesion causs  los
s lpon s

ool emvonoy i ok e ot

Este género de "envoltorio teatral” tiene relacion
con nuestras respuestas emocionales hacia aquelios
objetos naturales que tambien atraen las miradas de
personas sofisticadas. Enloza con la inclinacion por o
ecléctico y contrasta con la ausencia de imaginacion que
caracteriza la produccion en masa

oo o binclion 0 0o prOeLs o aportr o

En resumen las funciones basicas de un envase son:

+ ldontfcar un producto en ol mercado,
nermarl comtmit e ol ot e
producto o enetiies d s

manta? L copaclc o vt del Products,
rriibiimel g
~Atraor al consumidor mucho desputs do haber

Elhabito de envolver los productosen papel empezo.
originalmente en el siglo XV, pero nadie sabe quien fue.

ero en marcar el envoltorio para identifcar su
contenido. Tampoco se sabe quien fue el primero en
imprimir una etiqueta pequena y separada para pegarla
en'el envase. Fue uno de estos simples desarrollos que:




se adopto y fue extendiéndose como un fuego
incontrolado por las nacientes industrias detalistas.

o s conotmn

o o s e
Pico D"

l valor promocional de la etiqueta no se uso en
gran medida hasta el siglo pasado [XIX), cuando los
e

flevaban un texto. Hacia la misma época, una empresa
irandesa, Guiness, empezo a usar a imagen de un arpa
para promover las ventas de su fabrica ce cerveza en
Dubin.” La funcion de la etiqueta ha camblados 10 5010
debe identicar el contenido . sino que tambien debe.
venderlo. En consecuencis, el dseno y a disposicion de
los etquetas, como otros aspectos del embalae, forma
parte cada vez mas del proceso de

Al igual que el propio embalaje,en la actualidad las
etiquetas cumplen una funcion mas compleja. Se usan
para

o imagon apropiada

maners partcular
itorar ot chente scbre o rodicto y o sare

Las otiquetas apicadss incluyen 1os siguientes

+Papel s y cola humeda
 Edlquetas sonsibies  1a prosion (tambien conocidas
como autosdheswa)

Etiquotas ongomadas (generaimento en papel)

+ Etiquetas pogadas con calor (rotardadas o
Intantanoss)

~Euiquetado on of molde:

~Fajes rotractiadas”

L atiquetas y los paguetes se:
comtioron en areas importantos de la
romoltogafi. L pracica do a itograla

emiases,crearon soias difutades.
a absorber l tinta

o impresion y las superiies d las hojas
do metaly do s piocas do improsion ocan
igualmente duras y poco exbles, Las
imagenes inrtidas so mprimieron en

ol dolgad y despuds so transfrioron a
hojas de metalbajo gran presion. La pasta
ol papel se remojaba y dejaba ka imagen
impresa sobve la placa de estancs.
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3.3 Desarrollo de los sistemas de
impresion de envases a fines del
siglo XIX y principios del XX

3.3.1 Antecedentes historicos

La imprenta, como muchos otros inventos, fue
producto de las necesidades de masficar la nformacion,
poniéndola al servicio del puebio. Posterior aa imprenta
de Gutemberg -istoria por todos conocida- se desarrola
Ia tografia o sistema de impresicn en piedra, que facilta

enormemente a reproduccion de dibujos @ ustraciones
de forma ms fina que la imprenta tradicional

o g i il n e
odo 4o o o o et y
w,\.,c,‘...m.. 7566 ko vctor

Con s bl s un oo da reprodiesion

o cnccura o e i 5 b Qs 0 bl et

Con Ia invencion de la fotografia, desarraliada
durante el siglo XIX, los sistemas de reproduccion se
faciitaron aun mas, ya que el uso de quimicos abrasivos
se podian reproduci fiemente todo tpo de lustraciones,
por complejas que fueran.
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Procesos como la autotipia,ntroducen|a trama y fa
etic para sumentar [ caldad ce a copi reproducice
logrando aportar  laimagen fa construceion por ness y
puntos.

Los daguerrotipos.
escenografo), como prim
XX en la creacion de la fotog
adelantos y busqueda de creacion de imagenes sobre
dierentes soportes y Ia utizacion de la camara oscura,
permitieron que ya 1o se hable de un s0lo invento de la
fotografia. Salieron de esta busqueda inventores como
Tomds Wedgwood, (fotografias sobre papel 1802
FoxTalbot, que en 1835 lograba imagenes de gran caicad.

(

1854) de Daguerre (francés

De igual forma, I utlzacion de la camara obscura
con Lacock Abbey en 1839, quien logra un proceso de
tratar el po
ado en la fotografia moderna; pero fue George
Eastmen en 1889 el que logro poner en el mercado el
soporte de la base sensible y transparente (pelicua) ya
trabajada por RL Mandox en 1871, también Eastrman en
1888 integra la pelicua y la cja obscura  la que flamo

humano potenciando una gran indus
visual graficado.

CABEZA DE ROTOGRABADO

3

2

~

1. Rodillo grabador

3. Rodillo contrapresion
4. Charola



Nofue sno hasta f siglo XIX que fas caracterisicas
del empaque comercial -marcado, colorido y
indvidualmente- surgo. Para ese tiempo, s botelles do
vidio estaban disponibles para lujos como el perfure,
slsas y vinos,akgunos de los cuales tenlan etiquetas de
papel pintadas a mano. Los productos secos como te'y
1abacos se envolvan en papel por el tendero o tabacuerc,
Las cajes de madiera 0 estano estaban en su infancia

Hasta el siglo XIX se hablan creando algunas
tipografias e gran belleza y se perfeccion el oficio de la
imprenta. Hacia 1800, sin embargo, los avances en el
mundo de a impresion hicieron hincapie en aumentar la
velocidad. Chiarles, tercer conde de Stanhope, introdujo
1a primera prensa de imprimir construida totalmente de
acero, En 1803, los hermanos Henry y Sealy Fourdrinier
instalaron en Londres su primera maquina de fabricar
papel; produca una bobina de papel continuo capaz de
hacer frente a una demanda en constante crecimiento.
Mis tarde, en 1814 Friedrich Konig invento la prensa
accionada por vapor,revolucionando toda la industria de
faimpresion

Durante efsigio XIX envasar productos se desarollo
sapidamente. En el marco de la Revolucion Industrial fue.
el esluerzo combinado del inventor, el mecanico y el
empresriolo qu Wcerenaerr e mrcar b e
del er

51050 conte s

A
b comraaain da peodcen o

s

prtetichaaparimiit e
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a parte, y como nos menciona Enric Satue
s L
tecnolagicos de a época facitaron I reproduccion, tanto
de emvases como de eliquetas

ocanio con 1o oo, anuncios y cartle. o

Cada tpo de producto tenia caracterisicas propias
de impresion, ya fuera por su naraleza (productos
suntuarios como perfumes, cosmeticas, vinos o tabacos)
o por la necesidad de conservarlos en latas frascos do
vidrio, botellas o cajas de carton y estano (alimentos y
bebidas)

ot st oo 4K
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3.3.2 Sistemas de impresion a principi
del siglo XX

Bl desarrollo de impresiones mas baratas durante
los primeros treinta anos del siglo XX, estimulo
grandemente la industria del envase: pero o que
fealmente.permitic: un cambio sgnificalivo durante la
segunda mitad del sigo, fue lo barato de la impresion a
color, o que transormo a la humilde cajta de estano, la
botela ctiquetada y ol simple carton en objeto
consumo y ornamento,

oyl e eccins s oz ot s
o

o gl e pocqn s a0 et e o
e d e . 380 o
5 e st

iqans do i oo son

Posteriormente se desarrollaron teenicas como el
huecograbado, que es el grabado calcografico sobre
metales para diferenciarlo del grabado en reliove o
xuogvana nombres ambos que surgen del procedimiento

en caa caso, Bl principio de la impresicn en
pissrutellionipsniph quelas neas o los puntos
de dibujo ahuecados, quimica o mecanicamente, en una
plancha metdlica lisa. Al entintar la superficie, I tinta se
doposita en los huecos o cortes, mpiandose huego el
fosto do  plancha El estampado e realiza bajo una uer e
presion y el papel toma entonces la tinta que s hall en
los huecos. Las planchas son generalmente de cobre o
. veces de acero, hio,1aton o aluminio.Las tecnicas
de esta forma son mecnicas o del grabado propiamente
dichos: punta saca, burl, manera negra o mezzoltinta, con
punzon, manera de lapiz o bien técnicas quimicas, que
wilzan el rabado al aguafuerle.

Mg s e ot s o s

Cuadrangular

Helicoidal

e
6&,@ @é
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Ls flexografiaes otra de ls técricas mas usadas
para la impresion de envases, aunque su acabado se
percibe mds burdo. Los moides son de caucho que,
por ser flexbles, e adaptanalos cilndros de a rotatha.
Las tintas son liquidas, secan rapidamente y son, en
goners. colorntes el en scocles y s
mezclasy agua e lam impresion ala anilna
y se usa para estampar ki s s paraes'y
parafinados destinados a envalver aiimentos.En este
cas0 s tintas o deben tener olor i sef tOXicas

3.4. Materiales de envase desarrollados
durante el siglo XX

Camblar el material de Un envase trajo otras
Implicaciones, ademas del riesqo de aceptacion por
prie del mnmmmm Los fabricantes tuvieron

de s debian cambiar un materidl
pofuuc por qempkxdewamwczawdw de vidrio
2 bakelita o de estano @ aluminio-. Cada cambio
implicaba costosas maquinas para producir e envase,
ademas de que habla que considerar los habitos de
compra del consumidor. La depresion financiera, el
desarrollo de nuevos tipos de mercadeo,los cambios
sociales y los usos que se les daban a Ios productos
influyeron en el replanteamiento de un nuevo envase.
Los fabricantes optaron por emvases| debido
a las familias pequenas (sin sirvientes), o a las
restricciones de la depresion, ademas de la
introduccion de nuevastiendas como Woobworth, que
actualmente han desaparecido

Ot ooy i et a3 o
o oot o el (repaonto .

py
e e s orcn o s OB




e o coltin st ol popl sorao
Wby beagen
e oo

el o o tcbondcs ds pon b sl
mportad o porr o 1920

La Guerra Mundial alento el uso del empaque
incividual Era mucho mas facil suministrar y dstribur

alimentos a las tropas en el ca la s estos.
eran envasados en forma individual. Las raciones
fan abrirse con una sola manoy: r

podia convertrse en aimento en un momento. La
Conveniencia e estos prodiuctos avorecio lsincirtas
condiciones de la Europa en guerra

La conveniencia de los aimentos en forma de
cubos ~como el caldo de pollo- trajeron mucha
demanda a este producto. Un cubo disuelto en agua
caliente s conver ta en poco tiempo en un alimento
sustancioso.

s alimentos envasados fueron aumentando,
siendo contenidos en latas o cajas de estario,caas de

realzar una inspeccion antes de su venta. La caldad,
textura, aroma y frescura debian ser aceptados por
el cliente;est caldad estaba asegurada por I imagen
¥ reputacion del fabricante quien utiizaba mensajes
pensados impresos en el envase. Medallas otorgadas
en exhibiciones  ferias garantiasy testimonios dados
fos ayudaron a carle al producto
crediildad, ademas de ofrecer incentivos al cliente.
o v o v st s socdo &

e s i 19001 oo e s s

Producdes bt e i comatorente
ot e o de e
st
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3.4.1 Metal

Al mismo tiempoel desarrollo do otro materil
fos envases do auminio- estaba comenzando.

Ventajas del aluminio radicaban en su flexibiidad, su
acabado atractivo y su peso igero, -una tercera parte
de 1o quo pesa ol estano, desafortunadamente, of
aluminio era tres veces ms caro-, Probablemente la
empresa que mejor utizo o auminio estanado” lue
o pasta de dientes Gibbs,a cual dependio totalmente
de la brillantez del aluminio, (en 1947 los
consumidores podian escoger entre res colores do
cajas de aluminio).
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Aunque las cremas y polvos para b lmpieza dental
se volvieron populares durante aigin tiempo, los b
para pasta empezaron  domminar f mercado hacia 193,

“colapsables” ~cremas para rasurar, cremas para caray s aoso. "’;‘;f,"::f";'.’:f,i’2,‘"“;“.':“'
erpo, pegamentos, betun para zapatos y una gran St e o6 o e



variedad de alimentos como pasta para carne, queso
arema y leche condensada-. Sin embargo, estos
comestibles solo encontraron aceptacion en el
continente Europeo y Estados Unidos: hubo que
apelar a la sensibildad inglosa para que consumieran
pasta de pescado,exprimible de un wbo de aluminio,

Ot vpo o o s s tobon

wbos do
o mencs hzados yo o prentan
shvacon okt
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ot s sy o
s patban 5 s ot

3.4.2 Vidrio

Las botellas de vidrio atacaron el mercado de la
cerveza, ademds do diversas bebidas. Muchas
companias con esta novedosa idea de envasar la
cerveza reclamaron por Un envase superior a una
botella -fue siempre mds facil almacenarlas, utizando
menos espacio y su llenado era facl y rapido-. Sin
embargo, solo se pudieron utilizar botellas no
retornables, |0 que implico ciertos problemas
administrativos de deposito y reciclado.
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3.4.3 Cartony papel

Las cajas de carton encerado se usaron para
contener crema desdie 1910, pero para 1930 también
se usaron para envasar mielcerezas gaseadas y helado,
Ademas,se desarrolaron cajas enceradas para envaser
leche, refriéndonos a este tiempo como 'l época
e los botes de papel
En América la National Bscut Company twvo gran
&xito con la uiizacion de cajas de carton impresas
A finales de sigo [XIX), s alltas en sus nuevos ¢
higiénicos envases adquirieron popularidad al ser
vendidas en cajas de estano con vidrio en el rente y
n cajas de madera decoradas. Los fabricantes
encontraron novedosas maneras de presentar sus
galletas. Un claro ejemplo son las galletas de
animaltos’” que eran vencidas en cajas que parecian
vagones del tren del circo Barnum, muy famoso en
esa época
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Muchos productores de alimentos vieron en e
cartn Ja solucion a sus problemas de envasado, El
consumidor o aceptaba favorablermene.
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3.4.4 Plasticos

s mayores avances en el campo de la
tecnologia del envase, se dieron entre 1900 y 1920,
particularmente los plasticos. De hecho,la busqueda
e sustancias sntéticas habla tenido un gran desarrolo
durante todo el siglo XIX. En 1869 los hermanos
Hyatt de Nueva York, descubrieron un material
esistente hecho de alcanor y nitrato de celulosa,al
que lamaron celuloide. En 1907, un quimico Beiga-
Americano, Leo Baekeland, descubrio el verdadero

pléstico sintético al que nombro bakelta, Durante
Ins décadas de 1920 y 1930, este material se uso
frecuentemente sobre todo e color caé, aunque lo
habla en rojo, verde, azul y negro. EI desarrollo y
refinamiento de este material Siguio, permitiendo
moldear este plastico y usandolo para contener
especiicamente articulos de tocador, tales como
productos para rasurar o cosméticos (polveras y
jabones). Como sea, el alto costo de usar plastico
para envases. previno la aceptacion en esta 6poca
Sin embargo,durante fos anos 30las mesas de pléstico
para dias de campo, instalaciones eféctricas, teidfonos

¥ molinos para café s encontraban elaborados en
este material,
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CAPITULO 4

Analisis semictico

de 3 casos especificos
ubicados entre 1900 y 1930

Volver a paginas iniciales



INTRODUCCION

Cuando produce un objeto de diseno, el
discriador usa signos (letras e imagenes) (os cualos

PR ——

Sl i spueso e
@ oo
anazah ooy o ozt e <0

o o o et o lormacin el

Homo .1 Enses
Rovsta ICOGRAPHIC 12,1975,

elementos y de un conjunto de regias gramaicales,
Por reglas no estoy signiicando la gramatica que se

comunicativo, Esta activdad requiere de creacion,

se arreglan textos e imagenes visuales para comunicar,
!

1nos compuestos. y compiejos (cartele, olletos,
envases, otc). han do ser perceptibles y
reconocibles por el consumidor; f disenador
entonces, no esta completamente fibre para la

¥que hoy,es convencional.

mismo modo,no debemos cerrar nuesiros
ojos al hecho que el diseno de hoy esta basado en el

of mensije
ha de llegr, su forma esta controlada por certas
convenciones.

e dejar en daro que no se
esta promoviendo el uso de los métodos radicionales,
sino de la evaluacion critica de esos metodos,

Elreper e

variandolos aquty alla para ver s se puede consequir
una e o y Pero
e ser conseguidos

nos
sean comprensibles. para el consumidor y que
pertenacen al ropertorio del usuario, i so quiere
ograr el efecto entendido y descado. En otras
palabras tenemos que considerar la parte del usuario
en el proceso, el cual consiste en conocimiento
previamente guardado que ¢l debe usar para
descodiicar el mensaje. Esto significa que deben
aceptarse ciertas condiciones inherentes al disenar
2190 que sers entendido por el usurio,

Cuando so da lugar al disenio o a la creacion de

en una forma controlada y sistematica, no al azar,
puesto que de otra forma elios no podrian ser
repetidos y la opor tunidad de aprender de olros no
se darf

Para ntentar una construccion rigurosa de una
semidtica de la imagen visual 0, Q4 con mayor
precison,de las dversas semidticas posibies a partir
do I imagen visua, se puede comenzar esborando
1asrelciones quo constian el signo espectico do

i semicica o de cada una de dichas semioicas,

formas,el
o disena de un repertorio especiico que consiste en

do la semicrica general. Para ello se utizard un

139



semistics peirceana.

naizar puede
parecer un tanto alestoria; Por que esos tres y no
otros? Por la sencila raz0n de que estos envases

petapckn vl Pt (s unapcopecn s (o
p.m,..mw.u...n“. e s0

determinado. Con los productos disenados en este

mbp-lumnuwm s Do o
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de arte la fusion de estios es casi imperceptibie a

“iter oy e, ek’ (1o b it ks
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Actuaimente, el posmodernismo obiiga al creativo 3

ot

At aproximocion 4 un deinicion do sk

como retro, s dec: el uso de sgnos generados en
n tiempo o momento determinado ~sobre todo,
antiguos- estan de moda. Incluso ha habido una

generacion de productos enlatados tal y como se
25" Picot’,

g v ot omudr ol eporta ks

{400) e ot o pescgion sk

que este ano cumple 75 anos de creacion. Para
celebrar este acontecimiento, se ha lanzado al

{506 ) Gty conracon et e

PR —

ercepcion
como ‘imagen material visual” Esta exigencia de que
aimagen sea materialse refiere a la necesidad de un
soporte fisico, para admitirla como punto de partida
de un analisis semictico, diferenciando entre las

en 1928.

La intencion de realizar un analisis semiotico de
casos especifcos del envase entre 1900 y 1930, s
puesia de determinar as circunstancias bjo s cuses
se disenaron, definiendo dentro de una relacion
riadica (pragmatica, sintactica y semsntica) su so

hombre.

papel. etc. ademas de los diversos sistemas de
produccion de la Imagen: fotografta, iustracion,
impresion offset etc.

En primer termino se mencionara aa semicica
de Plerce desde una defincion general,cusles son
sus elementos y de queé estan compuestas lastriadas,
para posteriormente plantear una propuesta personal
de andisis del envase por medio de matrices de dable
entrada,en dnde por i 1ado se plantearan los tres
casos especificos a analizar y por el otro las
caractensticas principales de ichos casos de acuerdo
2 5us atributos semioticos.
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4.1 EL ANALISIS SEMIOTICO

analisis semioticos aplicados a la
comunicacion grafica comunmente se hacen dentro
de las “relaciones triadicas” de Pirce -pragmalica,
sintactica y semantica-, a5 cuales son esenciales para

dentro de las practicas socio-culturales del receptor,
Mientras mis cercanos sean a estas practicas, las
posibilidades de aceptacion por el usuario seran mas
intensas. Pero este nivel de andlisis no debe s

limitado unicamente a este tipo de practicas porque:

entender las intenciones del ser
i

o, Deseo aclar:

m s
spctos s s prctces oo ol focopton,

huan Manuel Lopez on su libro *Semidtica de fa
Comunicacion grafica”,ya que este andlss s realizo
@ un producto graico.

i ertiot de s coomncacicn i
s+ s
!

Toda 1a voluntad de comunicar y todo el
|

o deckoeo o e Snsigos b ks

ool s iGgbe byl
Q00 ko puode mantotrs ot o s
[ p——————

i
o o ko, mterkre y grese o o

nos serviran de nada si no se ven, si no estan
construidos en un material que tenga duracion y
resistencia suficiente para Io que fue creado, si no se

(1) Voo Ykt N: 61 spo idologeo y
s NovisVoie e A 1976

Las leyes de la semiotica estaran siempre

determinadas por una serie de leyes economico-

sociales,por 1o que 0 podemos abstraer a semictica

de sucontexto socio-econommico. Los signicados de

o5 signos dependerdn siempre de a cultura del grupo
oduce, La

se cffecen nfidad de artculos parecidos o creados
para o mismo uso. 1 nivel pragmatico tiene entre
sus muuchos oficios, of do cumplir (03 bjotivos
necesarios de impacto visual dentro def contexto en
donde se colocard al obeto comunicanto.

4.21[CONO

Para reaizar adecuadamente el andliss a nivel

signos nace siempre de las practicas sociles de dichos
grupos.

4.2 NIVEL PRAGMATICO

alas tres vertientes.
que serila Pierce para el objeto: fcono, fndice y
simbolo.

5 10 o o rfrencs 5 bt
en v o © o gz con ol b
Prophedados iteinsecss do. e objoto. Emana

que estudia las relaciones que 10s signos
tienen con respecto al objeto que

¥ asus usuarios. En este nivel, los
signos forzosamente deben quedar

Jrivspirrem———

& rgresonanc Son




oz pies il . b s
i
e e o b e

b iigrin e b o o
[rip

Lopez realiza en su libro un intento de
dlasficacion del icono:

1. conos identificativos: que serian aquelios

tatcr et conssicn e con s
a-;xummmwm.mm by

0 q pora

1 autor de “Semidtica de Ia comunicacion
grdfica” hace incapié en Ia definicion que kkobson
Ctiocn s coce- U e ek e 500
por una contigiidad efectiva existencialy un icono
por la similaridad efectiva. El indice es el inico signo
ek cone o o Ee e

Ia reproduccion de alguna de sus caracterisicas.
2. fconos descriptivos: parccidos a los
anteriores, pero conteniendo na descripcion visual

ica real nace de
B e e st (mcslrav, pronibi diig

orientar, etc) algo. Aplicado al envase, el usuario al
el objeto sabe wvlnclnmen\n by e ot e
wso. Leindica utizar

tales como altura, color, edad, status, raza, brilo,
bR s Suh st ik e
3. leon inativos: son aquelos en [os

i g s’ sl oo s o o
que una fotogralia desempena i mismo papel del
nombre para identifcar al obeto, cormo pude ser el

50 de Gertos textos usirados de especies botanicas
y animales

. lconos vicariates: cusndo aparecen en

apoyo de un texio, para funcionar como elementos
puramente redundantes. I texto escrito no pued
ser sustiido por I imagen iconica, pero s se apoya
encla

4.22 INDICE

En cuanto a la definicion de indice, Lopez
menciona

. Podemos decir que ol indice es aquella

en su vida coticiana, Nunca confundimos un envase
de perfume con uno de cigarrills, por ejemplo.

Cotnis comotpiomest oo g
g b toncon, kit s sk e
o e . ol 0 i 0 R
it o o o st

423 siMBOLO

St et i Yok ks

s s it e G 7o Tio
.y oo sl simbolo et
<o ) S

El simbolo es esa especie de signo, que
establece su relacion con el objeto por ley o

e
Sjomplo o5 ol propio dado idics do s manc,

por . segun los espacios culturales
de iales en los que se

ot o s

Qo ot ey ke (o i s,

nera. Por esto, s signlicado, dependers de los
marcos culurales del feceptor en un nivel mucho
mas profundo que el indice o el cony
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oraciones formadas de dicho

aun simbolo son:

1.Ei simbolo no mueve a una accion como
‘ocurre con ol indice;

enguaje. As como hay redes semanticas quo sien
o un oo o subsistoma do neuronas, exisen fedes
sintacticas que entran a oo

S ——
2.En el simbolo, el objeto puede partir de un Chomky y Eco comcxdon on a st relscion exstents
tlegar a
e B e
e o o eyl
oty

4.l contenido del simbolo suele ser limitado &
erior

Establecemos, que of sgnifcado quo fiega a
sr tnico na podra

inf
5. Los simbolos faciitan mucho mas la
de los aspectos emotivos y
estéticos del signo, porque contribuyen a
reforzar el
creencias y aspiraciones del receptor,

tener nunca Ia riqueza snificativa que o otorga of
proceso sinictico. Palabras aisladas tianen un
Sgnicado pasa nosotros como tles, pero ubicadas
en un contexto pocico, por ejemplo, s pueden
nterprotar do manera cistinta.

11500 30 coveqaocs y sz 0k s splnks

dependers del 1ipo de ilusiracion. composicion o
texios usados para ubicar un marco de reforencia

P i otk o ol e en o b s
cckoa Y s coccet s clocck en ki i

smboico, de
cargas ideologicas y emotivas, costumbres o
etc. £l simbolo

nos identifica entre nosolros y con los domis . a
traves de una cultura comun, nos permite
roconocermos.

4.3 NIVEL SINTACTICO

sintais es Ia relacion de un

o menor tamano,en dondo ol disenador va a lasmar
s e sgnos quo nos determinaran un contexto

o, A, cacs envaso tone un ivel sintactico
fercnte. Cuando se crea un sstema compiejo do
envases -uma linea de productos para e cusdado del
cabello, por ejemplo- sabemos que aunque NUESro
campo do accicn vaie, 1odos los productos deben

Se refiere a la estructura del lengusje Las reglas de
estructuracion de nos naturales o
sintticos (por ejemplo, computaconales) se

ala misma “famiia” de productos, aun y cuando cada
o tenga ciertas caractetsticas isicas diferentes. Sin
‘embargo, a unidad es lo que determina ta sintaxis o

a sintaxis de un lenguaje,
Weckay peskmisamenin S lcdus s

La dea o "relaciones” sk dgonenin prodis
es 10 que estudara ol mvel st
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4.4 NIVEL SEMANTICO

En ol apartado dol nived pragmiico se sugiio

que este debia corresponder a su préctica soio-

cultural. Pero es el Nivel Semdntico del signo, ese
de las

Al realizar un andlisis semantico de un envase,
tomarse en cuenta s dos niveles de ansies:

el pragmatico y ol sintactico, ya que cada producto
N su momento contribuyo a cubri una necesidad,
ya luera basica 0 creada,que es o que determina los

rcticas socio-cultur s Asignamos significado
a un signo en la medida en que conocemos
sul ificado dentro
de una relacion que dependera de dicho
contexto. Bl sgnificado serd siempre mediatizado
por la préctica, 1o que equivale a decir que el nivel
Semantico esta siempre en relacion genuina con e
nivel pragmatico.

Por otra parte, Lopez afirma

1 significado o5 una posibilidad tanto do
tetacionar como do interpretar. De ello so deduce
que el nivelsemntico (significado) esa intensamente:
Iigado,en una relacion tiddica genina,por una parte,

con e ive sotacico reacion): por otra partecon
tas i o culturales ~(pragmatico) - del
correspondient

usosy sociedad,
45 PROPUESTA DE ANALISIS

Una vez aclaradas las definiciones de 1 triada
de Prerce, se establecerd una serie de matrices que
dardn la pauta al analisis de los casos especicos, La
primera tabl estd basach en el modelo metodologco
de Bruno Munari, que propone una ficha de andlsis
de los objetos oxistentes para poder entenderlos
desde todos los punios de vista posbies y d
valores objetivos* £l abjetivo de utizar éste modelo
es simplemente tener un primer acercamionto al
objeto de estucio de mancra general

451 CLASIFICACION DE BRUNO
MUNARI

En donde ol contenido serta

Nombre del objeto, e debe ser ¢l apropiaco
Ao, para establecer o contexto hisorco orignal
o il s

Dimensiones, adecuads o prodcto
Material, afuncion

E Haon e
et o Aty o tpeced o ks 0

Pa, e o v

rbekon e o o e, En s st

formas del \rmm del material

P, 5 P ook e (e PvchRTan
o e ———
o s crcn bk

Ergonomis dol objeo con s actidades
que desarrola e hombre ol usaro
Acabados, como resistencia, textura, etc.

4



Manuabilidad, para s traslado o movimiento.

Estetica, relativo al modo coherente

por el todo.

Moda o estilo, si el objeto representa simbolos

espectlicos de bienestar, ljo o clase.

Valor social, funciones que desempena ol obj
vision de trabajo, constribuciones culturales

tecnologias de la comunidad,

de las partes

Esencialidad, para precisar s el objeto 1o tiene mis
elementos de os necesarios.

Precedentes,cuyo conocimiento puede indicar i ha
sulrido una evalua
Aceptacion, il

CASO 1 CASO 2 CASO 3
Nomorsaalojta | 001D MOUIDED RCORD WELACHRNG WSO
Ano
Productor
Dimensiones
Material
Tocnicas

Utilidad declarada

Funcionalidad

Ergonomia

Acabados

Manuabilidad

Estotica

Moda o estilo

Esconcialidad

Precedentes

Acoptacion




La siguientes tablas proponen un analisis

estructural y grafico

o del envase, de acuerdo a los

apuntes realizados durante el 2° semestre de la
maestria"Diseno de envase” impartido por la maestra
Ma. Dolores Vidales Giovanett:

4.5.2 ANALISIS ESTRUCTURAL DEL
ENVASE

donde los conceptos analizarian la estructura
de los materiales de que est hecho el envase.

CASO1 CASO 2 CASO 3

Estado Fisico

Producto

Matorial

Forma.

Capacidad

Tamano

Calibre

Color

Poso dol envase

Textura

Ciorre




4.5.3 ANALISIS GRAFICO DEL
ENVASE

En donde fos cc

ceptos analizarian toda la
informacion grafica y la técnica de impresion con la
que se resolvio o envase.

CASO1 CASO2 CASO3

e LD DD o

Logotpo

Frase o siogan

Texon

Racion

Tipogrtta

Imagon grica

Cotoren

Intormacio ogal

Composicion vl

Impacto viual

Momoria grtca

Sotema g0
impresion

Marcado mota




4.6 ANALISIS PRAGMATICO

jeneralidades de

Posterior al

i g
el analisis de acuerdo a los tres niveles de que se compone fa

pragmatico, del cual su tabla queda ast

n 05 3 casosa
semiotica de Pierce. En primer término, el nivel

CASO 1 CASO 2 CASO 3
==
=
et
=

Ano de creacion

Icono identifcativo

Icono descriptivo

Icono nominativo

Indica.

Stmboto.

Cualidades ospocialos.

Idoologta

Carga emotiva

Acoptacion

sociolecono mico




4.7 NIVEL SINTACTICO

En cuanto a los conceptos que se analizarian en l sintaxis de los casos,se utlizan conceptos tangibles
que sus partes, o a tea DA Donds

en su libro "La sintaxis de fa imagen

foRs

ToWoUD
s rorodoune

Nombre

MELACHRNO
o

Forma

Aura

Avcrura

Profundidsd

Cotor

Toxura (pica
optica)

Tipo do stracion

Tecrica tustracion

Tipo do mpresion

Material

Tipoata nombre

Tipograta rase

Texton secundarion

Eementos grdicos

Retacion entre sgnos

Folciones entee
sinos

Tocrca viual

Extilo de mercado,




4.8 NIVEL SEMANTICO

El nivel semantico es quiza el mas il do
interpretar ya que como se mencion con
anterioridad, tine: mucho que ver con el rivel de
conocimiento del receptor o usuario del envase y su
capacidad de interpretar dichos signos. Esta en
relacion directa con los dos niveles de andlisis

anteriores por 0 que talvez el resutaco sea repetii,
Sin embargo, es necesario retomar 10s conceptos
anteriores para llevar a cabo la interpretacion

Los signos no tienen un significado especifico
¥ constante, sino que, como todo lengusje Vivo,
dependen en gran parte de la situacion y las
combinaciones on que sean usados, o sea, del
contexto, (Tabla en a pagina siguiente).

PR ——
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Nombre

GoLD Mot
o

1LDED RECORD

MELACHRING

THLORES.
Polvo de artoz

Significado dol nombre.

Uso especitico

Tecnica visual

Figura rotorica

Tipografta principal

Tipogratta secundaria

Tipogratia terciaria

lustracion

Tecnica

Contexto social

Contexto politico

Contexto cultural

Sinificado

Sigificante

Denotacion

Connotacion

Contexto espacia

Contexto funcion

Rolacio n texto-imagen

Oportunidad




(Caso 1. Ermase de carton para fonograma Edson

Easo do carton para o onasamas
"Etson Gold Mouded Record

Foto det mror en o enase
o carton para o fnogramas
“Eaison Goid Moulded Rocords
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(Caso 2. Envase do estano para cgarros M. Motachving

Fronte ot evase i pora cigaros egpeios
“Metachino & Co.x

Caso 3. Envasede carton pora povo do arro «Tres Foress.

Otrasprosantaciones do oscigarrs epcio,
Fotosencontradas en 1aroc)

‘Rt o,

e oot



4.9 APLICACION DE LAS MATRICES EN TRES CASOS ESPECIFICOS

Los criterios que se tom;

coma referencia para e estudio de 1os tres casos, se basaron en ¢l
o fos en la década correspondiente. Como

reconocimiento formal de los envases como posibles de ser clasifc
de andlisis es un acercamiento a éste por medio del modelo

se menciono en el punto 4.5,la primera propuest
metoc fe Bruno M

funar,

dologico ¢

4.9.1 ANALISIS GENERAL DE TRES CASOS SEGUN LA METODOLOGIA DE
BRUNO MUNARI

CASO1 cAso2 CASO S
COLDMOULDED MELACHRING arioms

Nombredlobjeto |  RECORD fonogams Copren P Ao

Ano

Productor

Dimensiones

Materal

Tecmcas

Utidad dectarada

Funcionaidad

Ergonomia

p— " @

Manuabildad

Ewetica

Moda o Estilo

Esencitidad = -

Pracodentas.

Aceptacion

Tabla 1
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4.9.2 CONCLUSION DEL ANALISIS GENERAL DE TRES CASOS SEGUN LA
METODOLOGIA DE BRUNO MUNARI

!
primera tabl es un acercamiento al bjeto de ostudio
desde dierentes angulos, para obtenor una primera
Valoracion de tipo objetivo. Los nombres de los
roductos fueron generados 2 buen jico de los

emprosarios. fonograma

entre el “Hombre Marlboro® -
avertirado, sagueo de-st mismey o, et y o
explorador de cviizaciones perdidas en donde los
mismos adjetivos pueden ser aphcados sin temor a
sbeio Por 10 visto, los conceptos se repiten

Gold Mouded Record, o nombre tone relacion con
a funcion del objeta, no asi en el caso dol emvase
para cigarros Melachvino & Co. que fue generado a
partie del nombre del productar, como hemos visto
que 52 hacta en esta 6poca, o el caso dol oo do
artor Tres Flores, en donde es evdente ol toquo
femerino del nombre. Para fa generacion do datos
do ot ks oriaron o ot o o
nvase, poro ademas, se twvo que realizar una
syt adjincs sokbe ' traenidn g6 Jos
productos y sus productores para establecor un
fas circunstancias de su creacion. En

daso s vaen

sign

imente, ol producto «poivo de arros Tres
Floress nace do la inquetud do un farmaceutico
rlands verido a América, quien v Ia vison de
satisacer ol afdn do embliecimiento do la muer.
Richard Hudnut fue el creador de dicho producto,
ademas de toda una linea del mismo nombre: lociones,
cremas, shampoo, labiales, ruboros, delineadoros,
Hevaron este nombre. i diseno mantuvo s osonca,
Pero ue evolucionando a paso de los anos,dando a
I llustracion toques de “modernidad”. En el caso
que nos ocupa, la lustracion tione ciertas

ser escuchado. Sogun fos costos del fonogralo
@ pr

era wtiizado por personas de un rivel economico
alto, de donde se puede deducir ef nivel socio-
economico del usuario,

Por otra parte, ol consumo do [os cigarros
egipcios tiene relacion con fas colonias inglosa y
francesa. Esta conexion surge con el auge de los
descubrimientos de tumbas egipcias, 10 cual lo daba
al producto ese aie exdtico y exiravagante, muy
wtilizado en 1a publicidad. i este concepto o
Wasiadamos a la actuaidad, s puede realizar un

encajesy
Déco



4.9.3 ANALISIS ESTRUCTURAL DEL ENVASE

casor caso2 cAsos

GOLD MOULDET MELACHRIO SO

Nombre i ojero | GEGORD fonooyama Fohode forox

Estado Fiico

Producto

Materiat

Forma

Capacidad

Tamano

Gaiiore

Cotor

Peso detemaze

Toxtura

Ciarre

Tabia 2
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4.9.4 CONCLUSION DEL ANALISIS ESTRUCTURAL DEL ENVASE

maesira Maria Dolores Vicles Giovanett, profesora
investigadora de la UAM-Xochimico, En esta tabla
B kg s ase

tienen en su nterior la leyenda del fabricante de o
de carton,fo cual

en las idor,taly como las
conocemos hoy en dla‘ por 1o que no es un dato
relevante,

El cuanto al cierre del envase, se puede
considerar un dato Ut visto desdo la perspectiva de
1a creacion del mismo,ya que durante mucho tiempo
so utiizaron envases de carton y estano que

posserunolrrcaacusdos i il

iveniguion o o emasen. En el iy doia e e
estano, no fue posble determinar el calbre do la
amina con que fue fabricado, Esta taba fue de utidad
para conocer mas profundamente las generalidades
fisicas para la elaboracion de envases.

Sibien, s cierto que este rabajo o pretende
profundizar en ol estudio de los materiales, ya que
esa es un e compete en todo caso a los
disenadores industriles, s e de suma importancia
conocer los materiles y técnicas uiizadas por los
fabricantes de este periodo de tiempo para
determinar mejor su ubicacion en el espaco temporal
que nos ocupa

Los colores que senalan al envase o pueden
estar clasifcados dentro de una guia de color como
Pantone, sin embargo se trato de especlicar o mas.
posible e coigo de color ocupad, para faciltar una
Toferenci actual e cuanto alaselecion e los colores
wilzados.

Cor 1081 poso del envase,este concepto
se uiiza preferentemente para saber el peso neto

produc Enlos tres casos, ol cerre
ol envase s o adecuado a as nocesidades d cso
tiempo. Actualmente, en el caso de 105 cigarros, el
derre se conoce como Fip-top y s préctico para
acceder al producto
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4.9.5 ANALISIS GRAFICO DEL ENVASE

caso1

caso2

caso3

Nombre del ctjeto

01D MOULDID
RICO

Fonograms

MELACHRING.

STLORES

P A

Logotipo.

Frase publcitaria

Toxtos

Racion

Imagen gratica

Cotores

Tipograria

Informacion
e

Composicion visual

Impacto visual

Memoria gafica

Sistoma de impresion

Mercado meta

Tobia 3



PR ——

4.9.6 CONCLUSION DEL ANALISIS GRAFICO DEL ENVASE

Bl andlsis grico (Tabla 3).tene la intencion de
ragmentar os clementos de diseno y I informacion
‘mostrada en el envase, Contiene datos relecionados

Ecison nos dice desde el envase que a sola presencia
de su imagen es testimonio do éstas cualidades,
aunado a este oo oo

¥
semantica, por o que sive de introduccion a los
andlis propuestos para estatriada. Una de s partes
masinteresantos  analiza e do"memoria grafica”.
1 envase de Edson,lama mucho la atencion, puesto
que este inventor fue uno de los mis proliicos del
sgo XX, Su fonogralo s conocido indluso en la
actualidad, por o que es facl reconocerlo. Todavta
nuestros pares o abuclos recuerdan e fonografo
instalado en sus hogares. En of caso de os cigarros,
o ocurre o mismo, La referendia sgnica que tenemos
actualmente do un envase para Gigarros es muy
diferente del que s concebia a principios del sigo
pasado. Ahora los envases para este Lipo do
productos, son los wtiizados para cigarros puros o
“elegantesy no para los de consumo " dario”,por lo
que sumemoria grdfica es deficente en este sentido,
Por otra parte, el polvo de arroz fue utlizado hasta
muy entrada la década de los sotent, por 1o que su
dentidad como producto,es muy buena. Incuso estos
envases son faciles de consequir en tiendas de
antigledades o cn bazares de viejo, Oro concepto
interesante encontrado en esta tabla es el impacio

frma impresa,
de caliad y ata tecrologia»

Por otra parte, 0s cigarros nos muestran un
envase del tipo «blasonadon, esto es, que prosenta
una serio de signos heraldicos y simbologia cgipcia
muy recurrente en este tipo de tabacos. Los
testimonios de personas de la notieza,ast como la
wifzacion de sus blasones,le confieren al producto
distincion sobr los dems de su género.

Con respecto al mano de I frase publictaria
o slogan, el esio de lenguaje ingenuo y la seleccion
de adjetivos para a descripcion de los productos,le
confiere a 1a frase un lengusje poco utiizado en
nuestros s, lo que refuerza que el producio fue
creado en el pasado. Actuslmente, este tipo de
redaccion resultara obsoleta y uera de lugar.

Por otra parte, pocos son los emvases que
describen las instrucciones de uso del producto, o
que i podemos encontrr en ellos osa formacion
gy eyt precanoris pies corosa s

o encontrar un prodicto de esta nauraleza todavia
quirda ol encanto de Ia nostaiga por ol pasado,
Fueron buerios envases y [0 siguen siendo,

En ol cas0 do Ia marca manciada en ol envase
del fonograma Edison, se vuelve recurrente fa
wilzacion del personaje que o cred para proyectar
ast.una imagen de calidad y garantia en el producto.

marcas fue instituida 4 partir de
1870.

El mercado meta fue determinado por Ia
interpretacion signica del envase, ademds de la
investigacion previa que se hizo de los mismos,
reforente a su creacion o invencion.
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4.9.7 ANALISIS PRAGMATICO

cAso3

Nombre del objeto o o

Ovjerwo

Rocoptor

Usolutitaad

Contoxto

‘Ao da croacion

leono ianttcativo

leono descriptivo

fncice

Simboto

Cuaicades especiates

ldoologia 2

Gorga emotwa

Acoptacion

Contaxto
piecanomico

Tabla 4



4.9.8 CONCLUSION DEL ANALISIS PRAGMATICO

tabla 4 nos muestra el primero de los iveles
contemplados en la triada de Pierce. La pragmatica
estudia principaimente el uso que se e da al envase.
L

El uso de fa electicidad se encuentra en estado
naciente; I fecha de patente del onograma data de
1905, Comenzos el 0 XX. Se et gestinco
s Estados

en principio, el objetivo de creacion del envase:
conservar el producto en buen estado. £n 1os tres
casos es el mismo: la permanencia fisica del mismo.

Uon o Aritio’s s a el pujante,es
el inicio del famoso "Suefio americano”. Surgen
diferentes modos de ver la vids, mas relajados,

En el caso el fo
estos productos a I fecha. En cuanto al usuario, es
que estaba destinaco of

cumple fas necesidadies basicas mencionadas en la
conocida piramide de Masiow. aimentacion,vestido

los cigarros,  segunda década del silo XX marca a
Ia historia con el inicio de la Primera Guerra Mundial.
La sociedad exige cambios en las formas de
estructuras sociales. La tercera década del siglo
posado, es e periodo entre as dos grandies querras,
después de los estragos causados por la Primera, la

v 9
Veblen que nos e que Ios productos son objetos
e consumo creados por el productor para generar
Ia necesidad de poseerlos. Cumplen la necesidad de
R sl e e

Estos sentimientos se ven refijados en todss las
reoneslronbr s e el cton

ser reconocidas respetads, tomadas en cuenta. Sube
S lrge e s sl gl qu corto e o amano
el jozz os

supe
Sobve s fof Gomemdades bzs‘cz& como un
satisfactor de la vida cotidiana. La musica como
mento del placer del hombre por sentir la

mas que una amenaza a la salud como constatamos.
hoy enda.

ey Er s 1 ot nion

mundo. Actualmente se encuentran valoradas en
varios cientos e euros.

El analisis pragmatico esta compuesto

que toda mujer desea reflear para incrementar su
sensualdad y belleza. Enfatiza rasgos ocultos, defa
ver ms brilo y “lozania” para el cutis, suavidad y
e o ol e e e ek
consecuencias en el uso de este producto, S pus

Pl sotoia, e s s Sl

el uso que e receptor fe da a los.
abjetos. Este uso,como se menciond al principio del
presente capitulo, no debe estar restringdo  las
pracicas que realza el Usuario en S CONMEXIO s0cio-
cultural; también se determina su practica desde el
punto de vista del icono, el indice y 105 simbolos que
o componen, Partiendo de esta afimacion, tenemos
dentifcativos’

con su proposito de

En cuanto al contexto socio-cultural, es
importante conocer la forma de desarrollo de la
sotiedad en que surgieron estos productos para
poder indagar més exhaustivamente sobre las
necesidades que levaron a sus inventores a crearlos.

ok i o i il oy

la forma que nos muestran, hacen
retmnm EXDHCM al producto que contienen. En el
250 de s cigarros este icono no nos remite al envase
clasico de cigarrillos, tal cual lo conocemos
actualmente, ya que tenemos otros referentes —
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cajem}z de 20 cigarrilos en carton, con apertura fip-
iferentes. La caja s de estano, contiene 50

ugamHosy tiene una apertura por medio de bisagras.

3 deall

utiizadas por s fabricantes para envolveral producto
i aura de exotismo y aventura. Este es el valor
agregado del producto, La profusion de simbolos

s

producto, determina l relacion que se tiene entre
los tres elementos que componen l triada de Pierce.
Ef icono nominativo ~que nombra al objeto de
acuerdo a fa imagen que éste presenta- no aparece

leno de ops roducto que no se
confoma con uno disribucion ol A 1o foche,
muchos articulos, sobre todo de uso personal
imprimen en sus envases, palses europeos como
Loncren, P, Bor, Barcelons, etc pve aronzar

existentes en [0 tres productos, este icono no
nombra por sf mismo al producto. El icono vicarial,
en cambio, i esta presente en los tres enveses, ya
que refuerza el uso y contenido del producto, I
indice es el que nos senala el uso que se le da al
objeto. En los tres casos,a percepcion deltodo nos

queesun n paises
como el nuestro, esto adquiere gran relevancia para
el consumidor.

En cuanto al envase del polvo de arroz. lo
primero que se percibe en 6l es la lustracion. Este
envase fue evolucionando a través del tiempo,

indica el uso de los envases, sin que
sobre esto.

En cuanto al smbolo, las referencias que nos

muestran los tres casos son bastante complejas. En

primer lugar, el envase del fonograma nos remite a

un significado de antiguedad, de nostalgia por el

pasado. Reflea parte de la historia de I tecnologla
I Th

indicador de este desarrolo, £l simbolo de este envase
posee Una gran carga emotiva y estética. Cumple
cabalmente con las aspiraciones del usuario, a que
tiene una decoracion atractiva y 1a lustracion revela
un dierto status, ya que la senora de la casa esta
acompanada de su dama de compania, cosa que
cualquier mujer desearia tener en es época. Utiizar

Al Edison se enconiraba en el apogeo de su vida,
ja que era considerado uno de los mas grandes
inventores de toda la histora, patentando més de
1,100 inventos.

de femeneidad y de posicion socil ala. El envase
leja estas caracteristicas con el sclo hecho de la
mencion del nombre del creador del mas grande

de suimagen en el envase, puesto que esta relacionada
con la calidad del producto. Aunado a esto, se
encuentra impresa la firma del inventor, o cual le da
una gran seguridad al consumidor. Ei simbolo en este

principios del siglo XX

puede concluir que 0s tres envases cumplen
con fas practicas sociales y culturales del receptor de
52 época, tanto en el uso e los materiales con los

como referencia el conocimiento previo del producto
¥ sabe lo que esta comprando. La carga significativa

conocer. Actuslmente o uso de los
elementos pragmaticos de estos tres envases, todavia

al envase

ecto al envase de cigarros,ya mencionamos
con anterioridad algunas estrategias de mercado’

actuales de productos semejantes.
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4.9.9 ANALISIS SINTACTICO

cAso1 caso2 casos

Nomero dol ctjeto DhouLE [T

oL T TS
HECORD Foncapoms s oho o

Forma

Aturs

Ancho.

Profundicad

Cotor

Toxtura

Tipo de lustacion -

Tecnica ustracion

Tipo de impresign

Matorial

Tipogratia nombre

Tipogratia frase

Textos secundarios

Elomentos graficos

Retacion entre signos

Ausercia do
Flacion oniro sgnos

Tecnica visual

Estlo do marcado

Tabia 5
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4.9.10 CONCLUSION DEL ANALISIS SINTACTICO

C e

mas alla de lo que se percibe, sin

entre los signos de un producto, o5 cuales conforman
I "todo” a percibi. Esto es, son las reglas de
estructuracion de un lenguaje: determinado -por
ejemplo,la clave morse o cualquier otro codigo de

n
sintaxis viual of hecho de que tonemos tras de
osotros una carga cultural que nos obliga a
Goermias o o prtido o n e para
de consumo cotidiano, o bien, se trata de algo

ve constituido por una serie de elementos
pertenecientes a  sintaxis visualy gramatical puesto
que tambien interviene el uso de fa fetra como medio
para comunicar algo.

Al comprender la sintaxis del envase, estamos,
entendiendo todos los elementos que, ordenados de
manera sistematica,dardn como resultado un objeto
que sirve para contener algo en su interior. Aqui

s lasgonts progina fodo objto
priteelndiye envasel s

que s ol caso de un objeto contenedor de foyas,
aitmacion que tiene estrecha ro 1l tercer
nivel de a triada de Perce - semantica- ya que
estamos haciendo uso de la nterpretacion.

s por esto, que nos cuesta tanto trabajo pensar,
que los primeros objetos utiizados como envases
por ol hombre, hayan sido vasias, arras o costos, y
38 e e s ey s vt
al grado de convertirse en objotos de

evidente que la respuesta serd negativa. Nosotros
sabemos al momento de percbir Un objeto de esta

esta diferencial En a sintaxis del objeto, en el
denguse» que utiiza para decirmos que <soy un
envases.

bla 5 nos muestra entonces, fos elementos
que conforman la «gramatica» del envase, a saber
forma,al o o

mxy(u pmuema

Como s mencion en el capitlo tres, durante
1 epocaVictoriana y muy entrado ¢l sglo XX, muchos
envases -sobre todo de gallotas, cosmetica y
farmaceutica- fueron reutiizados para guardar objetos
como botones, listones, encajos, monos, cavos y
cualquier cosa que requirera conservarso. Este tpo

ses oran diseiados con una gran profusion
e su esto grafio,por o que Lvieron gran aceptacion
entre las amas e casa para er uiizados nciuso,como

de lustracion, técnicas de ilustracion o de impresion,
I

(Ver paginas 126, 128 y 130)

elementos graficos auxilares, Ia relacion existente
entre os signos y suuso,Ja ausencia de estas relaciones,

So puede deci, que s esultados a0jados por
esta tabla, son datos «duros» ya que no nos

se puede afirmar, que
el desglose de conceptos dentro de un andlisis
sintéctico, determina muchas de las caracteristicas
externas de cualquier medio, dandonos la pauta par
elaborar una interpretacion adecuada al momento
do realizar ol andlsis semantico.



4.9.11 ANALISIS SEMANTICO

casor

casoz

caso3

Nombro del objeto

GOLD MOUL
RECORD e

WELACHRING.

oS
Foho v

Signiicado dol nombro.

Uso ospecitco

Tecnica vl

Figura Retorica

Tipograti principel

Tipografi secundaria

Tipograta terciaria

Teenica

Contexto social

Comexto poltico

Contexto culturat

Signincaso

Sanitcante

Denotacion

Comotacion

Comtexto espacia

Comexto funcions

Retaciontexto imagen

Oportunidas

Tabias
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4.9.12 CONCLUSION DEL ANALISIS SEMANTICO

Sialasintaxisla definimos como la "gramatica”
utilzada para la composicion de un mensaje, la
semantica entonces serla la "redaccion” o "estilo’
utiizado para wansmitc dicho mensaje. Interpretar
un producto creado a principio de siglo ~hace casi
100 anos-n0s lleva por caminos llenos de supuestos.
que son difciles de comprobar. La unica
argumentacion que tenemos en este sentido es saber
que formamos parte de una sociedad de consumo,
ta cual ha caido en exiremos verdaderamente
peligrosos y que esta sociedad lue reada yalimentada
a partir de la generacion de dichos productos. A
mediados del siglo XIX, el consumidor sdlo se
pesociab ot slacar s e o inentos

Por otra parte, os hechos histicos ocurridos

querras mundiales y revoluciones civiles en diversas
partes del mundo fueron los detonantes para que la
produccion de envases se viera afectads; desde la
generacion de materias primas hasta la impresion
ormamentada con que eran decoradas. Muchos
envases incluso traian etiquetas en donde
especiicaba que era por “motivos de guerra” que
envase no era igual al que se conocia

[2 deinfluencia

en las tiendas de abarrotes, ésms envasad s,
nawralmente, en bolsas de papel o “cucurtchos’
i

en a concepion del ciseno de envase, Ya fevisamos
en el capitulo Uno de esta investigacion, (odas las

convertco en verdaderos monsiruos del consurmismo
y es casi imposible fealizar mas de cincuenta tomas
de decisiones para cada producto cuando vamos a
Tenemos a
fuestra disposicion mas de veinte opciones para
comprar un cereal, o cual vuelve cada vez més
complicado el tema del diseno de envase. Los envases
de principio de sigo tienen la caracteristica de parecer
ingenuos” a simple vista, pero estan llenos de
informacion que nos revela a la sociedad en donde
fueron creados, ademas, caro estd, del encanto por

nostalgia,

artisticas referidas a la pléstica que
influyeron en el diseno de envase, En donde se
encuentra mas esta constante es en el modernismo

t nowau y en el estlo decorativo o art déco; el
primero, se considerada como parte de la historia
del arte; el segundo, mds que péstica artistca, una
forma de “decorar” el mundo, Estas dos formas de.
expresion, por su naturaleza, se prestaban para
fetomar elementos que serviran en la decoracion
de a lata,caja, polvera o cualquier tpo de envase. La
primera década el siglo XX, esta nfluida por s artes
decorativas de Morris,y durante muchos anos,este

ek v pr hombre en fas dversas
etapas de la historia, nos arroja luz sobre su
compormm\ewm ¥ 105 usos y costumbres de la
sociedad que las creo, El envase cubre todas estas
afirmaciones ya que "eres o que consumes’

as
s fineas que dividen un estio de o110, pueden
determinar en base al conocimiento de las formas
do expresion mas usadas  principios del sigio pasado.
Cabe destacar que,actualmente of postmodeisio
105 obiiga a a Utlizacion de elementos considerados



como retro” entendiento este término como el uso
de elementos que nos remiten a un pasado historico.
Asl, encontramos ejemplos con reminiscencias de
épocas pasacas en el supermercado, tiizados estos
recursos pera expresar que el producto que se
consume es “natural”, sin conservadores o
edulcorantes, o incluso sin el uso de transgénicos,

consumidor una imagen sana. tal y
como i Io hublera elaborado una “Tia Rosa”.

Lo que signifca un envase al momento de ser
percibido es entonces relacionado con &l momento
historico en el que se crea, aportando en su disenio
el reflejo de una cultura; modos de vida -como
ejempio, podemos mencionar el hecho de que Ias
‘madres trabajadorasllevan a us hijos a la guarderiay
varias empresas se han unido para proponer al
mercado de consumo una lonchera que contiene
cereal instantaneo, «Gansitos y bebida de dudoso
contenido nutricional-, numero de ntegrantes en una
familia o parejas que han decidido no tener hjos, y
un largo etcétera. Los ejemplos se pueden ctar por
cientos, pero el hecho es que el hombre, en su afan
de obtener una mayor <calidad de vidas, crea,
propone, dispone y dstibuye envases para todas las
necesidades generadas en ese espacio temporal
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4.10 CONSIDERACIONES FINALES
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ser entendido si el diseno es visto en relacion con el
observador; las actitudes del observador hacia ef
disenio deben ser incluidas en esta consideracion, igual

pueden ser en partes que son
estudiadas para descubrir 1o que esconde en su
proceso.

yasea emocionalmente,o en laforma en que es usada.

Al considerar esta relacion diseno-obsorvador,

queeste
trabajo, solo es la punta del iceberg de una
investigacion que nos lleva 4 conocer tambin la
historia de la cullura, los compor tarmientos sociales y

a la funcion estetica como a la funcion informativa,
adems, por supuesto, a la funcion para la cual fue
concebido el envase. Es evidente que aunada a su
apariencia fsica y sintgctia, est0s objetos poseen una
sustancia semantica y pragmatica en virtud de
convenciones sociales.

Actualmente, e iseno comunicacional no puede:
permitise considerar Ia funcion estetica asiac,puesto
que esta es simplemente un medio por el cual se
P i 6 06 1 90 & s

fon nformativa debe ser siempre priortara. Este
10 es el caso de los envases disenados a fines del

XIX y principios del XX. Hemos visto como la
funcion estética siempre predomina por sobre la
funcion informativa o meramente utiiaria

Mientras que es cirto que culquier diseno
puede agradar o desagradar por sus valores
intrinsecos, debe recordarse que también funciona
como un medio para transmitir mensajes o
informacion a oiras personas con un proposito

delinido; o diseno siempre representa algo, sgniica
g0, se refere a,  indica algo para aguien en una
forma que va mas alla de sus cualidades fisicas o
estgticas.

La semictica es, pues, un instrumento analico
por medio del cual so conocen algunos procesos de
disenoy sus resultados. Los envases, en este caso,

la intencion primaria de realizar este trabajo fue
acrecentar el conocimiento adquirido a raves de una
coleccion de envases, para posteriormente realizar
SR el ey R e g o

wolucrar temas tan interesantes como
16 Pt o 1 Sl 1 et e
it s ot o e

Queda abierto este tema a estudios semioticos
mas profundos, y nsidero que solo se ha
{ocade de maners superihy desde an e puss
de vista, ol andisis semictico, omo menciona
Juan Manuel Lopez en su fibro *Semistica de la
Comunicacion Grafica

Ty r—e—
etk ontodo b e
Sy, i o1 f (0 PACHD o oA 1

Sin embargo,espero que el acercarmiento a este
ipo de andlss siembre a inquietud por aprecir ala
comunicacion grafica desde un punto de vista mas

que la mera percepcion del mismo;
comprender os simbolos que nos rodean nos acerca
ala comprension entre seres humanos

Irma Carrillo Chavez
Noviembre de 2003
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A

bstraccionismo o abstractismo: Movimicnio
Pictorico que surgio poco antes de fa primera guerta
5ol

orientales y f pintura de Gaugin, £t Art Nowseau fue ol
esto transcional entre el historicismo que doming el
diseo el siglo XIX y o modernismo del sigho XX,

Art Nouveau: Fstio decorativo que floreio en
» 1

a eliminacion do todo dlemento natural en fa creacion
artistica E1 para

con fuerzaa muchas manfestaciones artsticas e 6poc,

pasar a considerar en su obra solo las tomas puras.

articulos de uso diario tomo perfumes, ceniceros y
cublertos; on la pintura especiamente en 1os carteles o

Adorno: Culquicr
preso,

Affiches: Prabra rancoss

nta estructura Caracterisias Ineas sinuosas sensualdad
en el tema y de fa forma , los colores mds exquisios y
a

tos cartles murales.

Anuncis
comercial

Dar publicidad en la propaganda

Anuncio: Accon o efeto de anunci. Fscrto o
improso quo anuncia algo, sobre 10do on la propoganda
comercia Brove comunicacion para dar  conocer igo en
porioico,revista y a veces en algunos s Pucde nci
tecuadro,

Art Dec: st atisico que tvo mayor apcacion

Arte comprometidos: Se o lama ! al arte que.

doscribe 3 una detersminada deologia aunque puede
ostentar valores estaticos e n arte de propaganda,
preocupado por expresar los valores de una ideologia
flosofica o polic,

B

auhaus: Escucla de arquitectura y de a
i fonddas on 1919 on Vi (Awmm» por
9254

de amparas, muebles, puertas etc. Originaimente fué
dentifcado como «Art modernes on Francia y surgio
como una reaccion contra e lamado Art Noveau
caracteriza por fa exagoracion do as curvas En el Art Doco
se exala la linea recta pero se aplcan los clementos
ornamentales por encima de lo funcional, se busca la
sobri 10 50 pierde do visa a bellaza i of valor
dolack

Art Nouveau: Fué un estilo decorativo que.

b ot i e 6 AN o e
idaas y da ks tecricas modert

affa: Avte do crear hermosos ot
1 i e £ o e K
buena escitura

Carte: Amplia z0na do exposiion por lo general

(1890-1910). Englobo todos los aspoctosdel diseno:
arquitectura,musbles diseno de productos y diseno rdfo.
Las formas naturals de Art Nouveau fueron evdentes.
o ipografa e diseno editoria anuncios y carteles dota
apoca. Fue un movimionto influenciado por ks formas

Carton: Conjunto da varias hojas superpuestas de.
papel que se secan y adrieren y comprimen formando

xvit



Celofan: Hoja trasporente mate o brilate, hecha
con cluloss y disporible en dversos e Pucd

1 qua do ste movimiento ora of poota hingaro Trstan
Tzara quien ediora ¢l peicico Dacda empezando on
191 i« T

zonas del dibujo a pintar con aerdgralo y en los dibujos
nimadon. o que e ecogen en Do ks s

pequenos cambios de una socuencia y so a uno

o 0 o e sl B g s

Ciis a ipografica que contiene fa magon a
mprim, gy o graban en hueco
a5 partes qua han do imprimis dejando en rolleve s partes
que han de reproducise.

Cise: (pronunciase clche) Plancha tpografica do

xplor 100 1po de poesia, escrbio los maniiestos y
contribuys con todos 1os eventos y publcaciones Dads.
React

de acciones espontaneas los permitio desalojar a
tpograiade susproceptos tradiionales £1 Dads también
continud con el concepto de los cubista sobre ks ktras
omo formas visales concretas 10 solo como sgoS

A

Plancha clisada es la que representa aigun grabado.
Impresion fotografica sobro cristal el ciso 05 nogatio o

foneticos. Dax
pesar o su pretension de no e arte, sino una dfamacion
2 la sociedad que habla «onloquecidon, varios dadaisas

s blancos y los negros. Reproduccion de un molde
tipografico por medio de la insolacion,

al dosartollo del diseno grafco.

Dest

11917 durante ta primera guerra mundal

Cubi
PPy

L que cambi I estructura de la
i ssarens £ s prvrsfi dl Gttt b e

on pais neutral con el proposto do
redefinir los pincipios basicos del cubismo y aplicarios ala
. Esamosirko fundadopof Theo n Dossturg

¥ Pier fica vel estios,

Su vocab consistia en

o siguio ol Cublsmo Sintético on el cual so introdujoron
lotras do estenci,recortes do pericdico,eiquetas y otros

primordalmente paracrear texturas ya que no mportaba

o Inca ‘oo amarilo
yazul mis ianco y negro,En sus composcones buscaban

3
H
8
g

principaly no la comunicacion.

fsmo: £l movimiento Dada so fue ganerando
espontaneamente como un movimiento fierario an of
cabaret Voltire de Hugo Ball en Zusich, que era of lugar

y hasta
1931,n0 en que murio van Doesburg, Otros artstas y
disonadores que contbuyeron en a rovsta fueron Piol
Zwart, Gerrt Ritveld Vimos Huszar y Bart van dor Leck.

E

Embalaje: Operacion de embalr un producto Cafa

de reunion de pootas, artistas y

xviil



do s trarsportaddos, Conunto do materiakes y medios
empleados pora ocoger, protoger @ entfcr productos

disano y realizacion do los impresos. et supeditada a la
funcionalidad dol impreso. do realizacion.

elomentos de transporte, uniformes, etcetera. Para

chase y demds icunstancias de fa mercania Tira que por

a marca do

Empaque: Material que forma ta anvoltura y

© al producto, para indicar su contenido,
procedenci, aplicaciones y otras caractortsticas, Liova de

Dnl!mllicvnn el wipacio, Sparacion do prcducto
en relacion con ol medio ambionte. Botefas,

puedo sor on papel, ca g, Bimina, metal,etc.

En Alemania, el movimiento

plogadizas, bolsas, tambos, envases do l4mina, plsticos
gidos s,

e

expresonista empozo en 1905 con el grupo Die Broxcks
(el puente) formado por Ernst Kirchnes,Eric Hockel, Kl
Schmidt-Rotuulf y Emile Nolde. su estlo fue muy

producto concreto.

ficacion do formas, resatando los colores y ol uso
expresivo do b e Un sequndo grupo de expresionistas.
1

producto en particur.

Estampacion en caliente: Seorna que consste.
en apiicar aminas de colores, de metal o plisico a uma
magen golrada, mediante cilor y prosion.

Estampacion en rallovs o gotrado:
2

1911
‘poc Wasdly Kandisky Franz Marc y Gabrile Monter al

endancies haca of misicamo 8 onanikmo. o
exprosionistas ancortraron en 1a xiografia un modio
adocuado para plasmar sus s graficas en cartoles, bros

que so emple n las.
e s S R St i s Gt

Exprosioniamas Sainsconlakacen ol

que Ia imagen se reaiza sobre of resto do la superficie
aboyando el papel desde atris

1971, La promisa estética do este grupo era hnw a
N CONGEpLo 0 expresa un sentimiento en ¢l
Kenzo s recurti a s elementos de fa realdad, usando

 cada uno. modo. manera, forma, uso, prictica, moda.
maniera o forma pecular do expresarse con caractertdicas
propias de época pats porsona, etc.

Estilo grafico:Manera do hacer propia do fasArtes.
Grificas on o quo s raloro  caractores,ornamentationes,

solo el color
F

Familia: Conjunto de caractaros de impront
similares entro i por ciertos rasgos de su dibujo, con
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pasada por el secasdor. Procedimiento de impresion en
hucco,sobre una superfce de cobre,

Nustracion: Estampa,grabacdo o dibujo que adorma

otras publicaciones proverientes de cualquier original
fotogrifico o dibujado y reproducido por cualquior
procedimiento.

Imagen: Figura, representacion, semejanza y

s do la reproducciony do_preparacion do
tas formas de impresion

Imprenta: Empresa que cuenta con ol personal

mauina o instalaciones cnicas adectiadas para componer

@ imprimir cualquior procedimiento- y cusiquir objoto-
Tal

Impresion directa fs cuando la tinta pasa
directamente al popel.

Impresion en relieve: Proceso de impresion on
e a imagen esté elevada respecto ala superficie principal.
indontandose el papel por el dorso,

Impresion en seco: rocoso de mpresion on e
o magen esten rlicve sobre asuperfcie princpal ya en
coloryaen seco (s tnta.

Impresion indirecta: 5 cuando a it no pasa
drectamente al papel. iy un agente intermedio en esta
operacion.

Impresionismo:io pictorico surgido en
Francia a fnales del sigo XIX. Su nombre se deriva del
thulo do ta obra Amanecer ura impreson do Claude Monet
que figuraba en la primera exposicion d arte grupo en
1874 Caracterssticas pequenas pincelads do colores puros.

bra de una atmosiera. Los impresionistas abandorron

o lugar donde se imprime

Impresion: Cada una defas operaciones de presion
ejorcida sobre un soporte de impresion. Accion y efecto
o imprimit. Roproduccion de extos, imagenes, dibuios,
mediante fa transferenca de tinta a papel.

Impresion a dos colores: Solo s apican dos.

L

Litografia: Sistoma de improsion basado en ol
principio de fepuision muata del agua y o acete. Farito do
1as zonis ocupadas por aimagen como las zoras on blanco
estan stuadas en ol mismo plano, de manera que ol papel

¥ nogeo.
Impresion a tres colores: Proceso de impresion

e que se utlzan dos colores y negro.

Impresion con bobina: Proceso d
que se bobina de papel en vez
individualos.

Impresion de tintas planas: Imprcsion,de fondo
o masas no tramadas.

La zona ocupada por Ia imagen recibe un tratamionto

y o agua. Las dreas con imagon y sin ella estan al mismo
nivel, do modo quo ol papel entra en contacto con fa
superfcie entora, pero ol drea do k imagen es4 tratada




para quo acepto una tinta con mezcla do grasa,y ol rea
i imagen o est para atraer el agua

M

Medio tono: (wf tone): magen de tono cortinuo,

Post expresionismo Peiodo posterior a 1970,
durante ol cul 0s pitores van a expresar s reaccion
contra las corrientes exprosionistas que hablan
predominado hasta el momento.

Post impresionismo: £n pintura, o5 uio do [os
nombres que so fe ha dado al neo impresionismo (ver

que Ios tonos se convierten en una serie de punios

puntismo,

Parte

560 I clldad deseida, 0 cuales Vistos @ ura distancia

dota somictica
Y Pmb o alie o dack v
de

N

Neoimpresionismo: Tendencia final del
movimiento impresionisia como resutado de la ltima
xposicion de estos pintores cr 1836,

Neorrealismo: Movimicrto pictérico surgido acia
1920 como reaccion

o axpresar un sentimiento generalmente

angustioso,

(0]

Offset: Sistema de impresion por medio de rodilos
y basa sus propiedades y caracteristicas en la
incompatibiidad del agua y la inta grasa.

ombirar
ko da ot o o 8 citcapr s
designados.

Puntillismo: Tecnica pictorica que consiste en
apliar ol color sobre el llenzo a manera de pequonos
puntos separados defando que esios se mezcen en avison
af sor contempladala obra a certa distancia, cste método
ogra un focto de certa atmésera en el cuadro

R

Rasgo: Linea do adorno trazada con la pluma y mas.
cominmente cada una de las que s hacen para adorar
las otras o oscribi. Lineas do adorno, Imitado los rasgos
calpaicos manuscros que suelen complementar aabetos
de escritura de fantasia o formar ortas combinadas

mo: Tendencia pictorica a representar fa
realdad de manera imitativa en mayor o menor
aunque esta representacion pueda estar tamizada por of

directamente a partir del cliché, sino que es talada
previamente a un ciindro recubier o de caucho ( I mantill)
desde donde se translere a b superfice.

Packaging Envases o cajas diseriados espociamente
para producios que los necestan.

S

Sans serif: Sin terminal 0 romate, apiicase a los
caracteres sin patas

XXt



Seleccion de colores: (color separation): Al
fotogpar ol otosromista magenes comicas wiza W15
pira soparar 105 colores individuales, 0s cuales, al
omsireonls iprsn producn s do e
magen atodo c

Semantic

uda of sgniicado do las palabras,

extorno y visble del trmino.

Signo: Cosa que por su nawraleza o
convenciomalsmo. ovoca en el entendimionto b idea do

atra.
Totaldad do fetsas delalfabeto,las cifras dolos signos
ortogrificos y puntuaciones. Todo grafismo o clemento

que
supone I pelabra imagen, las imigenos de cmpresa y
producta.etc. £l sgnifcado dela paabra se ey e ntegra
en a forma que s la traduccion grdfica dol concepto,
Estudio de relacion que media entre los sgnos e un

aguna cosa

Stogan: Frase descriptva e flosofia o aturdleza
de o empress u organizacion usada principamente en ¢l
v

cirto lenguaje
aplcan,

Serniologia: Frsenanza de senes y menses que.

material

Suprematismo y Constructivismos 1 1915 ¢
pintor futurista- Kasir Molovich fundo of suprematismo.

sqpifcante.

‘Semictica: Teoria de los sgnos,a cencia general
o lossgnos, (W.Morrs),

Las partes de lasemictica so

Stk (o3 0 1o 80, s ol 108
sgnos entre:

Semaniica, refaciona los signos con los objetos

s
Pragrématica so ocupa del uso de 05 sgnos.

sobre el arte representativo, Malevich pensaba que las

disenadores y artistas que aplicaron 1as formas de
Sarirairon dreao o o i Haatie it
o carteles, esconograflas y muebles, para fa
b do construcciones abstractas geometricas con
ol ndties medarnos coms vk, motty

Morris divide fasemiotica en

Alexander Rodechontko, Viadimir Tatin y EI Lissitzky.

acerca de los signos
Semitica descrptiva la que estudi Ios signos ya
oxstontes,

Serit: Raya, rasgo, remate o acabado de las leras.
Con pata termina,

Significado: Coniu vvlademmlls\mmmenm
Hace reforencia al contenido nterno del mensi

Significante: Corjunto e variaries que admite un
sipiicado respecto a la senal, Conclerne al contenido

Antorie evsnerquienes n 1920 asciioron un manifst
mentandolosprinciios dol st corsiructivisa Al egada
de la revolucion Bolchovique en 1917, ostos dos
movimientos tabajaron l servicio do la fevolucion y

Surrealismo: Este esilo persigue fa perfeccion
tecrica do mancra que la reproduccion realita cree un
Violerto contraste con lo fantistico o imposbie del tom.

pe]



Los pintoes surroalstas buscabon oxprasar en sus obras.
I eaidad del subcorsciente of mundo simbolco do Ios
suenos

T

‘Troquelado: Procecimiento de cortey perforacion
da papelesy cartones medante puncion squiendo parfics
da contornos marcas o figur

XXV



BIBLIOGRAFIA

Volver a paginas iniciales



ACHA, Jion. F1 conumo st y sus fectos
Editorial Tritas. Mexico.

ica dol Arte.
FeltorinlTrias, Mexico.

Msbaos fasico
Edtorial Gustavo Gl Maxico. 1995

ARFUCH Leonor
Disena y comuricacion:Teoras y enfoques erticos
Fdtorial Paidds

ART DECO,Pitura y disenio
EDMAT oo Mk Expo, 1999
AUGE, Marc.

£ sentido de los otros: actulidad de s antropolog
Edtoril Pados.

BARTHES Roland
L1 s dollonguaj: mas i do I palabray ln escritra.
Pados.

BARTHES, Rotart
Lo 0bvio y o obtusor imagenes gostos voces
Paidos.

BELTRANY CRUCES Rad Frnesto.
fekdad en modios impresos.
Edtoria Trias. Mexico.

BERENYI Laszo Variates psicoksgicas en a mercadotecria
Edtorial Trnas, Mexico.

CARTER Rob Disenando con tipografla
Edtori RtoVision S Cou on. Moxico,

CAR[ER Rob ? Disarando con pograta
ot R, Suiza Coedi Mex. Mesxico,

CLIF. Suftord Feckagg Dsorcs
Edioril Gustivo G
oo, o, 1963

CHOMSKY. Noam
La nueva sintaxis. Teoria de I reacein y of igamento
Pidas

Disenos Espoces

DONDIS, DA,
La sitaxis de b imagen. Introduccicn ol fabeto vissl
Gustavo G
DROSTE Magellena Bautious. Bauisaus archi,
Bonodikt Taschon - Colonia, Alemana. 1993
Erte fashion desgns. 218 dustrations of
Horpers Bz 19181552
Dover Publcations Inc. NewYork 1981

HOCHI-nMMnASmuuMuI-.qu
Edtorial

GARAGALZA, Luis
uwuwmmdemimnxhnwwuywnn

dota

Edtors Antvopon

‘GREMAS, Ardas | Samiotica o ls Pskones.

Do los estdos d 1 coses  os estados de dnimo.

Edtoral Sgio XXI

GREIMAS, Axpidas L L samiotica dol texto. Fjrcicos
acticos

Edtora Paidos

NRNANDEZM Gl Py Esrogon

et Saoxa

HoNNu Kaus An'&ulmpoq
‘Colonia Alemania. 1993

XXVI



JENNINGS, Simon. Gufa del diseno grafico para
profesionsles. Editorial Trlas. Mexico

KIMURA, Katsu Booox
Benedi Taschen Colonia Alemania. 1993

KRAUBE, Anna Carola. Hitoria do I pintura
Del renacimionto a nuestros dias
Konomann, Colonia, Alemania, 1995

0, Mario, Diseno Industra, Tecnologa y uidades
Editoral Trias. Meéxico

QUEZADA Machiovto, Oscor
Senitica gonoral Basos teericas. Univrsidad de Lima,
Pert.

RESNICK Ektbath Graphc Dok
rotan aohgspccach 8o il comrunicalon
Prentice Hal, NewYork.

ROIO, Gulermo
Aspoctos bisicos do la sintads funcional
Eatoral Agora

RUDER Emile. Manual de diseno tpogrico
Mexico

LEWIS, o Pri
EtorialTritas, México.

MacCANNELLL Dean. La era del sgno,
Iterpretacion semictica de la cutura moderna
Editorial Trilas

MO kst Tom st i o gy
Chartwell books,Inc.

MASSA de Gil, Beatriz
biblotecorormia

taano Spagrolo
Eonct s v DF. 1971

Dizionario tecnico di

MEGGS, Prilp B.Historia dol Disetio Grafico,
Editorial Tilas, Mexico.

MH.KERN, David The Art Nouveau Style
Book of Alphonse Mucha.
Dover Pubictions inc. New York. 1960.

OPIE, Robert. Packaging.source book.

0.1969.

SALINAS Flores, Oscar, Historia del Disono Industrial
Foitorial Trilas. Mexico.

SALA Marius. Packaging
Index book. Espana. 2001

SATUE, Envc. Histora el diseno grfico
ianza Editoral, Maciid. 1997

SATUE, Enic. B diserto grafico en Espana,
Historia de una forma comunicativa nueva
Aanza Eitoral, Madeid. 1997

SEBEOK Thormas A Sgnos:Una ntroduccionala semiotica
Faitorial Pados

SEGRE, Cosare. Sermiotca, Histotia y Cultura
Ediorial Avil

SERRANO, Sebastis La Semiotica, Una introduccion ata
teora de los sgnos

quide 10 a century of
Chartwel books,Inc. New Jersey, 1989
OSTERWOLD,Timan Pop Art

Bonodi Taschon - Colonia Alemania. 1992

SUTHERLAND Wil The e & it
Crescont Books, New York.

Xxvii



SCHARDT, Hermann Parfs 1900, 1 arte del poster
Edtorial Libss, Madrid. 1990.

SWANN, Alan Layout source book
Magazines, books,catslogs. brochures of the past century.
The wellieet, 1

TSCHICHOLD,lan The new typography
Ahandbook for modern desiner
Uriversity of Cafforria Press

Berkeley Los Angeles, London

WA Encidopedia de A
Goron Edines 8 Brcoo 1991,
iz

VIDALES, Giovannetti,Ma. Dolores
ol tiempo, Historia del Envase
Editorial Trilas, Moxico, 1999,

VIDALES, Giovanetti,Ma. Dolores
1 mundo del onvase

Editorial Gustavo Gl

Mexico, DF

VIDALES, GiovannettiMa. Dolores
ecnia

Unhwesdd Acnorms Htopoliare. U Axaprzan
Empaquo Peformance.  Maxico,

XXviit



ANEXO 1
Anuncios en revistas

Volver a paginas iniciales



Durante la investigacion, fueron varios los.
‘caminos aseguir para a cblencion de rferencias que.
deran oportunidad de ubicar a los envases en n
tempo 0 6poca determinada. Uno de esos caminos

modernismo o del Art Déco que siguieron
apareciendo incluso, en fovistas hasta do

Este anxo tiana como objotivo mostar una
pequena selsccion do los anuncios de algunos.
productos qus aparccen en el rabao do vestgacion.



Arncio de Coca Cola, 1896

W maa s

Delloloiss. Rotroshing.
The BRAIN and NERVE DRINK
gy SIS BEAD G

Anuneio do Coca Cola, 1893

Anuncio dochicies sabor Coca Cola, 1904



Anncio de Coca Cola, 1906

Anuncio de Coca Colo, 1904

Aruncio d s ramatonos RCA Vcto, 1908



Anncio do Colgat, 1903 Anuncio para o cayones docora marca Crayola 1928









Las NUIIAS

GAa

o AP S S
[PPSR

o o sy e

R,
B o

B by et

tresflores




ek paa potos sBowsete Colgter
Lo Fomiia. (S portods)

Anancio Cigarrs Melachvino, 1906

Fondgrafos genuinos de Edisn

omsoe L "o 4§ 57

Grtetonas

i
i
H
!

Anans

Auncioparacromo
La Fomite. (S portade)

!

F. R. GUPPY v Cia.

Anincio par forspato Edson
Caros y Core, 1895




ANEXO I
Direcciones en la Internet

Volver a paginas iniciales



Ademss dela biblografa utizads, mis busaueds
de informacion se amplaron a siios en l red. Fste
anoxo tiene como inencion, poner a disposicion dol
octor todas ks directiones que utiics durante o urso
o mi posgrado, i de que e sean do Wtlidad.

Encontrars, desde direcciones sobre museos,
hasta fistoria de los inventos, usos sosiales @ historia
de fa comida, que aunque parczca increibl, estin
rolacionados con mi tema.

xi



HISTORIA DEL LIBRO

R R S B GO
tadolibroc
Sueria do Inpredony grbado

Imprenta St Bride
hupdstbride.org

Casa Editorial Ingesa
wwhyphenpresscouk
Incunables mexicanos del sglo XVI
wwpolybibiocom

CALIGRAFIA

Sk e 8 Calial ¢ Barkicors
ocites com/smcmy/sociodad hml

Asociacion Espanola de Caligrfia

wvewggeocitos comlasociaciondecalgrata

MUSEOS

Museo del Ervase y Publcidad en Ingatarra
robertopiccollectioncomu

Museo Casals (Sobre Art Noveau y Art Déco)

wenumuscocasalsorg

Museo do la lmprenta on Francia
sawbm onfi/musealmprimeric him

Musao delTransporte do Londres

ewnitusoUm co.UK (buscar en “musoum partnerships”)

wewtro/museodehidriocommx
wwmuseodelescrtura com

MOVIMIENTOS ARTISTICOS EN LA PLASTICA
Sobre Histora del Avto. Definciones
sewphipsclartophiserminos

Sobre os “lsmos” en of arto
hutplcampustamtesmm/artfismosleismeo3tm

it
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Promotora Espatila de Lingoistica
wwproevorglabetos

Historia de a Tipogra,articulos de ineres

HUOSpOsUIOS Com

SOBRE TIPOGRAFIA (tiendas diseno,etc.)

wewfontiont com

Itpdlpiateapriicames.s
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Bk scbra exporimanacon on Ut
wevnel ipocom

Planeta
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Manual de dseno tpoorfico digtal. Vigtal
wevwmundofree comfjoanmmas/

snot and fonis
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COLECCIONES DE ENVASES Y ANTIGUEDADES
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ANTECEDENTES
HISTORICOS

Un envase se define como

“El contenedor que guarda,
protege, conserva e identifica
al producto; ademas de facilitar
su manejo y comercializacion”.

Vasija campaniforme
Epoca prehistorica.

El hombre se percat6 de que habia objetos que
podian servir para proteger sus alimentos y que
duraran mas —se puede mencionar desde las
cavernas heladas en donde la caza y la pesca
tardaban mas en descomponerse, hasta las
hojas de alguna planta que ademas servian
como contenedores de alimentos mas
duraderos, como las semillas-.




ANTECEDENTES
HISTORICOS

Ya desde la antigua Roma la forma
del envase les indicaba a los
consumidores si el contenido era vino
o se trataba de agua. En el caso del
vino, una marca impresa les informaba
incluso, de qué vifiedo provenian.

Vasijas Medievales

Cestas, vasijas, tinajas, jarras y en
general, cualquier objeto que sirviera
para contener algun producto se
convirtieron en los
primeros envases de la historia.
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ENVASES
CLASICOS

LA
REVOLUCION
INDUSTRIAL
SIGLO XiX
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ENVASES CLASICOS

Durante el siglo XIX el envasar
productos se convirtié en una
practica de uso comun.

En el marco de la Revolucién
Industrial, fue el esfuerzo combinado
del inventor, el mecanico y el
empresario los que hicieron la fuerza
que marcara la era del envase.

e |

Etiquetas para envases farmacéuticos

Durante este periodo muchos productos
eran vendidos en tiendas de abarrotes, los
cuales se entregaban en forma de bultos:
té, azlcar, harina, arroz, harina de avena,

frutas secas y muchos otros que se
conservaban en cajones
de madera o en sacos




ENVASES CLASICOS

Envase de cartén grabado
para hilo crochet

Porta agujas
Siglo XIX

Envases de cartén para la industria farmacéutica




ENVASES CLASICOS

Con respecto a la publicidad de estas
nuevas marcas, compafias de
publicidad masiva a nivel
internacional, vinieron a ser de uso
comun durante la ultima parte del
siglo XIX. Carteles en vitrinas y
publicidad en revistas anunciaban la
llegada de un nuevo producto,
exhortando sus virtudes y
continuamente recordando a todos
de su existencia. De este modo, los
clientes se encontraban ya
“sensibilizados” y listos para encontrar
el producto anunciado, ya fuera por
el nombre o por el disefio del envase.




ENVASES CLASICOS

DRive
C“T

<

] Anuncio para
Coca-Cola
1896

Fondqrafos genuinos te Edison

> e

Anuncio para Fonégrafo.
1895 F. R, GUPPY v Cia




ENVASES CLASICOS

La necesidad del disefio adquirid
importancia; el colorido, una imagen
clara y excitante eran atractivos para
el consumidor, ademas de la seguridad
de sentir el producto higiénico y fresco.
Ademas, las empresas desarrollaron

estrategias para darle
credibilidad a sus marcas.

Durante cincuenta afios, las
exhibiciones internacionales dieron la
vuelta al mundo; ahi se mostraban los

productos, otorgandoles medallas y
diplomas en diferentes categorias.
Estos premios fueron impresos en los
envases cuando se ganaban y algunas
de estas medallas incluso fueron
incorporadas al disefio mismo.




ENVASES CLASICOS

<

Envase para crayones de cera
Gran premio Paris, 1900.




ENVASES CLASICOS

Otra estrategia utilizada por las empresas

fue la utilizacion de personajes de la realeza

como testimoniales de uso del producto.
Esta costumbre se permitié tanto en

Inglaterra como en otras partes de Europa

quienes “blasonaron” sus envases con

escudos de armas y aprobaciones reales

los cuales daban testimonio sobre la
calidad del contenido.

Por otra parte, en América se utilizo la cara
de los fabricantes o inventores del producto,
quienes incorporaron su retrato en el disefio
del envase, especialmente en productos
meédicos. La cara mas reconocida por el
publico fue sin duda la de K.C. Gillette,
cuyo retrato aparecioé en millones de
envases para navajas de afeitar vendidas
alrededor del mundo. Laimagen de un
verdadero caballero dio mucha confianza
a los compradores.




ENVASES CLASICOS

Ejemplos de envases
“testimoniales o blasonados”




ENVASES CLASICOS

La introduccion
del decreto de
regularizacion de
marcas en 1870,
dio a las
compaiiias el
derecho legal de
registrar un
simbolo que
ninguna otra
firma podia usar.
Después de esto,
el continuo riesgo
de que otros fabricantes crearan
imitaciones de mala calidad de sus
exitosas marcas se regul6. Esto dio al
consumidor la seguridad de que la marca
era genuina y podian confiar en ella. Otra
manera de prevenir el fraude por parte de
los fabricantes fue una firma de aval en
cada uno de las cajas de cartén o etiqueta
-una tarea tediosa, pues se tenia que
escribir “no es genuino sin esta firma”.




ALGUNOS PRODUCTOS
CREADOS EN ESTA EPOCA

1876 Premium galletas saladas

1886 Coca-Cola

1888 Log Cabin miel de maple

1889 Aunt Jemima Harina para
panqueés

1889 McCormick Especies

1890 Knox grenetina

1890 Lipton té

1891 Del Monte

1891 Quaker Oats Compafiia

1897 Campbell's sopa enlatada

1897 Campbell's sopa de tomate

1897 Gelatina Jell-O

1898 Galletas Nabisco



Cstilo Doveau

W
1900-1920

>




€L CAMBIO DX 1GLO

Diversas maneras de atraer la
atencion del cliente se afiadieron
al caracter popular del envase.
Una de ellas fue la utilizacion de
personajes o “mascotas” para
anunciar los productos.
Desde entonces, la mercadotecnia
a utilizado personajes comicos,
desde Mickey Mouse hasta el
Gigante verde.

Envases para chicharos
“El gigante verde”.
1886 y época actual.




€L CAMBIO DX Y1GLO

El impetu de la innovacion de la
mercadotecnia de Inglaterra y
Estados Unidos, se vio reflejada en
Francia quien sufrié un dramatico
cambio en su estilo de disefio
durante el principio de la década
de 1900. Ha este movimiento se
le conoce como Art Noveau, el cual
se gestd desde 1890; un estilo
caracterizado por sus lineas
sensuales, apariciones frecuentes
de bellas mujeres con flores en el
pelo y motivos florales entrelazados
coloreados con
discretos tonos pastel.

Envases para jab6n
de tocador
“Le Suave”.

Sus lineas recuerdan
el disefio de
Iph Mucha




€L CAMBIO DX Y1GLO

Envase de papel
para los cigarros
“La Carmencita”,
usado hasta

épocas recientes

Huevo de estafio
que contenia un
chocolate de
pascua.

México, 1910.

Pastillero de estafio.
Contenia las pastillas “Laringofénicas”
para la garganta. Un envase raro para medicinas



€L CAMRBIO DX 51GLO

Polvo de arroz

Caja de estafio. “Espepis
Contenia agujas para En los dibujos Noveau
costura. prevalecian las alegorias
Alemania al amor, la industria

o la femeneidad.

Envase de carton en forma de sarcéfago.
La marca “L.T. PIVER” fue una de las principales
casas perfumeras en francia.



ALGUNOY PRODUCTOY
CREADOY ) T5TA TPO<A

1900
1900
1901
1902
1902
1902
1904
1904
1904
1906
1907
1909
1911
1912
1913
1916

Chiclets goma de mascar
Barras de chocolate Hershey's
Café instantaneo

Galletas de animalitos Barnum's
Miel de maiz Karo

Peps

Canada Dry ginger ale

Dr. Pepper

Palomitas de maiz

Kellogg's Hojuelas de maiz
Hershey's kiss

Arroz de avena inflado (Quaker)
Aceite de maiz Mazola
Hellmann's mayonesa

Oreo galletas

Orange Crush



EL ESTILO
DECO

1D2.0-1D30




ESTILO DECO (1920-1930)

Los cambios ocurridos por la Primera
Guerra Mundial sacudieron al mundo
y lo introdujeron a una nueva era.
La gran participacion de la mujer en
la vida social, el comercio mundial;
el incremento del tiempo libre y los
cambios sociales ayudaron a esta
generacion a tener una nueva actitud
hacia el disefio de envases.

Una consecuencia de estos cambios,

fue la racionalizacion del disefio de

envase durante las décadas de 1920

y 1930. Los alimentos posicionados

sufrieron cambios lentos y casi
imperceptibles. Aun asi, muchos
envases escaparon del estilo de
disefio modernista.




ESTILO DECO (1920-1930)

Para 1920, un nuevo estilo,
el Art Déco habia surgido: formas
geométricas vigorosas acompafiadas
de colores vibrantes en su expresion.
Este nuevo estilo arrasé con el
disefio mundial, dando como
resultado una grafica mas audaz y
propiciando la decadencia del
exigente estilo ornamental de los
primeros disefios de envase.

Los primeros productos que se vieron
afectados por el estilo Art Déco fueron
los utilizados en el tocador (perfumes,
cremas, sales, balsamos) y los
cosmeéticos (tal y como sucedid
anteriormente con el Art Noveau).

‘s



ESTILO DECO (1920-1930)

Talco y potvosgara la cara
“Bouquete Colgate”
Envase de estaiio y cartén respectivamente

Envases de estaiio que contenian
crema para la cara.




ESTILO DECO (1920-1930)

Caja de cartén que contiene
un juego para manicura
marca “Cutex”

Envase de cartén para cinta
de maquina de escribir.




ESTILO DECO (1920-1930)

Cajas de carton

para polvos de arroz
de la marca

“Tres Flores”

de Richard Hudnut

POLVO FACIAL

tres




ALGUNOS PRODUCTOS \
CREADOS EN ESTA EPOCA

1920
1920
1921
1921

1921
1921
1922
1923
1924

1927
1927
1927
1928
1928
1928
1929
1929

Baby Ruth

Wonder Pan de caja

Betty Crocker

Hershey kisses

get blue & white streamer
Oh Henry!

Wrigley's goma de mascar
Charleston Chew candy
Milky Way barra de chocolate
Tocino empacado

(Oscar Mayer)

Gerber comida para bebé
Leche homogeneizada
Kool-Aid

Butterfinger

Peter Pan mantequilla de mani
Rice Krispies

Karmelkorn (Miel)

Limonada litiada

(después 7-Up)

@A la galeria de fotos
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	MDG C3A5 2004 Análisis Semántico del Envase en un periodo de 1900 a 19300011
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	MDG C3A5 2004 Análisis Semántico del Envase en un periodo de 1900 a 19300029
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	MDG C3A5 2004 Análisis Semántico del Envase en un periodo de 1900 a 19300031
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	MDG C3A5 2004 Análisis Semántico del Envase en un periodo de 1900 a 19300040
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	MDG C3A5 2004 Análisis Semántico del Envase en un periodo de 1900 a 19300091
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	MDG C3A5 2004 Análisis Semántico del Envase en un periodo de 1900 a 19300150
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	MDG C3A5 2004 Análisis Semántico del Envase en un periodo de 1900 a 19300166
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	MDG C3A5 2004 Análisis Semántico del Envase en un periodo de 1900 a 19300171
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	MDG C3A5 2004 Análisis Semántico del Envase en un periodo de 1900 a 19300173
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	MDG C3A5 2004 Análisis Semántico del Envase en un periodo de 1900 a 19300203
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	MDG C3A5 2004 Análisis Semántico del Envase en un periodo de 1900 a 19300205
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