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INTRODUCCION

la forma de vida, en el arte, en la estética del momento e incluso en el disefio gréfico.

Movimiento Moderno. Un periodo que marcé la ruptura entre la estética clasicista

levada h proponer una nueva todas las
artes visualesyeldisefo.

composicion y tipografia, sino que genero diversas prepuestas experimentales, que

modificaron incluso la manera de ver y de proponer el diseo. Los nuevos prodctos

grificos disefiados durante ese periodo, presentaron caracteristicas semejantes a las
B

antecedentes, se decidid realizar una investigacion para conocer el desarrollo de la
marca durante el periodo del Movimiento Modemo,

1900
21970.Y de manera descriptiva y explicativa, comenta como esta influencia se vio

reflejada en la

e
La investigacion lleva como titulo “La tipografia en el Movimiento
Mod lacual,

tiene como objetivo general el determinar de qué manera influyo el Movimiento
— 190021970, i




yic

conjunto?

Las marcas representativas de 1900 a 1970 fueron influenciadas por el Movimiento

Modemo, lo cual se refleja en las caracteriticas formales y expresivas de Ia letra. La

¥ finalmentela

£l concept 6 dell disenadas d

19002,

Se determing como objeto de estudio la influencia que pudo ejercer e

Movimiento Moderno en las marcas representativas de la época. Y como unidad de

las vanguardias de dicho movimiento ejercieron en la tipografia de las marcas, en su

doparaesteanisis.

. C d

investigacion. La presente se considera una investigacion correlacional, el tipo de

va. En la construccién de la metodologia, se tomaron en cuenta diversos autores

tomo

como base a Abelardo Rodriguez Gonzlez, quien presenta una Clasificacion

que conforman eluniverso delaimagen corporati
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A. Dondis’, quien ofrece definiciones aplicables al diseio de marcas; también se

Alejandro Tapi o clasifica-

El andlisis tipografico, se realizd en base a la lasificacion que presenta
Fermando Garcia Santibahe’; quien cataloga alas letras por: Famil, grupo, fuente,

Otro de fos el los

reforzarelandlisissemiico.

por ésto que, el anisis se complements con un enfoque semidtico, que permitis

Esporelloque

tacion semidticas. La segunda matriz, se relaciona con los estilos o vanguardias del

30010, Doris. torGustno GBSt i, 1995, Bcons,
s

s
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Se trabaj6 bajo el entendido de que una muestra debla comprender los
105, objetos, fer

datos'. Para lograr una muestra apropiada en esta investigacion, se determind un

marcas; después se delimitd la poblacin, para obtener la muestra final; para ello se
y § o i

entre 1900 y 1970, que se encuentren vigentes hasta a fecha; que fueran marcas de

. Para validar la

importancia de las marcas incluidas en la muestra, se tomaron en cuenta a tedricos

de libros que son base para la ensenanza del disefio; y que con sus ensenanzas e

han disciplinas del Disefio
Gréfico, la Historia del Arte y la Comunicacion Visual, Los autores que se tomaron en
cuenta son Phillip Meggs, Eric Satué, Lewis Blackwel, Joan Costa, Jeremy Ansley,

seleccion de la muestra, ya que las marcas elegidas y su creacién como elemento de

La investigacion en general se ha dividido en seis capitulos, en los tres

primeros se abordan los fund: tericosy de los el

o dolont . .

matrices de recoleccion de datos; se describen la informacién obtenida mediante el

investigacion.
El primer capitulo tiene como fin realizar un recorrido por las principales
1900 1970, cuando
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Es importante sefalar que no todas las expresiones artisticas surgidas
durante el Movimiento Moderno tuvieron influencia directa en el Disefio Grifico, sin
e i

£l segundo capitulo estudia a la tipografia como uno de los principales

elementos que conforman una marca, Comprende un estudio acerca de la evolucion

las tipografias, fadas en base al desarrollo

igentes hasta nuestros dias, fueron

tecnolé

Jfabet
h i imitando o combinando deal
A cual se i
revolucion
industrialylaguera.
Este capitulo pr las tipografias disofadss diante'sl
i un disefio

tipogrifico innovador, que generd una evolucion en las formas, trasladando a la

ipogaia a un primer plano al punto de concebirla como imagen. Se mencionan de

elementos que componen unamarca.

Bl tercer capitulo, habla acerca de la marca y su clasificacién taxonémica. La

Identificacion, calidad, distincién, fuerza y pregnancia. Con esto, las marcas ofrecen




Ia variedad de nombres que se tienen alrededor de las marcas; los problemas de
nomendlatura y su clasificacion son tomados en cuenta en este capitulo. Uno de los

marcas en su representacion gréfica. Es por esto que ademds se integran algunas

paraelandlisisdelas marcas.

la muestra, dividido por las secciones que se mencionaron con anterioridad, para su
estudio.
Final

armoj6 el anlisis de cada marca, senalando a influencia que tuvo el Movimiento
Modemo en las marcas y sus tipografias. Las conclusiones que se presentan se

presentaron una influencia de dicho Movimiento, lo cual se hizo evidente en las

Por it

acién benefician a disefadores grafcos,

de i | Ia tipografia, su

econmicosy




CAPITULO1
ElMovimiento Moderno 19001970
Vanguardias, exponentes y caracteristicas.



Grand

inventos como el motor eléctrico, las telecomunicaciones y la produccion en masa,

hicieron que productos y servicios se fabricaran mis rdpido y @ un costo inferior,

planoeltrabajodelartesano.
dio,1a television y e

teléf

La vida cotidiana en este siglo resultaba muy cambiante. Sucesos como la
Revolucion Industrial, fa Revolucién Rusa, la Primera y Segunda Guerra Mundial, las
) » i

nes antisticas que sobrevinieron este siglo. Ciudades como Munich, Paris, Mildn, San
Petersburgo y Moscu fueron los centros intelectuales de donde partieron las nuevas
corrientesartsticas.

La sociedad vivia adaptindose al ritmo que marcaba la situacion politica y

social; los nuevos estilos y el arte también se vieron afectados. En el arte estaban

fr

cion era que en la “era de las maquinas’ a los fabricantes parecia importarles més la
cntidadquelacalidad.
Otro de los movimientos que permanecian vigentes fue el Art Nouveau,
Enelcual,

del

naturaleza; sus disefios abarcaron diversos 4mbitos de la vida cotidiana como la
motiario.lacrist

Al misma tiempo que la vida cotidiana sequia su marcha, nuevos avances

Estos cambios, afectaron el arte,




que para entonces resultaba o Cambiaron fa delo

unnuevoartecontemporneo.
el
CuBISMO
1908,
Vauscelles,H
(i bos?). Vaucceles,
rmay reduce isaes, fig

Elorigendel cubismonhasido objetodedisputa
entre los historiadores del arte. Algunos de ellos
acreditan a Pablo Picasso como su progenitor, quien
més tarde comparte honores con Georges Braque.
Ambos iniciaron un movimiento que revoluciond y.
cambi la estructura de la pintura abstracta. Las
primeras composiciones cubistas, pueden calificarse
comolosinicios hacia este nuevo panorama de abstrac-

cion. El cubismo se perfila como[a primera vanguardia
que senala el despertar del nuevo arte abstracto,
sintéticoeidealist, elarte del Movimiento Modemo.
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Los cubistas descomponian el objetoy lovolvian
a procesar, segin sus elementos bsicos: cubo, cilindro,
conoy esfera. Supliendo la mirada unidimensional, que se
fjaba en un punto concreto del objeto, por un punto de
vista poliperspectivo. Asf representaban diferentes facetas
del objeto al mismo tiempo, para poderlo reproducir de
maneramis’completa®”

Entre los procesos de experimentacién que
desarrollaron los cubistas surgieron el fotomontaje y el
collage; éste Gitimo se desarrollé como una técnica de

= oy, 191 .

recortes de periodicos,a la cual llamaron “papiers collés™
(papeles pegados). Con la integracion estos elementos
extraidos de la reaidad, los cubistas promovieron la
Importandiadel collageaunnivelabstractoy realsta,

Una de las obras ms importantes que dan
origen a este movimiento, es la obra Les Demoselles
@'Avignon (Las seforitasde Avinn), pintada por icassoen

1907. Esta pintura constituyé una nueva propuesta en el
manejo del espacio y la expresion de las emociones.
humanas.

Tanto George Braque como Picasso estaban muy
interesados en continuar explorando el método que
anteriormente habia desarrollado Cézanne, en el que se
pretendia representar tres dimensiones desde multiples

(gt bepes, oo on . s qe s

técnica, guiaba la vista a diferentes zonas del cuadro,
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creando una sensacién de profundidad, y distribuyendo la

ticas clavedelcubismo.

A pesar de que el cubismo se desamollo en un
periodo muy corto (1907-1914), se pueden distinguir varias
st

hicieron sus propias divsiones, como por elemplo: Cooper,
a
(19101912),y tardio (1912-1914). Mientras que Apolliaire

lo dividié en Cubismo temprano (1906-1910), pleno

distinguia entre un Cubismo cientifco, otro 6rfico, un tercer
Por oro lado, dvididal

Cubi

omtidomiFs .

rarla més didictica, inicia con una fase experimental del
cubismo llamada «protocublsmos o cubismo «cezannescos
(1907-1909), para seguir con la fase analitica (1909-1911)y fa
sintética (1912-1914) Y entre estas lahermética

En la fase del cubismo experimental, Braque y
Picasso experimentan con la reduccion volumétrica de las
figuras, objeto y espacio a planos amplios y sencilos.

Coincidiendo en el afén de captar los valores tangibles, la

de esculturas, i para representar solo la
" b 3
s

bl ke onel e g spocinde

el

En la fase Analitica los cubistas se inspiraron en

naturalezas muertas, paisajes y figuras; en sus representacio-
nes los objetos se descomponian y se mostraban desde
diferentes puntos de vista, para elaborar una pintura com-

puesta por planos geométricos ritmicos. No se pretendia




menteestructurada.”
A part de 1913, el cubismo hace una critca de su proceso analitico y se

desarrolla hacia un cubismo sintético, en el que agregan elementos al trabajo de

los temas. Se vuelve a utlizar una amplia gama de colores; se introducen letras de
i :

Los cubistas trataron de ofrecer una representacion de la realidad uniendo

di . es por ello juntas las

tiempo determinado.

dros, las obras cubistas realizadas en este peri i ifrar la

Otrode

Fernand Léger, quien tomo con mayor seriedad que cualquier otro cubista, a famosa

sentenciade C

yeron a defini la sensi
Mundial."

idad del disefio modemo después de la Primera Guerra




Con esta técnica, Léger despersonalizd las imagenes hasta reducias en

maalosideales futuristas.

afects tanto a dadaistas como a constructivistas.” Los métodos revolucionarios del

cubismo sirvieron de catalizador para el fundamento de otros estilos y movimientos.

como ismo, futurismo, dadais i
buscabar
L bistas fueron adoptads hecoslon
. A
dad, de P
p’ laporcel »

Caracteristicas del Cubismo:

I
delas cosas.

colory las lineas.

Conellose

otras partes.




e, marron, grs)

puntos de vista y la geometrizacion.

<oy papeles.

Creacion de transparencias.

Ape:

conellolevar una referencia.

“representado”en el cuadh

arte abstracto.




FUTURISMO

Aligual que el Cubi de siete afos

por el academicismo®. A consecuencia de ello surge el Futurismo, con grandes

aspiracionesy conlamodernidad comometa.

d

conla épocadelavelocidad y las maquinas.

En 1904, un grupo de artstas encabezados por Filippo Tomasso Marinetti,

contra las nuevas realidades de la sociedad. Mientras el Cubismo se desarrollaba en
Francia. Los futuristas mostraban un rechazo a los conceptos clasicos de armonia y

ol optaron el

desorden, el caos y la «vida modemas glorficando la belleza de la velocidad, el

movimientoylamaguinaria.”

s s
Plazs P et GriyBocion




G 1914,

Claestearioenpe ooty i
sl eanadde oot

Este movimiento que comenzé en la literatura,

lossignos convencionales dela puntuacion.
Sus principios fueron difundidos rapidamente por
Europa y Rusia; en Inglaterra se conocid como movimiento
vorticista, se difundié a otros paises, forméndose como un
movimiento modemo internaciona, y tambien se propagé a
otras disciplinas involucrando a disehadores, arquitectos,
artistasylieratos,
Los futuristas quisieron mantener eterna la
sensacion del movimiento en sus obras; para lograrlo
recurrieron a imigenes sucesivas a planos muy marcados y a

ciertos recursos cubistas; como la descomposicion de las

contextodelartevisual.*

Para promover sus ideas recurrieron a cualquier
dar difusion de

(artes plasticas, arquitectura, urbanismo, publicidad, moda,
cine, musica, poesia, etc) y que fuera capaz de crear un

S epepueteroed Gy tisno

dad de accién, con el it y
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de manifiestos. El primero de ellos fue escrito por Marinett, publicado en el diario parisiense Le

Figaro, el 190, la guerra, I

compartirel «dinamismos de la moderna ciudad industrial*

Posteriormente, el 11 de febrero de 1910, Marinetti
i Carl LuigiRussolo,Gi

=" LE FIGARO

= Balla y Gino Servii, trabajaron conjuntamente para formular
= teorias futuristas que influyeron de gran manera en las artes
= visuales Todoellodesembocé enla publicacion delManifiestode

del

losconceptos de carmonias y <buen gustos.”

Fue a partir de este manifiesto cuando hubo un gran
“ =500 impacto sobre el lema de «La Palabra en Libertads. Pues la letra

De esta manera las letras se liberaban de la alineacion clisica

en circulos o en escalera. “Con ello, Marinettiy sus seguidores
desafiando la

graméticayla intaxis.

Los futuristasse oponian alarte por el arte, rechazaban
cualquier idea que llevara solo a jugar con s formas o a realizar
4 6

laformaintensificase el contenido.”




TIPOGRAFIA

B Simalanets Chmsmiic, Ardenso 8 Cubrtaypiisitarior el v g T Moot 191,
s,

st

ot ogoes s sy i s .
oupignizen

una importante labor tedrica en sus manifiestos y estudios. En sus primeras obras recurre al

refljar la influencia cubista en la fragmentacion de los objetos y del espacio” Sin embargo su

En1913, 6 donde

el disefio tipogréfico fue llevado al campo de lo artstico. € mismo se encargo de cambiar a

ncepcion g &

Clasica
En 1914 Carlo 3

de pequenas figuras hechas con las frases creaban una tipografia sumamente variada y







En el 4mbito arquitecténico, su representante futurista Antonio Sant'Elia, escribié un
manifiesto que proclamaba construcciones basadas en la tecnologia y la ciendia, un disefio

apropiado para la vida moderna. Consideraba absurda la decoracin, uilizs lineas diagonales y

mayor que| ydi
tuvierongraninfiuencia, particularmenteen el At Deco”

por
Primera Guerra Mundial en 1914, La politca y el futurismo estuvieron estiechamente ligados en
todos los 4mbitos de fa sociedad, muchos futuristas tomaron parte en diversas manifestaciones;

do, hacia 191 dos d

los principales exponentes en la guerra, (Boccioni y Sant Elia), marcando el final de Ia fase mas

creativadel "

aporte

experimental, sus ideales y teorias, fueron determinantes para que la iconografia futurista se

nasintesis téserel
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Caracteristicas del Futurismo:

o cual
presentaban desprecio ante lo imitativo.
‘miento: tiempo, velocidad, energia, fuerza, etc.
rompiendo la graméticay la sintaxis
ci6n del anversoy reverso de a figura.

Creacion de ritmos mediante formas y colores.

d 2

to,etc.
asi como las transparent
La wvoel el  mis alld de sus




DADAISMO

A consecuencia de s conflictos armados de la
Primera Guerra Mundial, muchos artistas expresaron su
techazo al movimiento bélico. Rechazo que se trasladd

también a la vida cotidiana, al apego por el absurdoy al

abandono y reprobacién de las manifestaciones
politicas.

Algunos de los artistas que vivian en Paris,
Munich y Milan se refugiaron en Zurich, uiza;lugar que
sivi6 de escenario para el desarrollo del Dadaismo.

Movimiento que surgis en 1916, cuando varos aristas

jévenes se unieron para expresarse en contra de la
guerra. Al Dadaismosele consideraba més un estado de
nimo o un modo e vida, que un movimiento atistico
en si; ya que fue generéndose sobretodo como un
movimientoliterario.

La filosofia dadbaista, nacio de la desiusion
provocada por la guerray el repudio por a matanza de
millonesde personas enlos campos de batala.Tomé una
posicion critia con respecto 3 las convenciones
aceptadasyalos valores artsticos reconocidoshasta ese
entonces. Proclamando a supremacia del hombre y los
valores delarte.”

€l nacimiento del movimiento se encuentra
ligado aa apertura del Cabaret Voltare, de Hugo Bally

Emma Hennings, en Zurich; ahi se ofrecia

entretenimiento de caracter cultural al pablico. La
galeria Photo-Secession de Alfred Stieglitz, la galeria

5 Porod e mimrs 5 d s rsista O, 75
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idades d

exhibicionistas se volvieron més absurdas y extremas al
terminarelconflictoarmado.
El Dadaismo fue una actitud que planteaba la

negacion del arte (antiarte); aunque los objetos que

Proclamaban su rechazo a la tradicion y los valores

permitié enriquecer suvocabulariovisual del Futurismo.™
Los artistas dads, se inspiraron en el Futurismo, pero
su diferendia residia en un tajante rechazo de la poliica y fa

querra. Entre las actividades dadaistas, habia algunas que ya

la sorpresa, la polémica, el escindalo y la experimentacion;
pero ademds de éstas, contribuyeron con elementos

emocionales como el humor, la agresién e insultos al

pr
mas espectaculares, los artistas no se i

itaban a producir

ruidos y a leer poemas, sino que llevaban a cabo acciones,

Mas que pretender trascender con sus obras, los

dadaistas fabricaron objetos que generaran polémica. Con su

“verdaderas® obras de arte. La formula dadaista era el

tanto 2 nivel formal como conceptual. Con ello, el objeto

podriaadquirir nuevosy miltiples significados Fue esta nueva
manera de presentar arte la que causé una revolucién en el
terrenoartisticodelaépoca.




Otro de los factores que contuvieron en el
desarrollo del dadafsmo, fue la interdisciplinariedad de
sus artstas,” los cuales no se dedicaban a trabajar en
solo ambito, sino que exploraban y experimentaban en
varios terrenosal mismotiempo: poesia,pintura,collage,
fotografia, fotomontaje, etc.

La corriente dadaista fue promovida en
diferentes partes del mundo, Alemania, Paris, Francia e
incluso en Estados Unidos Sus representantes en cada
uno de estos paises marcaron una tendencia muy
particular en el movimiento dadaista. €l lider del
movimiento dadaista era un joven poeta hingaro,
Tristan Tzara, quien explord la poesia fonética, la poesia

FYOI————

Ia poesta fortuita.
serie de manifiestos que contribuyeron en todas las.
publicacionesy eventos dadastas.”

En Paris existieron también un gran nimero de
Seguidores del dadaismo, Entre los que destaca André
Bretén, quien se convertiria en el guia del Surrealismo,
‘una rama del dadaismo que empezd en Paris en 1924,y
se desarroll6 como un movimiento intemacional en la

décadadelos30's

[SA————




1 trabajo de Kurt Schwitters, marco el inicio de una vertiente del movimiento dadaista

denominada Merz, “Kommerz”

I a d

las propiedadles complejas del dadaismo. Schwitters definid a la poesia como la interaccion de

elementos: etras,silabas, palabrasyoraciones.

arteenla

Mundial

I I basura de la vida

«

jana para componerconlos restos sus cuadros Merz

Contemporénea al movimiento europeo, en Nueva York se desarrolls también un

reconocerse por fundi los estilos vanguardistas de Europa y presentar una exposicion bajo un
concepto que nombrd “Ready made’. En esta exposicion se presentaron una serie de objetos
fabricados con el uso de sanitarios, porta botellas, ruedas de bicicleta; utensiios que podrian ser
desperdi =

De hech
que ofrecia el azar, y admitieron sin la menor duda, que ese factor debia ser uno de los nuevos

estimulos delacreacion artstica dadaista.”

5 Gttntoesburg 1912




Freem—

Porlo general, el Dadaismo se habia tratado como un
mero colofén del Futurismo o como un movimiento
introductorio al Surre

mo. Sin embargo, actalmente ha

variado este enfoque, puesto que, si bien es cierto que e

artist

5,10 50 las dnicas, presenta afinidad también con el
Constructivismo y el Neoplasticismo. Este factor subraya e
T

permite presentarse como una opcion de intercambio con
otrasvanguardias

Ademss del la influencia futurista, el dada continug
con los conceptos que mangjaban los cubistas sobre la letra
como forma visual concreta, o solamente como signo
fonético. Los dadaistas no pretendian crear arte como su
principal fin, sin embargo, con la revolucion tipogrfica, ¢l
collage absurdo, el fotomontaje y el disefio de revistas
especializadas, fueron algunos de los hallazgos que

disefogrifico.”

Los experimentos que desarrollaron los dadaistas de
esta época, con tipografia, collage, y fotomontaje,
revolucionaron la comunicacion gréfca, s les considera

actuales. Posteriormente la técnica del collage tuvo un fuerte
crecimiento durante el Surrealismo.
Desiij

et encinltu cobenten
PN ————

el Dadaismo operaban con diferentes filosofias y principios,

cada uno de ellos se comunicaban y visitaban para dar




conferencias o hacer trabajos en conjunto ™ Es por ello
que todas estas vanguardias, comparten escenarios,
miembros, filosofias, técnicas, ideas o hasta oposicidn de
ideas, o quelos llevo de unau otra manera: convergeren
elcaminodelaabstracciny a sintess.

En 1921y 1922, los problemasy desacuerdos se
manifestaron entre sus miembros y esto provocs
divisiones entre sus facciones. Finalmente el dadaismo
levda sus miembros aa préctica de actividades nuevasy
algunos de ellos comenzaron a desarrollar los
planteamientos que daran origen al surealismo. €I
‘dadaismo decayo y dejo de exisir como movimiento a
fnalesde 1922

sMERL9

NASCI
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+ Anti-atistico,antiiterario,y anti

otico (Expresion irdnico-satirica de los
valores artsticos). Auge del disparate.

objetos de desecho cotidiano.

canon impuesto.

(o absurds

abstracto).
+ Motivaciones de disociacién y descontextualizacion.

objetos artisticos (Duchamp).

+ Eiminan la composicién clasica

todotipo y estado.




SUPREMATISMO

2\

79
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Bajo las secuelas dela Primera Guerra Mundialy la
Revolucion Rusa como marco, las nuevas ideas sobre arte y
diseo arribaron hasta Rusia, para introducir el florecimiento
del écada d

cias de Marinetti, los artstas de esta nacién absorbieron las
ideas del Cubismo y Futurismo, para con ello proponer una

nueva concepciondelarte.

Hacia 1917, como lo menciona Mikhail Anikst", a
consecuencia de la Revolucion Rusa, la sociedad se vio

afectada por una disparidad, el mundo se dividié en dos: La

,la construcciony. I 3

viejo, lo estatal y lo privado, lo colectivo y o individual,

quierday R
decontrastes.
En cuanto a a situacion politico-social, tras lograr
cierto control sobre el terrtorio ruso, el gobiemo de Lenin
I

anteriormente se habia perdido, por o que habian sido
administradas por el gobiero. Este plan tenia como fin la
activacion de la economia social, aquf es cuando surge el
terming NEP (Nueva P

2 Econémica): déndose una nueva
clasesociallos burgueses e los negocios

Este nuevo grupo, se mostraba en contra de un grupo
de artistas llamados "la vanguardia artistica pre-
revolucionaria, quienes luchaban por su supervivencia y sus
ideas revolucionarias; de este modo, exisieron en Rusia dos
posturas simulténeas y paralelas: La del idealismo y la del

pragmatismo. En las que a veces dominaba una o a veces la




yudaposiciones”.
Fue un periodo de grandes cambios y asociaciones

dad comercial como una nueva arma contra los grupos de

una nueva sociedad y una nueva cultura socialsta, Dando
i "

politica anterior y volviéndose representante de su época,
cargado de idealismo, pasion y accion social, un arte al que
muchos llamaron arteagitador.

Este nuevo rol que habia tomado el arte como

definido, que todos los mbitos de la actividad artistica

quedaron marcados por él. Percibiéndose entonces, como la

necesidad de introducir belleza en todos los elementos del
I

Deb

difundirse en todas partes: En las calles, en los tranvias, en las
fabricas,enlostalleresy enloshogares de los trabajadoress .

Las revueltas politicas trajeron consigo una division

‘comunista. Por un lado estaban aquellos artstas (Kandinskiy

Malevich, entre otros) que consideraban que el arte debia

por el arte);y por otro lado aquellos que consideraban que el

artedebiaayudaralatransformacién de este nuevoestado.




Wassily Kandinskiy Kasimir Malevich, desarollaron la
vanguardia Suprematista, la cual recbio de herencia el
lenguaje visual y las ideas del Cubismo. Picasso y Braque

presentaron en sus obras cierto nivel de abstraccion, al

mundo real. Sin embargo a parti de estas concepciones se
cre6 un nuevo lenguaje de abstraccion geométrica, y con ello
nuevas teorias y formas de representar el arte. Las obras de
Kandisky, Piet Mondrian, y Kasimir Malevich, cada uno de ellos
como representantes de vanguardias diferentes, nos hereda
fon un lenguaje artistico constantemente o representativo,

bs ¥
que posteriormente form parte importante de las vanguar-

dias Suprematisa,Constructivistay Dest.

Los antecedentes de la vanguardia Suprematista
refieren  las composiciones rayonistas de los rusos Michel
Larionov y Wassily Kandisky como base” pero fue tiempo
después, cuando Malevich da el paso definitivo haca la
abstraccion pura al pintar su famoso “cuadrado negro sobre

fondoblanca’

 Kenmewsin




= e, Hisg anla s .

Conla publicacién del Manifiesto Suprematista, en 1915, Malevich
dio a conocer las teorias que desde hacia dos afios habia comenzado a

iments big

por ello sostena que el arte era una actividad aislada, sin obligaciones
sociales ipoliticass.
De acuerdo a su logica del pensamiento, afirmaba que da
iencia aristi 'y para
010,01 3 |
1uz negra. De estas obr

provocadoporestecontiasteerala esenciadelarte.

sensibilidad pléstica y pura en las artes figurativas, segun palabras de

Malevich.

icas

was: simplicidad de formas y uso restringido del color**
Muchas de ellas, llevaron Ia simplicidad formal al extremo; adoptando el
cuadro como la forma geométrica ms pura, eliminando los colores para
refugiarse en el empleo exclusivo del negro y el blanco; su busqueda y
experimentacion culmind en la serie ‘Blanco sobre blanca’, de 1917-18.
En la que presents una serie de lienzos blancos, bajo una perspectiva
reduccionista, de l0s cuales opinaba que tal vez era imposible mirar algo,
aunque fuera un cuadro blanco sobre un fondo blanco sin establecer
asociacionesnisentiralgoal respecto.”




Suinsistencia en el desarrollo del arte
puro pronto. perdié. popularidad, ya que los
artistas volvieron al arte utlltario y al disefo
industrial. E1 suprematismo fue reemplazado
primero por el constructivismo y més tarde por el
racismo socialista.” Malevich permanecié en la
Unién Soviética hasta su muerte, en 1935, perosu
reputacion se fue desvaneciendo a pesar de que
en esos momentos, sus ideas y diserios se exten-
dieron por la Europa central y occidental, €1
Suprematismosirvio de base para el desarrollo de
otros movimientos, influenciando no solo el
desarrollo del Constructivismo. europeo, sino
también a ensenanza del diseiio de la Bauhaus,la

arquitectura del Estilo Internacional y el Arte

Minimalista delos anos60's.”

B T——
an 1925
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8l circulo, cuadrado y tisngulo; fueron s formas
geométricas simples que entraron en el vocabulario del
A

padas por
lario nacid con la estética del Suprematismo, sin embargo su

representacion continué vigente por largo tiempo en el

Constructivismo y De i Asilo menciona Anikst, «La geome-
tria echo aices profundas en el terreno del grafismo, y de ahi
surgié un lenguaje doblemente poderoso para ta comunica-

cién visual, que puede denominarse Supremo-

Constructivismos”

Elsuprematismo proporciond a base para gran parte
de la pintura geomética europea durante las dos siguientes
décadas, y a través del wabajo de Bl isstzky, Rodchenko y
Moholr

gy a comienzos de los afos veinte, las deas de los
Suprematistas  la de los Constructivistas tuvieron una gran
influencia en el desarrolo del ate, I tipografia moderna y el
disenograficodelsigloXX

5 CompeionesSprematsta, 11l




Caracteristicasdel Suprematismo:

Abstraccion geométrica basada en la “pura no-objetividad’, es decir
no extraida de la reduccidn expresiva del mundo objetivo y del yo
interiordel artista.

Reduccion a las figuras elementales de la geometria: cuadrado,

rectingulo,triangulo lineay circunferencia.

Supremacia de la sensibilidad pléstica pura, por encima de todo fin
materialista, prcticoosocial.
Apegoalabidimensionaidad.
Diversas estructuras compositivas: Estructuras complejas de

variacion

‘granparte dela superficie el cuadro.

Uso de colores planos contrastantes, en general primarios, algunas
‘gamasintermedias,y el blancoy negro.

Ausencia total del color en obras de la ultima etapa, para evitar
influiren a percepcion objetiva del espectador.




CONSTRUCTIVISMO

 CorelpreshbicndeListy 1950

La vanguardia Constructivista consideraba que el arte debia
ayudar a la ransformacion del nuevo estado ruso. Como se habla

mencionado, la contraparte del Suprematismo fue el

Alexander Rodchenko, junto con otros, apostaron por la comuni-
caciénvisual,eldisefoindustriallas artesaplicadas.

Estos aristas prescindieron de los elementos figurati-
vos, para concentrarse en la fuerza expresiva de las formas y

naturaleza; por Io tanto, no presentaban ninguna figuracion
conocida, sino una combinacion de colores que constituyeron un
nuevolenguaje formal
Fue alrededor de 1914, cuando Kasimir Malevich
formuls el Suprematismo, y Viadimir Tatlin realizd sus primeras
L

Constructivistas pensaban que los artistas debian intentar

descubr

y uilizar formas nuevas, puesto que la vida estd
constantemente cambiando y renovéndose. Afirmando que lo

losespaciosqueesteencerraba.

Naum Gabo y Anton Pevsner publicaron el Manifiesto
Realista, en el cual prescindieron de todo anlisis politico-socialy
adauirieron posiciones estéticas similares a las del
Neoplasticismo. Meses mas tarde, se publico en Mosci el
Manifiesto del Grupo Productivista,firmado por Tatln, en el cual,
Tos artistas rechazaban el arte para ensalzar I técnica,
Mencionando que <1 arte colectivo del presente es la vida
constructivan™ Con ello se deduce que el Constructivismo nacio

el deseo de cambiar el ate y crear na vida nueva, del rechazo




sociedads.
En1917,Tatlinseuni6amuchos otrosartistas, como

los hermanos Naum Gabo y Antén Pevsner, asi como el
matiimonio formado por Alexander Rodchenko y Varvara
Stepavnova. Denominandose asi mismos como productivis-
tas, comenzaron a explorar las cualidades artisticas de los
"

ot

HEOBbIYA
&

4

Los Constructivistas plantearon y resolvieron proble-

materia. Muchos de sus principios pueden parecer ahora
. "

dad) y tselesoobraznost (que significa lteralmente, «Coinci-
dencia de la forma con a finalidad y puede traducirse mas
pertinentemente como“aptitud®s).”

La revolucién bolchevique de 1917 les dio la

nuevo régimen. Fue Tatlin, quien de manera muy espacial
respondi6 al llamado con su monumento a la Tercera
Interacional. Esta obra monumental fue encargada por el

modelo ejemplar de edificio para el Tercer Congreso
‘Comunista Intemacional que tendia lugar en Mosca en 1921

5



Conelfinde

de su entorno. Desde el mobiliario y Ia tipografi, hasta la cerémica y 1 ropa. Sin embargo, en a

ambito de la construccion se presentaron problemas, pues la arquitectura constructivista fue

deledificio.”

e 1. 6l empleo de materiales avanzados para la época, asi como su

disefio abstracto, el cual estaba desprovisto de referencias a las tradiciones artistcas, expresaba

busqueda de leyes deorganizacionvisual.*

5 Haguets purs of moraments s T
ntemadonal 91
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hifue dond

desarrolld un estilo de pintura al cual denomino PROUNS. Lissitzky vio en la Revolucion Rusa un
i G " "

silodevid: i

la tecnologia junto con el disenador-constructor podrian forjar una unidad entre ambos que,

o imagenes,
materalde construccion paraarmar péginasy carteles.

Muchos de los jévenes artistas soviéticos se sintieron comprometidos con el estado

I servicio de Ia propaganda politica. utilzacion del

fotomontaje y el collage, permitié a muchos artstas, transformar la imagen con fines politicos.

;
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responsabilidad més amplio que su expresion personal.
Rodchenko produjo disefios con una alta. construccion

NYHWAX COCOK
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Sobreimponer imagenes, usar acercamientos extremos
imigenes en perspectiva; a menudo junto, y la repeticion
fitmica de la imagen, constituyeron algunas de las técnicas

comunes deamboslenguajes.”

Laimpresion parala publicidad sovidtica,fue unode

los émbitos que més participacion constructvista presento,

Nueva LEF, fueron obra de Rodchenko; la publicacin del
poema de Maiakovsky Proeto, «Al respecton, fue famosa en fa
historia del arte gracias a los fotomontajes de Rodchenko.
Quien diseii6 13 portadas mas paralos ibros de su companero.

La labor del “constructor- publicitario’, continué durante

la publicidad a raiz de la competencia entre las empresas

privadasylasestatales

El Constructivismo figurd ena historia del siglo XX,

= RoddendoyStpano, 10

cerdmica, la tipografia, y el disefo grafico; sus imagenes se

caracterizaron por una sintesis formal basada en formas

ylaproduccionindustrial.”




Effutusmo el Dadsismo, el el Suprematsmo
el Consructivismo foson movimientos que surgeron o0
diinos paisesy uyos objetvos ucron dieentes y & veces
contrapuestos: aunaue todos ellos, de una forma u ora,
contrbuyeron sgncanamente a dor forma 31 tpogrfs
modemmaya a negracon e a palsbaylaimagen A pesar
e sus dferencas deokoicas, o vocsbulro Vsl de s
formas geométicas abstactas: o un profundompaco e
1a pintra, a scutura, ol diseno s arquitectura e todo o
mondo,Deformasiriar en debate ente el are porelaricsy.
«larte po l vidas, e s desarolls et stos dosarupos,
persitealolagodelahisoradelarey deldseogrifico”

= P e 1 A bi.
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Caracteristicasdel Constructivismo:
Busquedadelaesenciadelser.
Arterevolucionario Vinculadoala técnica,
Valoraciondelartista ndividual.

Arte como propaganda.

Nofigurat

Uso de los colores naranja, rojo, azl, amarillo, negro y blanco.
Generalmente siempre en los mismos tonos, tanto en afiches como

enobjetos.
Usodecoloresneutros paralos soportes.

Utiizacion de estructurasgeométricasy formas pesadas.
Composicionesdinamicas.

Constante alusién a elementos modernos que simbolizan el

progreso




= Compsiin ondrio

DESTUI

Durante la segunda década del siglo XX, Holanda se

por haber sido organizado en base a la revista De Stjl, creada en

1917, por el pintor, arquitecto y tedrico Theo van Doesburg. La

o una combinacién Esto

fue una muestra anticipada de los caracteres mecénicos y

forma* que a partir de entonces, se mostraba vigente en el
lenguaje delasartesyeldiserio.
La revista De St fue el 6rgano de expresion del movi-

i eicional, los
i De st <&l

estion fue una alianza de artistas, arquitectos y diseadores; un

tebrico,casiexclusivamente estético.”
A pesar de mostrar neutralidad ante el conflcto de la
Primera Guerra Mundial, Holanda también sufri las consecuen-
I’

meti6 con la bissqueda de un nuevo arte internacional con un
espiritu de paz y armonia. Sus miembros orginales fueron Theo
Van Doesburg, los pintores holandeses Bart van der Leck, Piet
Mondrian, el pintor y escultor belga Georges Vantongerloo, el
arquitecto y disenador hingaro Vilmos Huszar, los arquitectos
holandeses 1J P. Oud, Robert van't Hoff y Jan Wis,y el posta

Anthony Kok. De entre ellos Van Doesburg, Mondrian,

o der L J




deseoporunasociedadmejor.
Las principales caracteristicas de las obras de estos artistas
‘ »

zonas rectangulares de colores lisos. En cuanto al color se tomé en
cuenta el proceso evolutivo que habian adquirido las formas hasta ese
entonces, por lo que su gama se redujo al empleo de colores primarios

(rojo, amarillo y azul) y los colores neutros (blanco, negro y grs). Los

superfluo, de modo que prevaleciera solo lo elemental”

De stil

superficie  linea. A partir de estos elementos, los artistas St crearon

nuevo
partida el mundoreal que se viviaen eseentonces.

" como una tends i cuadro

lidad, reduci elementos

‘geométricos muy simples y a colores puros. Con lo cual, Mondrian se
‘mostraba convencido de que las formas objetivas de las pinturas no

di naturaleza, ser

creadas” Por o tanto, su objetivo fue desarmollar formas de armonia
I losel

basicos, alineasycuadros.

&l nombre de De Stj, asi como su lema:” <&l objeto de la

naturaleza es el hombre, el objeto del hombre es el estilo», marcan el

do la férmula definitiva que distinguia este nuevo arte. Mondrian

fa.Porlo cual

movimientodingmicoen ea

ABCOEF
EHIJHLI‘I‘I

TI.ILII.IJJC‘.-IE
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De St fue una variante del arte abstracto, caracteris-
tico de la modernidad. Este nuevo arte no pretendia ser
oductivo, ilustrativo, anecd e

arte tradicional; este deseaba ser comprensible a partir de si

i " Dek i D

sus composiciones, que més bien parecian ser diseios

s T~

técnicos. |
un catalizador, que contribuy6 a la realizacion de obras en un
estadodearmonia

Durante una temporada, en 1917, las pinturas de
Mondrian, Van der Lek y Van Doesburg eran indistinguibles
unas de otras. Destruyen las convenciones tradicionales y

demuestran la vitaidad de una nueva visién de las cosas.”

buscaron una expresion de la estructura matemtica del
universoy delaarmonia universal delanaturaleza.

Van Doesburg y Mondrién fueron los principales
tericos del grupo. Creian que el Cubismo no habia ido
suficientemente lejos en el desarrollo de a abstraccion, y que
el Expresionismo resultaba demasiado subjetivo, Aunque

1a sociedad.”

aspectos espirituales; crefan que la Primera Guerra Mundial

estaba arrasando con una vieja época. Los adelantos cientif
cos, tecnolégicos y politicos anunciaban una nueva era de

objetividady trabajoconjunto.

= Pt Mondrin mpsicn cnro anailoy
s 11
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Los principios estéticos del grupo se expusieron en un manifiesto de ocho
1918,

tofueuna

como grupo. Su sila roja/azul, con su estructura negra y los colores primarios que

deldisefoneoplésticoalasartesaplicadas.

grupo. Reflejaba el lenguaje geomtrico abstracto de la pintura neopldstica (lineas
N is).La Ce 1924 porel

fobl. lineas, I

eran comovivirdentro de un cuadro de De st

= oSt it 1920




Durantelosanos vinte, el grupo DeStily surevista,
evolucionaron y se volvieron internacionales. Van Daesburg
Viajs mucho y organiz6 un gran nimero de exposiciones y
conferencias. Su nuevo estilo provocd un gran impacto en la

Bauhaus; sus viajes también lo llevaron a entrar en contacto

L]
deStijl 19171931

= pordatibrest
= Gt promecoms

Enel dmbito del diseio grafico, De Stjlidentificaba
la reticula como el origen fundamental del arte. Esta sugeria

como el recorte de su vasto continuo en dreas distintamente
configuradas”Van Doesburg destaco la reticula de la tipogra-
fia convencional, mediante la composicion de dreas de tipos
con filetes gruesos. También aplicé a reticula al alfabeto,
introduciendo sus formas tradicionalmente orgnicas,
continuas, individualizadas, en elementos discontinuos,
repetitivos. Aunque Van Doesburg o fue maestro de la
Bauh

de De Stjlfueron evidentes en la tipografia disefiada en la
Bauhaus por Lazlo Moli-Nagy, Josef Albers, Herbert Bayer y
JoostSchmidt.

Van Doesburg comenzé a explorarla tipografiay la
poesia dadaistas. En 1922 convocd a un Congreso
Internacional de Constructivistas y Dadaistas en Weimar. Uno
de los constructivstas asistentes fue Bl Lissizky, quien
participé con el disené de un ejemplar para a revista De St
Con esta fase de interacionalizacion, Van Doesburg se vio
afectado en su evolucion artstca y tedrica, dando como

resultado, la introduccin de la diagonal en sus obras, una




modificacién del neoplasticismo que denomin elementalis-
mo, y que posteriormente llevs a Mondidn a abandonar el
grupo.

Mondrian continué explorando y refinando su

concepto de pureza de color y de forma en su obra y sus

de la primera mitad delsiglo XX y una importante influencia

para todos los artistas abstractos. Van Doesburg, por su parte,

Nl et 20, 1962 Tom Weslnar

[r— diagonal con el elementalismo. La altima edicién de De Stjl
il - Gt Rl

(nimero 90) en 1932, fue un especial en memoria de Van
Doesburg. A pesar de que el movimiento De i muri6 con é,

suinfluencia fue enorme, y hoy contina ofre

do inspira-
ci6namuchosartistas, disenadores yarquitectos.
Mondidn escribio que el arte «desapareceria en la

misma proporcién que la vida gana equilibrios” Para unificar

unaarquitecturay un disefograficodiferente.




Caracteristicas de De Stijl.

Planteamientototalmente racionalista.

Bsqueda de la renovacin estética y de la configuracién de un nuevo orden
arménicodevalor universal.
Depuracion de las formas hasta llegar a sus componentes fundamentales:

lineas,y planos.

a

Restringido cromatismo: colores primarios: amarilo, azul, rojo y como base:

blanco,negroygrises

lanaturaleza.

2



LABAUHAUS

Eltérmino Bauhaus proviene de «Bauhilttes” que en la

1919, enWe ’
Walter Gropius; trasladada a Dessau en su segunda etapa y
disueltaenBerlinen 1933,

LaBauhaus fue la consecuencia logica de la inquietud
alemana por mejorar el disefio dentro de una sociedad industrial
que vio sus origenes en el principio del siglo XX. Bauhaus es

considerada la escuela donde surgieron las ideas que replantea-

enlai textiles, metal

fotografia,disef i

¥ arquitectura.” El espifitu y las ensenanzas de esta institucion
fuerondifundidos portodoelmundo.

El comienzo de la Bauhaus estuvo enmarcado por un

clima devastado por la Primera Guerra Mundial, en el que se

era un pais derrotado, leno de inconformidad social, inflacién e

el retomo a la unidad perdida entre el arte y la artesania. Su
 aedodeiasoehes

R r—r
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el
futuro; no se hacian distinciones entre las bellas artes y el arte

aplicado”




La Bauhaus, partié de la prctica de la experimentacién, con

el fin de la historia, sino, un nuevo comienzo generado a partr de una

de la cultura y la utopia social, marcados por el deseo de convertir en

paraunnuevocomienzo”

La Bauhaus se convirtié en abreviatura de la moderniza
* Lainfluencia d

periodos por los que la escuela pasé, asi como por el contacto con otras.

vanguardias y estilos. En ella se impartieron cursos sobre vidrio de color,

conforme a la linea Bauhilte de la época medieval “maestro, oficial y

aprendiz’

La idea original que Walter Gropius, como director pretendia

quebrantada vida espiritual y econémica; con el fin de construir algo

“nuevo’ap: fue conducirala

delacultura.

[r—
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Unodelosprincipales aportes enla educacién dela
rtido por Johannes It

deld

ensefanza ylas técicas de tten, estaban basadas en lanifiez
para la formacién de estudiantes de arte profesional, influido
tam

i por su anterior experiencia como maestro de escuela

primaria. Itten insistié mucho en la experiencia a través de la

John Dews

el Asi,

‘mundo, incluso aplicables hasta nuestros dias.

A pesar de todos estos esfuerzos, poco se habia

avanzado en el sentido de establecer una relacidn de trabajo

més estrecha con la industria exterior; sdlo los taeres de
i i locual

tradujo en un notable fracaso. En 1922, la Bauhaus fue
duramente ritcada por la revista holandesa De St la cual
reclamaba un cambio de direccion. La raiz del problema era

que algunos de los profesores originales (en especial lten)

por

que I Bauhaus tuviera éxito, el artista debia transformarse.
Antstas como EI Lisstzky y Theo van Doesburg aplicaron el
‘peso desuinfluencia afavor de dicha transformacion

ndaddedesan, 1931
= Porad e e
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A finales de la década de los veinte, la utilizacion, por parte de la escuels, de formas

“infancia

comolecciones basicasdellegadodeestaescuela.’

F e ——
o Gbleadetio, 90
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Gropius y Moholy-Nagy colaboraron como editores

con importantes declaraciones acerca de la tipografia

Afitmaba que  «La tipografia es un instrumento de comunica-

la-comunicacién nunca deben ser deterioradas por una

este

a priori” En el disefo grafico, también abog6 por <€l
empleo legitimo sin inhibiciones de todas las direcciones

lineales, no s6lo la formacién horizontal. Nosotros utilizamos

tricas, colores, etc. Queremos crear un lenguaje nuevo de la
tipografia cuya elasticidad, variabilidad y frescura en la

leyesintemas dela expresion y del efectodpticos.”
Justo cuando la escuela empezaba a destacar, el
clima politico en Weimar cambio y la Bauhaus, que mantenia

una postura socialsta, suff las consecuendias. En 1925, el

L
= porad et Qultat

Durante el periodo en Dessau, su_identidad y

bargo,
Bauhaus no solo imitd el lenguaje de éstos movimientos. Sino
P formal

con que habian sido desarrollados, para posteriormente

aplicariosinteligentementeaproblemiticas de isefo.”




£n 1926, la Bauhaus recibié el nombre de Hochschulefor

delarevista del mismo nombre. Esta revistaylas series de 13 ibros
de la Bauhaus se convirtieron en importantes vehiculos para la

laarquitecturayaldiseio.”

5 el de romodn de B, 915
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Josef Albers,fue uno delos cinco primeros estuciantes
que fueron designados maestros, impartio un curso preliminar
sistemitico investigando las cualidades para la construccion de
los materiales; Marcel Breuer fue nombrado director del taller del

mobiliario, fue el inventor de los muebles tubulares de acero,

. loll

3l desarrollo de un nuevo tipo al que llam universal, el cual

formas geoméricas. Con esto, Bayer intuia que la reduccién
geométrica “reinaria” las formas de letra romanas” En este
afabeto redujo las letra a formas claras y simples, @ un solo

alfabeto mindsculo, construidos racionalmente. €l periodo de

trazos horizontales y verticales pronunciados. Las obras de este
periodo reflejan un nuevo estilo de diseio, caracterizado por la
simplicidad, el refinamiento de lalinea y la forma, la abstraccién
geométrica, los colores primarios y a utiizacion de nuevos

materiales  tecnologias.

Habiendo dedicadonueveanosdesuvidaalaadminis-

su cargo para reanudar la prctica privada de la arquitectura
Entonces a direccion de la Bauhaus fue asumida por Hannes
Meyer, un arquitecto suizo con convicciones socialstas. Sin
‘embargo, para 1930, os conflictos con las autoridades municipa-
les forzaron a Meyer a renunciar; y fue Mies van der Rohe, ~cuya

afirmacién acerca del diseo de que“menos es mas"se constituyé




o

enla actitud principal en la arquitectura del siglo XX- quien se

convirtid endirectordelaescuela.”

Mies van der Rohe introdujo una disciplina mas

i
) it

{m TIRTR  dematadotcmsmopliary osuckntementsdeman

§ SCHON VIELE BENUTZEN

i DAS T intento por salvar la escuela mediante su traslado a Berlin

i ABER e\ ERSTEMEN ES  Comoinstitucion privada.

Mo En 1931, el partdo nazi dominaba el Consejo y

elafio 1932. Mies trat de dirigir la Bauhaus en una fabrica de

teléfonos vacia en Berlin-Steglitz, pero el acoso nazi hizo

insostenible su continuacién. Los profesores votaron por
disolver la Bauhaus y fue cerrada el 10 de agosto de 1933. As
terming la Bauhaus, considerada la escuela de disefio mas

XX.Conello,

&

1937, Gropius y Breuer se fueron a la Universidad de Harvard;

Ia Nueva Bauhaus (ahora el Instituto

Los logros y las influencias de la Bauhaus trascen-
dieron con sus 14afios de vida, sus 33 profesores y sus cerca de
1,250 estudiantes. Y con la creacién de un estilo de diseio

5 I diserio d




sigloXX.

Caracteristicas dela Bauhaus:

« Planteamientofuncionalista

« Ausenciadeomamentacién ensus disenos.

« Busquedadelaarmonia entrela funciony laforma.

« Busqueda de la renovacion estética y de la configuracién de un
nuevo orden arménico de valor universal

« Vocabulariovisual conunaalta geometrizacion,

 n la arquitectura, se buscaba la expresion de la belleza y la

* Usodetipografiasans serf.

. i o
utilizacion delos tres colores primarios.

. G
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ART DECO

En la “Exposicion Intemacional de Artes Decorativas ¢

Industriales Modernas* que tuvo lugar en Paris en 1925, fuela

aplicadas y arquitectura, Art Déco, llamado en Francia Style

todo el mundo, pero el nombre de Art Déco con el que lo

sesenta.
Desde un punto de vista general, el Art Déco se origind

en Frandia como un estilo lujoso y muy decorativo, que se

por todo el munde

Estados Unidos, enla década delos treinta.
Lainfluencia del Fauvismo, el Cubismo, el Futurismoy el
Arte Abstractose vieron reflejados en as lineas,lasformas y los
colores del Art Déco. Los mtivos geométricos y los disefos
rectiineos de los seguidores del Art Nouveau, como Charles

Rennie Mackintosh y Josef Hoffmann, supusieron una gran

= oo Yotk

Algunos sucesos del mundo del arte tuvieron un efecto

la moda de la ropa orfental y drabe, mientras que el
descubrimiento de a tumba de Tutankhamon, en 1922, marco
elinicio de la moda con motivos egipcios y brillantes colores
metalicos. Los motivos decorativos, reflejaban a influencia de

las esculturasafricanas.

2
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Los artistas més conocidos del estlo Art
Déco fueron diseftadores y arquitectos, y los
pintores, quienes también contribuyeron en este
estlo. Entre ellos destacan la artista polaca
afincada en Paris Tamara de Lempicka, René
Buthaud, Raphaél Delorme, Jean Gabriel
Domergue, André Lhote y Jean Dupas. Los rtistas
vanguardistas Robert Delaunay y Fernando Léger
pintaron paneles y murales para a exposicion de
1925, mientras que la artista Sonia Delaunay creo

vestidos,accesoriosy diseiios textiles Art Déco.

Los muebles franceses de esa época
fueron igualmente populares. En 1919, Sie y el
decorador André Mare fundaron la Compagnie des

Art Francais y répidamente se hicieron famosos

por sus muebles de inspiracion tradicional,
elaborados con materiales ricos y suntuosos. Sus
elegantes muebles de imperioso disefio,
acabados con un raro y exdtico enchapado,
encaman la expresion més extravagante del Art
Déco.



= Gt . Cusande

Enel dmbito arquitecténico, al rascacielos se
fe conoci6 como una fusién entre la decoracién del Art
Decoconun conceptode iseno global Elmas conocido
ejemplo lo constituye el edificio Chrysler de Van Alen;
con sus caractersticos. pindculos semiciculares de
superficie metdlica, los cuales hacen referencia a la
fundacion de la compaiia y al mismo tiempo aportan

eleganciaal rascacielos

La exposicion de 1925 demostrd la
popularidad del estilo Deco, asi como su influencia
intemacional.£n consecuenciala estéticadela miquina
influyo para que el Art Déco estadounidense fuera
notablemente més geométrico y aerodindmico que el
desus precedentesfranceses.

Muchas obras que hoy se consideran
puramente Art Décofueron disenadasantes o duranteel
estallido del conflicto, por o que el movi

iento no
puede circunscribirse rigidamente ala década que va de
192021930, De no haber sido por el hiato de cuatro
afos creado por la Primera Guerra Mundial, el At Déco
habria estado plenamente desarrollado a comienzos de
1920,

Durante a décadade 1920, ¢l disefo comercial se
convirtis en una auténtica profesion, a cual, a su vz,
propict el nacimiento delatista grfico tal comohoy o
conocemos. El auge de la industria publicitaria estuvo
inseparablemente ligado al desarrollo del cartel Art
Déco, Este estil, se aplicd con éxito en s camparias e
difusién de todos los productos nuevos: gramdfonos,

radios, automviles, aviones,trasatlinticos, cosméticos,



aparatos domésticos y hasta en las peliculas de
Hollywood.

Un tema constante en los carteles e
ilustraciones Art Déco fue el de la mujer a la moda,
duefa de simisma y rebosante de energia y decision.
Este fue el modelo femenino a seguir por cualquier
mujer de la época. Los carteles Art Déco pueden
dividirse en dos categorias:teatrales y comerciales. En
Alemania e Italia, e cartel se convirtié también en una
eficazherramienta de propaganda para los regimenes
fascistas.

Las creaciones tipogficas del Art Decd en el
disefto grafico, fueron composiciones en general muy
decoradas, utilizables para fines publicitarios. Sus
alfabetos abstractos, geométricos y de formas
elementales no se basaban en los principios cldsicos
de construccion, recurriendo en ocasionesa dotara las
letras de formas tridimensionales. El principio por el
que se regian estos alfabetos era la decoracion,
quedandolalegibilidad enun segundo plano.

Considerado por muchos el mejor artista y.
tipgrafo del estlo Art Deco, el ruso Adolphe Jean-
Marie Mouron, mejor conocido por su pseuddnimo A.
M. Cassandre. Su trabajo fue el mas celebrado de
todos los artistas contempordneos en el mundo de s
artes gréficas. Su estilo con brillantes colores
combinados con un sutil sombreado, los tipos
atrevidos combinados unos con ofros de trazos muy
finos eimgenes planas, decididasy angulosas,se hizo
merecedor de varios premios. Cassandre se confesaba

ABOIEFGHIKLMNO
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un amante de la arquitectura, por lo que o es casual, que
muchas de sus imagenes fueran dedicadas @ anunciar
i 1

trasatléntico Normandie, representan los dos extremos de su
cantera.

Cuando estalld a Primera Guerra Mundia,los dibujosy
aguatintas inundaban las piginas de las més prestigiosas

faldas. A partic de 1920, la mujer sensual de estos aos de
transicién, fue dando paso a una elegante mujer caprichosay
‘coqueta,que practicaba deportey fumaba cigarrilos.
€l estlo gréfico Art Déco llegd a los Estados Unidos a
Jes de 2,

hacia sentic con fuerza. Algunas revistas de modas, como
Vogue, Vanity Fair, Harper's Baazar o Woman's Home
@ i

A fin de impresionar a sus lectores los editores invitaban a

dekre,

Yorker y Fortune, tendian hacia un estilo mds geométrico,
‘especialmente enlasilustraciones de portada



Caracterisicas del Art Deco:
Bl Art Déco era limpio y sencillo.

El diseiio era abstracto y el empleo del color era separado.

delas formas femeninas.

un arco sutllas rectas parecian trazadas con regla.
i — oni .
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Estilo Tipografico Internacional

L ———

Bl Estilo Internacional o Movimiento Moderno

Internacional fue el estilo que dominé la arquitectura

de méximo esplendor en los afios 20's, aunque contindo su

nuevos materiales y tecnologias. Existen dos disefos que

constituyen el dlésico ejemplo de este estilo: as casas de
. ylos

hormigén blanco de Le Corbusier en la década delos 20'
rascacielos de cistalde MiesVan der Rohedelos 40'sy 50's.

€l Estilo Intemacional representd un punto de

de Chicago, Frank Lioyd Wright y la Escuela de Praire y el
5 )

vanguardia europea empezd a desarrollar un estlo que
consideraban adecuado paralavidamodema.

En un sentido més amplio eran de ideologia

‘amovimientos progresistas en sus propios paises, por ejemplo,

el Deutscher Wekbund, de tij, Der Ring, La Bauhaus, el Purismo,

El grupo 7y el MLAR. Tres arquitectos a los que se les hace

referendia como La Trinidad, forjaron el corazén del Estilo
2 . Le G

derRohe.




Alrededor de 1910, los tres trabajaban
en el despacho de Peters Beherens. Beherens
estaba interesado en las relaciones entre la
industriay el arte.Su fébrica de turbinas dela AEG
(Allgemeine Elektrizitats-Gesellschaft 1908-10) con
su combinacion de vidrio y acero, constituy6 un
importante ejemplo para los futuros arquitectos.
Aproximadamente en la misma época, el
arquitecto de origen checo Adolf Loos
desarrollabaviviendas privadas con nuevaslineas.
Su casa Steiner, en Viena es una de las primeras.
viviendas privadas en las que se utilz6 hormign
armado, se construys con un estilo desnudo y
pura,que prontofue adaptado porotros.

Gropius desempeno un importante
papelalolargode los afos 20. De igual influencia,
aunque de distinto modo, fueron sus
publicaciones  sus clases, primero enla Bauhaus,
y mas tarde en la Universidad de Harvard en
Estados Unidos. En Parls, en la misma época, Le
Corbusier extendi6 su estética industrial a la
arquitecturay lasartes aplicadas. Tedrico adems.
de prctico, la influencia de Le Corbusier en el
Movimiento Moderno se vio facilitada por dos
publicaciones, su declaracion °5 Puntos para una
nueva arquitectura” y *Hacia una nueva
arquitectura”ambas recalcaban lo deseable de los
espacios amplios, Ia luz y el aire, asi como la

necesidadde crear disenos racionalesy flexbles.

= o perenednte la dentidsdGpeativn
e P sevens.



Dos famosos ejemplos de la obra de Le Corbusier

son la Villa Savoye de Poissy y el pabellon de LEspirit Novevau

expuesto en 1925 en ‘La Exposition Intematiole Des Arts
“LeC é

1AM

“en

¥ a politica en el que participaron arquitectos modernos de

todoel mund

ladifusiony elauge del Estilo ntemacional.

La exposicion de 1932 titulada “Arquitectura

a la exposicion del MoMA  fue cuando el Estilo Intemacional

ladifusion e losarquitectos devanguardiaeuropeos.

Mies Van der Rohe, cuyo nombre pronto se hizo
sinénimo de Movimiento Moderno, adapté y redujo el Estilo
Intemacional para hacerlo mas refinado y geomético. Al
reemplazar los espacios entrelazados y la simetria del estilo

europeo, por una atrevida y monumental simetria, llegé a la

de estructura metdlica apoyada en un entramado. Para

de Estados Unidos y se le consideraba como el heredero de
Sullvanyla Escuelade Chicago.

1. e Brcnsnn, G prs i
it 1560
Ml S, Cortelisia Yo, 1958
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finales de | o

1a CIAM, en 1956 un grupo de jovenes arquitectos radicales conocidos

comoTeam X, | o

porlaCIAM,

necesidades emocionales humanas, declarando su rechazo de los

el orden. T e la i

oficialmente.

Bauhaus y la nueva tipografia de los afos veinte y teinta. Dos de los

eslabones y

o]



Enelaiio 1928, Theo Ballmer realizd una aplicacion
original de los principios De Stil a diseiio grifico, al usar una
reticula aritmética de lineas horizontales y verticales. Nacido

En 1928, 5

alcanzaron un alto grado de armonia formal, ya que é

empleaba una red de letras geométricas. Ballmer estudio

brevemente en la Bauhaus de Dessau, con Kiee, Gropius y
Meyerafinales delosanos veinte.

En 1931, Ballmer se uni6 al profesorado de fa

0.

se volvio cada vez mas ilustrati

; cred su trabajo més
innovadorafinesdelosanosveinte.

MaxBill sist ala Bauhaus desde 1927 hasta 1929

y estudié junto con Gropius, Meyer, Moli-Nagy, Josef Albers y
Kandinski icheini

carrera que abarcaba la pintura, escultura y arquitectura, asi
coma el disefo gréfico de productos y de exposiciones. Once
meses antes de su muerte, Theo van Doesburg formuld el
Manifiesto del Are Concreto, en abil de 1930, el cual clamaba

por una arte ur

rsal de claridad absoluta. La construccion
aritmética de la pintura controlada visualmente  seria
completamente creada a partir de elementos puros, visuales,

que el de si mismo, dan por resultado una pintura que no
contiene ningunsignificadoexcepto el desimisma.

= Sl hombreconalivaodeors, 155
= Sl postedelpeliol roes 196



Eldiseno grafico e a antitesis de este concepto en el
sentido de que, cuando o posee un significado simbolico o
semantico, el disefo gréfico deja de ser una forma de

artes. Como se puede ver en los disefios de carteles de Bill,sus
composiciones estan construidas con elementos geométricos
esenciales, organizados con unordenabsoluto.

Mientras los afos treinta fueron seguidos por los afios
de guerray Suiza se mantenia neutral en medio de una Europa
destruida, Bill jugé un papel importante al aplicar una idea

Laevolucion delarte y el disefio de Bil estaba basado
en el desarrollo de principios coherentes de la organizacién

1.La divisi uso

de redes modulares, progresiones, permutaciones y secuencias

¥ complementarias en un todo ordenado son inquietudes
importantes.

= Foradsde et spemerpara b evta
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Bl naciente Estilo tipogréfico Internacional alcanzo

disefados en los aos cincuenta. Los estilos sans-serif
geométricos, construidos matemticamente con
instrumentos de dibujo durante los afos veinte y los treinta,

fundiciones de Akzidenz Grotesque el sigloXIX.
En1954,un oven disenador suizo que tabajaba en
Paris, Adrian Frutiger, cre6 una familia programada

visualmente de 21 fundiciones sans-serifllamada Univers. Esta

familia nivers, la fundicion Deberny-Peignot de Paris invirtid
‘mas de 200 mil horas en el grabado mecénico, el retoque y la
perforacin final hecha a mano, para crear 35,000 matrices
necesarias para producir as 21 fundiciones de la variedad
completadetamafios

Elnuevo estilo pronto llego ser la imagen oficial de

Mobil
N
-/

L/

¥ vehiculos de publicidad, y si bien al principio este tenia un
marcado localista pronto se extendié universalmente tanto

por

Internacional hizola revistaNeue Grafik’ fundadia en 1959.

Otrofactor que contribuyb ala répida extension del

auge de las comunicaciones, que hicieron que las

corporaciones interacionales tengan la necesidad de una

eass
= Rl Mt

Univers



Caracteristicas del Estilo Internacional

interna.

Composicion asimética

familiastipograficas.
Maquetaciondeltextoenbandera

Uso de una reticula modular

Disposici6n asimétrica en los elementos del disefio.

Uso del contraste entre los elementos del disefio



Escuela de Nueva York

= Pt paralreisaDictions 1340l and.

En sus comienzos, el Movimiento Moderno no encontré
apoyo en Estados Unidos. I Diseno Gréfico de la época de la
depresion en Estados Unidos estaba dominado por la

esta regla fue Lester Beall de Kansas quien fue un Disenador
Gréfico autodidacta. Después de ganar experiencia como

disefador en Chicago, en 1936 mudd su estudio a Nueva York

Beall intents desarrollar formas visuales fuertes directas y

deladepresion.
Comprendid lanuevatipografia de Tschichold, asicomo
la organizacién fortuita y la colocacién intuitiva de los

elementos y el papel del azar en el proceso creativo del

de madera estadounidenses del siglo XIX y se deleitaba a
incorporar estas formas en su trabajo. Beall buscaba el
contraste visual y un nivel alto en el contenido de la
informacién.

En 1951, Beall traslado su estudio de a ciudad de Nueva
York a su casa de campo en Conecticut. £n este ambiente
nuevoy como respuestalos cambios sociales y clentes, Beall
se vio cada vez més comprometido con el paciente

nto de diseiio corporativo delosaiios 50y 60.
A finales de los anos 30, comenzo un proceso
migratorio que aument6 conforme acercd a los lideres

culturales de Europa, inclidos varios disenadores gréficos

en su trabajo, forman a siguiente fase de la evolucion del



Diseio Gréfico estadounidense del siglo XX.

Curiosamente los tres primeros individuos que

Gréfico.norteamericano, fueron emigrantes
nacidos en Rusia, educados en Francia y
trabajaron en el disefto editorial para revistas de
moda.

El primero de ellos Erté, nacido en San Juan

Petesburgo en 1892; un prominente ilustrador y

del Art Decs. Erté firmo un contrato exclusivo de
1924 a 1937 para disefar los cubiertas @
ilustraciones de la revista de moda Harper's
Bazaar Era reconocido por susdisefos de modas,
de decoractn, sus ilustracones y sus grificos
Combinaba el ibujo estlzado del modernismo
gréfico con decorados exbticos con influencia
persa

El Doctor Mehemed Fehmy Agha, fue el
primer director artisico experto que manejd los
gréficos de los principales periddicos
estadounidenses. Nacido en Ucrania, Agha
estudio arte en Kiev y en Paris, ecibio tiulos de
estudios avanzados de lenguas y después de
trabajar en Pris como artista grfico se traslado a
Ber

indonde en 1908 conocié al conde Nast, quien
en esos momentos estaba buscando un nuevo
director artistico para la Vogue americana. Lo

persuadid deirse con élaNueva Yorky convertirse

eneldirectorartistico de Vogue.

Westnghouse, 1971
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En 1933, Carmen Snow se convirtio en la editora de a

visuales de la revista y para esto contrato al hingaro Martin

fotografia tradicional que se manejaba se vio seriamente
cuestionada por el enfoque deMunkacsi

Munkacsi pertenecia a una nueva clase de fotégrafos

aprendida de Moholy Nagy y Man Ray, quienes tenian una

camara,laLeicade 35 mm.
Después de haber asistido a una exhibicién de Alexey
Brodovich en Paris, Snow lo invito  trabajar a Nueva York para
encargarse de la direccion artistica de Harper's Bazaar donde
permaneciode 19342 1958,
Brodovich, quien tenia una pasion por el espacio en

blanco, y era aficionado a los tipos exactos y angulosos

de vista del disefo editorial. El ritmo del texto fue posible

mediante el balance del espacio abierto, reforzado por medio

la fotografia. Todas sus imégenes recortadas, ampliadas y
yuxtapuestas, asi como la seleccion de las hojas de contacto,

fueron elaboradas con unjuicioextraordinario.

= Fortada parsorer's S Hey ol 1955



Debidoa las grandes cualidades graficas de
sus disefos, Joseph Blinder ~recibié una gran
aclamacion cuando emigré a Estados Unidos.
Llegd en 1934 a dar una serie de conferencias y
talleres y conmovido por una respuesta hacia su
trabajo se establecié en Nueva York al ato
siguiente En Estados Unidos, elestilo deBlinder se
volid més refinado, por que habia comenzado a
emplear el aerdgrafo para lograr formas
sumamenteacabadas. Su fuerteinfluencia cublsta
diopasoa un realismoestilizado.

A finales de los teinta, cientificos,
escritores, arquitectos, artistas y disenadores
abandonaron Europa y se aislaron en Estados
Unidos pues se daban cuentade que el continente:
europeolalibertad de expresion se encontrabaen
grave peligro. Entre estos artistas de incluian Max.
Ermst, Marcel Duchamp y Piet Mondrian. Al cierre
delaBauhausen 1933, Los profesores, estudiantes
y sus graduados se dispersaron por el mundo &
hicieron del disefo modermo un movimiento
verdaderamente mundial.

Walter Gropius, Mies van del Rohe y Marcel
Brear transplantaron el movimiento

arquitectdnico funcion

a a las costas
estadounidenses, en tanto Herbert Bayer y Laszlo
Moli-Nagy también llevaron sus enfoques
innovadores en el disefo grafico, Otros llegaron a

Estados Unidos e hicieron

]

significativas al disefio en su pais como Herbert
Matter, Jean Carl, Ladislav Sutnary Vil Burtin.

= Anuniprs o carteles b,

Heslaban 1567
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Estas personas dieron a los estadounidenses una
introduccion de primera mano a la vanguardia europea. Asi
como Paris habia sido la ciudad mas abierta de mundo, y

siglo XIX y principios del XX, a la ciudad de Nueva York le

ocurri6 algo semejante a mediados del siglo XX

A |

importante entre sus méritos. Durante los afos cincuenta se
dieron los primeros pasos hacia un enfoque estadounidense
originaldeliseno.

Mientras se apropiaban libremente del lenguaje de fa

forma creado por los disenadores europeos, los artistas

que se sumaron a la tradicion del disefo grifico. £ disefio

europeo era tedrico y sumamente estructurado; el disefio

enfoque para organizar el espacio. La sociedad

estadounidense dict6 su propiaforma el disefiomoderno.
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Estados Unidos es una sociedad que tiende a ser
igualtaria, con actitudes y valores pragmaticos, tradiciones

artsticas limitadas un una herencia étnica diversa. Se puso

directa de la informacion. En esta sociedad altamente
competitiva, a novedad de la técnica y la originalidad del

concepto eran muy apreciadas y los diseiadores buscaron

satisfaceruna necesidad de expresion personal.

Esta época del diseno gréfico estadounidense, ha sico
llamada por el disenador Herb Lubalin la Escuela
Estadounidense el xpresionismo Grfico

Quizé més que cualquier otro disenador
estadounidense, Paul Rand inicio esta tendencia

estadounidense del diseio grdfico. Cuando tenia 23 afos,

P Z Ke

Glass Packer. Sus portadas para estas revistas rompian con fas

R r———




Particularmente de las obras de Klee, Kandanski y los
cubistas, condujeron a Rand a comprender que las formas

inventadas libremente podrian tener una vida auténoma,

un
decomunicacién.

Su habilidad para manipular la forma visual (figura,
color, espacio, linea, valor) y un andlisis adecuado del

o de la comunicacién, reduciéndolo a su esencia

ampliamente conocido cuando atn no tenia 30 afos. Se
apoder del collage y del montaje como medios para

genes,
untodocoherente.

De 1941 hasta el afto 1954, Paul Rand trabajé en la
agencia de publicidad Weintraub aplicando su enfoque del
disefo a los anundios; después de dejar la agencia, Rand se
convirti6 en disenador independiente con énfasis cada vez

. o

Rand defi

comunicacion efectiva. £l papel cultural del disenador s
definido como ascendente, mas que servir para el menos
‘denominador comin del gusto del piblico’

= Carte romodonsina Grenet, ol and
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CAPITULO2
Tipografia
Historia, Principios y Bases.



En el presente capitulo se exponen los fundamentos tebricos que se han

2.1 PRINCIPIOSYBASES DELATIPOGRAFIA.
Conceptosbisicos'

otro oficio,

n su mayoria las partes que forman las letras. Es importante conocer las partes que

Lera
Término con el que se conoce a cada uno de Ios signos o figuras que componen el
alfabeto de una lengua compuesta por fonemas siendo la mas pequena particula
grifica, ) que simboliza

breve exposicion fonética humana, plasméndose précticamente de manera

dimensional,
Gricer:
Representa ampliamente a cada una de fas ltras del alfabeto, a los numeros y a los

signos auxiiares de a escritura,siendo por los tanto, equivalentes en parte al mismo
Jgnificad

Tipo:

caras, el cardcter en relieve y en forma inversa que se desea imprimir sobre alguna
superficie. El término "tipo”

cluye el diserio y funcién de simbolos alfabéticos y no

alfabéticos pararepresentar el enguaie.




Tipografia

imagen, el habla visualizada; puede alcanzar la libertad del gran lenguaje que nunca

delectura’

GrosordeCaracteres

disenaenal menos dos grosores:normaly negrita.

Anchode Garacteres

Posturadel aricter

ta, de un cardcter
alfabeto creado por los romanos. Las letras del alfabeto romano eran rigidas y tiesas

hasta el . XV. En 1498, un estudioso e impresor llamado Aldus Manutius abrié una

elialiano, francés y lat

ero se sintié muy limitado por las letras tan verticales del

alfabetoromano.




Gjaata:

Lastetras maytsculas, incluyendo determinadas vocales acentua-
das acedilaylatidedelan,asicomolas igaduras entrea/ey oe.

AAAAARBCCDEE
FGHIITT)KLMN

HOOOEPQRS

UVWXYZ

Gjabaja:
Lasletrasde caja baja ncluyen fos mismos caracteres que s dela
ajaalta, maslasligadurasentre 1, U, U/ y o eset (adoble’s
alemana).’

mnnmrﬂgnm
006050wpqrsh 212 Partesdelasletrasi
tudaaivwyz

Uneadebase
Linea maginariacue definelabasevisualdelasltras.
Uneameda

Linea maginaria e deinelaalturadex delasltras
Htradex

Laahuradelaxminisculaen una fuente determinada

= Anatomia de aTipografia

Typeface
Anatomy




‘razs:Linea que define la forma bisica delasetras."

(apice enlaparte superior, vétice enla parteinferior).

Brazo: Trazos cortos que salen del asta de la letra, tanto si son
horizontales (EFT), comosiseininan haciaariba (K.Y).

Ascendente: La porcion del asta de una letra miniscula que se
‘proyectaporencima delalinea media.

Pico: Elmediorematedealgunos brazoshorizontales.

bucleopanzapuede e cerradooabierto.
Apéfige:La transicion entre el remateyel asta.

Contra punzén / conra grafismas €| espacio que hay en el interior de
una letra, que tiene un contormo cerrado por completo o bien
parcialmente cerrado,

dosastas.

Cruz o travesao: £ trazo horizontal de una letra que atraviesa su
asta




Descendente: La porcisn del asta de una letra en caja baja que se
proyecta por debajo delalineade base.

Ligrima: La terminacion redondeada de un trazo que no es un
remate.
Cola: Trazo corto que parte el asta de Ia letra, tanto en Ia parte

inferiordeltrazo (L), comoinclinandose hacia abajo (K R).

Cadratin o medio adratin: €I cuadratin, que en la tradicion

en caja alta, es el espacio que mide lo mismo que el cuerpo del
tipo.

Medio cuadratin, es pues, la mitad de un cuadratin. C¢
frecuencia se utiliza el signo raya para describir el espacio del
cuadratiny elsignomenos para el medio cuadratin.

Ligadura: El carécter formado por la combinacién de dos o més
letras.

deuna'G

Ojal inferor: En algunas tipografias, el bucle creado en el
descendentedela caja bajadeuna’G"

Remate: £l pie en dngulo recto u oblicuo que se halla al final del
trazo.

HombroEltrazo curvo que no forma parte de un bucle.

Py



Doblearco: Elastacurvadela“s"

trazorectilineo.
Asta:Elwazo vertical uoblicuomis caracteristico delaletra.

dén: La orientacion de a letra, segin la indica el trazo fino
enlasformas redondas,

Foritura:El arabesco que ampliael trazo de unaletra.

Gandho o cla: £l trazo curvo o diagonal que presentan en su
extremo determinadas letras

Terminal La terminacion de un trazo que no tiene remate. Este
término es, en cierto modo, una palabra comodin. Los terminales
pueden ser planos (T), aplanados, agudos (1), graves, concavos,
convexosoredondeados comounapelotao unalagrima.

213 Variantestipogrificas’

Existen aplicaciones de estilo, combinaciones de ellos o la

‘mismafamiliatipogrfica.
Redonda

Esel estlo bisico de las letras, y se denomina en inglés “Roman
Type" por que las letras en caja alta derivan de inscripciones en

Ia caja baja. En algunas tipografias existe un trazo ligeramente.
‘masfino quelaredonda, quese denominal

bqG
TVbp
OO0ce




nsiva

crean con sus correspondientes cursivas
una “oblicua En una verdadera cursiva, las formas hacen

Ja talia del P I
redonda de unatipografia

Negita

Caracterizada por un trazo ms grueso que la redonda, también

segunlasanchuras detrazorelativasdentro dela tipografi.

Fina

‘aunmés delgados suelen denominarse“superfinas’.

Estrecha

redonda. Los estilos muy estrechos también suelen llamarse
“letras compactas’.

Ancha
Esunavariacion expandida delaletraredonda.”

Espaciado set)

Debidoa esto, s et
se unen para formar palabras con lo que se conoce como

suanchoindividual

Redonda
Cursiva
Negrita
Fina
Estrecha
Ancha

spacing
spacing




22 FACTORES ESENCIALES EN EL DISERO TIPOGRAFICO.
224 AtributosFormales’

nar esos atributos formales. Clasificindose en 8 el Consriedin fota
Proporciones, Modulacién, Espesor o grueso, Terminaciones, Caracteres clave y
Decoracion.

Construcdén

En un tipo, cada carcter comprende varias partes componentes. Suelen llamarse

elementos. Esas partes componentes pueden ser reunidas o construidas de varias
maneras.

Construccién continda: Aqui o existen puntos enfaticos o singulares de transicion
entretrazos o rupturas entre elementos.

o}

Construccion sueltao discontinua:

i

Existen puntos enfiticos de transicion entre trazos o rupturas entre elementos. I

de plantillason adaptacionesde disefos preexistentes.

£ DE

Las letras también pueden ser modulares: compuestas por elementos individuales
sueltos0a partirde un conjuntolimitado e elementos.

Otrosplanteamientos dela construccion:

(Y] - —

Referenciasaherramientas:

B(/

TUL oo s sentaoes s ot s

Referenciasa grupos de caracteres;

T "1,1'1 [ ——




forma

Las formas bsicas del alfabeto latino, en su evolucion desde las inscripciones monu-
mentales de la antigua Civilizacion de Roma, son las lineas curvas y las rectas. Para
describir las formas componentes de tados los disefos de tipo se puede analizar el

Variantes deformas tradicionales:

e

Tratamiento delas curvas:

| m {0 e —"

s et covsonin
Aspectodelas curvas:

0000 jisisimsissasnis

Detalle delas curvas:

ot s cogrades e
gt s o crades,

Astas verticales:
ol o, s s,
g oes.

Otrosdetalles:

H H n H P e o heas

Proporcin

espacio.



Anchura

HHH

deestaslineas:
Chupada,meda normal ancha

Proporciones elativas:capitales.

Proporciones comolas capitales cuadradasromanas.

RDI

Anchura decapitalesgeneralmenteregulares

RDI

Anchuras capitales regulares monoespaciadas

Proporcionesinternas relativas:

1

Ascendentesmisaltos oiguales que las capitales

Alturaxgrande

Alturaxpequena



Moduladién

delineausadosenlaforma.
Contraste:

5

0000

Hinguno,medio oo exagead.

Eje constructivo de contraste:

000S

Ningincontaste vrtia ncinado haizuntal.

Transicién:

0000

Ninguns, gradul, dbrupa nstatines.

EspesoroGrueso

Atibuto que escribe el grosor de fas formas de las letras a través de una fuente de

grosor y perfil dentro de los caracteres individuales que incluye en los atributos de
modulacién.

Color:

“color",

]Blm o



Deg ===
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Espesoresdentrodeuna famila

Muchos tipos estin disponibles en formas de familias de mayor o menor espesor. A
efectos de su descripcion, consideraremos el espesor medio como el “normal’ y la
descripei6n de los demas espesores se hard con relacion a el Por esta razon, tales

LMB
- —

Rematesotrazosterminalesseif:

‘Aquise describenavariedad derematesy comose aplican.

Pies olineas de base:

pcorectfomeoblci, it

1111

L

Otras posibiidades son los pies: unformes, modulados, atoiados, cuneformes, abacinads, toscanos
(birados)ysinremate,



Rematesdeascendentes:

1711

Remates: caracteres especificos

Hay letras como la °c; a e’ Ia “oreja” de la “r"y el “anillo” d Ia a7 que tienen remates

ie 3o 12 1a U2 )

I6buloredondo.

Los trazos terminales de cabeza” de la "E:"F"y Ty los de base" opie” de la"E; F*y"L"
,

Gradtersdave

Existen ciertos tratamiento resulta
distinguiruntipode otro

QA e
R < e —

1 I Siseapon e desue e b delamima

oY, ¥ pr—
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Decoracién

de tipos. La decoracién entendida como atributo describe algunos de los motivos y

tes

NN DN

Husca ®  Perfiads ® Somba ® inverida ® Sombreada® Deplanien Decoraiva
I picog

222 Cualidadesdelaletra.

N %

rifca

LaPercepcion
Hlegar a conocer un objeto. L visual es mas
I captar los objetos
quesignifiquen algo especial para el serhumano.
n Perceptual
importante para nuestro lesl idad para

9
sensorial para crear percepciones, completamos Ia informacion fakante, agrupamos




Constancias Perceptuales

ial. Tan pronto como nos fomumoﬁ e pemepiin st oy shie, Dodevnos
reconocer
ST loe s Ata s omag e

lusionesVisuales

llusiones Opticas Geométricas

siones, peroque parecen distintas.

dirlaapariencia con|a ealidad,
Prinipios Gestaltdela Organizacion Perceptual

Proximidad
o

Similiud

partedeun patron.

Gieme

Foisplmiinaalutl

Continuidad
Los detalles que mantienen un patron o direccién tienden a agruparse juntos, como
partedeunmodelo.

Legiblidad

Se define la legibiidad como: La cualidad que permite reconocer rapidamente las

¥ b i i minimo de

lectura

que es mediante el manejo adecuado de los atributos de las letras, palabras, lineas,




Loscaracteres cony sinremate.

una norma  neios.

las letras ente si,y hacen que la silueta de a palabra se perciba mas

una NOrma  rpidamentecomounaentidad.
i deti

. &

(novela, articulo de fondo, etc) nunca se compone con tipos sin

intervengan lascostumbres culturales delectura. *

o

pueda informar con 3
plasmando en sus detalles la esencia del mensaje. Los variacos aspectos de la letra,

La expresion es manejada intrinsecamente en Ia eleccion del tipo de familia, forma,

poresafuente,

para un fici entendimiento del receptor. Este atributo se divide en tres partes: La

palabra.

‘caracteristicas quereflejaelser humano.

‘mismosnombres del cuerpo humano.




delaformade

Abarca o lengusfe o o signifcados que Duzden (l:nsmlllvnm las
variantes de los distintos i e las letras, por ejemy resa lo
Tmismo una palabra en negrita que una palabra en Covdarsada i e

B eamo
ON LasMaydsculas N
EXPRESION seiedac, madrer,leai, oot L men ey
realismo, funcionalismo, fortaleza. frialdad, orden, etc.
expresion ’;:::’l’:n:’:ﬂv oposicion refiean a s jévenes, todavia no se reskzan
opresibn St ."j,gu.m.u:',;.m:.xen,an.:

indecision, imaginacion, ini
ad. |

ciat
fantasia, conversacion, lides familaridad suavidad, amenidad,

LasRedondas

Expresion

Expresion

Expresion

EXPRESION

sus

Yo ctabilcad, seriedad, constancia, funcionalidad, sequridad, confianza,
experienci d,etc.

Sidoalteradasdelaproporcién original.

Losidiicas

por sus formas incinadas expresan la velocidad, damri, accion,
Tovimiento, empuje, desequilbrio, impaciencia, actiidad,
exitamiento, iniclativa, efusion, s vangmmm futurismo,
actual, cambio, etc.

Laséxtendidas

 tsaedd, i
desenvolvimiento, invas lata engreimiento,
abarcacion, mat hhx.d«m ymguuidiony it sabiiiac
etc
LasCondensadas

stud, laqueza.
debiidad. sinteizacion, ntrovertido, reuniér, denso abreviade, esumer.
ion.etc.

s
Expresan.una especial interpretacion, delicadeza, fbertad, senciier
mnspmnm proteccion, humikdad, sutleza, envolvimiento, liviandad,



EXPRESION

Expresion
Expresion

Expresion

s Sombreadas
Expresan proyeccidn, reflexén, trascendencia, difusion, influenco

yconllevaaunadualidad.

del

bisicos:
LasDelgadas OFinas

fo iflez, lviano,
dad, ddcil, sutl, fragilidad, insequri e, desproteccion, leganc,
fineza,debildad, vulnerabilidad, agilidad,infanti,lujo, efinamiento,etc.

LasedanasOSemineror

bor presentas l peso esindar expresa estabilidad, madurez.eficiencia,
Fonconalcad,pormalidad, Sonstandia rectitud, aptitud,imeza seiedad
confiabilidad,etc.

Las Gruesas!

ONegras
Lo ltcas mos pesadas pueden representar tosquedad, varoni, burdaza,
eonfianza, estabilidad, proteccidn, dureza, corrente,
B evencia, simpati, agradable, tanquildad, madurez, fuerza, poder
energia.etc

Las distntas formas que fueron originéndose por los diversos materiales
que se usaron a lo lardo de la nstoria del alfabeto, ocasionaron formas
Heacionales que presentan un signifiado particular dentro de las que
destacancincofamilias bdsicas:

E 36 Tiposerif
P —
o mperia, medinie s erminles que ayudan 3 b 61352 dare
Sequiad  era expresan diglomaci, radco,formaldadseredad
i s degands. cpetenc et e vt
i et eza o
expresion Tipu Glte

o e s relgioso, expresan misticismo, antigledad, radicion.

afejes ostentoso, elegancia, clsico, tosquedad, burdaza lo <nmpll

mhnadad O dud, rligioskiad, misteri, refinamiento, pesadez, expe-
ncia, espiritualidad,lo conservador, etc.

TipoManuscrito
Provene de la pocs barroca, significa elegancia, feminidad, armonia,
romant adeza, movimiento, afecto,  Rexibiicad. stguwdad

wicis 3
compenticn, e tamilaridad, calidad, experienci, &
sencillez, detallismo, amistad, confusidn, etc.

108



Expresion

LT eliloln]
Expresién

TipoPaloSeco
Data de a principios del siglo antepasado, se empez6 a usar a finales del

del siglo pasado, expresan funcionalidad, entendimiento, claridad,
sencillez, equilibrio, burdaza, tosquedad, modernidad, juveni, simpleza,
licad,seguridad, eficiencia,lo obvs

TipoDecorativoUOmamental
s e o s o i o g

ia como las letras capitulares, presentan mayor énfasis en su

e e s B B e o ot intema,

vanguardema,versaidad aadac.Inagnacén, i, oot
informalidad, inmadurez, inconstancia, iniciativa, simpleza, juventud,
diversion, etc.

Laexpresindelaformadelapalabra.
RUIDOSO)|  Despuésde conocerlos significados esencales de as

formas de las ltras pueden manejarse alterativas
paradisenara forma de la palabra. Todas las palabras

presentan una doble interpretacion; su significado

denotativo (la interpretacion directa) y su significado
cor\noﬁwoVlvque\ipevmﬂalv\uvpmmaunéndose
- esto a una significacion basica,

palabra con diversos ;.gmraam (polisemia); ese
significado base serpa el que se ocupe para expresar

una forma letra grifica, la interpretacién que se
necesiteeinteresedar.

desap recido
Laexpresiéndelapalabre
Podemos otorgar mayor énfasis al significado que
los
Concepros de expreson, ascuales son:
. La letra conforme al signficante y significado de fa
afadido | e
Se divide en dos opciones: ¢l primero presenta
soluciones demasiado elementales en cuanto a su
aportacion conceptual, consiste en relacionar las
0300 o Dalle | formas el objeto, animal o planta (significante) en
bog,| oo de ceas et clves que se e asemejon. La
bale  balel  segunda opcidn, las etras se presentan en lugar del

Balg base significante, lo cual ofrecen un mayor interés a su
baile  bale|  configuracion parallamarlaatencion




a Lalewaconfomesiaaccndel i
Debemos aprovechar al méximo como se manifiestan las

aceiories en i ral, abtrer I sench el etalle e
s ltar caracteriza, mediante el énfasis e conceptos en algunas de
susletras,
Laletraconformealsonidoquelacaracteiza:
TREN Representa alguna simiitud entre el objeto y su efecto de

propiosy caracteristicosdelaaccidn.

Las palabras que puedan interpreta la conjuncion entre la
6 el sonido que torgand

Contraste

Los principios bisicos del diseno gréfico se pueden aplicar
directamente a la tipografia. Aqui se muestran algunos

un formato disenado por Rudi Ruegg. Combinando estos
diseioscontrastesseobtienen numerosas variaciones

aa|[s8][« cfoo| EFfglce+
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Laformula que expresaestarelacion es:a:b=(a+ b)

Laproporcionque describe unaseccion dureaes1:1,618.

unapagina, hastalafachada de unedifco.

SerieFibonacci

dentes:

01,1 (140),2(141),3(142),5(243),8(345),13(548),21 (
841

34(13421).



224 ElColorenlatipografia.*

capazde crearmillones de colores.

LaRuedadel Color
i

y amarillo. Tal y como se muestra en el circulo de colores .
basicos. Los colores secundarios son: el narana el verde y el a
violeta, I circulo cromitico también muestra 6 colores

Estesist
basaenlamezclade pigmentode colores. a

€«
c
c ¢




SistemaCromditicoSubstractivo

£l segundo sistema se basa en los colores prim:
magenta y amarillo (CMY), muy usados en el sector i
Cllogaivs colores complementarios son: el ojo, azul y el
fe.En el sistema substractivo la mezcla de los tres colores
Prrmanos dan como resultado el negro, siempre que estos.
presentenlamismaintensidad.

ab
o)

SistemaCromicoAditivo.

Iverde
el 20l (RGB), que a su vez son loselementos primarios e la
luz.C

amarill. i se mezclan los colores primarios s llega al banco
(imprescindible a la misma intensidad), mientras que si se
e delos 3 se produce el negroausenciade color).

abc
abe

Las propiedades del color son: lumin
temperaturaycontraste.

Luminosidad

color. La luminosidad intrinseca de un color aumenta con la
adicion deblancoydisminuye conlaadiciéndenegro,




Saturacion

raiiassomeor [0 [ N I 2
s L st e vt por i e ove

Temperatura

Fpiammppiopu psoinll 2 | b c | % [9] 7|
P [a[b]c|x]y]z|

Contraste

y los contrastes sutiles crean fuentes dificiles de leer. Los
[ohvisrisentoeilteipacuindoll o 1| c [ || |

fuentes en a television y los crédtos de cine histéricamente
aj |61 Ial 5

en la imprenta donde las fuentes negras sobre papel blanco
sonlanormageneral.

ysignificados delos colores presentada por Georgina Ortiz.

elsentidodeser un elementolleno designificados.

€l simbolismo del color se encuentra en toda expresion humana. No obstante que el

“permanentes’ I

palabraardor,etcétera




En este capitulo se analizarn las aportaciones de estudiosos del color como Goethe.
Lucklesh, G Laelec-

n de estos autores se basa en que (sus estudios) han reunido una serie de significados para
diferentes propsitos, a partir de sus experiencias personales y de considerar las tradiciones y
leyendasdelgrupo culturalalcual pertenecen.

€l objetivo fundamental de este anlisi es relacionar los significados denotativos y.

@ Ivioleta, i en

tantoque losacromaticossonelblancoyelnegro.
Estos colores estén basados en a relacion que existe entre los tres componentes del
c be,

de sensaciones correspondientes al azul, el verde y el rojo. Sin embargo, si uno observa las

Severa que lores, dad porlos

‘cambios de luz.Asi es que se observa el siguiente orden: rojo, anaranjado, amarill, verde, azul,

pirpura.

crueldady lasaludy. 1amor y I felicidad. También afi oo es
excitantey estimulante,

loofensivo,

tales comolaapetencia, laexcitabilidady laautoridad



3 g
pasion que ardiera incontrolable. El fojo es el color del corazon, del espiriu, del amor.
3 . i

transici he

fuerza, potencialidad y promesa. Si el rojo se combina con el negro, es deseo de dominacién y

tirania,

ANARANJADO (ROJOAMARILLENTO)

del rojo amarillento y no del color anaranjado, en este libro los usaremos como sindnimos, no

obstante que ambos no sean exactamente o mismo. Para Goethe el rojo amarillento provoca

choque, disturbio y produce una sensacion de calor. Por su parte Kandinsky afirma que un rojo
e "

Bl color anaranjado es un simbolo del amor apasionado que origina reacciones

porlo tanto, la est

de Dios. €l anaranjado simboliza la exaltacion, trasmite un mensaje de entusiasmo, pasion

trolabl
matrimonio. Déribére senala que el color anaranjado es muy calido, intimo, acogedor,

bresaliente, I

afectarladigestion.

Es del medio di

polo positivo y significa luz, claridad, fuerza, cercania, al atraccidn y afinidad por los dcidos. El
i ak
v

ParaLushe,

, desinhibicion, laxitud y




nificader, anbi

expectacion,laoriginalidady el egocijo.

. i e piensa en un amarillo muy
d Enchi

expresar desprecioy vergiienza

VERDE

principalmente con la primavera, con la vida y el desarollo de Ia vegetacion, por eso se ha
lalealtad,

lavidaylaresurreccién.
Para Liickiesh,

de su existencia. Tal vez por ello era usado, por medio de la corona de olivo, para representar la
Victoria y en algunas épocas fue color sagrado; Kandinsky senala que el verde es inmovilidad y

tranqilidad total: £l verde absoluto es el color mis reposante que existe, no mueve a ninguna

direccién legre i trist do. N
exige nad: porlo que
I color del

AzuL

Muchos de los Simbolismos y significados del azul provienen de las asociaciones con el

firmamento y con el agua, por lo que hay gran semejanza en los conceptos de diversos autores.

de contraste 6 del: 6n,la sombra, | idad, la

sensibilidad, la lejania la repulsion y la inquietud. Asf mismo el azul claro simboliza el idealismo

Juvenil

y causa a la vista una impresion

ingular, inexpresable; su efecto es una expresion de

excitaciony serenidad.



Para Luckiesh,

caracteristicas de los dioses; significa esperaza, constancia, fidelidad, serenidad, generosidad,
el rdad, ibertad, Y i i d

libertadyconla morada de os dioses.

como los mis altos ideales de I humanidad: verdad, confianza, unidad, dedicacion y entrega.

VIOLETA(AZULROJO)

Para Goethe,
todos sus poderes y significados a su palidez. Luscher dice que el violeta esté relacionado con la

comounacompensacionde suinseguridad emocional.

idad, pasividad,

Segiin Escudero, al violeta se le han asignado un simbolismo de resignacién y recogimiento; ha
simbolizado amor, pasion, verdad, pertenecia. Es un color poco frecuente en la naturaleza,
inicamente se ve en el cielo y se dice que es un color fiid y sedante. Jacobi dice del vidleta que

significanostalgia,recuerdoy devocian, ms que pasion.
PURPURA

Lalglesia catdlica ha adoptado el uso del color purpura para los ropajes eclesidsticos porque,

segun Goethe, se esfuerza irresistiblemente sin nunca limitarse en su progresivo ascenso hasta




integracion de todos los colores, esto no ha sido un impedimento para adjudicarle diferentes
significados.

achaques.

NEGRO

El color negro, que es el opuesto del blanco, se le ha dado generalmente significados

el ser humano, ya que simboliz i, duelo, lob idad,
he misterio de la nada, d . terror, horror, maldad, y
I " lemnidad,

enellenguaje del color significa negacion. Para Graves el color negro es indicador de depresion,
3 i

Paralos ifossignifica secreto, temory mal



23 CLASIFICACION DELAS FAMILIASTIPOGRAFICAS

Ah much

evolucionadolosestilos delos caracteres tipograficos.

Alo largo del tiempo se han propuesto diversas dlasificaciones de las fuentes tales como los de:

Francols Thbaudeat, Masilien V. Harrar Zapf y Ado Novaress,antre otes. Al como los
1aAsoccén

a p
se les consideran las mas d

va que han influid los alfabetos; a

éstasclasificaciones,
230 GasifiadinTs

donal”
Segunestaclasificacion, existen cuatroclases de caracteres:
Caracterescomunes.

Son conocidos como los caracteres de texto. Se emplean en la composicion de libros,
periédicos, textos de revistas, etc. Son fuentes de forma redonda, cursivas, versales,
versalitasy minusculas.

Coracterestitulares

Se emplean en el amado de tilos, encabezamientos, inscripciones y mensajes
importantesenmaylsculas.

Coracteres deescritura

Conocidas también como manuscritas, presenta una apariencia semejante a los

Coracteres defantasia

De fantasia, omamentales o historiados. Estas leras presentan atributos formales

lectura como capitulares. No es recomendable usarlas para formar palabras o grandes
bloguesdetexto puescarecendelegibilida.

232 GasifiadondeFrancois Thibaudeau”
Elaboradaa i Exister lo

cta, etc)y el serif




(remate o gracia que en determinado momento se puede interpretar como detalle omamental),
dando i I 1 cambiarl i

Familia1. Romana AntiguaoElzeirianas

Son lamadas asi en honor a Nicolds J lecio las f fan a las
letras venecianas, con rasqos similares a las labradas en los monumentos del Imperio Romano.
Elzevirianas por la similitud con los rasgos de los tipos empleados por esta familia de tipografos
holandeses enlossiglos XViy XVIl

« abefiorstyzABEGHQMRSXY12468

Famila2.Romana ModernaoDidot

A XVilly XIX. Los
)

enFrancia,en 1784

porlafundidoraDidot.

Caracteristicas: Precisicn de sus terminales flformes y rectos, acordes a la modulacion entre sus
fustes, serifs delgados y sin terminar que cruzan de manera perpendicular con el asta principal,
fuertes contrastesdetrazos delgadosy finos.

Bodoni, Modern, et

= abefgiorstyzABEGHQMRSXY12468

Famila3. gipcias

Aparecenen 181 j Elnombrede

en un muestrario de Thorowgood en 1821, la cual basaba sus formas en algunos detalles de las
oA, ke o s i o Iy ek s P i
empleadas para
porsu lovmander\mznXequndady!rmera.




= abefgiorstyzABEGHQMRSXY12468

Familiad. Palosecoo Gratescas

Xy X0,

“20por
laBauh:

Caracteristicas: Ausencia de rasgos terminales, abstraccidn y sintesis formal, espesor constante,
Pocasdiferenciasentresus partes,
i Helvética, U

« abefgiorstyzABEGHQMRSXY12468

233 GasifiadondeMaimilienVox

Voxen la Reunién

La dlasificacion de Vox consta de 11 familias, las cuales presentan como principal aportacion el

de algunas familias contribuyendo a clarificar el orden de todas las fuentes. Esta clasificacion

defecto de no estar basadas en la procedencia de cada una de esas familias, o cual ocasionaba

Famila1. Manuales
En esta familia se contienen toda clase de caracteres que presenten similitudes con la escritura
‘manual, tanto de origen historico como actual, Los caracteres con rasgos de trazo a lipiz pincel,
plumill, etc.Seincluyen también os letrasmedievales

c di
reconocerlos como elementos aislados que como conjunto, No son muy adecuados para formar
textos largos, avisos
‘comerciales,comics,etc.

Ballon,Robs.etc.

= ABCDEFGHIIKLMROPORSTUXYZIZA68



Famila2. Humanisticas

adoptaryexperimentar coneste tipo deletra.
Coracter

Berkeley, Old Style,

Verona, Bembo, Cloister Centaur, etc.

Su 6n deriva de los nombres de Cl ¥ Aldo Manuzio. Esta familia se

sobretodoentrelossiglos XViy XVIl

‘Algunas fuentes con estas caracteristicas: Bembo, Dante, Garamond, Caslon, Estienne, Garamond,
‘GoudyOld Style, Palatino, Perpetua, Plantin, Sabon, etc.

# abefgiorstyzABEGHQMR SXY12468

¥ Bodoni. Conocids de Transicién, que en

Grandjean, 1694
Baskerville, Times, Caledonia, Bel, Century

Schoolbook,Corona, elor Oympian, StoneSert etc
= abefgiorstyzABEGHQMRSXY12468

Famila5. Didonas

Bodoni.

Caracteisicas: Serif contrastado y muy delgado, astas perpendiculares en contraste con sus
terminales.

Didot Falstaff, etc

« abefgiorstyzABEGHQMRSXY 12468

19



Familiat. Mecinicos

Esta familia la integran fuentes que presentan sus formas terminales un tanto exageradas, las

os primeros afos de la era industrial que los vio nacer. Se conocen también con el nombre de
Egipcias,
o

Algunas fuentes con estas caracteristicas: Clarendon, Rockwell, Egiptiene, Memphis, Beton,
Bookman, Egyptian 505, Lubalin Graph, Rock fa,Volta, etc.

= abelgiorstyzABEGHQMRSXY12468

Famila?. Lineales

Gothicen
|

sonido requerido. Esta familia esta organizada en cuatro grupos: Grotescos, Neo-grotescos,
Geométricosy Humanisticas.

a). Grotescos:

creadas por punzonistas an6nimos y artesanos especialistas. Los tipégrafos de la época las
consideraban‘feas”

= abefgiorstyzABEGHQMRSXY 12468

b). Neo-grotescos:

he

di
igen mis por las leyes Gpticas y no por leyes matematicas, para obtener esa imagen de armonia

Helvetica, Folic et

= abefgiorstyzABEGHQMRSXY12468

©).Geométricos:




Interpretacién conceptual nacié del puritanismo formal de la época de la Bauhaus, Destacan
diseriadores tales como: Bayer, Schwitters, Schmidt, Tschichold, etc. Una de las fuentes mas

Kabel, Avant Garde, Eurostyle, Bippo, Metro, Erb:

ac
= obefgiorslyzABEGHQMRSXY12468

d). Humanisticas:

romanos versales.

Manejan diferentesgrosoresdeastas.

= abefgiorstyzABEGHQMRSXY12468

Famila8. Giticas

Expresan pesad Lal (T—
G Rundgotish, y

Franktur.

a). Gotish (géticadeforma)

bii

Algunas fuentes con estas caracteristicas: OId English, Cloister Black, Goudy Text, Klinspor-Schift,
Engraver Old English,etc.

b).Rundgotish (goticade transicion)

italiano, ya que intentan seguir muy de cerca las proporciones de las astas y ojos de las letras.
Estructuras més redondeadas y casi sin rasgos agudos innecesarios. Son los mas idoneos para



Jibra, Hond

Q). Schwabacher(gotica cursiva)

Algunas fuentes con estas caracteristicas: Alte Schwabacher, Renata, Ehmckeschwabacher,
Frankenstein,etc.

0

d).Franktur (géticadefractura)

Su diseno se basa en la fuerte influencia de I plicad:

esasfuentes, Danconfianzay amenidadaesciito.

‘Algunas fuentes con estas caracteristicas: Klingspor Kleistfranktur, Urger-Franktur, Fette Gotisch,
Frankturetc.

0

Famila9.Talladas

= abefgiorstyzABEGHQMRSXY 12468

Familia 10.Escritura

Conocida también como escritura caligrafica. Es posible que al resurgir esta escritura durante la
a i letras

lograba en sus textos.

« delgionsty AEGHQURSKVI2YE



alfabetos griegos,ciricos hebreos, ardbigos,etc,
» aPedyioporyCABETHOMPEEY 12468

234 Gasificadénde FermandoGardasantibiiezSaucedo. "

fallaso diferencias entreellas.

parafuturosdisefio.

Tos principales términos segun su puntodevista
GlosarioBasicoparala clasificacién;
Familia

las letras:

nivel general, tanto en su estructura como en sus rasgos esenciales en su_ forma, asi como sus

s ot » s
manuscritas, etc), auque guardando una similtud natural entre cada uno de los miembros que.
forman unaagrupacién familar.

las familias basicas que riginana las dems.
Grupo

forma. De este mod: Ta Univers Folio, Fruti

familia
Los grupos se van formando dependiendo de la cantidad de fuentes que existan con atributos
i




Fuente

Conjunto o surtido de letras (mayusculas, mindsculas, itslicas, versalitas, etc), digitos (nimeros y
diones) y. i logog: al

La fuente se caracteriza por el disefo general de un alfabeto completo: Fuente general: tdlicas,
it i Pesor pu

menos, hasta72 puntos omis.
Estlo

i G i ey
configuracidn (redondasitdlicasyversaitas).
Sere:
u

o iales que se presentan en una fuente,

njur una
manifestadas comoalfabetos relacionados entres.

A las opciones de los alfabetos individuales que se presentan dentro de una fuente original,

disponibles enella,serénllamados e estamanera
Factores constitutivos delas familias de las etras:

deuso.
o
100af0s,y
d
la
Familaserif
Los romanos difundieron por casi toda Europa la escritura latina. Representada con terminales o

Hlamadas mayGsculaso capitales sticas.




retornar a una época anticuada (old style). Hacia 1964 se disefaron los primeros tipos que
conformaron estilo de transicién, los cuales racionalizaban al méximo su forma mediante su
integracion auna diminutareticula.

FamiliaGetica
Nacio de la necesidad de ahorrar espacio en los pergaminos empleados en la época posterior al
medievo, La forma especial de su trazo, acusado por el mismo corte de las plumas, da un énfasis

tambiéncomo

unafamilia generadorade fuentes.
£ ki ko R A e 0 1 A
celosamente susecretopordosra;

il B —
inferior calidad quelos escritos amano

textoquesesuponian era originales.

FamiliaManuscrita

en como obtener ese arte. La técnica fue copiada por la imprenta, pretendiendo copiar atributos

demanera cursiva

continuidad en su trazo, déndose esto con mayor frecuencia en las letras manuscritas que en los
caracteres cursivos. Las letras manuscritas presentan rasgos lineales que permiten sugerir una

dias.

FamiliaSinSerif

de trabajar con mayor rapidez en pintar los anuncios a principios de la fevudon o,
siriauondskes womlios
? D

o n

FamiliaDecorativa
Han sido conceptualizadas para formar iniciales, monogramas, logotipos, textos muy cortos e

elfin de dar mayor énfasis al mensaje expuesto.

Lasletras decorativasse catalogan en dos grandes rubros:
1

riginal
Mientras mas sofisticada y decorada sea la forma de una letra, menos debe de emplearse para la

comountransporte delmensaje-



CAPITULO3
LaMarca en el Movimiento Moderno.



31 DesarrollohistéricodelaMarca
La historia de las marcas estd ligada al hecho fisico de marcar por

incision o por

Tos animales; en consecuencia esta ligada a la forma de la escritura. Los
primeros inicios de fa marca como signo identificador, se dieron en las
grabaciones hechas por los alfareros y de cuyos testimonios se han

localizadonforasyjarras procedentes del siglo XVA C.

laintencion d P

deautenticidadyde algunamanerade garantia.
La invencion de la moneda y la actividad comercial fueron

det P’ d

reglamentarias hicieron su aparicion en China y Anatolia. Para indicar e
valor de cada moneda, se marcaba en ella su peso y un titulo; fue siglos
después que se acuaron las monedas metalicas. Desde los griegos y
persas, las monedas metalicas se esparcian por el auge del comercio en
Mesopotamia y Egipto. Con el nacimiento de la moneda, la actividad
comercial se consolidd y, en el siglo Il 2. C, se internacionalizaron las
transaccionesy elintercambio de productos por dinero.

De esta manera, el principio del marcaje fue la acuacin de las
monedas. Todo género de estampacion, se basa en el marcaje, y también,
las marcas comerciales que tomaron sunombre del verbo®marcar”

Los productos que con mayor frecuencia se comercializaban en

En ese entonces la marca comercial no sustentaba al producto, sino a su

este sistema de marcaje, es que se considera el nacimiento de la marca
comercial, Las dnforas y jarrones de esta época, son los indicios de las

primeras marcas comerciales conocidas. Las marcas hechas en éstos,



Identidad y Reconocimiento, Otro factor influyente fue el color en los

eranincoloras.

de corporaciones, la marca de fabricantes era obligatoria. Los artesanos

deblan

identidad, con ello se podia verificar si las mercancias eran de buena

calidad, o en el casocontrario recibirunasancion porello.

-

de mercaderes. £n el aspecto gréfico, los colores de los escudos, los

penetra mundo de
las marcas, lo que establecié una diferencia en relacién con la época de
b ) )

en 1796,queel colorseincorporariaaapublicidad.
Para el siglo XVI, al proclamarse la libertad del comercio y la

industria, emerge en liberalismo econdmico, y con ello, las grandes

instaurado en la Edad Media. Bl principio de la ibertad de comercio y la
dustia i | Y

enuninicio se produjeronmuchos abusos porusurpacion.
En la época de las corporaciones, la marca era un instrumento de

politica econémica del estado, y su cometido principal era identifcar el




obligatoria. E derecho de la marca, aparecid entonces como un

més que una garantia de la procedencia de un producto, pero en el
L ¥
conservar la clientela. Asi pues con la Revolucin Industril, fa marca se

Toda

de repente con la supresién del corporativismo y fue uno de los factores
caracteristicos dela primera RevolucionIndustrialhacia 1769.

Los intercambios comerciales iniciados en la Edad Media,
continuaron con la produccién en serie. El sistema econémico de las
empresas y los obreros fue cambiando, al aumentar la proporcion de

il doaello,l

fabricantes, implementaron un nuevo sistema de ventas, al enviar a sus
Desdels

fi i ductos ya con el peso

marcado y en cond hi "

estampaban un sellocon sunombre:lamarca.

Asi nacid I marca modema; a partir del nombre registrado. €1
respaldo constante de la marca era la garantia de responsabilidad del
fabricante. La marca tenia entonces el sentido de una fima o sello del
fabricante, "

De hech

hasta el momento en que fue posible su promocion. Primero vino el
impreso, el cartel, el anuncio, el folleto, el anuncio en prensa; luego, el
6 La publicidad se

extendi6 de los medios impresos hasta en las grandes ciudades con los




[ i i i
marca afiadié a su funcién de identificacion, una funcién publicitaria,
; ;

eran por lo general, un conjunto compuesto de imagenes y textos

se acompafiaban de elementos emblemdticos y omamentales; conjuntos

retGricos con escenas donde las figuras realizaban acciones o gestos; los

Dentro de ellos, se establecia su jerarquia por medio del tamario de las

figuras, Todoell
i c
e, it

signo de identidad. Suceso desarrollado en el periodo de estudio de esta

investigacién.

en el mercado, pero con el transcurso del tiempo y la influendia de las
correntes de la época se fue smplficandos Las lustraciones fueron

unaexpresion mas directa.

312 Lamarcacomosistemaintegral

propietarios, también son valiosas para el consumidor: las marcas le

por|
servicios, sirven tanto a los intereses de los propietarios como a las

necesidades delos consumidores.



Es claro que las marcas tienen potencialmente una vida muy larga,

siempre y cuando, se las mantenga en buen estado de conservacién, es

d , contra imit el
‘caeren desusodelos productos,etc.

basta oferta global. La diferencia debe ser creada, es decir, planificada y
disefada, y también gestionada. Tanto en el nivel cualitativo como en el
i i ? 1

bjetivo.L

- gtedad,

sunacompetencia competitiva

cristalizada, realizada de modo evidente y permanente. Por tanto, este

técnica, sea publicidad, relaciones publicas y disefo; ni en una sola
direccion.

Porlo tanto Ia solucién de un problema de identidad corporativa
debe buscarse en la sustancia y no en la forma, en la esencia y no en la

apariencia."Identidad" viene de“Iden’“igual'ysignificaidénticoasimismo.

“ent la misma

de la diferenciacion. Y esta no debe buscarse sino dentr

fur

demis.



32 Elementosqueconformanunamarca.

Los elementos que conforman una marca pueden ser
3,Tipograficos, lconogréficos elconico-tipogréficos.

321 Tipograficos:

El lenguaje formal constructivo de estas marcas es

herramienta de expresion.
322 leonogrificos:
El lenguaje formal constructivo de estas marcas s

herramienta de expresion. La tipografia que se usa para
distinguilos y darles su razén social es secundaria, ya que la
imagen diseniada es totalmente auténoma a los signos
tipogréficos propuestos.

313 Icbnico-tipogrificos:

Ellenguaje formal constructivo de estas identidades

tipogrfi

La tipografia que se usa para distinguirlos y darles su razon
social, se integra a la imagen diseada en forma arménica y

global.

33 Taxonomiadelasmarcas

Nombre: Palabrao palabras con que se designaa una
‘empresa, corporacién o institucién, para darla a conocer al
piblico en general. Razén Social. . (Direccion General de
Bibliotecas de la Universidad Auténoma de México. /
TIPOGRAFICO



Banamex

©)

;;’ Lléﬂchera

Siglas: (Del latin Sigla ifras, abreviatura). Letrainicial
§

(DGB.UNAM)
Sonlas iniciales utilizadas para representar el nombre

de la empresa o institucion. (En algunos casos, son més

PRIEtc). /TIPOGRAFICO
Acrénimo: Leta inicial con la primera vocal y.

consonante u

adas para representar el nombre de la
‘empresa o institucion. En algunos casos son mis recordadas
que el mismo nombre de la institucion. Ej. BaNaMex.
CeNaPro, CoNa CulTa./TIPOGRAFICO

Emblemas El emblema es una representacion gréfica

doasimbolizarunanocion abstracta.

Es el caso de nuestro Emblema Nacional, mal lamado

la serpiente, el nopal sobre un slote en medio de un lago, as
quimaldas de laurel y encino, y encino, y el texto: Estados
Unidos Mexicanos./ICONOGRAFICO
Ideogrifico, ca: (Del griego idea y gratos, que
ta, que describe). it

representan las palabras por medio de signos fonéticos o
alfabéticos,sinoasideas pormediodefigurasosimbolos.

Representacion delas ideas por medio de imagenes.
Por ejemplo: dibujar un le6n para expresar la dea de fuerza,
una tortuga por fentitud, un burro por no estudioso, etc./
ICONOGRAFICO

Fonogramas Es a conjuncion de la palabra e imagen




mMEXICO

‘Blenzp

senta un sonido, ya sean silabas, vocales o consonantes. Se
utiliza e distintas formas en todas las escrituras fonéticas.

Un buen ejemplo es el coreano, en donde cada
“carécter”representalaforma de la boca al expresarel sonido./
ICONICO-TIPOGRAFICO

Monograma:

e Monoy grama) se emplea en sellos,

de color o uno solo. Grama: Elemento compositivo que entra
propuesto en laformacion de algunas voces espafiolas con el
i i i

se emplea como abreviatura de una institucin, empresa o
corporacin. Descripcion y tratado especial de determinada
parte dealginasuntoen particular,
Imagen representativa de un solo género, representa
gréficamentea ungénero en particular./ICONOGRAFICO
Tipograma: Cifa formada con la o las principales

letras del nombre de una empresa o institucion. £l signo se

interactuando entre si generan una imagen en alta abstrac-

Generalmente nos evoca a formas naturales o artficiales. Por
ejemplola“bde BANAMEX./ TIPOGRAFICO
Logogramas Es todo los que expresamos por medio

naturalesy artificiales./ICONOGRAFICO
Logotipo: Logos: Del griego: Tratado, Tipo: Del latin




nes, etc, sirve para identificar ala empresa o el servicio a que
d

institucion, buscando una personalidad diferente y propia. Es
un error denominar ‘logotipo” una representacion grifica sin
letras. /TIPOGRAFICO

Letragrama: Letra: Del lat

ttera. Cada uno de los

ciones de un idioma. Cada uno de los mismos sonidos y
articulaciones. Forma de la letra, modo particular de escribir
. . ,

trazolinea

Est0doaquello que expresamos por medio de signos
tipogrdficos. No pierden su cardcter de signo y estin repre-
sentados gréficamente de una manera esponténes, libre y

cursiva. No se elaboran mecanicamente. Forma de la letra,

unapersona. /TPOGRAFICO
Marca: E1 hombre desde sus origenes ha tenido la
necesidad de poner su huella en el mundo. Asi delimita su

En esta época, los principios no han cambiado, seguimos

denotarcaldadopertenencia

Lamarca eslamanera en que distinguimos, relaciona-
mos o diferenciamos productos yfo servicios y que son
directamente proporcionalesala calidad yal precio./ICONICO
TIPOGRAFICO



Heraldica: Blasén. Arte de componer, interpretar y

descrbir los escudos de armas, en base a un cédigo de reglas

”
e

que permite na estrcta representacion para cada familia,

I diseno ha tomado
volvera reinventarse: hoy podemos ver la influencia herdldica
enlocomercial./ICONICO

Escudo: Arma para la defensa, de ahi que diversos

‘grupos, asociaciones, lubes sociales o deportivos, institucio-

manera simbolica los valores de lealad, fuerza, honor o
victoria,
Los"Escudos de Armas*tenian gran demanda durante

1a Edad Medi delos blasones,

I blanco

inmaculado, el rojo Ia valentia y el corae. Este término va
relacionado directamente con la_ herdldica y guarda un
principiodetradicién./ICONICO

Insignia: Distintivo o divisa honorifics, medalla de

con el ejércio, la armada, la aviacion y la marina. e utilizan
para identificr los diferentes grados como: comandante,
sargento, cabo, capitan, almirante, primer ofical, etcétera, /
1conIco

Marca Registradas En inglés, ademarky que segin
ellibro"A reatse on the Law of rademarts (fechado en 1860,
pégina2) dice:"Una marca egistrada, forma o similar adoptada

y usada por una manufacturera o comercalizadora, en orden

de designar las cosas que fabrica o que vende y que las

distingue de aquellas que son realizadas o vendidas por otro;




NIVEA

y asi, permitir asegurar semejanza en los beneficios como
resultado de una reputacion de calidad superior, industrial o
‘empresarial/ICONICO-TIPOGRAFICO
Ideograma: Signo no fonético que representa una
idea especifica. Gréficamente es lo mismo que el pictograma,
s 6. Por

ta, com

ma, ¢l concepto “amor”. €l ideograma es aun utilzado en
escrituras nofonéticas, comolachina. ICONOGRAFICO

Pictograma: Representaciones grdficas distintivasen

las que se utiizan elementos como cosas, animales y figuras

humanas y que carecen de tipografia. Son los utiizados en

dond

gréficaque existen en el mundo. /ICONICO
Imagen corporativas Es a sntesis de representacion

grfica con la que se pretende dar a conocer una empresa o

todos los documentos de comunicacion que van desde la

papeleria, los folletos, catilogos, reporte o informe anual,

etcétera. Se basa principalmente en lo visual, debe contener
e

“percibe”a la empy
gran medida en “como” se esta comunicando con el publico
receptor./IMAGEN GLOBAL
Identidad Corporativas Este concepto va mis lla de
Ia imagen corporativa, ya que ademss de dar a conocer sus

los valores de la empresa tanto a los empleados como los



b

]
g

abedefghijmanonqsiuy

posicionamiento, diferente a un slogan comercial Se basa
i visual y verbal. Y es algo

principalmente en la comuni

verbal queincluyefilosofia)
Logosimbolo: Se entiende por Logosimbolo el uso

palabra “logo” cudnto més si lo conjuntazos con *simbolo’

/ICONICO-TIPOGRAFICO.
Tipografia: Arte de imprimir y lugar donde se

<
untexto, Lamadoelarte delatipografia. TIPOGRAFICO
creador de alfabet

NOPQRSTUVWXYZ.

fos dieron nombre a las fuentes que crearon, ta es el caso de
I "

Idus, Bodoni,C

entreotos.

34 Aspectostesrico-formales delas marcas

341 Balsdeabstacion

En el caso de las escalas de la imagen logoripica,
significa que aunque un logotipo pueda ser enteramente
abstracto (no mimétio), e es necesario refear parte de la

la riqueza de la experiencia humana. Inversamente, una
descripcion realsta, para que resulte legible, genérica y
expresiva, debe adecuar la presentacién de los objetos a las
formas puras, més directamente encamadas en el logo no

mimético.



Baja Abstraccién
Rodriguez comenta: En la representacion de imagenes en baja abstraccion,
siempre veremos como tratamiento formal en la imagen, las técnicas fotogrdficas &

coseleccionado”

abstraccién no son muy socorridas. En lo general son monosémicas, conluibles y
pertenecientes a un sistema abierto andlogo, que facilia al disefiador expresar con
ciertaclaridad el mensaje estructurado.

Abstraccién Media

Rodriguez sefiala: "En Ia representacion de imégenes en media abstraccién,

de

una manera muy caracteristica. En algunos casos son polisémicas o monosémicas,

como un recurso de ficil realizacion y construccion, que han permitido al disenador

Abstraccién Alta
Rodriguez:"Para la representacion de imagenes en alta abstraccion, veremos

en la imagen las. 6n, geometriza-

cién, manchado, raspado y accidentado, habiendo un abuso por parte del diseniador

soluciones formales. Si en la media abstraccion es evidente la falta de sustento y
fundamentacién, en la alta abstraccion logotipica el problema se recrudece, de tal

o dando como
loh

provocado el supuesto de que disefiar logotipos es de lo mas facily sencillo. Por fo
biert




342 Técnicasvisuales

Donis A Dondi

as.L

noloes,

visual que la del contraste.

Equilibrio

imetra >
Regularidad <
Simplicidad
Unidad

Economia

Reticendia
Predicti
Actividad
Sutileza

idad <>

Neutralidad

Transparencia
Coherencia

Realismo.

Plana <

Secuencialidad <
Agudeza <

Continuidad

Inestabilidad
Asimetria
Iregularidad
Complejidad
Fragmentacion
Profusién
Exageracion
Espontaneidad
Pasividad
Audacia
Acento
Opacidad
Variacién
Distorsién
Profunda
Aleatoriedad
Difusividad
Episodicidad

muy provocadase nquietantes.



atria: b -

sentido opuesto, Esestiticoy desprovisto demovimiento.

Asimetri

uede conseguirse variando elementos y posiciones, requiere e

ajuste demuchasfuerzas, es dindmicoconimpactovisual

algin principio o método que no permite desviaciones

perado y lo insdlito, s ajustarse a ningan plan
descifrable

licidad,

dalugaraundificilproceso de organizaciondelsignificado
Unidad: Equiibrio adecuado de elementos diversos en una totalidad que es

percept L

Fragmentacién: Es la descomposicién de los elementos y unidades de un
diserio en piezas separadas que se relacionan entre si, pero conservan su cardcter

individual

reticentes delopobreylopuro.

detallads " idealments

ablandan yembellecen mediantelaomamentacion
Re

icencia: Es economia de elementos a su méxima expresion, exige una
tespuestamaxima del espectadorante elementos minimos
Exageracién: Para ser visualmente efectiva, debe recurrir a la ampulosidad

amplificar



dela

i iz por una fa  con una gran
cargaemativa,impulsivaydesbordante

Actividad: Debe reflejar el movimiento mediante la representacion o la
sugestion,Postura enérgicay viva

Pasividad: Representacion estitica que produce, mediante un equilibrio

absolutoun efectodeaquiescenciay reposo

de propdsitos. Indica visual de ¥ ref
idad
yconfianza, para conseguirunavisibilidad Sptima.
vencer comoobjetivola beligerancia del observador
L dela

unfondouniforme
Transparencia: Implica un detalle visual a través del cual es posible ver, de

modogqueloque estadetrdses percibido por elespectador.

delobjetonoes percibido porelespectador

dasporuntema dominante.
Realismo: Nuestra experiencia visual de las cosas y las artes visuales, puede




Profunda: Uso de la perspectiva, se ve reforzada por la reproduccion fiel de

Singularidad: Consiste en centrar la composicion en un tema aislado &

ogeneral Eslatransmision deun énfasis especifico

dos clavesjuntasy activadas en comparacién relacional

Aleatoriedad: Da la impresion de una falta de plan, de una desorganizacion

nitidoy ficil deinterpretar.
Continuidad: Serie de conexiones visuales ininterrumpidas, que resultan
particularmente importantes en cualquier declaracion visual unificada. Es fa fuerza

pasosininterrumpidos quellevan de un puntoa otro.
Difusidad: s blanda, no aspira tanto a la precision, crea més ambiente,

sentimientoymas calorexpresivo.

e del todo,sin pleta-
menteel significado global deldisefio.



343 Figurasde:

auna

Abismos Tapia define-"Construcci6n donde una dea, imagen o accién aparece

dentro de otra que la cita dentro de ella. As,los personajes de una historia relatada

Ellecte

tosenunasola expresion’,

Acumulacins Tapia sefiala: Expresion que consiste en sumar una gama de

feiteran con distintos signos el significado de una cualidad, una figura, una idea, etc

lacion de imagenes no diferentes entsre si sino iguales, es decir, repeticiones que
reiteranunsignificado’
Alusin: Tapia indica: ‘modo en que se refiere indirectamente una idea por
edio e ot i i

se utiiza generalmente cuando es inconveniente enunciar algo y s mejor darlo a

Aliteracién: Es en si la repeticién de un:

agen de un mismo grupo de
imagenes.




los obj

antitesis recordandolapresenciade loque esopuesto.

falta, es d ol

tiene libertad de descubrir qué es. En esta figura la interrupcion es marcada por el
2 i ad

que se produce al dejar en blanco el espacio que le correspondia rodeado de los

elementos adyacentes que hacen inferirlo. Es pues una expresion que da ocasion al

I if idad, como cuando

decimos el mar es como un vidrio estrellado’ s dieir, hace connotar una idea por su
comparacion conotr

Doble sentido: Tapia: Expresion figurada que puede interpretarse en dos
sentidos distintos y simultineos, con signos que propician la ambivalenci, daa su

N

lasimagenes ambi
ambos sentidos son posibles y necesarios, pues su efecto consiste justamente en
A menud

enunciadoenelque se entienden dos cosasalas vez"

‘Gradacién: Tapia: “Consiste en plantear una progresion gradual de ideal,

145



teresante, de lo inicial a En la imagen se

ascensoosu desaparicion endiversas fases graduales”

més allé se su significacion semantica, Tapi

: “Expresion que exagera una idea o un

nado en relacion al contexto y generalmente implica un aumento o disminucion

tamaro repre-
a i del

or; ¢l gesto, delafe

silofueradelcontenido’.

altera su

normal paragenerartro.

Litotes: En la imagen logotipica se utiiza un témino icénico que atenda su

significadoy sugiere con otroalgomas de o que dice.

comunes y donde una cosa se entiende por medio de otra cosa. De este modo, la

etifora implica hacer i ol

sentidos que de suyo no tiene, pero que el enunciado hace incorporar mediante fa

tamorfc estilo sobre el texto

Enl

hasta ci lo fant:

referenciales por otro que resulta ajeno aunque revelador, originando un sentido

3 figurada. Su com-

s i que

145



dad

GnTomaasil

ovicever-
Enl

ellos como si fuera uno mas o tuvieran su mism

ole; es na especia de contagio
semantico’.
Paradoja / paronomasia: Tapia la define asi:similar al oximoron, plantea la

alianza de ideas excluyentes, no necesariamente opuestas, de modo que el resultado

por que pone al receptor frente a o inusitado, lo que parece no realizable, y que, si
bar 1a una 6 deahi

parece irreal, o conjuntando sentidos que parecen excluyentes. En las imégenes la
paradoja generalmente se plantea como un desafio a las leyes del mundo fisico,

perceptivo o referencial, como cuando un objeto aparece equilibrado por un orden

diferente”

Pretericién: Cc

sediceenelenunciadoicsnico.

Prosopopeya: Tapia la define: “Como la antropomorfosis, es un tipo de

Deestemodo,

objetos que no tienen vida pueden cobrar una forma humana o anima para “hablar,

Tapia: “Generalmente  se define como una figura de orden fonético,

do. En la imagen, en cambio, produce una similitud de s f




tos. Para ello se plantea como una equivalencia entre los significantes y no entre sus

Asi,mientr

L como una
forma desimetria entresignosdiferentes”

‘Sinonimia Tapia: “Es el equivalente semantico de la rima, pues plantea

dis
diferent

t0s signos, y en la imagen se representa también con figuras gréficamente

coincidencia’.

Tapia:" parte pe eltodo
por la parte, o singular por lo plural o lo particular por lo general. Es pues un tipo de

tallerentero”

148



CAPITULO4
El Método.

Muestra.



Método de Investigacion

Para generar un método adecuado alos temas abarcados en esta

investigacion se construy una metodologia que incluia el estudio de

tratando.

cabo la presente investigacion. Para ello, se determinG como objeto de

estudio la influencia que pudo ejercer el Movimiento Moderno en las

marcas.
En la elaboracién del método de anlisis se tomé como base

bibliogrifica a Roberto Hernandez Sampieri, quien menciona que una

variables; a marca y | ‘
integran, con las caracteristicas de la o las vanguardias del Movimiento

Moderno. Bajo las mismas bases que comenta Hemandez Sampieri, se

especifico, de 1900 3 1970; y el disefio de la investigacion s deter

fongitudinal, puesto que se estudiaron datos a través del tiempo para

Retomando el alcance correlacional de la investigacion, cabe

cada uno de los estilos y vanguardias que lo integraron, sus principales
o - i




Adems se presentan los fundamentos tesricos sobre los conceptos de

ipogr Todo esto con k
tedricosqueconforman a presente investigacion.
i

un andlisis con la muestra. £l anaisis de las marcas fue dividido para su

mejor estudio, por los elementos que o integran, estos fueron: La taxono-
) ) . B

presents una sintesis de cada una de las vanguardias que integraron el

Movimiento Moderno, exponiendo sus caracteristicas de pensamiento,

ci6n de la relacion entre las marcas y las caractersticas del Movimiento

elementos quelaintegran.

En el anlisis de las marcas, se tomé como base a Abelardo

Rodriguez Gonzslez, quien presenta una Claificacion Taxonémica que
- i

conformaneluniversodelaimagen corporativar.

i marco L
éstos conceptos no son todo el universo de téminos en el dmbito de
Identidade

lasificacion

A continuacion se presenta el Cuadro Taxonomico de Abelardo
Rodriguezconlaclasificacién original que é presenta:
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A.Dondi

la muestra, refiriendo entonces si esto tiene relacion con las caracteristicas del
Movimiento Moderno. Asi mismo se trabajo con los principios de la retérica de

', para reforzar el

Alejandro Tapia, l integrar la casificacion
andlisisrealizado en el ambito de o formel,
Bl andlisi tipografico, se realiz6 con base en la dlasificacion que presenta

Femando Garcia Santibaez’ quien cataloga a las letras por: Familia, grupo, fuente,

las caracteristicas tipograficas de las marcas, con el propésito de determinar sus

principios de percepcion,legibilidad y expresion.

fundamentos tedricos de Matt Woolman y Jeff Bellantoni’; también se recopild

OntiZ, para con elloreforzar el analisis semidtico.

por esto que, el anisis se complements con un enfoque semidtico, que permitid
d s denada y a la vez
plicativa. La semictica fue por el
ignificad i
Modelo de la Relacion , en sus nivel
sintéctico.

En el nivel semdntico, se estudiaron las relaciones del signo con sus
fcad is
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referentes a la marca; su taxonomia, caracteristicas visuales y.

tipogrfic
o Rocolocctn de Datos A°
Mo doondkas d s dumoron o omo
alamarca Esia maii osth contenida on 2
paginas.
Mtz do Rcleccion de dton A2
[t e ————




La segunda laciona con el estilo

Modemo, y se exponen sus caracteristicas, ubicacién geografica y periodo que

para con ellos crear un anlisis comparativo y observar i dichas caracteristicas se

& “Malrz doRocolocciondo Datos 8"
Malsiz do andisis do s demenios o omo
las vanguardias delMevimienioademo.

s, ot Vargrs e Wt Mt

[P a—




Se trabajé bajo el entendido de que una muestra debe

comprender bjetos, fer

se defini6 el universo, que para este caso son las marcas; después se
delimité la_poblacion, para obtener la muestra final; para ello se

1900y 1970,

elDisefo Grifico.

tomaron en cuenta a teoricos especialistas y estudiosos a nivel

intemacional, a quienes se les reconoce por fa edicion de libros que son

cuenta son Phillip Meggs, Eric Satué, Lewis Blackwell,Joan Costa, Jeremy
Ansley, "

Disefio Gréfico.
Son 30 marcas las que constituyen la muestra; a continuacion

que en el periodo de entre guerras y posterior a ellas, se presents una
decadencia en el disefio de marcas, originado por la devastacion de la

economiamundial.

5 Defnkion ncortaca e,
g hrona i rawl e h0in 003 MERkADF




M Muestra

k“

adidas

1

[

]
g

Ao 1962

Disefador:Paul Rand

o972

Disefiador:desconocido

Ao 1908
Disefador:Peter Behrens.

Ao 1960
Disefador:Peter Behvens.

Ao 1967

Disefador: Saul Bass

Ahe:1900

Disefiador:desconocido

EAeER
E

BRAUN

Afo:1929

Diseiador: desconoddo

Aho:1952

Disefador:Dieter Rams

9. cBs
Ado:1951

Disefador: Willam Golden

0. FAMILIES
‘Ano:Década 70's

Disefador:Herb Lubalin

Ao:1972

Disefiador: Paul Fand

Ado:década de los 205

Disefador: desconocido.



M Muestra

®

Mercedes-Benz

Mobil

Felikan

Freror

12. MERCEDES BENZ
Afo:Dicada 50's
Disetador. desconocdo

14, MoBiL
Ano: 1964

Disefador: Chermayeff&
Geismar Asocates

15. MOTHERECHILD
Afor 1966
Disefador:Herb Lubalin

16, PELIKAN
Ao 1926
Disefador:desconocido

17, PELIKAN
Ao 1987
Disefiador: Kurt Shwiters

T8 PIRELL
Afo: Década 10's
Disefiador. desconoddo

OREERE

15.PIRELL
Afo:Década 50's

Disehador: desconocido

20 RENAULT
ARo:1923
Disehador:desconocdo

21, RENAULT
01972
Disefador:VictorVasarely

2. sHEWL
Ado: 1918

Disefador:desconocido.

2. sHew
Ador1971
Diseador: Raymond Loewy.

24, Metro UNDERGROUND.
Afo:1914
Disefiador: Edward Johnston

180



M Muestra

=

)

UNITED
@ vestnghouse

JRSSANTAURENT

25, UNITED AIRLINES
ARo: década de los 40

Disefador:desconocido.

26, UNITED AIRLINES
Ao:1973
Disefador:Saul Bass

27, WESTINGHOUSE
Afo:1960
Disefador: Paul Rand

25, YVES SAINTLAURENT
Ao 1963

Disefador: AM. Cassandre

29 3m
AR01906

Disefador: desconocido.

30. 3m
Ano1978
Disefador Segel & Gale



CAPITULO 5
Andlisis



1962

PaulRand

Imagen Corporativa.
Icénico-tipogréfica

Género:  Transnacional con actividad comercial
Especie:  Logosimbolo/ Iniciales

Pl sl mercepadopoas
uesen

P ey
Viusimentepresenta equiiric n s
estructun Repetiitn de trcos

Nivel de Abstracdién: At

Estructuna: Formalyvisble
Tecnia visal: Reguiidady Economia
Figurade signifiadén: Snécdoque.

Congste en tomara parte por ltodoy o
todopor laparte mpla anmirla
dfrencia ene o que s diceylo que s

Color: o

Signficado qomitic:
Fuertay deganca

signifiado de
g..mm“.wmmw“mmmm.mm.
Su desgnacion e Amerian Sroadcasing Company.

Signficado formal: Connotacién)
s prmadon gt sy b o dlidp31a
econaomia de suscementos, AgaNizacon ora et

T e del i de ombee s’ e 3 un proceso de ke, 510
e lguma maners voca una metdlor o refe  sta e

Reladén:

simictia:
Laelciinentrefos lementasque s componen esnegral. Subise e

Composidn: s

fomiia: Snsert
Ampltud:  Norma

Grosor:
Configuadén: Redonds
Contrste: el coler

dén enla tipografia:
Gromeics et Bse o
Ao U

Expresidny percepcionde latipografa:
Porredondas segurdad y contane,Por
minisculs pventd, dnamismo y

Reladén de

Nose evidercia elacinente rpeesentacién ol dela marcay 0

Sgnibcado ms alsde s scies el ncmbve  este caso e perdela
reacién de sgnicacion, uedandosolamente on ratamiento Koxde s

Vanguardia del Movimiento Modern

Bahaus



whs

adidas

Concepto Form

Repeticitn modur de posicidn de o5

planos. smets il frma estnctes!

cundrangulr inerseccion delineas

tniesa odolorge i ragen
Suplano horzontal

uamm- Adidas

fo: 1972
msmaor, Desconocido.
Clase: Imagen Corporativa.

Order Icénico-tipogréfica
Género:  Transnacional con actividad comercial
Especie:  Logosimbolo

—
=¥ aAZz

) [T

Nivel de Abstracdidn: s

Etructun: Fomal, Actia Repetcion 1

Significado del nombre:
lnomire s ugedlo cambinadn el namive sl

fundado,Ad Dol
Técnica isual: Cauilbrioy imetra

Figura designifiadn: fepetcion

mplica etomarun mismo signo

mismo grupo de signos. i

Color: Az
Significado comitico:
Sl carosmboliza e dealvo fven,

i)
ol flrdeados sl sl lmpicoy o e s

dén sintictica:
L elacionente s lementos que acompenen s ntegan enuna.

Composidn: 5o
Dircc

Horizontal
Famili: Snsent
Amplitud: Kol
Grosor: o
Confguradén: Rconds

Contraste: £ elcoler

Proporcin enla tipogra

Geométrica nel. Sasecrculr

cuales evidente y visbie enlamarca

Reladén desgnificaion:
Su principlcbjetvo fue servs como dentfcatv dela empresay
posteriormente fue un ceticado de confianzay pertenencia e ¢
mercado. L elacien de sgficacion s media e presta adifeentes
ssacacones ol flor hojs, corona, 5 e elacionar e 109aip0
Conelespinty clmpico y s medalos.

Vanguardia del Movimiento Moderno:
Eslosuizo

Rasgos arateristicos:

Porredonds segurdad y confonz,Por
mindsculs, fventud, diamismo
buena et



Nombre:  AEG Allgemeine Elektrzitaets-Gesellschaft
Ano: 908
Disefador: Peter Behrens.

A E G Clase: Imagen Corporativa.
Orden:  Tipogrifico

Género:  Transnacional con actividad comercial
Especie:  Siglas/logotipo

Concepto Formal: (Denot Precedente
s uzadas purepesna
Nivelde Abstracion: Ao Significado del nombre:

Su designacin e AlgemeineEekuiataets Gesalichaft
Tecnica visual: cquibrio

Figuradesigifiadin:inécdoque

Consisteen tomarlapare por el ooy

todopor aparte mpla saumirfa

entiende. sl unarepresntacion sbstracta, que o corecer desgin
ratamiento tpogrico e espeifico quea dote e exresiidad
Noohece un eerenteprci paa conocer s 5ficado,

lor:fojo

Signficado aomitico:

s elapremioparalogar &

frnalo et lodR0
auénomoy locompeiive

intactica:
Nularelacion

Caracteristicas Tipograficas:
Reladén desgnifca

Composidon:  las

decinpor s tpgrifc Aconsecuencs o mennsdo
Hozontal elsignficado formal S expresion Upograicay e olor o ofrecen u
i buenareferencs
Extendido
Vanguardia del Movimiento Moderno:
Euratold
donda Nopresenta

Confguraci
Contraste: Representacién

Propardon enla tipografa:

Tipocon e, fomana

‘presiény percepcionde a tipograia
Poralas,expresan madure

respeo, sequridad. Por ser cindid
ransmiten st desenvimienio s
imasin,

H



Nombre:  AT&T

PN Afo: 1967
=== Diseador: Saul Bass
— Clase:  imagen Corporativa
- Orden:  ichnico-ipogrifica
ATeT Género:  Taansnacional con actvidad comercial
Especie:  Identidad corporativ/Logosimbolo
e segmeniads po plancs
kel i e
madsacos o ot
o contadorniafortc it g
‘Nivel de Abstracdién: Alto Significado del nombre:

Sudesignacion e American Telephone and Teleraph
Técnica visual:quibro coherencia
Ty
iodo en que s efere indirectamente
e e

Significado formal: Connotacién)
Circlo cuidadosamente delneado  luminado porun
Color: Negroy And snonadnd vhmen, S b o g
,,,,,,-mmmw comunicaciones lec
coloraaul signfica speranza
constancia, mwm.nmm
arst roleoftece fuerzay
Sanidad. Metacie 3
18 e et denmcsunk et s omgmasou

jsma geometsaque disibuyea dentidad de acverdoa t eticula, b
e ey w4 .

E5una representacion e un mundo en comunicacon. La s
colocadaena parte nerior roparcions el ¢ nmw. n

Horizontal grado mediolo el representamen (mundo comunicadol
sinsenl acompania
Nommal
il Vanguardia del Movimiento Moderno:
Confguradén:  Reconds Escucade N,
Contraste: represenvacion
Proprdon enla tipografa

Geomética nes

‘Bpresiony percepcion de atipografa
Poralas,expressn madurer, odicin,
dod. P redonds,

adure, fusrza, poder .



Nombre:  BAVER
Ado: 1900
A Disefiador: - Desconocido
BAYER] Clase: Imagen Corporativa
E Icénico-tipogréfica
Género:  Transnacional con actividad comercil

Especie:  Identidad corporativa/Logosimbolo
Precedentes
et enforma de cuzdela P —————
A -
enceraca en n il & M{ﬁi’ i
poid il iy o) Bk g y
e e s ww wer e
[T — Sigfiadodelnombre:
o

Tecnica isual: Neutaidad
Figura designifiadn: Repetcion
mplica etomarun mismo signo

arupode signos. st -
o desusicade e recons s, ersnacin

Golorzegro yifcosocumdos en s
ificado aromtico: o oimente dela
Sopitcats pombic: come unapropuesta desent delos establecdo en
Fuerzay clegancia -
a:
pesar de ser unrepresentacén uy e osclementosgardon
una relaciénvincada por 1 gcomet,como n enguaje comin et
snmvwenv((-(\davy\.\Wﬂv'ﬂaqwqmahmumapvwm
Caracteristicas Tipograficas: S e

Reladén desgnificaion:

g (R Nose iene una relaién muy expresiv, € acido aced sl

lomacradcc s o cramioenc e

. sinsert marca, aunque esta idea no qued:

R —

. e Vanguardia del Movimiento Moderno:
Configuradns Redonds sauhos

Gontrste: Nguno

Properdin enta tpograt

Geomética nes

desenvavimiento frmezs. 167



BRAUN

Concepto Form
dentidd posrifica que pesents
lwpogmmsm\swlmnumggameug
ineal.La expresion de 3™ como
o e, proyeca e

Nombre:  Braun
Afo: 1960
Disenador: Dieter Rams
Clase:  Imagen Corporativa
Orden:  Tipogrifica-ntegrada
Género:  Transnacional con actividad comercial
Especie:  Logotipo
Precedente:
T =

Nivelde Abstracion: Ao

Significado del nombre:

Técnica isual:quibro, Unidsd

Figura designifiadén: imo

Similtud o consonanca de s formas que
i misma roporcion,dreccion

dtnton.
Colo: zul originsimente.
Significado romatico:

color oz signifca speranca,
ot megenca ey

Caracteristicas Tipograficas:
Composidon:  las

Horizontal
Sinsent
Amplitud:  Condensad
Grosor: Bold
Confguradén:  Reconds
Contraste: Ninguno
Proprdon enla tipografa

Geomética nes

‘presiény percepcionde a tipograia

redondas sequidady confianca

Rt arepeemadonasins

ocer s sigrificado.
Soreresriacmersa misa st doa oo

Reladr
L eacén qe s encuenra, e e tmo en f constuccién dela
ipograia, que e espetado y acentuadocon o cecimieto de A

Reladén desgnificaion:

en'l exageraciondelamans de A o5 para represenar un-enchuf de
Tuz”paraos aportos lectiodomésticos sy,
uedando ol como una posbie nterpreta

Vanguardia del Movimiento Moderno:

Bauhaus



cBs
1951
William Golden

Imagen Corporativa
Icénico-tipogréfica

Género:  Transnacional con actividad comercial
Especie:  Logo:

bolo

Concepto Form Precedentes:

e supeior centa eceptado por Nopresenta

Iepresentacién geomética e i ofo
encenadaen un cicul,

Nivel de Abstracdén: Ao Significado del nombre:

Sudesignacion e ColumiblaBroadcastig Sytem
Técnica isual:regutaridad y conomia
Figura designifiadon: usien
Hodonaueseeeindrecumene
ma dea por medio de
Sigificado formal: Connotacién)
Loschcesfmanun gl o dpoder e s

lor:negro imigenes observadas o ravés el oo un oo que todolove y todo o
Sonifcadadondtion: o:ﬁ:,;ﬁm el represenacon de comuniary ransiy s

Fuerzay clegancia

elaionsintactca:
L elcibnentre o lementosalude a  sigifcado, Remarcandola
deay ampficandol,

Caracter

icas Tipograficas:
Reladén designifica

(nmwxm{m Atas

Lo que todolove el joque reflaloque ve prtende unarelacén
Horzontl ente s eevsoray o spectador Eiareprseniadon ohecs una
et lcin e et qel componey s kodos,
S porlamisma formae

Amplitad:  Condensadas gt ’

Pty 7 Vanguardia del Movimiento Moderno:

Configurai: Redond Excudadeny.

Contraste: Ninguno

Proporci enla tipografa
Geomética nes

Expresény percepcén dea tipogeafi
Poralas, expresan madures oo,
fespetosequidad. P condensadss
expresan mistcsma,cttd,siness
union delcadez, educcidn. ic. P
80 etras pueden reresentar
resistencia, simpatis, modure,fuerz, 189
podery energa.




Families

Nombre:  Families

Ao Década delos 70's
Disefador: Herb Lubalin
Clase: Imagen Comercial

Orden:  Tipogréfico
Género:  Asociacion Ciil
Especie:  Ideograma

Tocantiaue ma apbrarambes

s s
atns et ratasn
a0 dela Prindacia e agregaun
puntasobr s cabeza exagerando
famao

Técnica isual: Conerenci precicbidad
Figuradesignifiadén: Alusicny acumuiscion
Ausién,

modo en queserefiee
indiectamente un dea por mecto de

et aame s it de s el N sl o1
Estados Unidos.

lor:negrorgs i niad i dts et elaons s o s
ety g contos dela o
Fuerzay clegancia

Caracteristicas Tipograficas:
Composidén:

asy Sajs

Horizontal
Rl Sinsent
Amplitud:  Normat
Grosor: Euobold
Confguradién:  Reconds
Contraste: Representacién
Proprdon enla tipografa:

Geomética modlads,

representar resitenca, svpata,
modure, fuerz, podery energi

Reladén intictca:

Resulta muy ineresante f solucion riica de esta marca, f egrar b
feprsentacionde s megrntes de una oy ifeamete on
pograiay un creunferencia‘exsa sobre aleto

1 poloba Fomiles st reorzads aidea dela
rasmie os sentimientos e unidad
cercania ntegracion o Su sgniicacién s dray sintica

Vanguardia del Movimiento Moderno:

Escucade N,



Planos horzonales queforman
Formestucturs recangula,
dancho dela ipogrfade
menor mayoreical Textura plana

Nombre:  18M

Afo: 1960
Disenador: Paul Rand

Clase:  Imagen Corporativa

Orden:  Tipogréfica

Género:  Transnacional con actividad comercial
Especie:  Logotipo siglas

Nivelde Abstracion: Ao

Significado del nombre:

Técnica isual:egutaridd y econommia
Figuradesigifiadén: epeticién
mplica etomarun mismo signo
mismo grupo de signos.

Horizontal
Ramila:  sent
Amplitud:

Grosor:

Confguraci

Contraste:
Proprdon enla tipografa

Tipoconseifegipco, de consiruccén

‘presiény percepcionde a tipograia

Por At expresan modure. espetoy
vidad.Potredands,confanza. Por old
redteni,f ¥

Sen expresan diiomaci formalc
pariencia, redbildadyfimeza.

Su desgnacion e nemmatonsl Business Machines Corp.

Sigificado formal: Connotacién)

Planos hoizonales queforman aposafa signfican a secuendlidad
delos stemas computacionses, manienen una epresrtacion de
Secuenci, organizciiny continuidad, tanto e s, como e los
Sevicios quepresto

Reladén intictca:
L tepresentacon rificatene un grado medi de representacén del

suaplicacionabsract o permite su complets comprensién.

Reladén desgnificaion:
La expresion d secuenca, continuidad y equilbrioy I pasiidad que
ofecel atamients Upografice refleaconfanzay et £
logotporefies enungado mecdioal epresenamen.

Vanguardia del Movimiento Moderno:

Escucade N,



D

Mercedes-Benz

Concepto Form ot
Identidd cénico tpografics, e ensu
ementopictogrfico repreient una
esulla de es pios.

Nombre:  Mercedes Benz

Afo: Década de los anos 20
Disenador: Desconocido

Clase:  Imagen Corporativa

Orden:  Iconico-tipogréfica

Género:  Transnacional con actividad comercial
Especie:  Identidad corporativa

Precedente:

@™ @& ® O
O & 4k B

Nivelde Abstracion: Ao

Significado del nombre:

Tecnica visual: cquibrio
Figuradesigifiadin:inécdoque

Consisteen tomarlapare por el ooy
todopor aparte mpla saumirfa

ociedad comercial. Mercedes, nombre de  hiade elinek  Benz por
G Senz, i sack.

entiende.
Glor:nego
Signficado aomitico:

Fuerzay degancia

Caracteristicas Tipograficas:
Composidn:  Alasy8ajs
Horizontal

Confguraci
Contraste: Ninguno

Proprdon enla tipografia

Tipoconsefdidot

apitudyconfiabidad

Lo epresentacon gfica el stels de s punts rfiere b
posibidades de tlizcion de fos mlores en, o tera, agua e

o i e e conlachanicnd dlpciogams s
embargo estooffece una mayer estabidadala

Reladén desgnificacion:
Laelcion de signiicacien quedaen n el e, pues no ora
epresentacén de los motores con el namerode pcosde una esels. Lo
forma delastrelnhadotado  a maca de sgnifcacones de
Vanguardia, esats kU, et

Vanguardia del Movimiento Moderno:

Nose elaciona conalguns



demaner
mgmemummm_ N

Afo: 1972

Disefiador: Desconacido
Clase: Imagen Corporativa.
Orden:  Iconico-tipogrifica

Género:  Transnacional con actividad comercial
Especie:  Logosimbolo

Nivel de bstracin: o Sigifcado del nombre:
Sanisa e
Tectica visual: Regubaicady Econama
Figura de significaddn: pébole
Expresin que exagera una dea o
b Significadoformal: Connotacién)
L epresentacon exgerada de et 5 ¢ oorgo  consecuencia de
Ghotinego readonar 1 macco s productos ko de goms 51
Significado cromitic: racterstics lsichde s goma s e prsents o s pasicidd de
Foerzay deganca
Reladén sintictia:
Laetacin que se encuenra, e centua clascdad dl mtera
P conis Opogt
Caracteristicas Tipograficas:
" et et
it s Guadasa ageradade P31 snificacionde lamarca
Direcdén:  Horzontal s comid por e dea de lsico y maloble
i caractersics notablesen o poductos que a compani produce
Ampitad: ol
e Vanguardia del Movimiento Moderno:
Configurade: fedorsts osdstmo
Contaste:  enelcolor
Proporcion enla tipografia:
Geametica net.

Expresinyperepcién e tpografia:
For s, xpresn s, i,
et e, e
epitatycobaran o b s
oo et senc gt
frowth maptiieny



Nombre:  Renault

Afo: 1972
Disenador: VictorVasarely
Clase:  Imagen Corporativa

Icénico-tipogréfica
Género:  Transnacional con actividad comercial

RENAULT e e

Concepto Form Precedente
clemento cénico enforma de rombo,
presentsun atacto trotamiento

paradjo en sus liness. @ @ %

i

T 6 o om0 9 w7
Nivel de Abstracdén: Ao Significado del nombre:

ermanes Fedinand,Mrcel Lovis Renault
Técnica isual:Equibrc, Regulaidad

Figuradesignifiadion: rtanacss y Paradofs.

sl repetcien de una magen con sentidos

frentes. nlaparacof, e ace enunciar

Qe parecenoealizabie sty
lor:egro y Amario

Signficado aomitico:
Esuncoloratayente, se ncuenta en el
poloposiivo y signifcaluz. dorkdad,
Cetcaria, o avacciony sinicad par o5

eaabiidod
Caracteristicas Tipograficas:
in: Reladén designifcacin:
Cnpo: Larelacén de sgnifcacidn, no s muy s puesto ue a marcano
Horzontl expres en s sentido e referente de s empresa o prodcto
Rl Sinsent
Amplitud:  Condensado. adel
s by Vanguardia del Movimiento Moderno:
Configurai: Redond opan

Contraste: enelcoler

Proprdon enla tipografia

Geomética nes

‘presiény percepcionde a tipograia




Shell

Concepto Form ot
Representacion deuna conch Resucla
geonturcamente presenta et

Caracteristicas de la Imagen:
Nivelde Abstracion: Ao

Etructura: ormaly v, Acis
Tecnica visual:unida Producoidad

Nai e ot thots
efiere ndnecamente.

Nombre:  Shell

Ano: 1967
Disefiador: Raymond Loewy
Clase: Imagen Corporativa
Orden:  Icénico-tipogrifica

Género:  Transnacional con actividad comercial
Especie:  Logograma/ Fonograma

®C

eEcee

Caracteristicas Semiticas:

Color: o y Amrilo
Signficado romatico:

. cercaniay Hrooesd

xcénico,loofensivo,losutgnomoy lo
petto.

Reladénsintictia:
En st dentidad, s elementos guardan unarelacion vinclada o s

Composidn:  Alasy8ajs
Horizontal
Sinsent
Extendido
ol
fedonda

Confguraci
Contraste: enelcoler

Proprdon enla tipografa

Geomética modlada

modure, fuerz, podery energi

Reladindesigifiadin
Lamarca efiere su abjeo referene, I concha sin enbargn yaro
presena relacen conlossevicios  productos quea compania e,

Vanguardia del Movimiento Moderno:

Escucade N,



UNITED AIRLINES

rado de simplcacén’y legan

Caracteristicas de la Imagen:
Nivelde Abstracion: Ao

Etructura: ormaly v, Acis
Tecnica visu

Sutlezs, Contnuidad

Nombre:  United Aifines
Afo: 1973

Diseador: Saul Bass

Clase:  Imagen Corporativa

Orden:  Iconico-tipogréfica

Género:  Transnacional con actividad comercial
Especie:  Identidad corporativa/ Marca

Precedente:
L mmm
—NAT

1575155

- e 3
S =& =

g
S

Décadadelos 40s w7 o7

Modo enque se efier ndecamente.

olor: Az ooy egro
Signficado qomitico:

©cooraul sigifica esperanza constand,

intligenci berta,yarstocraca. €lazul
oo smboliza ldeaimo jvent. 1 0fo

United Aitines, raduccin del ingles o espaol deAer neos Unidos

Uyeonla

estabiidad,

icas Tipograficas:

asy baas
Horizontal
Sinsent
Extendido

Configuradin: e
Contraste: Representacién

Proprdon enla tipografa:

Geomética nes

representar resitenca,simpatia,
modure, fuerz, podery energi

forma cursiv dela pograt, que incusie evoca  a veloddad. £
apodadocomoel wipin

Reladénsintictia:

En st dentidad,sus elementosguardan unarlacon vinclada o la
geometi,como unlengusje comin enre fpctogramay a tpograa

Reladén designifcci
it s e, pesto e lmento i e
Tecnet v et b auelo o dvesspaieadosa
acordesauna sinificacén como empres deservi

Vanguardia del Movimiento Moderno:
Excueade N




Concepto Form

Logotipoformado porlasletras 3y,
togrado de siness visol y cromatmo

Nombre:  3M

Ano: 1978
Disefador: Siegel & Gale
Clase: Imagen Corporativa.

Tipogréfico
Transnacional con actividad comercial
Especie:  Logotipo/ Monograma

Precedente:

@Trﬁxa@@ am am

Nivelde Abstracion: Ao

Significado del nombre:

Técnica isual: Conerenci  Econonia
Figura designifiadn: inéedoae

Consisteen tomarlapare por el ooy
todopor aparte mpla saumirfa

10g3rvde origen, Minnesota Mining and MFG.

entiende.
lor:fojo

Signficado aomitico:

sl aprnio pralogear batos

representa o excénrica, o ofensivlo
uténomoy o competive

Caracteristicas Tipograficas:

Composidén:  Alas

Horizontal
Rl Sinsent
Amplitud:  Normat

Grosor: Eunasold
Configuradién: Redonda
Contraste: Ninguno
Proprdon enla tipografa

Geomética nes

‘presiény percepcionde a tipograia

Tedatenci,fuerza,podery energ

Reslaunarepresentacion bstact
e n eferenteprcis para conocer s i,
Surepresentacion voca s s ettca de  épecs.

dén sintictica:
Laelcinente o lementos e sinonio de sitesis e todos sus
aspectos.

Reladén desgnificacion:
Laelcion de significacien e e, pues I e ol de sus

tieneun signficado, e aun que o sesepa sentuye

Vanguardia del Movimiento Moderno:

Eslosuizo



CAPITULO 6
Resultados y Conclusiones



Resultados

Acontinuacién se hace una descripcion de los datos més
importantes que se obtuvieron del analsis de las Marcas
representativas del Movimiento Moderno. El andliss para su
mejor estudio se estructur en cinco apartados que son:
Marca, Imagen y Composicion, Tipografia, Semidica y
Vanguardiadel MovimientoModerno.

En el apartado relacionado con la Marea, tomando la

Clasific

i6n Taxondmica de Abelardo Rodriguez Gonzslez, se
i

éstas fueron iconico-tipogrdficas o sélo. tipogréficas; en

Nacional,

rmente si sus acti

ades eran

Paraestatal; poster
Comerciales, de Servicio o Atencion al Piblico. Y finalmente en
Especie se establecid el tipo de identidad que correspondia
cadamarca.

Elanlisisarrojé comoresuhado que, con una muestrade

dentro de clase, 28 fueron Imagen Corporativa y 2 Imagen
Institucional. En orden, 20 resultaron iconico-tipogréfico, y 10
tipograficas. En género, 25 correspondieron a un género

‘comercial Transnacional, 3 al Estado y 2 Asociacin Civil y
10

Logotipos.
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Estos resultados indicaron que durante el periodo de siete décadas que

emblema y si empresa; se 5 que adquiria

cada vez mi: i dentro de su

“solotexto’ paraidentificaruna empresatransnacional.

AEG

Allgemeine Elektrzitaets-Gesellschaft
AEG

Lo anterior lo podemos observar en la marca AEG, en a que su primer logotipo
disenado por Franz Schwechten incorpora las iniciales de la compaiia, para 1908 la
identidad presenta un tratamiento manual y las dos ulimas disenadas por Peter

Behrens; la primera en 1908, en la cual la tipografia aparece enmarcada por tres

porBehrens.

analizaron los precedentes de las marcas, su nivel de abstraccion, estructura y
proporciones. Con ello se define que la muestra estd integrada por 30 marcas, de las

“Marcas
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De igual manera se determinG el nivel de abstraccion de las marcas, encontrando que 22

de los casos esta es formal, activa y visible. Y en la proporcidn, se encontrd que las marcas estén

El IMAGEN Y COMPOSICION
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Estos datos son un indice de que la marca poco a poco en este periodo fue

adq
representacion realista evol

ndo la importancia que tiene hasta nuestios dias. Es decir, de una

n6 hadia formas menos comprometidas con su

U

UNITED

United Aifines

% 3

Como se puede ver en la marca United, se pone de manifiesto lo antes
2 " i 5

elementos. Al inicio, la marca acumula elementos para sefialar su origen o
dentificacién, posteriormente sefala elementos que van mas acorde con su drea
. .

inicial del nombre de la empresa y simbolizando la forma de la cola del avion. Este
proceso de sintesis y alta conceptualizacion son algunas de las caracteristicas mas

representativas del MovimientoModemo.
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y direccién horizontal, 20 marcas tienen esta representacion, mientras que la familia

formas

curvas y redondeadas, por lo que la tipografia también adopt esta tendencia. En
cuantoal color,ésteesen su mayoriamonocromatico.
" ’ o

marca como signos se tomo en cuenta la relacion directa e indirecta que presenta la
imagen con sus elementos compositivos, esto s, s al menos uno de sus elementos

grificosse elaciona con usignificado.

0 SEMIGTICA

SIGNIFICADO Y REPRESENTACION
Muestra: 30 Marcas

= Nivel seméntico:

matadn,
sigifcado el nombre,
signiado comsic,

antexosocaly il

= Nivel sintéctico:

poporin,
lementosaualre rfics,
ead nte tpograa-imagen,

tecias sl
figuasdesigifcacn.
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En 1948 Adiy Rudolfseseparany Rudolf funda  empresa Puma,
Daserrgista como marcaasresrayas | nombre de Adidas.

Fueen197

Es difcl percibir que esta marca simboliza el espifitu olimpico’
s tres hojas representan las tres medallas olimpicas.

ya

lacual,

de la combinacién del nombre de su duefo Adi con su apelido Dassler. La

en color azul, Su significado es la representacion del espiitu olimpico y las medallas,

idas por las h

visualexpresansusignificado.
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Finalmente el quinto apartado fue el andliss de la vanguardia
perteneciente al Movimiento Moderno, en el cual predominaron los
haus, el

y de
Nueva York.La

‘grandes del siglo X, en la que consignas coma“Menos es ms"y La forma
i ¥ reforzaron el preciso de dos

aspectos de la vida cotidiana, asi como el uso de I tipografias sans serif,
trazada matemiticamente.
HEstil

sans serif en todos sus productos de disefio grifico, la utilizacién de la
reticula como base para el disefio de marcas, tipografias y en el disefio
— - 4

valorcomoimagen.
£l disefio suizo sobrepasd sus fronteras originales para volverse

internacional,fue entonces cuando surgid una verdadera conciencia del

para grandes.

organizaciones después de la Segunda Guerra Mundial, o que causé el

crecimiento en el disefo corporativo y en los sistemas de identificacion
jsual,

por

escuelas que trascendieron en el diseio de marcas de la época; se

 quien
otorg6 a la letra un alto grado de expresividad al disefar sus famosos
tipogramas.
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cuales 10 s0lo son un simbolo o emblema de la empresa, sino que ademés la tipograia que las
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Contrastacion de las Hipotesis

los supuestos. Dicho de otra manera es la confirmacion de lo que se suponia en un inicio en la
investigaci

La primera de las hipotesis planteadas, seiala que las marcas representativas de 1900 a
1970 fueron influenciadas por el Movimiento Modemo, lo cual se refleja en las caracteristicas.
formalesyexpresivasdealetra.

Esporesto,

1 desarroll
ﬂpogr‘f:o de la época fue acorde a la transicion que tuvo la letra en el periodo del Movimiento
Mod

influencia directa en el uso de la tipografia en las marcas, y dstas con su funcién de comunicar un

‘mensaje mis claroy preciso.

ycerrads,
canones de las tipografias antiguas, se construyeron letras que atendian principalmente a la
legibilidad implementando correcciones dpticas que hicieron que la letra fuera geométrica
modulada. Estas caractersticas tipogrdficas, son claramente visibles en las marcas disefiadas
duranteel MovimientoModerno.

Asi mismo, considero que la influencia de dicho Movimiento, no s6lo se refleja en las

caracteri

icas cla conuna énea, que incluso iba
‘més acorde con los sucesos de transformacion social que se vivieron en el siglo XX. Las marcas

pasaron de

identidades y propusieron
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una imagen corporativa, que se define como icnico-tipogréfica, y conserva una

visual todavia apegada . la “concha’ con un bajo

d
definenasi, . su
Finamente

elcasode IBM,

las Marcas representativas de la época, fue més fuerte a medida que éste se fue
s Jafirmar que

consolidando,

se cumple esta afirmacion, al observar en el andlisis que durante el transcurso del
periodo comprendido de dicho Movimiento, las marcas fueron modificando su

representacion visual, de tener un aspecto figurativo pasaron a una alta

el atribuir a la

modificé ademss la manera de conceptualizar el disefio, es dec
representacion de la marca diversas significaciones, que un sélo gréfico pueda

constituir



acercaba a la década de los afios 70's. Aparecid la reticula como base para el disefio,

tocontraste,

Linea del tempo
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L conel

paso de las décadas, tiende a una fase de abstraccion muy alta, y poco a poco llega a

mencionadas.

las i dlizadas son I i, en este

@ Tlevan a un nivel impx
dmbito de las marcas. Se disefian logotipos acorde a la esética de la época que
proyectan un mayor énfasis en la esencia del mensaje gracias a los tratamientos de

visual.

190021970,
el Movimiento Moderno. En esta hiptesis se analizan dos ideas: el concepto como




que la marca tiene. En el primer caso, para el concepto, se encontré que cuando si

L alguno de los
d i justificacion

los logogramas_(icénico-tipogréficas); sin embargo, en el caso de los logotipos.
feos) o b ) oo

presente, pues justamente la carencia de esta expresividad tipogréfica dejar ver

logotiposquenoexpresan loquesignifican
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Conclusiones

ha estado vinculada por su funcidn comunicativa a los sujetos quiénes fa han

izado; por

leshaidootorgado.

Otro aspecto importante en la funcién social de las marcas, es la

I3 P

hasid

¥ s objeto de estu

en conjunto con su

¥ otras disciplinas que la

enriquecen. q I

qué no, representar una estética acorde a los principios de disefo vigentes al
momento desu creacién o rediseio.

En el siglo XX, la sociedad se enfrento a diferentes sucesos que

Revolucién Rusaylas secuelas delaRevolucion Industrial.

Durante el desarrollo del Movimiento Modero, la marca adquiris una

en la publicidad y en el diseio a nivel mundial. Su funcién

“hacersenotar” E

este periodo, se pu la

detall

istmos"y la Bauhaus,

surgi6 un proceso de experimentacion que modifics su aspecto, y que no s8lo

piealacreacion de unanueva disciplina, el diseriogrdfico

197



La expresion descrita se le atribuye al disefiador americano Willam
‘Addison Dwiggins, quien es considerado el pade del término “Disefio Gréfco’,
acuniado en 1922. Dwiggings en su momento se enfrenté con la revuelta que
envuelve al disefto como disciplina o un oficio; a primera como una actividad

disefto como’ z o

ladisciplina deldiseno gréfico.

gréficas al aplicar los avances tecnolégicos, como la miquina de escribir, la

una sintesis

formal, cromaticaytipografica
A un

elevado crecimiento econ6mico y una gran oferta global, que favorecié a las
empresas, quienes comenzaron a extenderse a nivel mundial, dando lugar al
surgimiento de las Trasnacionales y con ello, surgio el concepto de Identidad
Corporativa como una nueva cultura empresarial que involucra diversas
discpl i ‘

marcas, en consecuencia, éstas se presentan sintetizadas, libres de

la marca debia ser entendible en todos los contextos geogréficos y culturales,

hecho caracteristico enla gréfica del Estilo nternacional.




En el caso de la tipografi, se designan los tipos sans serif como la

alasinte

formaly conceptualdelaletra.

legibilidad, sin embargo, estudios recientes exponen que el hecho de que la
ografa sea sans seifno es un factor significativo que determine una buena o

malalegibilidad, aun que en ese tiempoasise consideraba.

“Aunado a esto,
la letra de expresividad, " ficas ah

conceptuales, capaces de manifestar la esencia del mensaje. La marca entonces
gana protagonismo, se convierte en un signo fuerte asociado a su producto.
Marcas con gran impacto, portadoras de un mensaje visual dnico, que debia
quedarfijo enlamemoria e los consumidores.

El legado estético, formal y conceptual que nos dejd el Movimiento
Moderno, molded la cultura y la sociedad del siglo XX a través de la influencia

1L en

esa época de rigido funcionalismo, las formas geométricas bien definidas, las

proporciones matemiticas y geométricas, asi como el uso de la reticula como

la estructuracion de la informacion, ya sea visual o escrita, iba acorde con los

principios establecidosen eldisefio modemo.
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Anexo
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Evolucion dela marca
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