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INTRODUCCION

De las muchas cosas que el patriarcado nos ha expropiado,
es la del cuerpo y la sexualidad. De ahi que todo el mercado vaya dirigido a
explotar el cuerpo femenino no para nuestra satisfaccion, sino para la del otro.

(Evangelina Garcia-Prince)

La presente investigacion parte desde la consigna de una vida libre de violencia para las mujeres
como derecho humano, desde el asumirse como mujer, feminista y ejercer profesionalmente
como disefiadora grafica con perspectiva de género. Actualmente, la violencia contra las
mujeres y nifias en sus diversas modalidades es de magnitudes alarmantes en distintas partes del
mundo e incluso se considera un problema de salud publica. Los temas y resistencias
contemporaneos entorno a la violencia han sido abordados por diversas disciplinas e
investigaciones, dando constantemente oportunidad para continuar ahondando mas sobre la
tematica. Debido a que las formas en que se manifiesta la violencia y opresiones contra las
mujeres y nifias son diversas y no permanecen estaticas, es decir van evolucionando y buscando
nuevos caminos para los mismos fines.

Para el caso de estudio, se detectaron formas de violencia contra las mujeres en publicidad
y campafias sociales de nuestra ciudad, por parte de organismos e instituciones que luchan contra
la violencia de género. Estos tipos de violencia son mas complejos de detectar a simple vista
por las audiencias, e incluso por quienes las disefian pese a su buena voluntad y en algunos casos
aun con personal capacitado en materia de género y derechos humanos. Deduciendo, que
principalmente manan desde la naturalizacién e introyeccién de la violencia y desde la
construccion de lo femenino por la cultura heteropatriarcal' y el capitalismo. Asi como el

balance ausente entre conocimiento de la tematica de género, derechos humanos y el disefio

' Acrénimo de hetero (sexualidad) y patriarcado, entendido como un sistema sociopolitico que beneficia al hombre
heterosexual, es decir le brinda supremacia y jerarquia sobre otros géneros y otras orientaciones sexuales, es un
término que enfatiza la discriminacioén ejercida principalmente contra a las mujeres y personas LGBTTTI.
Propiciando desventajas sociales y economicas.



grafico. Limitando asi, una vision estructural y objetiva referente a las formas de opresiones y
violencia contra mujeres y nifias de nuestro contexto potosino y sus posibles repercusiones.

El objetivo general de la presente investigacion, es analizar las causas y la presencia de la
violencia simbdlica y medidtica en publicidad y campafias sociales realizadas por el Instituto de
las Mujeres del Estado de San Luis Potosi (IMES) y el Observatorio Universitario de Equidad
y Género (OUEG ) San Luis Potosi. Como objetivos especificos, primero esta el explicar como
se produce el sexismo, los estereotipos, roles de género y sistemas de opresion en los discursos
medidticos. Posteriormente, realizar un andlisis de contenido del material grafico seleccionado
para identificar si existe y si es asi, como se reproduce la violencia simboélica y mediatica en
campafas sociales institucionales con base en el marco tedrico. Para finalizar, se presenta el
disefio, implementacion y resultados del instrumento de medicion (IDMEVSM) para evaluar la
sensibilizacion de la violencia simbolica y mediatica contra las mujeres, especificamente en
publicidad comercial de manera artificial, pero con elementos reales para responder. Asi mismo,
el IDMEVSM, fue creado para construir y validar las categorias empleadas para el analisis de
contenido.

En este sentido, lo que lleva al desarrollo de la presente investigacion es el cuestionarse
(De que manera el IMES y el OUEG, reproducen violencia simbdlica y medidtica en su
publicidad y campaifias sociales?. Para lo cual, se presenta la siguiente hipotesis; la violencia
contra las mujeres persiste en algunos casos concretos, generados a través del disefio grafico de
publicidad y campaifias sociales producidas por el IMES y el OUEG en la ciudad de San Luis
Potosi, pese a que ambas cuentan y brindan capacitacion sobre la tematica de género,
principalmente desde su naturalizacion e introyeccion de la cultura patriarcal.

El planteamiento del problema, va orientado hacia las acciones y resultados concebidos
en respuesta a la lucha por la equidad y la eliminacion de la violencia contra las mujeres, desde
una vida libre de violencia para las mismas como derecho humano. Ya que, tanto dependencias
de gobierno a nivel federal y estatal, organizaciones y tratados internacionales de los que México
es parte, asociaciones civiles, observatorios de género, colectivos feministas, activistas y otras
instituciones han pugnado por implementar e impulsar la perspectiva de género para generar

conciencia ciudadana a través de los medios de comunicacién. Sin embargo, no es coincidencia



que se sigan reproduciendo y perpetuando estos estereotipos® y roles de género®, asi como la
apropiacion del cuerpo de las mujeres (Sexaje)’ pese a todo lo anterior, si lo entendemos y nos
posicionamos desde la logica capitalista que plantea Silvia Federici.’ Ya que esto responde a
una necesidad meramente econdmica, en consecuencia al capital no le conviene dejar de
producir campafias estereotipadas y violentas contra las mujeres aunque sean sociales, ya que
es precisamente esto lo redituable para el mercado®. [...] Yo siempre digo que el cuerpo de la
mujer es la ultima frontera del capitalismo. Quieren conquistar el cuerpo de la mujer porque el
capitalismo depende de él. [...]’

Por ende, desde hace tiempo la imagen de la mujer ha sido un recurso muy solicitado en
el disefio grafico publicitario y social, generalmente de manera irresponsable y poco ética,
influyendo en la construccion de una sociedad patriarcal que violenta a las mujeres a beneficio
del capitalismo y el patriarcado. Mismos que a través de siglos han ido naturalizando,
normalizando y minimizando la violencia contra las mujeres. De manera que aunque existen
leyes, tratados nacionales e internacionales, recomendaciones, convenciones, politicas publicas,
y la misma ética profesional que prohiben la violencia contra las mujeres esto solo se queda en

el discurso, en la practica en muy pocas ocasiones se cumple. La publicidad tanto comercial

* Son juicios fundamentados en ideas o prejuicios preconcebidos que se imponen como un cliché, generalizaciones
no cientificas acerca de lo que es propio para cada sexo, arraigados en el imaginario colectivo de las personas que
componen una sociedad, determinan el deber ser para hombres y mujeres segin su cultura y momento histdrico.
Sin embargo en todas las sociedades las actividades que realizan los hombres gozan de mayor prestigio social, que
las realizadas por las mujeres. Son negativos, al limitar e impedir que todas las personas puedan desarrollar
multiples habilidades. Siendo mayormente despectivos para las mujeres.

3 Conjunto de tareas y actividades asignadas a mujeres y hombres que se vuelven modelos de conducta para una
sociedad determinada. Se divide en Rol reproductivo para mujeres, dentro del espacio privado (no equivalente a
privacidad para ellas) trabajo en el hogar no remunerado. Rol productivo para hombres, dentro de espacio publico,
equivale a trabajo remunerado fuera del hogar. Tomado de: https://goo.gl/sMRKQV.

* Es la apropiacion material de la clase de las mujeres por parte de la clase de los hombres, segin explica
Guillaumin, donde provoca a una reflexion profunda, a un analisis critico sobre como se naturaliza la agresion y
violacion a nuestra autonomia, cuerpo, trabajo, libertad, economia, a nuestros derechos y a nuestro tiempo, entre
otras situaciones de opresion con justificaciones “bioldgicas y cientificas” por parte de la cultura patriarcal. Ver,
Curiel, Ochy et al. Comps. "El patriarcado al desnudo. Tres feministas materialistas." (2005).

> Silvia Federici es una escritora, profesora y activista feminista italo-estadounidense. Sus trabajos se centran sobre
capitalismo y trabajo reproductivo y no remunerado de las mujeres, asi como en el empoderamiento de las mismas.
® Federici, Silvia. "Caliban y la bruja." Mujeres, cuerpo y acumulacién originaria (2010). Madrid: Traficantes de
suefios, 2010.

7 Federici, Silvia. Cita textual de la entrevista “El cuerpo de la mujer es la ultima frontera del capitalismo”
Entrevistada por Laura Murillo Rubio en 2014. [Consultada: 28/06/2017]. Disponible en Internet:
https://goo.gl/3SuubW.



como social esta repleta de ejemplos de diversas formas de violencia contra las mujeres. Es
decir, que como mujer el respeto no es un derecho que se tiene concedido, no se es otorgado por
voluntad propia, por el simple hecho de ser, de existir, se tiene que exigir.

Actualmente el disefio grafico publicitario desempefia un papel muy importante en los
medios de comunicacion al ser una via para la transmision de mensajes con trascendencia
discursiva y de contenido, que en ocasiones llega a ser un referente social, que marca pautas o
normas de conducta, tendencias, valores, incide en la cultura y ademas funge como estabilizador
del sistema sexo-género® que crea y perpetiia estereotipos y roles asignados para lo femenino y
lo masculino. Estos, se imponen a las personas desde antes de nacer y otorgan poder a un grupo
de la poblacién (hombres) sobre otro (mujeres). Valiéndose de los medios de comunicacién para
introyectar correctamente el deber ser, lo que se espera socialmente de cada sexo. Propiciando
la reproduccion consciente o inconsciente de roles y estereotipos de género, ademas de
contenidos, discursos y recursos graficos que fomentan la violencia contra las mujeres,
principalmente por medio del sexismo’, el androcentrismo'’, y el lenguaje sexista''.

Sin embargo, cabe mencionar que esto no actiia por si solo, ni es responsabilidad sélo de
quienes disefian medios de comunicacion, este sistema de opresion se alia y se entreteje para su
optimo funcionamiento con otros sistemas de opresion, es decir se reproducen mediante una
violencia estructural, una imbricacidon de opresiones tales como el racismo, clasismo, sexismo,
y colonialismo. Mismas que permiten desarrollar otras formas de control, violencia y coercion
sobre las mujeres y nifias, tales como la heterosexualidad normativa, la religion, los estindares
hegemonicos de belleza, el amor romantico, la gordofobia, exotizacion, hipersexualizacion,

cosificacidn, entre otras que percibimos diariamente en diferentes medios de comunicacion. Por

¥ Es una categoria de analisis, la cual permite cuestionar valores y creencias en las relaciones entre los sexos, en
contextos y tiempos especificos. Tomado de: https://goo.gl/M7zy28. Pag.53

’ Varela, Nuria. Feminismo para principiantes. Pag.180. “El conjunto de todos y cada uno de los métodos
empleados en el seno del patriarcado para poder mantener en situacion de inferioridad, subordinacion y explotacion
al sexo dominado: el femenino.”

' Sistema de pensamiento que pone al hombre como centro del universo, como medida de todas las cosas. Se
fundamenta en el factor bioldgico que diferencia a hombres de mujeres, es ademas una vision distorsionada y
empobrecida de la realidad que oculta relaciones de poder. Tomado de:

https://goo.gl/M7zy28. Pag.63

" Ibidem. P4g.66. “Decimos que el lenguaje es sexista cuando utilizamos expresiones que menosprecian,
invisibilizan, humillan, estereotipan e invisibilizan a las mujeres”.



tanto, se plantean soluciones de comunicacion inadecuadas, carentes de ética, responsabilidad
social y sin perspectiva de género en la practica profesional. Por ello, es importante entender
que los componentes de las violencias contra las mujeres y nifias no son elementos aislados y
por qué es ineludible en esta investigacion analizar desde esta postura que permite desmenuzar
la informacién que se encuentra en publicidad y campaiias sociales para comprender y medir su
significado y verdaderos alcances.

Justo en este sentido y ante la falta estudios sobre visibilizacion de la violencia simbdlica
y medidtica en medios de comunicacion, concretamente en la practica del disefio gréafico, se
encuentra la pertinencia del tema, en la invisibilizacion y naturalizacién de la violencia
simbdlica y sus repercusiones sociales, politicas y culturales que se transmiten en los disefios de
los medios de comunicacion.

Es importante visibilizar que existen otras formas de violencia contra las mujeres aparte
de la violencia fisica, sexual y de feminicidios. La vulneraciéon de derechos, de forma un tanto
mas sutil y casi imperceptible en comparacion con campafias sexistas de disefio comercial, pero
que finalmente atentan contra la dignidad de las mujeres y nifias, por medio de la reproduccion
de estereotipos y roles de género, androcentrismo, racismo y a través de sistemas de opresion
que a su vez, originan otras formas de discriminacién contra las mismas, como lo son el ideal
del estandar hegemonico de belleza occidentalizado, el elitismo, la heterosexualidad normativa,
entre otros. Por consiguiente, existe violencia contra los derechos humanos de las mujeres y
nifias, puesto que persiste la violencia simbdlica y mediatica en el disefio de campafias sociales
en dichas dependencias.

Para concluir en tiempo y forma la presente investigacion, se limitd geograficamente a la
ciudad de San Luis Potosi. Asi mismo, se concreta a analizar un determinado nimero de piezas
que de ninguna manera fueron elegidas al azar, por el contrario son una muestra representativa
de la tematica por analizar. En el caso del OUEG, la seleccién consta de ocho piezas de
publicidad grafica que representan a consideracion personal, aspectos introyectados sobre
violencia simbdlica y por ende medidtica. Aunado a que es el 6rgano que representa a la UASLP,
sobre cuestiones de género, asi como también es responsable de propiciar espacios de equidad

y respeto por los derechos humanos de las mujeres dentro de la comunidad universitaria.



Por otro lado, la campafia “Yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres”,
constan de nueve piezas graficas generadas por el IMES, ya que es la institucion principal en la
promocion y defensa de los derechos de las mujeres en el Estado. Las cuales fueron subsidiadas
con recurso del Programa de Apoyo a las Instancias de Mujeres en las Entidades Federativas
(PAIMEF)". Cabe mencionar, que el material grafico a analizar fue proporcionado atentamente
por dichas instancias, con el fin de apoyar la presente investigacion. Para tal efecto, el método
a aplicar en la investigacion serd el de Erwin Panofsy; iconico, preiconografico, iconografico e
iconologico en historia del arte, como plataforma para el andlisis de contenido aplicado a la
publicidad y el disefio, fusionado con el de la retérica de la imagen de Roland Barthes,
integrando también los modelos propuestos por Juan Carlos Gauli y Susana Andrés del Campo
desde los abordajes metodoldgicos de areas como la filosofia de la imagen, semiotica; sintaxis,
semantica, pragmatica, lingliistica, dialéctica, ademas de retomar aspectos clave del marco
teorico que se desarrollardn mas adelante.

En este sentido, la investigacion de divide en tres partes, en la primera se desarrollaran los
conceptos principales y su relacion dentro del marco tedrico; en la segunda, se analizard el
fundamento juridico. En la tercera y ultima parte, se realizara el analisis de contenido de la
publicidad y campaiias seleccionadas y por ltimo se presentara el disefio, la implementacion y
los resultados del instrumento de medicion para evaluar la sensibilizacién de la violencia
simbdlica y mediatica contra las mujeres en publicidad.

Por consiguiente, el primer capitulo fundamentard las bases tedricas que dan cuanta de la
existencia y estudio de las violencias contra las mujeres y como se han legitimado a través del
tiempo mediante practicas e ideologias prejuiciosas, biologicistas y estrictamente
socioculturales introyectadas en el imaginario colectivo a la perfeccidn, a tal grado que llegan a
ser incuestionables, normalizadas y naturalizadas. Mismas que justifican la desigualdad y

naturalizan la opresion de las mujeres en todas las estructuras sociales.

"> El PAIMEF, es un programa de Gobierno Federal, operado por el INDESOL, tiene como objetivo, promover la
formulacion e implementacion de politicas publicas a nivel estatal en la prevencion y atencion de la violencia contra
las mujeres, asi como el empoderamiento de las mismas; con base en un marco conceptual y de actuacion sustentado
en la promocidn de los derechos humanos con perspectiva de género. Ver: https://bit.ly/2veRJP3.



El segundo capitulo, se analizard el marco juridico con relacion a la violencia simbdlica,
mediatica y los derechos humanos de las mujeres, que entran en conflicto principalmente con
los intereses econdmicos e ideoldgicos patriarcales amparados en el derecho de la libertad de
expresion, entre otros de quienes colaboran en medios de comunicacion.

El tercer capitulo, versara sobre la aplicacion del método propuesto para el andlisis de
contenido de las piezas seleccionadas y los hallazgos de este. Asi como también, la presentacion
del disefio del instrumento de medicién, su aplicacion digital mediante Facebook y los
resultados obtenidos.

En términos generales, esto es lo que la presente investigacion pretende aportar desde los
feminismos, derechos humanos y disefio grafico para contribuir al cumplimiento del acceso de

nifias y mujeres a una vida libre de violencia simbdlica de forma mediatica.



CAPITULO PRIMERO.

NATURALIZACION Y APROPIACION DE LAS MUJERES

“Las diferencias no son el problema, el problema es la jerarquia.

La jerarquia hace que las diferencias se vuelvan una fuente de discriminacion,

s

de devaluacion y de subordinacion.’

(Silvia Federici)

1.1. Introduccion

Este capitulo primero, es el mas extenso debido a que su contenido es fundamental y necesario
para poder comprender la violencia contra las mujeres en todas sus dimensiones, mas alla de
simples conceptos y definiciones. Se discutira a detalle, el por qué, el para qué, el como y el
desde cudndo de la desigualdad y de las opresiones contra las mismas, no como hechos aislados
sino como un problema actual de violencia estructural y transversal, para cuestionar y
desmitificar los fundamentos ideologicos patriarcales que la han legitimado a través del tiempo.
Esto, a través de un recorrido por las investigaciones de algunas de las mujeres que marcaron
un referente histérico, politico, econémico y social con sus resistencias, sus luchas, desde sus
propias vulneraciones y reivindicaciones en distintas épocas y partes del mundo.

Ademés, esta contenido el aparato critico sobre violencias contra las mujeres, feminismos,
género, asi como el de la disciplina del disefio grafico y su relacion con la publicidad. Como

conocimientos basicos e introductorios necesarios para comprender los siguientes capitulos.

1.2. Antecedentes del problema

A partir de conocer sobre la temdtica de género aplicada concretamente a medios de
comunicacion, surge el interés y la inquietud por perfeccionar la experiencia profesional en el
area del disefio grafico, asi como la deteccion de problemas de comunicacion visual integrando

la perspectiva de género y de derechos humanos. Por medio de la observacion y el analisis de



campaifias sociales institucionales y de publicidad aparentemente socialmente responsables, se
detectd la problematica que sirve de eje en esta investigacion. Debido a que se siguen
reproduciendo formas de violencia contra mujeres y nifias pero mas sutiles, de las que no se
habla y tampoco se trata.

Haciendo uso, de los elementos tanto fisicos que conforman la composicion grafica y
que son los mas visibles como texto, imagen, colores, entre otros. Como los intrinsecos, que son
los que percibe y da lectura el inconsciente, son los significados y connotaciones que
culturalmente y dentro un contexto especifico se le atribuyen a los elementos. Por ejemplo,
cuando se le da una lectura femenina o no masculina al color rosa, cuando las personas se
identifican en mayor medida con pieles blancas, que con pieles oscuras que aparecen en la
publicidad debido al racismo interiorizado en el imaginario colectivo, la lectura se da en funcion
al rechazo de asumirse o poseer las connotaciones negativas que un grupo poderoso de personas
les atribuye, y que ademas decreta como verdaderas. Estos sencillos ejemplos ilustran como se
tienen perfectamente introyectados algunos significados en elementos como el color en el
imaginario colectivo de la poblacidn.

De acuerdo con el primer acercamiento al andlisis, se detecta el incumplimiento en la
promocion y difusion de publicidad y campafias para erradicar la violencia contra las mujeres
en dichas instituciones en la Ley de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia del

Estado de San Luis Potosi.

1.2.1. Estado de la cuestion

1.2.1.1.1. La apropiacion del cuerpo de las mujeres

Como se ha mencionado anteriormente, se detectd una persistente apropiacion de la
corporalidad de las mujeres y lo que estas producen para la industria del disefio y medios de
comunicacion, como gancho publicitario para la comercializacion de servicios y productos. Es
precisamente en torno a esta apropiacion que se realiza una discusion entre las posturas y

aportaciones teoricas de diferentes autoras, en diversos contextos, edades, actividades,



temporalidades, nacionalidades, etnicidades, entre otras caracteristicas que nos permiten
comprender desde diferentes perspectivas, como es que se ha ido posicionado o construyendo
potentemente esta identidad llamada mujer con caracteristicas inherentes a su persona para el
servicio, cuidado y disfrute del otro y no para el beneficio o empoderamiento de las mismas.

Si bien, existen diversas interpretaciones sobre el origen de las opresiones contra las
mujeres, para el presente trabajo de investigacion es imperante abordarlo principalmente desde
los diferentes andlisis que se articulan a continuacién, como un referente trascendental para el
posicionamiento de esta Tesis, ya que permite ubicar desde donde se estd hablando, para
identificar como, por qué y desde cuando se da este fendmeno, de donde proviene el discurso
respecto a las opresiones, a partir de reconocer que existe una violencia estructural que han
vivido y se experimenta desde el ser mujer. Misma que ha sido normalizada, minimizada y se
ha ido construyendo hegemodnicamente a través del tiempo con fines especificos.

Para dar inicio, se aborda brevemente sobre la postura de Gerda Lerner, quién explica
detallada y congruentemente los origenes del patriarcado y como éste suceso cambia el rumbo
y el sentido de la historia en especial para las mujeres. Siendo el parteaguas, para que se diera
por sentado que la subordinacion de las mujeres tiene un origen divino, natural, que asi ha sido
y sera por la eternidad y que no debe trasgrediese. “Con ese objetivo nos hizo el creador o

Diosnl3

. Por consiguiente, surgieron nuevos decretos y dogmas para la humanidad, tales como
el que el hombre es superior a las mujeres por naturaleza, €l es un ser pensante y poseedor de
fuerza fisica, entre otros atributos. En cambio, a las mujeres les fue arrebatada su independencia,
sus tierras, sus formas de relacionarse con los varones, con la naturaleza, con su espiritualidad,
su sexualidad, su voz, y su vida para ser reducidas a objetos para poder dominarlas. Sin embargo
se han encontrado sociedades que no responden a esta logica patriarcal de dominacion y
subordinacion de unos sobre las otras, ni viceversa.

Lerner, relata como surgen y se establecen las jerarquias sociales, cdmo se eliminan a
dioses y diosas paganas, el concepto de la madre tierra, diosa para imponer a un dios varon que

crea vida, asi como el nacimiento de la religion cristiana/catdlica, restricciones para el clero

como el celibato, con ello surge la organizacion de la familia, la posibilidad de poder asegurar

B Lerner, Gerda. La creacién del patriarcado. Barcelona: Critica, 1990.
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que sus bienes no pasaran a manos de su descendencia, sino del mas alto poder superando al del
gobierno, para los representantes de Dios en la tierra, la iglesia. Asi como, asegurar la propiedad
de las mujeres y de los hijos por parte del patriarca con los roles y estereotipos que esto
presupone. La maternidad es considerada la principal funcion de la existencia de las mujeres, la
divisién sexual del trabajo, la esclavitud, la prostituciéon, las diferencias bioldgicas
constituyeron la fundamentacion de la superioridad del varén sobre la mujer, la heterosexualidad
se vuelve normativa, surge el racismo, entre otras tantas situaciones de opresion.

Siguiendo con una postura similar a la de Lerner, se retoma a la filésofa Simone de
Beauvoir en la que afirma que no hay nada bioldgico, ni natural que justifique la subordinacion
y la opresion de las mujeres. Aborda el androcentrismo y explica la inexistente relacion de
reciprocidad entre hombres y mujeres, como el hombre en ninglin caso es el otro visto desde
afuera del centro de todo y la mujer siempre es vista como lo otro desde la concepcion
masculinista.'*

Posterior a esta investigacion, escribe el segundo volumen del libro e inicia con una de
las frases mas representativas de la autora “No se nace mujer, se llega a serlo”",
subsiguientemente es empleada como base para la construccidn de la teoria de género, después
de la tercera ola del feminismo. Beauvoir, expresa la importancia de alcanzar la libracion de las
mujeres, por medio de la independencia econdmica y la lucha colectiva. Asi mismo sirvid para
que la autora se descubriera desde el feminismo europeo, asi como también para que fuera un
referente tedrico del mismo.

Silvia Federici, también apuesta por la independencia econdémica de las mujeres desde el
marxismo-feminista, sus aportaciones van encaminadas al andlisis de la apropiacion del cuerpo
de las mujeres y la construccidon e imposicion de un imaginario colectivo despectivo hacia las
mismas. Para Federici, el inicio de la de la sociedad capitalista empieza con el exterminio de las

mujeres llamadas brujas'’, por ser consideradas enemigas de la humanidad. A estos crimenes se

14 Beauvoir, de Simone. "El segundo sexo, vol. I y I1." Madrid: Catedra, Universitat de Valencia, Instituto de la
Mugjer (2000).

5 De Beauvoir, Simone. "El segundo sexo. Volumen II. La experiencia vivida." Siglo XXI Editores, S.A.,
Argentina. 1972. Pag. 13.

'® Federici, Silvia. "Caliban y la bruja." Mujeres, cuerpo y acumulacion originaria. Madrid: Traficantes de suefios,
2010.
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le llamo la caza de las brujas, evento que se llevo a cabo con base en acusaciones fundamentadas
en fantasias ildgicas, que incluso ni siquiera sabian como refutarlas o como confrontarlas.
Gracias a su metodologia, Federici descubre que el periodo en que se realiza la caza de brujas,
es exactamente el mismo que el de la colonizacion en América, el inicio de la economia del
mercado, de la expulsion de campesinos, cuando ya no se trataba simplemente del feudalismo,
sino del pleno proceso de desarrollo capitalista. Es entonces es cuando ve la relacion
determinante y estrecha entre el desarrollo capitalista y la caza de brujas. Para Federici, ésta
caza significo destruir todo un mundo de concepciones, sujetos sociales, formas de vida,
creencias, de relaciones y practicas sociales con las que el capitalismo no podia conciliar. En el
intento continuo de disciplinar al nuevo proletariado, estaba la pérdida de las tierras que afectaba
principalmente a las mujeres sobre todo a las mayores, que con facilidad eran acusadas de hacer
brujeria para arrebatarles sus tierras y después ser quemadas vivas en la hoguera y servir como
escarmiento para las demas mujeres.

Asi mismo, la caza de brujas sirvid entre muchas otras cosas para establecer el control
del Estado sobre el cuerpo de las mujeres, empezando por la procreacion por medio de
acusaciones que se hacian contra las asi llamadas brujas, eran acusadas de matar a los nifios, de
mantener impotentes a los hombres e impedir y obstaculizar todo el proceso de la procreacion,
de tener relaciones sexuales con el diablo, etc. Con ello en el inicio del capitalismo se empieza
a ver a la procreacion como factor econdmico, ligada al mercado del trabajo, en el cual el trabajo
es la fuente principal de la riqueza. Entonces entre mas trabajadores haya, mayor riqueza. Al
respecto Federici, comenta en la entrevista ““ El cuerpo de la mujer es la ultima frontera del
capitalismo”'’ lo siguiente; [...] La cuestion de la reproduccion es esencial no sélo para la
organizacion capitalista del trabajo, sino para cualquier proceso genuino de transformacion
social [...]"*

La postura teorica de la autora es muy elocuente, por tanto se toma de referencia y base
para esta investigacion, principalmente y debido a que sustenta la apropiacion del cuerpo,

trabajo y el tiempo de las mujeres para el consumo y disfrute de los hombres, respondiendo asi

"7 Federici, Silvia, “El cuerpo de la mujer es la ultima frontera del capitalismo”. Entrevistada por Laura Murillo

Rubio (2014). [Consultada: 28/06/2017]. Disponible en Internet: https://goo.gl/u2W6qD.
18 7
Idem.
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aun fin, a un interés econdmico. Asi como también, se comparte la vision sobre el sometimiento
y la carga simbdlica ejercida sobre las mujeres desde la edad media, como relata en Caliban y
la bruja, misma que permanece hasta nuestros dias mediante el sistema sexo género que asigna
caracteristicas especificas a mujeres y hombres para poder reproducir toda esta practica de
opresiones a beneficio de la acumulacion del capital, con estereotipos y roles que dividen lo
publico y lo privado, lo productivo y lo reproductivo, lo que se considera trabajo y lo que no,
que polariza a las mujeres en buenas o malas y antagoniza las relaciones sociales entre hombres
y mujeres.

Desde las relaciones de subordinacion y dominacion de hombres sobre mujeres, mediante
el trabajo productivo y reproductivo Ochi Curiel recopila investigaciones de otras autoras en
donde coinciden y se urden secuencialmente posturas teodricas y conceptos desarrollados
conectados con los de Lerner, Beauvoir y Federici, asi como también, la fundamentacién de la
presente investigacion de explicar que es a partir de las practicas del poder como ideales
naturalistas y esencialistas, como el sexaje, es decir desde la apropiacion de las mujeres y de lo
que su corporalidad produce, por parte de los hombres, de forma convenientemente aceptada y
naturalizada, desde la vision privada como lo es el matrimonio y/o social que se refiere a la
apropiacidn colectiva, es decir las mujeres son percibidas como un bien comun, basta con un
simple ejercicio que propone Guillaumin en esta complicacion, de observar a las parejas que
van por la calle y sus manifestaciones corporales.

Otro ejemplo cotidiano al respecto es el acoso callejero, en donde se ejerce el derecho que
como hombre se estd convencido de tener sobre la mujer, ya sea para tocarla o expresarle
cualquier tipo de opinion que atafie a su cuerpo y o su aspecto sin su consentimiento, las cuales
denotan esta apropiacion. Asi como también los hechos materiales e ideologicos. El uso de un
grupo por parte de otro, es decir su manipulacion para algin o varios tipos de beneficios es
abordado minuciosamente por Guillaumin, cabe citarla para mencionar en breve las

apropiaciones a las que se refiere.

En las relaciones de sexaje, las expresiones particulares de dicha relacion de apropiacion (la del conjunto
del grupo de las mujeres, la del cuerpo material individual de cada mujer) son: a) la apropiacion del tiempo;

b) la apropiacion de los productos del cuerpo; c) la obligacion sexual; d) la carga fisica de los miembros
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invalidos del grupo (invalidos por la edad —bebés, niflos, ancianos— o enfermos y minusvalidos) asi

. ,q- . 19
como los miembros validos de sexo masculino.

Asi mismo, Guillaumin explica cudles son los medios de dichas apropiaciones de la clase de
las mujeres. Comenzando con el mercado de trabajo, esto sucede al permitir que las mujeres
vendan su fuerza de trabajo, s6lo a cambio de una cantidad minima para el sustento propio y de
su descendencia. Lo que conlleva a la brecha salarial entre hombres y mujeres. Ademas, se
encuentra el confinamiento en el espacio, cuyo principio general es que la mujer tenga que vivir
en casa del marido, en donde Guillaumin enfatiza en el fendmeno de la interiorizacidn de la
cerca. Mismo que se produce a través de un adiestramiento como a los animales, mediante
formas complejas, complacientes, entre otras tantas posibilidades. Pero que generalmente es por
via del chantaje, la coercién y la culpa que no le permiten salir de casa y tener un trabajo
remunerado, por que desatenderd al marido, hijos e hijas y crecerdn terriblemente a
consecuencia de su ausencia. Otra forma comun de estas apropiaciones es la demostracion de
fuerza. Que no es otra cosa que los golpes, posteriores a otras tantas manifestaciones de
violencia, para ejercer control y dominio sobre las mujeres. La obligacidon sexual, también es
otra manifestacion de apropiacion vinculada con la anterior y con el confinamiento en el espacio.
Como un medio de coercidn empleado por los hombres para someter y amedrentar a las mujeres,
asi como ejercer su derecho de propiedad sobre las mismas. Tanto si es por medio de la fuerza
fisica o por la coaccion. Por tltimo menciona que se encuentra el arsenal juridico y el derecho
consuetudinario, que establecen las modalidades de apropiacidon privada de las mujeres, pero
también colectiva aunque ésta no es dicha propiamente y tampoco contractualizada. Pero se
encuentran en las diversas leyes empleadas en cada contexto.

Para continuar con la apropiacion de las mujeres y enlazar las diversas opiniones de las
autoras, Margarita Pisano concibe la idea del mito de inferioridad como un supuesto cultural
fabricado, que no necesariamente responde a la veracidad de lo sucedido en la historia, sino a
una relectura de la misma, bajo el supuesto de lo méagico y divino en la humanidad coincidiendo

20 : ’ . .
con Gerda Lerner™ es precisamente aqui, desde estas creencias donde se forja la cultura de una

"% Curiel, Ochy, et al. comps. op .cit. pag.26.
20 Lerner, Gerda. op .cit.
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civilizacién. Asi mismo expresa, que esa cultura ha sembrado la desconfianza sobre si misma y
sobre los seres humanos, cimentando una sociedad agresiva y a la defensiva, estableciendo
ademas la dindmica de dominio y opresion en que hemos vivido las mujeres desde los inicios
de la sociedad patriarcal, como ya lo vimos en la compilacion de Ochi Curiel. Develando las
consecuencias de que la sociedad deslegitime a la mitad de la humanidad, es decir a las mujeres
con la finalidad de asegurar beneficios sélo para un grupo privilegiado de la poblacion, los

hombres.

La vieja y reconocida estructura patriarcal ha ido mutando, ha ido desestructurando y desmontando

sus responsabilidades, reconstruyendo un poderio mucho mas cémodo, fortaleciendo y anudando sus
espacios de poder, desdibujando sus limites y posibilitando su ejecucion para quienes lo controlan. Desde
ahi negocia lo innegociable, tolera lo intolerable y borra lo imborrable en un discurso incluyente y

S 21
demagobgico.

Refiere también, que la visidn androcentrista se va extendiendo como una version
universal, como la Unica macrocultura existe e inmejorable, que el patriarcado trajo consigo
desde su logica de dominacidn la conquista, la guerra, el sometimiento por la fuerza, sin
embargo hoy opera distinto, se ha modernizado en lo que Pisano denomina [...] una
masculinidad neoliberal y globalizada, que controla, vigila y sanciona igual que siempre. [...]*

Continuando con la linea de investigacion sobre capitalismo, el papel de las mujeres y
desde la resistencia lesbiana en el proceso contemporaneo, dentro del contexto mexicano sobre
la adecuacion a las necesidades del capitalismo se encuentran las aportaciones realizadas en el
por Karina Vergara Sanchez”, en las cuales coincide con las autoras antes mencionadas en
cuanto a que hombres y mujeres pueden realizar el mismo trabajo productivo, sin embargo, el
salario, como las oportunidades y condiciones laborales son distintas. También pueden llevar a
cabo el trabajo reproductivo, pero con diferente carga segiin el cuerpo sexuado y diferente

valoracion social, en cuanto a que para la mujer es algo natural, normal y al hombre se le

*! Pisano, Margarita. E triunfo de la masculinidad. Surada, 2001.pag.3.

2 [dem. pag.4.

“Vergara, Karina. Sin heterosexualidad obligatoria no hay capitalismo. En linea: https://bit.ly/2LOAdIMS
[Consultada:9/05/2017]. Publicado originalmente en: http://ovarimonia.blogspot.mx/2015/09/sinheterosexualidad-
obligatoria-no-hay.html
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reconoce su esfuerzo extra y su sensibilidad al ayudar a cuidar de su propia descendencia por
ejemplificar.

Vergara, coincide y retoma a Federici en el trabajo doméstico y la importancia de este
para el capitalismo ya que el trabajo de las mujeres pertenece al hombre con el que comparte su
vida, ademads al de su clan, siendo pieza angular para establecer la heterosexualidad como natural
ya que la familia es el nucleo de la sociedad y la heterosexualidad sostiene el modo de vida
capitalista, asi mismo condena cualquier otro tipo de relacion sexo afectiva que no lo sea la
estipulada por el. Sus bases tedricas, se basan en Adriane Rich®* y Monique Witting”, para
hablar de la heterosexualidad normativa, del régimen heterosexual y de como éstas actuan de
manera particular sobre las mujeres ya que socialmente son educadas y construidas desde la
competencia y no desde la sororidad, en cambio los hombres socialmente tienen un cddigo
intrinseco de hermandad. Aborda también, conceptos como el de sistema mundo, que ha sido
llamado patriarcado, desde el lesbofeminismo como propuesta tedrica y postura politica
construida desde una cosmovisiones lesbianas y feministas que ven la heterosexualidad como
un régimen politico y acufian el término heteropatriarcado para la heterosexualidad obligatoria.

Como se plantea en las distintas discusiones y andlisis feministas sobre de la sélida
estructura patriarcal, no s6lo han sido de mujeres blancas, heterosexuales, de clase alta,
intelectuales, europeas, ni estadounidenses, desde las que se ha hablado, es primordial nombrar
y visibilizar otras resistencias, otros feminismos desde otras clases sociales, etnicidades y
contextos como el latinoamericano por ejemplo, para facilitar la comprension en su totalidad
del problema de investigacién. Por ende, cabe retomar los aportes de Ochi Curiel®® durante una
ponencia, en la cual sefiala la pertinencia de descolonizar el feminismo occidental. La diversidad
de acontecimientos historicos que han enriquecido y consolidado los movimientos feministas a
nivel mundial han contribuido al desarrollo, promocidn y respeto de los derechos humanos de
las mujeres. Algunos de estos, procedentes de occidente. Sin embargo hay que tomar en cuenta

que al hablar de feminismo es hablar de feminismos, por lo tanto no existe una unica historia.

* Rich, Adrienne. "Heterosexualidad obligatoria y existencia lesbiana." DUODA: estudis de la diferéncia sexual 10
(1996): 15-48.

» Wittig, Monique. "Sobre el contrato social". Problemas Feministas 9.1 (1989): 3-12.

*% Ponencia del Primer Coloquio Latinoamericano sobre Praxis y Pensamiento Feminista realizado en Buenos Aires
en junio de 2009, llamada Descolonizando el feminismo: una perspectiva desde América latina y el Caribe.
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El feminismo occidental ha sido objeto de critica constante por parte de los movimientos de
mujeres que no se identifican con este, cuestionando la hegemonia cultural de occidental, que
ha sido el objetivo principal del llamado pensamiento postcolonial, dedicado a repensar los

canones universales, a reconocer la diversidad cultural y a valorar la heterogeneidad.

Aunque como concepto el feminismo nace en la primera ola en este contexto como una propuesta que
sintetiza las luchas de las mujeres en un lugar y en un tiempo determinado, si entendemos el feminismo
como toda lucha de mujeres que se oponen al patriarcado, tendriamos que construir su genealogia
considerando la historia de muchas mujeres en muchos lugares-tiempos. Este es para mi uno de los
principales gestos éticos y politicos de descolonizacion en el feminismo: retomar distintas historias, poco o

casi nunca contadas.?’

Las feministas occidentales, invisivilizaban e ignoraban en su lucha a todas aquellas
mujeres que no eran burguesas, blancas, de circulos intelectuales, a las minorias y a las que
estaban fuera de occidente, a la especificidad de sus contextos sociales, culturales, politicos y
economicos. Asi como sus luchas y resistencias, pese a que pudo haber surgido como un
maternalismo bien intencionado. Asi mismo se pueden mencionar diversas colectivas y
feminismos también llamados periféricos que luchan desde otros espacios y desde otras
necesidades, como lo son el chicano, afrodescendiente, lesbiano, descolonial, etc.

En la conferencia, “Los aportes de las mujeres afro: De la identidad a la imbricacidn de

las opresiones. Un andlisis decolonial”. Ochy Curiel relata textualmente lo siguiente

Comprender la imbricacion de las opresiones no se trata de colocar variables que conforman una sumatoria
de experiencias, o una interseccion de categorias analiticas [...] se trata de entender como estas han
atravesado historicamente nuestra region desde el colonialismo hasta al colonialidad contemporanea y como
se ha expresado en ciertos sujetos que no han tenido privilegios de raza, clase, sexo y sexualidad, como son

. . , . s 28
las mujeres negras, indigenas y campesinas de la region.

*7 Curiel, Ochy. Descolonizando el feminismo: una perspectiva desde América latina y el caribe. p. 2-3. Curiel,
retoma principios de la colonialidad de Anibal Quijano, pero ella si pensando y tomando en cuenta a las mujeres
de América Latina y el Caribe.

¥ Curiel, Ochy. "Los aportes de las mujeres afro: De la identidad a la imbricacion de las opresiones. Un anélisis
decolonial." [conferencia].< https://www. youtube. com/watch. 2014. pag.7.
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Expresa que es necesario realizar un estudio sistematico del funcionamiento del mundo,
es decir, de analizar como tienen lugar el racismo, el sexismo, el clasismo, la heterosexualidad,
asi como todas las opresiones desde teorias e interpretaciones criticas, desde epistemologias
otras, que permitan interpretar las realidades latinoamericanas, que si bien hace referencia de
que existen andlisis e interpretaciones importantes en el Caribe, no se les da el reconocimiento
a quienes las realizan.

Otros feminismos coinciden que existen diversas historias de lucha y denuncia, por tanto,
clasificaciones occidentales existentes como las olas del feminismo, ademas las que giran en
torno a la modernidad eurocéntrica y egocéntrica. Una de estas propuestas es el feminismo
comunitario, abordado en esta investigacion desde la propuesta de Julieta Paredes y Adriana
Guzman, la cual representa un posicionamiento politico que reafirma que no hay tal historia
universal, ni del feminismo. Atiende la importancia de descolonizar la temporalidad, la

ilustracion, la individualidad.

No somos hijas de la ilustracidén, no queremos un feminismo con apellido o adjetivado sino con propuesta,
no planteamos igualdad, ni diferencia, sino la comunidad, recogiendo nuestra memoria de América Latina
y el Caribe y principalmente la memoria de comunidad Mujeres Creando comunidad, que nos permite
construir la propuesta del feminismo comunitario y reconocer que ha habido y hay feminismos sistémicos
y feminismos antisistémicos es decir feminismos que buscan un lugar en el sistema de opresiones y otros

7 29
que luchan contra éste.

Realizan una critica en la cual plantean lo universal como una estrategia de dominacién y
colonizacion de los cuerpos y de las mentes por parte de quienes detentan el poder y reiteran
que lo universal estd hecho a medida de y para los derechos del hombre blanco y burgués, que
ni siquiera contempla a las mujeres que son como ellos, menos a otras poblaciones como a las

indias e indios de Abya Yala que ni siquiera eran considerados humanos y por ende, no se

* Paredes, Julieta; Guzman, Adriana. El tejido de la rebeldia. ;Qué es el feminismo comunitario?. Bases para la
Despatriarcalizacion. La Paz: Edit. Mujeres Creando Comunidad, 2014.

18



encontraban en la categoria de ciudadanos.[...]Lo universal entonces es uno y no es neutro, es
una estrategia de colonizacioén.[...]>°

Continuando en la linea de discusion sobre otros feminismos y resistencias en la
cual se posiciona esta investigacidn, se hace referencia a la compilacion realizada en el libro,
Mas alla del feminismo, en concreto a los aportes que realiza Silvia Marcos. En el cual relata
que las autoras del presente libro optan por el uso de la palabra descolonial y no decolonial para

distinguirse de la teoria de la decolonialidad, al respecto se menciona lo siguiente

Lo descolonial es mas un proceso vivo que una teoria cerrada o una escuela de pensamiento. Una reflexion
continua que surge de la practica y que proviene de temporalidades profundas que conforman a los sujetos

y que no son evidentes para el pensamiento critico feminista.’'

La autora menciona como se desarrolla el movimiento feminista en México, y hace
hincapié en que las mujeres indigenas y sus movimientos estaban invisibilizados incluso por el
feminismo de ese entonces y otros movimientos sociales. Hasta el levantamiento zapatista de
enero de 1994, las demandas referentes a derechos de los pueblos indios o ‘grupos étnicos’ y las
criticas a su situacion de explotacion y marginacion estuvieron virtualmente ausentes de los
movimientos sociales mexicanos, por lo que la discriminacion y el racismo han sido integrados
al contexto sociocultural y econdémico del pais. Esta actitud prevalecié demasiado tiempo,
inclusive en las agrupaciones que reivindicaban la justicia social. Segtn esa actitud, la pobreza
y el atraso se relacionarian con los rasgos fenotipicos y culturales de los 62 grupos indigenas.

Ademés, aborda al feminismo como teoria social critica y el concepto de género, en el
primer capitulo del libro, que aparece sustituyendo y ampliando al de la situacidn de las mujeres
o al de los roles y estereotipos sociales a inicios de los afios noventa. En ese mismo afio se
conforma el Programa universitario de estudios de género (PUEG), de la UNAM, haciendo
evidente las relaciones de poder y de desigualdad estructural entre los sexos, que en diversas

manifestaciones permean todas las esferas de la vida social y privada. Su erradicacion, menciona

30 77
Ibidem.

*'Millan, Margara. "Mas alla del feminismo: Caminos para andar." México DF, Red de Feminismos

Descoloniales (2014). pag.11.
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la autora se vuelve uno de los compromisos éticos impostergables desde aquel entonces, se
empez6 a teorizar sobre las relaciones de género en sociedades patriarcales y sobre su
significado como relaciones de poder; sometimientos, subordinaciones , asimetrias entre
hombres y mujeres. Donde la construccidon social y cultural del género, a través de la
socializacién se van interiorizando como ‘“naturales” o “normales” mediante el constante
bombardeo del deber ser. Tal situacion, permitio estudiar las diferencias socioculturales
atribuibles a cada sexo, mismas que marcaban asimetrias y jerarquizan las relaciones sociales
tales como la raza, la etnia, la preferencia sexual, etc. Esto da lugar a otras perspectivas tedricas
como lo es la teoria de la interseccion, la “matriz de dominacion”, en la cual se encuentran
imbricadas todas las formas de exclusidn, sumision y despojo. Mediante todo lo que atraviesa a
una mujer, el sexo, la raza, la etnia, la religion, clase, la preferencia sexual, entre otras que
particularizan el concepto mujer.

Sylvia Marcos rescata y visibiliza los movimientos de mujeres indigenas en nuestro
contexto, que se autodenominan feminismos desde abajo y a la izquierda, que dan pautas para
rastrear raices filosoficas culturales ancestrales, resignificar términos que las mujeres van
haciendo, apropiaciones filosoficas multidimensionales, desde otras propuestas, entre muchas
posibilidades mas y no sobre la idea arrogante como menciona la autora, de unos saberes por
encima de otros no solo provenientes de occidente, sino dentro de nuestro pais, ya que incluso
sus movimientos y luchas han sido invisibilizados por feministas y otros movimientos sociales
locales. [...] Desde una perspectiva social critica, lo que emerge del zapatismo en sus practicas
politicas, es un principio segun el cual todos los énfasis son necesarios y estan imbricados unos
en otros, se interconectan y son interdependientes. [...]**

Las autoras antes mencionadas han realizado importantes hallazgos y aportaciones con
sus investigaciones a cerca de la temadtica sobre violencia y apropiacidon del cuerpo de las
mujeres, es decir en toda una violencia estructural que permea las relaciones, conductas,
imaginarios, entre otros, en la que se ahondard mas adelante. Por tanto, es posible determinar
con base en ellas que dicha apropiacidn, la de las mujeres por parte de los hombres se remonta

en toda una estructura de dominio y opresion pero con una raiz econdémica, comenzando por el

2 Marcos, Sylvia. op. cit. pag.22.
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patriarcado, en la edad media con la construccidn del capitalismo y en el trabajo mismo, segun
refiere Cecilia Toledo™, al mencionar que si bien el capitalismo se beneficia de las diferencias
de género, la desigualdad sustancial esta en el trabajo, ya que se relaciona directamente con la
forma en la que la mujer-trabajadora se desenvuelve en su condicion de reproductora del capital
y de fuerza de trabajo. Es decir que la estructura de dominio y opresion se basa en diversos
factores, tales como; la apropiacion del cuerpo, la regulacion de la sexualidad, el tiempo y el
trabajo doméstico no remunerado de las mujeres, por la doble o triple jornada laboral que se
lleva a cabo que permite que los hombres se dediquen sin pendiente y exclusivamente al trabajo
remunerado, por ideas biologicistas, “cientificas” y religiosas erroneas que responden a intereses
patriarcales y econdmicos®, por tomar el cuerpo de la mujer como territorio y motin de guerra,
por el hecho de ser consideradas brujas, débiles mentales, inferiores a los varones consiente e
inconscientemente, con estereotipos y prejuicios que se han arraigado en nuestra psique. Que
han sido bien acogidos en nuestra cultura y en la construccion del imaginario colectivo, la
psicologia y la percepcion visual mediante la reproduccion y representacion sistematica de
mensajes en los medios de comunicacion y redes sociales como bien describen autores en los
que se ahondaran mas adelante, tales como: Fernando Zamora Aguila- Gombrich en su libro
“Filosofia de la imagen™; Diego Lizarazo, Bolivar Echeverria y Pablo Lazo con el libro
“Sociedades iconicas™®; Mauricio Beuchot, Carlos Pereda, Raymundo Mier y Diego Lizarazo
en “Semantica de las imagenes. Figuracién, fantasia e iconicidad™’; Humberto Calderdn

9938

Sanchez en su libro “Introduccién al conocimiento de la imagen™". Dichos mensajes, son

reforzados y perpetuados también por instituciones como la familia, la religion y la escuela en

3 Toledo, Cecilia. Mujeres: el género nos une, la clase nos divide. Ediciones Marxismo vivo, 2009.

** Federici, Silvia. Revolucién en punto cero: trabajo doméstico, reproduccion y luchas feministas. Madrid:
Traficantes de suefos, 2013.

%> Es un libro que aporta y contribuye a la construccién de una filosofia de la imagen, aborda también un estudio
sistematico y complejo de la imagen y sus diversas relaciones con el lenguaje verbal.

%% Es un material que proporciona una variedad de recursos argumentales, que posibilitan la comprension del lugar
que ocupa la imagen, tanto en la complejidad de su creacién como en la de su interpretacion desde lo sociocultural
contemporaneo.

7 Aborda la semaéntica de la imagen, su contexto, usos, a lo simbolico. Desde la plasticidad de la imagen y el
régimen de lo imaginario.

* Relata la complejidad de las imagenes mediaticas a través de las nuevas tecnologias, sobre la falta de conciencia
de que éstas casi siempre responden a intereses econémicos y politicos, que ademas suelen ser estereotipadas y
fetichizadas en el imaginario colectivo.
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donde se aprenden pautas de conducta, conceptos y el lugar que segin el patriarcado y a merced
del capitalismo “deben” ocupar las mujeres en la sociedad, de acuerdo con sus caracteristicas
propias, de acuerdo con todo lo que a cada una le atraviese, como el sexo, el género, la raza, la

clase, la edad, la religion, el origen, etc.

1.2.1.2. Comunicacion y disefio con perspectiva de género

Diversos autores y autoras de América Latina y el mundo realzan la importancia de implementar
la tematica de género en los medios de comunicacidn con la esperanza de eliminar la violencia
simbélica y mediatica®. Lamentablemente existe poca informacion y difusién e en nuestro pais
al respecto, concretamente para quienes trabajan medios de comunicacion y disefio, asi como la
implementacion efectiva de politicas publicas de género y comunicacion, ademas de un marco
regulatorio eficaz en San Luis Potosi. Aunado a esto el capitalismo se antepone sobre el derecho
humano de una vida libre de violencia para las mujeres.

Al respecto, el IMES desarrollé una agenda para el seguimiento de acciones en los
municipios del estado de San Luis Potosi en el tema de comunicaciéon con perspectiva de
género™. Que dentro del contenido de este, se encuentran los compromisos centrales adquiridos.
Tales como: Utilizar lenguaje incluyente, no sexista. Visibilizar a las mujeres y reivindicar su
protagonismo en el desarrollo de la sociedad. Difundir los derechos humanos de las mujeres.
Eliminar los estereotipos de género. Fomentar una vida libre de violencia. Innovar los estilos de

redaccion. [...] lo que los medios conceptualicen, describan y nombren como “violencia de

** Por mencionar algunas (0s); Zarza Delgado, Martha Patricia, Héctor Paulino Serrano Barquin y Carolina Serrano
Barquin. Victoria Uribe, Ricardo, Alejandra Uria Rangel, Erika Rivera Gutiérrez y Miguel Angel Rubio Toledo.
Vega Montiel, Aimée. Rincon, Ana Gabriela. Reza, Romo, Greta Papadimitriou. Heldman, Caroline. Gaudi, Juan
Carlos. Chaher, Sandra. Blanco, Jessie. Bernal Pefialoza, Jaime. Safi, Silvia Beatriz Lopez. Lopez, Julia Victoria
Espin, Maria Angeles Marin Garcia y Mercedes Rodriguez Lajo. Kislinger, Luisa. Hermosilla, Maria Elena.
Gallagher, Margaret. Galtung, Johan. Frascara, Jorge. Franulic, Andrea. Casares, Aurelia Martin. Arfuch, Leonor,
Norberto Chaves y Maria Ledesma.

* IMES, “Agenda para el seguimiento de acciones en los municipios del estado de San Luis Potosi en el tema de
comunicacion con perspectiva de género”. [Consultada: 23/01/2017]. Disponible en Internet:

https://goo.gl/JuRFJ3.
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género” sera lo que los ciudadanos conozcan y reconozcan como tal, y de ahi la importancia de

analizar las correspondencias entre la realidad y la realidad mediada [...]"

En Meéxico, sin embargo, el diseflo grafico atin no desarrolla ese nivel de conciencia —ni un sistema
regulatorio como politica de Estado— en cuanto a los fines sociales de dichas campaiias, de los impactos que
estos generan, en gran medida dada la falta de guias, manuales o lineamientos para el desarrollo de camparias

. . e A2
socialmente responsables desde una perspectiva ética.

Martha Patricia Zarza, enfatiza en la necesidad que tiene México como pais patriarcal, en
reducir la violencia simbolica y mediatica por medio de la educacion y preparacion en la ética
y la responsabilidad social de futuros y futuras profesionistas del disefio, para asi poder incidir
en la disminucién de agresiones y violencia contra las mujeres®. Luisa Kislinger, refiere que la
violencia medidtica y simbolica no son fenomenos nuevos, pero que si lo es su tipificacion como
modalidades de violencia contra la mujer, al menos en algunos paises de América Latina como
Venezuela **.

Al respecto, Silvia Beatriz Lopez Safi en su articulo, La violencia simbolica en la
construccion social del género,” hace hincapié para conocer desde qué contextos se tiene que
analizar la violencia hacia las mujeres, es decir tiene que ser vista desde la desigualdad
sustantiva, material, y desde una sociedad patriarcal, en donde las mujeres son culpabilizadas
por las violaciones hacia sus derechos humanos. De la mano con la violencia simbolica esta lo
que Rita Segato denomina, violencia moral a la reproduccion del mundo y la eficiencia
simbdlica del derecho, que parte de la complejidad de la violencia psicoldgica y designa como

el conjunto de mecanismos legitimados, es decir socialmente aceptados, validados por la cultura,

! Zurbano, Belén and Irene Liberia. "Revision tedrico-conceptual de la violencia de género y de su representacion
en el discurso mediatico. Una propuesta de resignificacion." ZER-Revista de Estudios de Comunicacion 19.36
(2015).pag.126

*# Uribe, Victoria er al. "Disefio Grafico Publicitario Socialmente Responsable. Consideraciones sociales a partir
de la retorica y semiotica. Disponible en Internet: <http://www.revista.unam.mx/vol.14/num8/art24/index.html>
ISSN: 1607-6079.

*® Zarza, Martha Patricia er al. "Los disefios reflexivos ante los nuevos enfoques y retos: violencia simbélica, género
y responsabilidad social. Disponible en Internet: https://bit.ly/2ABPnit. ISSN: 1607-6079.

* Kislinger, Luisa. “Viejas realidades, nuevos conceptos: violencia mediatica y violencia simbolica contra la
mujer.” Temas de comunicacion 31.2016.

+ Safi, Silvia Beatriz. “La violencia simbdlica en la construccion social del género”. ACADEMO Revista de
Investigacion en Ciencias Sociales y Humanidades 2.2. 2015.
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solapadas por las tradiciones, de dificil percepcidn pero sumamente eficaz para ejercer la

subordinacién, opresion y dominio sobre las mujeres.

La violencia moral como instrumento de alienacion de los derechos de las mujeres, se trata del aspecto
menos trabajado por los programas de promocién de los derechos humanos de la mujer y menos focalizado

~ .. . . . .y ., . . .46
por las campaiias publicitarias de concientizacion y prevencion de la violencia contra la mujer.

Asi mismo, de acuerdo al diagnostico realizado por el Observatorio de Medios de
Comunicacién sobre lenguaje sexista y Discriminatorio contra las Mujeres en la capital del
estado de San Luis Potosi en el 2010. Es a través de los medios de comunicacion que se transmite

. , . . 4
una asimetria social entre mujeres y hombres*’.

No enunciar la definicion genérica de los sujetos en la elaboracion de sus derechos vitales significa reiterar
la opresion de las mujeres al hacernos invisibles, con ello inexistentes, precisamente en lo que nos constituye
otorga identidad de mujeres, de humanas. Significa también, no actuar sobre las determinaciones sociales
que producen la opresion, que enajena a las mujeres, y sobre la dominaciéon masculina, que enajena a ambos

7 48
géneros.

En consecuencia, en lo que refiere a estructuras de poder hegemonicas como el
capitalismo y el patriarcado, se han retomado a autores y autoras que a partir de sus aportaciones,
refuerzan la pertinencia del tema de investigacion. Por ende, se puede constatar que la publicidad
es una herramienta eficaz para el capitalismo, por ejemplo vale citar una reflexion del
Subcomandante Insurgente Marcos, [...] Al Poder no le importa el consenso, el acuerdo, la

palabra que nace a uno y a otro. Le interesa la dominacion. El acuerdo legitima, el Poder

% Segato, Rita L. "La argamasa jerarquica: violencia moral, reproduccion del mundo y eficacia simbélica del
derecho." Brasilia. 2003. pag.8

" Consultar Diagnostico realizado en el afio 2010 por la asociacién civil Enfoque de Igualdad A.C. (EDIAC)
Investigacion, Capacitacion y Promocion de la Perspectiva de Género.

* Lagarde. Marcela "Identidad de género y derechos humanos. La construccion de las humanas. "Guzman Stein,
Laura y Silvia Pacheco comps. Estudios basicos de derechos humanos IV. Instituto Interamericano de Derechos
Humanos, San José, Costa Rica. 1996.
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legaliza. En el Poder, la carencia de legitimidad se soluciona con dogmas, es decir, con estatuas.
L%

Asi como también, aludir a Armando Bartra en Tiempo de carnaval, quién expresa que
[...] el capital siempre se embolso el producto del trabajo ajeno, hoy expropia a cientos de
millones la posibilidad de ejercer con provecho su capacidad laboral [...] *°. Marcos Roitman’'
habla de la importancia del leguaje que tiene como objetivo; transformarse en objeto de
consumo social y crear imagenes para organizar la vida cotidiana, construir conceptos e
implantarlos en el imaginario colectivo, a través de los medios de comunicacion de manera
eficaz. Ademads, que para cimentar un concepto, debe ser de forma atractiva, facil de entender,
debe encajar con una sociedad de consumo, viviendo en el individualismo extremo.
Exactamente asi funciona con todo lo demas, lo que determine el capitalismo que es conveniente
para ser socialmente aceptado. Victoria Uribe Ricardo, en Disefio Grafico Publicitario
Socialmente Responsable. Consideraciones sociales a partir de la retdrica y semidtica, refiere

lo siguiente

Debido al uso que se le da al lenguaje y a la imagen a través de un esquema retorico, nos damos cuenta de
que el comunicador se vuelve un agente con gran influencia. Su habilidad puede mover masas de gente a
través del uso artificioso de diversos recursos, entre los que se encuentran las dicotomias de opuestos, tales

., . . . . ., 52
como aceptacion/rechazo, pertenencia/no pertenencia, y que derivan en una polarizacion de posturas.

Asi como a Daniel Collazos por mencionar sélo algunos, que reitera que la publicidad
grafica™, se vale de principios de dominacién para imponerse en el plano econémico y al mismo
tiempo hegemonizar la cultural, comunicando mensajes especificos a un grupo o audiencia
determinada, con la finalidad de generar el efecto deseado, mediante la psicologia y la retdrica

(persuasion). Sin embargo, precisa que esto no se da de de un dia para el otro, sino a través del

* Subcomandante Insurgente Marcos, Durito y una de estatuas y pajaros, en Revista Rebeldia # 7. Editorial, pag.
1-2. Mayo de 2003.

>0 Bartra, Armando. EI hombre de hierro: limites sociales y naturales del capital en la perspectiva de la gran crisis.
Universidad Auténoma de la Ciudad de México, 2014. Pag.35

>! Roitman, Marcos. Democracia sin demdcratas y otras invenciones. Ed. Sequitur, 2008.

52 Uribe, Victoria et al. op.cit.

3 Collazos, Daniel. ;Qué es Publicidad Grafica? [Consultada:18/03/2017]. Disponible en Internet:
https://goo.gl/cKQWDI1.
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bombardeo y la masificacion permanente y sistematica de tales mensajes, que la audiencia llega

a interiorizar conductas provocadas por la publicidad.

1.2.2. Marco tedrico

1.2.2.1. Violencia contra las mujeres

La violencia por razon de sexo, ejercida contra las mujeres y nifias es de multiples formas y
existen numerosas definiciones y segmentaciones al respecto, dentro de las cuales es preciso

enfatizar en la siguientes definiciones:

Engloban todos los actos que, por medio de la amenaza, la coaccion o la fuerza. Les infligen en la vida
privada o publica, sufrimientos fisicos, sexuales o psicoldgicos, con el fin de intimidarlas, castigarlas,
humillarlas o que se vean afectadas en su integridad fisica y su subjetividad. El sexismo corriente, la
pornografia, el acoso sexual en el trabajo, forman parte de ello [...] violencias corporales que, en tanto
expresion de relaciones entre poder masculino y sexualidad, forman parte del aprendizaje de la virilidad y

a menudo estan legitimadas socialmente.>*

Nuria Varela, refiere que la violencia es el arma mas infalible del patriarcado. Que ningun
otro mecanismo de control y sumision habria sido tan eficaz histéricamente contra las mujeres,
de no ser aseverado por la violencia —la fuerza—, un instrumento de intimidacién constante. [...]
La violencia ejercida contra las mujeres por el hecho de serlo es una violencia instrumental, que
tiene por objetivo su control. No es una violencia pasional, ni sentimental, ni genética, ni natural.
[

De acuerdo a diversos estudios sobre la violencia, hay quienes afirman que ésta no es
innata, sino que se aprende durante nuestra vida, a través de distintos sistemas de dominacion.
Como Hanna Arendt, quien argumentaba que la violencia era la expresion mas contundente del

poder, que se instaura en lo mas profundo de nuestro pensamiento y sociedad, dentro de toda

>* Agustin, Teresa tr. Diccionario critico del feminismo. No. C/305.42 D5. 2002. pag. 291
> Varela, Nuria. Feminismo para principiantes. B DE BOOKS, 2014. Pag. 255
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una estructura, la cual condiciona nuestro pensamiento y forma de actuar™. La UNESCO, por
ejemplo con el Manifiesto de Sevilla, con el cual conceptualizan la violencia como un ejercicio
de poder que nada tiene que ver con los determinismos bioldgicos que tratan de legitimar
cualquier tipo de discriminacion basada en el sexo, la supuesta superioridad de raza, o clase
social. Dilucidando, que la violencia es evitable y por lo tanto debe ser combatida en sus causas

sociales, desde lo economico, politico y cultural.

A. Violencia de género

La expresidon violencia de género y violencia contra las mujeres son practicamente
sinénimos, pero se han empleado en diferentes posturas, desde las que que consideran que el
término de violencia de género oculta a las mujeres y las que lo llaman asi por que es un término
utilizado en todo el mundo por los organismos internacionales. Sin embargo, ambas surgen
desde el pensamiento y teorias feministas como parte de su tradicidn intelectual, seglin relata
Nuria Varela, pero que de ningin modo son sinénimos de violencia doméstica.’’

En nuestros dias, se sigue asociando la violencia de género con la violencia meramente
doméstica, al respecto Nuria Varela explica que esto sucede como parte de la “ceremonia de la
confusiéon”®, un estado en la que la sociedad permanece para no tener que cuestionar, analizar
ni modificar la realidad, por que es un acto de complicidad y sangre fria no sentir vergiienza e
indignacién por tantas mujeres y nifias, violadas, mutiladas, desapreciadas, torturadas,
explotadas y asesinadas. Menciona que al conocer la realidad de violencia que viven muchas
mujeres seria un acto inmoral y éticamente inaceptable, el permanecer en silencio sin hacer algo
al respecto.

En cuanto a la violencia doméstica, hace referencia a la que se ejerce dentro del hogar por
cualquiera de sus miembros, respecto a parejas es vista como una situacion igualitaria, que se

desarrolla entre pares. Mientras que la violencia de género se manifiesta de tantas otras formas

%% Arendt, Hannah. "Sobre la violencia." Revista de Derecho Piiblico 16 (1974): pag.168.
7 Varela, Nuria. op. Cit., Pag. 257.
¥ Ibidem. pag. 258.
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posibles, dentro de relaciones asimétricas de poder para mantener el control, la obediencia y la
dominacion de las mujeres. Como argumenta Varela, las manifestaciones de la violencia de

género son los crimenes del patriarcado.

Esta violencia se expresa a través de conductas y actitudes basadas en un sistema de creencias sexista y
heterocentrista, que tienden a acentuar las diferencias apoyadas en los estereotipos de género, conservando
las estructuras de dominio que se derivan de ellos. La violencia de género adopta formas muy variadas, tanto
en el ambito de lo publico, como en los contextos privados. Ejemplos de ella son, entre otras, todas las
formas de discriminacion hacia la mujer en distintos niveles (politico, institucional, laboral), el acoso sexual,
la violacidn, el trafico de mujeres para prostitucion, la utilizaciéon del cuerpo femenino como objeto de
consumo, la segregacion basada en ideas religiosas y, por supuesto, todas las formas de maltrato fisico,
psicoldgico, social, sexual que sufren las mujeres en cualquier contexto, y que ocasionan una escala de

~ : 59
dafios que pueden culminar en la muerte.

1.2.2.2. Violencia Simbolica

El concepto de violencia simbolica se le atribuye al socidlogo francés Pierre Bourdieu en los
afios setenta, el cual refiere que la violencia simbdlica es el sometimiento de unos sujetos
(mujeres), respecto de otros (hombres) en la cual se naturalizan las relaciones de desiguales de
poder histdrica y culturalmente establecidas basadas en el género. Mismas que tienen su origen
en las representaciones culturales y practicas sociales que construyen y determinan los mandatos
socializadores, desde prejuicios hasta las construcciones del conocimiento hegemonico
cientifico y religioso, siempre respondiendo a los intereses del patriarcado. Por tanto, se crea y
se transmite la idea de que existe un orden natural inalterable de las cosas.

Para Bourdieu representa [...]“una construccion del cuerpo como realidad sexuada y como
depositario de principios de vision y division sexuantes [ ...] Esta construccion social del cuerpo
por la cual atraviesa todo ejercicio de dominacioén simbolica, se da en una interrelacion entre

aspectos como la etnia, el sexo, la lengua y la religion [...]%

* Ver, Modelo de atencién para mujeres victimas de violencia familiar y de género del Instituto de las Mujeres
del Estado de San Luis Potosi. 2012. Pag. 29

% Blanco, Jessie. Rostros visibles de la violencia invisible: Violencia simbdlica que sostiene el patriarcado.
Disponible en: https://bit.ly/2MiKXyc. ISSN 1316-3701.
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En las aportaciones que realizan Emelina Galarza, Rosa Cobo Bedia y Mar Esquembre
Cerda. En el articulo “Medios y violencia simbolica contra las mujeres”. Refieren que la
dominacion simbolica es inconsciente, coercitiva y esto es precisamente lo que permite que
funcione correctamente. La estructura simbdlica, la violencia patriarcal, no son coincidencias,
forman parte del sistema y lo constituyen, ya que de no ser asi no subsistirian. Al respecto es

pertinente citar que

En la constitucion y formacion de las realidades materiales y simbolicas se encuentran las raices mas
profundas de la violencia contra las mujeres. Y, al mismo tiempo, en la falta de adecuacion entre ambas
realidades, en las incoherencias e incongruencias podemos buscar practicas emancipatorias para hacer frente

a la violencia masculina.®!

Sandra Chaher en, Violencia mediatica: como erradicar los contenidos discriminatorios
de los medios masivos de comunicacion. Pronuncia la definiciéon de violencia simbolica y
mediatica® que surgen por primera vez para visibilizar las violaciones a los derechos humanos
en la ley, de las mujeres en los medios de comunicacion en Argentina . [...] a través de patrones
estereotipados, mensajes, valores, iconos o signos transmita y reproduzca dominacion,
desigualdad y discriminacion en las relaciones sociales, naturalizando la subordinacion de la
mujer en la sociedad [...]%

Es decir, que no se presentan exclusivamente en medios de comunicacion, sino que
aparece en diversos ambitos sociales cuando se representa a la mujer humillada y maltratada,
por mencionar algunos ejemplos; la educacion y crianza sexista, canciones, peliculas, chistes,
en el ambito escolar o laboral, etc. Retomando a Martha Patricia Zarza, expresa la necesidad
que tiene México como pais patriarcal, en reducir la violencia simbdlica y mediatica por medio

de la educacion y preparacion en la ética y la responsabilidad social de futuros y futuras

%! Galarza Fernandez, Emelina ef al. "Medios y violencia simbélica contra las mujeres/The media and the symbolic
violence against women." Revista Latina de Comunicacion Social 71 (2016): 818. pag.821.

62 Chaher, Sandra. "Violencia mediética: cémo erradicar los contenidos discriminatorios de los medios masivos de
comunicacion." Trabajo realizado en el marco del curso “Género y Derechos Humanos”, dictado en el (2010).

8 Ibidem, pag.3.
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profesionistas del disefio, para asi poder incidir en la disminucién de agresiones y violencia
contra las mujeres. **

Luisa Kislinger”, refiere que la violencia mediatica y simbélica no son fendmenos
nuevos, pero que si lo es su tipificacion como modalidades de violencia contra la mujer, al
menos en algunos paises de América Latina como Venezuela. Silvia Beatriz Lopez Safi®® en su
articulo, La violencia simbdlica en la construccion social del género, hace hincapié para conocer
desde qué contextos se tiene que analizar la violencia hacia las mujeres, es decir tiene que ser
vista desde la desigualdad sustantiva, material, y desde una sociedad patriarcal, en donde las
mujeres son culpabilizadas por las violaciones hacia sus derechos humanos. De acuerdo al
diagnostico realizado por el Observatorio de Medios de Comunicacion sobre lenguaje sexista y
Discriminatorio contra las Mujeres en la capital del estado de San Luis Potosi en el 2010. [...]Es
a través de los medios de comunicacidn que se transmite una asimetria social entre mujeres y
hombres [...]%". Para Nuria Varela, la violencia simbélica no es una modalidad més de violencia
contra las mujeres, sino que el concepto vas mas alld, es sustancial para ejercer cualquier tipo
de violencia, ademas precisa que no tiene una estructura o soporte definido como la violencia

medidtica o fisica, sino que en tanto mas sutil mas efectiva y la define de la siguiente manera:

Un continuo de actitudes, gestos, patrones de conducta y creencias, cuya conceptualizacion permite
comprender la existencia de la opresion y subordinacion, tanto de género, como de clase o raza. La violencia
simbdlica son los resortes que sostienen ese maltrato y lo perpetuan y estd presente en todas las demas

formas de violencia garantizando que sean efectivas.®®

La definicion anterior se puede relacionar con la que Rita Segato denomina “violencia

moral”, en La argamasa jerarquica: violencia moral, reproduccion del mundo y la eficiencia

64 Zarza, Martha Patricia et al. op. cit.

% Kislinger, Luisa. “Viejas realidades, nuevos conceptos: violencia mediatica y violencia simbdlica contra la
mujer.” Temas de comunicacion 31. 2016.

% Safi, Silvia Beatriz “La violencia simbélica en la construccion social del género”. ACADEMO Revista de
Investigacion en Ciencias Sociales y Humanidades 2.2.2015.

57 Consultar completo el Diagnstico realizado en el afio 2010 por la asociacion civil Enfoque de Igualdad A.C.
(EDIAC) Investigacion, Capacitacion y Promocion de la Perspectiva de Género

% Varela, Nuria. “Violencia simbélica” Julio 26, 2013. [Consultada: 1 Noviembre 2016 en linea:
https://goo.gl/my2j2m.
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simbolica del derecho, que parte de la complejidad de la violencia psicoldgica y designa como
[...Jel conjunto de mecanismos legitimados]...]%, es decir socialmente aceptados, validados por
la cultura, solapadas por las tradiciones, de dificil percepcion pero sumamente eficaz para
ejercer la subordinacidn, opresion y dominio sobre las mujeres. Asi mismo enfatiza que este
tipo de violencia se manifiesta exclusivamente por medio de todo aquello que envuelve la
agresion emocional; gestos, actitudes, miradas, formas sutiles de intimidacion, etc. Que son

perpetradas por los hombres que las rodean.

1.2.2.3. Violencia Mediatica

La definiciéon de violencia medidtica desde la que se aborda esta investigacion, serd como
modalidad de la violencia simbolica de acuerdo a lo que afirma la Ley Argentina, en la que se
ahondara en el capitulo segundo. Debido a que en México, no estd tipificada la violencia
simbdlica, ni la violencia mediatica como su modalidad. Dicha violencia, es referida

exclusivamente a medios de comunicacidén como:

Aquella publicacion o difusion de mensajes e imagenes estereotipados a través de cualquier medio masivo
de comunicacion, que de manera directa o indirecta promueva la explotacion de mujeres o sus imagenes,
injurie, difame, o discrimine, deshonre, humille o atente contra la dignidad de las mujeres, como asi también
la utilizacién de mujeres, adolescentes y nifias en mensajes ¢ imagenes pornograficas, legitimando la
desigualdad de trato o construya patrones socioculturales reproductores de la desigualdad o generadores de

violencia contra las mujeres.”

Ejemplos de esto sobran y los vemos reproducidos simbdlica y medidticamente en
distintos medios de comunicacidon. El esposo proveedor y la mujer cuidadora, madre, hogarefia
y sacrificada, santa, sumisa, dependiente, amorosa, abnegada, asexual y su “contraria” a la que

no se le hace buena publicidad y es descalificada socialmente por no beneficiar al sistema; la

09 Segato, Rita L. "La argamasa jerarquica: violencia moral, reproduccion del mundo y eficacia simbdlica del
derecho." Brasilia. 2003. pag.8.

" Ley 26.485, Proteccion integral para prevenir, sancionar y erradicar la violencia contra las mujeres en los
ambitos en que desarrollen sus relaciones interpersonales. Tomada de: https://goo.gl/aySpLP.
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mujer bruja, rebelde, prostituta porque disfruta del sexo, independiente, que trabaja obteniendo
remuneracion econdémica pese a la brecha salarial entre hombres y mujeres, que no quiere
procrear, ni realizar doble o triple jornada laboral, que reta al Estado y exige respeto y justicia
de sus derechos, que puede no ser heterosexual, que trasgrede y rompe con lo social y
politicamente correcto para las mujeres dentro del contexto actual y conservador de San Luis
Potosi y la cultura mexicana.

Para contextualizar se puede hacer referencia a numerosos ejemplos en los que se justifica
y se naturaliza el rol de reproduccion y produccidn; anuncios de limpieza, de ropa y cuidado
para bebés, de alimentos nutritivos para la familia y faciles de preparar para tener tiempo de
realizar otras tantas actividades mas, productos electrodomésticos, moda tanto para oficinas
como para la cotidianeidad, utensilios de cocina, ropa de cama, productos para el cuidado e
higiene personal, escuelas y colegios para hijos e hijas, productos y actividades para bajar de
peso, cirugias para aumentar y reducir medidas, asi como determinadas carreras universitarias
y actividades como enfermeria, puericultura, nifieras, ayudantes del aseo del hogar,
manualidades, cuidadoras de personas mayores, bebidas alcoholicas, desodorantes para hombre,
condones para hombre, eventos y canales deportivos para hombres, autos de lujo, actividades
recreativas para hombres, entre otros. Son anunciados por mujeres, mismos que dividen el
espacio publico y privado, promocionando y enalteciendo la invisible doble o triple jornada
laboral para mujeres (multiusos), empleando la culpa como coercion para ser buena mujer, como
elemento decorativo y gancho para atraer la atencién y consumo del sexo masculino, es decir
las diversas formas en que es ejercido el control de las mujeres por parte de los hombres.

Incluso, lo vemos también en notas periodisticas, programas de noticieros, redes sociales,
campafias sociales, actores y actoras que apelan a la equidad de género, que abordan temas como
feminicidios por poner un ejemplo dentro del contexto de San Luis Potosi capital, donde se
desarrolla esta investigacion. Incluso ahi donde se dice trabajar la tematica de género, donde se
destinan recursos federales para dicho fin, se culpabiliza y condena a la mujer por su propia
desaparicion, violacion, o hasta de su muerte, justificando el hecho debido a su vestuario, edad,
condiciones econdmicas, sociales y politicas, del horario, preferencia sexual, relaciones sexo

afectivas, entre otras, mas no se responsabiliza ni se exhibe al agresor. De tal forma que si no se
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cuadra y se comporta como se espera socialmente de una “buena mujer”, tarde o temprano le
llegara el castigo (quema de brujas) de esta sociedad heteropatriarcal y capitalista.

También se pueden observar campaiias sociales e institucionales publicadas en diversos
medios de comunicacidn, que intentan enaltecer a la mujer. Sin embargo, durante el proceso
creativo, es decir en el desarrollo de conceptos y de contenidos caen en sesgos de informacion
e incurren en soluciones graficas, discursos inadecuados y contraproducentes que

automaticamente corrompen el sentido inicial del mensaje.

1.2.2.4. Triangulo de la Violencia

Johan Galtung, desarroll6 la teoria y acufi6 el término de triangulo de la violencia’', en la cual
refiere que la violencia es como un iceberg, en la que la parte visible es tan s6lo una pequeiia
porcion de todo lo que no se ve. De forma similar, podemos entender la violencia contra las
mujeres, comparando la imagen del tridngulo de la violencia con el iceber sobre violencia de
género de amnistia internacional.

La teoria de Galtung, explica la relacion que existe entre tres tipos de violencia: directa,
cultural y estructural.” Partiendo de que la violencia puede ser vista como una privacion de los
derechos humanos fundamentales, o en otros términos hacia la vida y la busqueda de la felicidad,
pero Galtung también refiere que puede ser una disminucion del nivel real de satisfaccion de las
necesidades bésicas. Brevemente y s6lo como informacion introductoria podemos resumir que
la violencia directa; se refiere a la que es visible, es decir se concreta con comportamientos, por
lo que resulta relativamente sencillo detectarla y combatirla, ya que responde a actos de
violencia. La violencia estructural, que es la que nos atafie y serd desarrollada detalladamente
mas adelante. Es considerada por Galtung la peor de las tres, se centra en el conjunto de
estructuras que no permiten la satisfaccion de las necesidades y se concreta, precisamente, en la
negacion de las mismas. Para finalizar, estd la violencia cultural la cual crea un marco
legitimador, es decir hace referencia a aspectos de la cultura que la legitiman a través del arte,

la religion, la ciencia, el derecho, entre otros. Misma que se concreta en actitudes.

" Galtung, Johan. "La violencia: cultural, estructural y directa." Cuadernos de estrategia 183 (2016): 147-168.
2 Ibidem. pag.147.
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Esta violencia directa responde, segun Galtung a la que es realizada por un emisor en un acto
intencionado, entiéndase como, una accién que causa dafio de una persona hacia otra, que es
generada desde el agresor. Por ejemplo del hombre hacia la mujer, del padre hacia el hijo, entre
otras tantas formas posibles, a través de la aplicacion de la fuerza, el abuso de poder, la
autoridad, o el control que una persona cree tener sobre otra, es decir mediante las relaciones
asimétricas de poder de manera visible y mayormente conocida. Esta violencia es la que se

encuentra en la punta del iceberg, del triangulo de la violencia de Galtung.

Asi mismo, el autor diferencia tres tipos dependiendo contra quien se atente:

1) Toda aquella accion agresiva o destructiva contra la naturaleza (dafios contra la

biodiversidad, contaminacién de espacios naturales, etc.)
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2) Contra las personas (violaciones, asesinatos, robos, violencia de género, violencia en
la familia, violencia verbal y/o psicologica, etc.)
3) Contra la colectividad (dafios materiales contra edificios, infraestructuras, guerras,

etc.)

Al respecto, Jiménez Bautista realiza un analisis sobre la violencia directa” y menciona
que esta puede ser verbal, psicologica y fisica. Entendamos por violencia directa, la privacion
de necesidades basicas en cuanto a la seguridad, supervivencia, bienestar, libertad, identidad,
entre otras. Este dafio es causado sin que haya mediaciones que se interpongan entre el inicio y
el destino de las mismas, y que se da entre entidades humanas, pero vale la pena agregar que
también se desarrolla entre seres humanos contra el medio ambiente. Menciona que para
evitarlas, bastaria con que el sujeto o los sujetos que quieren ejecutarla decidieran en sentido

contrario eliminar dicha violencia y eso, no es precisamente una tarea sencilla.

B. Violencia Cultural

[...] La cultura predica, ensefia, advierte, incita, y hasta embota nuestras mentes para hacernos
ver la explotacidn y/o la represion como algo normal y natural, o posibilita la alienacidn para
vivir aparentando que no se sienten sus consecuencias [...]"*. La violencia cultural como la
define Galtung, es “cualquier aspecto de una cultura que pueda ser utilizada para legitimar la

1”7, Es decir no mata ni mutila (tangiblemente) como

violencia en su forma directa o estructura
la violencia directa, ni recurre a la explotacion como la violencia incorporada en una estructura.
Sin embargo, se utiliza para justificar y legitimar ambas o una de ellas, como por ejemplo en el
concepto de raza superior.

Es de tal magnitud que quienes la padecen, generalmente no la perciben como tal, ya que

se divisa como algo natural e inmutable debido a las mediaciones que impiden visualizarla, las

razones pueden ser diversas tales como el destino, la suerte, los dioses, entre otras. Segun

BJiménez Bautista, Francisco. To know the violence in order to understand it: origin, causes and
reality. Convergencia [online]. 2012, vol.19, n.58 [citado 2017-12-1], pp.13-52. Disponible en:
https://bit.ly/2n8FKhK. ISSN 1405-1435. pag. 32.

™ Galtung, Johan. op. cit. pag.155.

" idem. pag. 147.
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refieren Francisco Jiménez Bautista y Francisco Adolfo Muiloz Muiioz, en el articulo: Violencia
Estructural.”® En consecuencia, no se cuestiona, ni se pone resistencia, paraddjicamente se
colabora de forma indirecta o sin consciencia para su mantenimiento y reproduccion.

La violencia cultural, puede identificarse facilmente con la ideologia, es decir con la forma
de vivir la violencia en cada sociedad en un contexto y tiempo determinado. De acuerdo con
Francisco Jiménez Bautista, pueden ser consideradas como [...] unas construcciones culturales
que conviven, cubren e intentan armonizar y darle coherencia. En este sentido, actia en todos
los ambitos de la cultura (ética, religion, moral, leyes, ciencia, filosofia, literatura, arte)]...] 77

Se pueden mencionar varios ejemplos al respecto, como son ciertos discursos sociales,
politicos y religiosos se convierten en justificadores de formas de explotacién o marginacion.
Al respecto, se presenta el Recuadro 1, que incluso concuerda con temas abordados en la
presente investigacion.

Recuadro 1.

Dios elige Y le deja a Satanas Con estas consecuencias
Seres humanos. Animales, plantas. Evolucionismo, ecocidio.

Hombres. Mujer. Sexismo.

Su gente. Los otros. Quema de brujas.

Blancos. Personas de color. Nacionalismo. Imperialismo.
Clases superiores. Clases inferiores. Racionalismo. Colonialismo.

Creyentes auténticos. Heréticos, paganos. “Clasismo”, explotacidn.
Meritocracia, inquisicion.

Fuente: Johan Galtung. "La violencia: cultural, estructural y directa.” pag. 159.

Jiménez Bautista, parte de la idea de que el ser humano es conflictivo por naturaleza, pero
que sin embargo es pacifico o violento por cultura. Es decir explica que la violencia no se
encuentra en los genes, sino en el ambiente y aporta un amplio material bibliografico que

respalda su tesis. A si mismo, aborda la definicién de violencia en ideas concretas, de acuerdo

7% Francisco Jiménez Bautista y Francisco Adolfo Mufioz Mufioz.
Consultado en : http://www.ugr.es/~fmunoz/documentos/Violencia%?20estructural.html
77 Jiménez Bautista, Francisco., op. cit. pig.38
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con lo que significa en la actualidad el concepto de violencia y cémo se exterioriza en las
sociedades, asi como sus distintas expresiones.

Describe que en un sentido amplio, la violencia se refiere al dafio ejercido sobre seres
humanos, por otros seres humanos. Es decir la accidn o inaccidn realizada para causar dafio a
otro ser, caracterizando a la violencia en su facilidad bioldgica y su intencionalidad psicologica.
Las ideas del autor simpatizan con las propuestas anteriormente planteadas en esta tesis, al
sefialar y citar la utilidad de la tipologia de Galtung, ya que la considera un punto de partida para
el andlisis de las violencias, ademas precisa importante afiadirle a esta el concepto de violencia
simbolica de Pierre Bourdieu, el cual es pertinente citar de acuerdo a la reflexion realizada por

Galtung:

Si la violencia simbdlica es la que asegura la dominacion y la que justifica y legitima la violencia estructural
y la violencia directa, debemos entender el concepto de poder luchar criticamente sobre él: [...] el efecto de
la dominacion simbolica (tratese de etnia, de sexo, de cultura, de lenguaje) no se produce en la 16gica para
las conciencias conocedoras, sino a través de los esquemas de percepcion, de apreciacion y de accidon que
constituyen los habitos y que sustentan, antes que las decisiones de la conciencia y de los controles de la
voluntad, una relacion de conocimiento profundamente oscura para ella misma [...]; es una violencia que

se ejerce de manera suave, invisible e insidiosa en lo mas profundo de los cuerpos.’

En el capitulo quinto, sobre La violencia: cultural, estructural y directa de Galtung”
exterioriza que violencia cultural hace que la violencia directa y la estructural aparezcan, e
incluso se perciban, como cargadas de razon, es decir que se perciben como naturales y
correctas. Ejemplifica esto de la siguiente manera, al igual que la ciencia politica que se centra
en dos problemas, el uso del poder y la legitimacion del uso de este, los estudios sobre la
violencia enfoca dos problemas también: la utilizacion de la violencia y su legitimacion. Refiere
que el mecanismo psicologico seria la interiorizacion. El estudio de la violencia cultural subraya
la forma en que se legitiman el acto de la violencia directa y el hecho de la violencia estructural

y, por lo tanto, su transformacidn en aceptables para la sociedad.

7 Jiménez Bautista, Francisco., op. cit. pag. 47.
” Galtung, Johan. op. cit. pag. 150.
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En el mundo contemporaneo las realidades de la violencia son cada vez mas complejas,
explica Jiménez Bautista®, ya que no solamente extienden su presencia a todas las escalas de
las actividades humanas (individuos, familias, grupos, civilizaciones, pueblos, ciudades,
regiones, paises, o todo el planeta), sino que se adaptan o mutan a nuevas formas (colonialismo,
imperialismo, aspectos del liberalismo y la globalizacion). Pone de ejemplo, el llamado sistema
mundial estructurado en centros y periferias de acuerdo con la capacidad de acceso a los
recursos, a su vez afirma que la violencia cultural genera visiones que comprenden
formulaciones de etnocentrismo, jerarquia, dominacién, meritocracia, sin tener en cuenta el
respeto de los derechos humanos, ni la justicia social ni la equidad que permitan un desarrollo
sustentable y autocentrado.

Por tanto, debemos reflexionar acerca de las representaciones culturales, ya que son
instrumentos extremadamente eficaces, a través de los que el poder actua e instituye la violencia,
como pone de manifiesto Jiménez Bautista en el siguiente recuadro, mismo que retine distintos
aspectos que fungen como socializadores, conforman y transmiten la cultura como la escuela,
la religion, la familia, la ciencia, medios de comunicacion entre otros, asi como sus mecanismos

de legitimacidn. Referidos en el Recuadro 2.

% Jiménez Bautista, Francisco. op. cit. pag.39.
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Recuadro 2.

Ambitos ¢ instituciones de la violencia cultural y sus mecanismos de

legitimacion
Cultura popular Cuentos, chistes, refranes, canciones
Escuela Contenidos, asimetrias profesor-alumno, segregacion,
castigos.
o Patriotismo, culto a las armas, deshumanizacién del
Ejército .
enemigo.
s Diferencias salariales (hombre-mujer, autéctonos-
P inmigrantes), clasismo.
Familia Autoritarismo, menosprecio, transmisién de valores.
Religion Textos biblicos, normas, valores.

Estereotipos, prejuicios, desinformacion, trivializacion

Medios de Comunicaciéon ; :
de la violencia.

Ciencia Idea de progreso, etcétera.

Fuente: Jiménez Bautista, Francisco. op. cit. pag.51.

C. Violencia estructural

Este término es acufiado también por Johan Galtung en 1969, el cual refiere que la estructura
violenta tiene la explotacion como pieza central. En la que la clase dominante adquiere con
mayor facilidad beneficios sobre el resto de las personas. Asi mismo, reflexiona en que este tipo
de violencia deja marcas no sélo en el cuerpo humano, sino también en la mente y en el espiritu.

De acuerdo con Daniel La Parra y José Maria Tortosa™, el término de violencia estructural
remite a la existencia de un conflicto entre dos o mas grupos de una sociedad, normalmente
caracterizados en términos de género, etnia, clase, nacionalidad, edad u otros. En el que el
reparto, acceso o posibilidad de uso de los recursos es resuelto sistemdticamente a favor de
alguna de las partes y en perjuicio de las demas, debido a los mecanismos de estratificacion

social, es decir que coinciden con Galtung en cuanto a su teoria sobre la desigualdad y

81 Galtung, Johan. op. cit., pag. 153.
%2 De la Parra, Daniel Casado, et al. Violencia estructural: una ilustracion del concepto. 2003.
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explotacion social. La utilidad del término de violencia estructural para La Parra y Tortosa,
radica en el reconocimiento de la existencia de conflicto en el uso de los recursos materiales,
sociales y como tal, es util para entender y relacionarlo con manifestaciones de violencia directa
(cuando alguno de los grupos quiere cambiar o reforzar su posicion en la situacion conflictiva
por la via de la fuerza) o de violencia cultural (legitimizaciones de las otras dos formas de
violencia, como, por ejemplo, el racismo, sexismo, clasismo o eurocentrismo).

A este tipo de violencia se le conoce como invisible, ya que se se manifiesta cuando no
hay un emisor o una persona concreta que haya efectuado el acto de violencia. Esta se subdivide
en interna o externa. La primera emana de la estructura de la personalidad. La segunda proviene
de la propia estructura social, ya sea entre seres humanos o sociedad.® Lo que responderia al
hecho de que tiene como causa los procesos de estructuracion social, desde los que se producen
a escala de sistema-mundo, hasta los que se producen en el interior de las familias o en las
interacciones individuales y no necesita de ninguna forma de violencia directa para que tenga
efectos negativos sobre las oportunidades de supervivencia, bienestar, identidad y/o libertad de
las personas conforme lo que refiere Galtung.

Retomando a Daniel La Parra y José Maria Tortosa, coinciden sobre que la denominacion
de violencia estructural no es la unica posible. Se puede hablar igualmente de violencia
sistémica, ocultada, indirecta, institucional o hasta simbolica. Estos términos con frecuencia
podrian ser utilizados como sinénimos, aunque cada uno de ellos aflade connotaciones y énfasis
en elementos diferenciados. **

Estos autores proponen como otra alternativa para la eliminacion del término violencia,
poder enmarcar el andlisis de los efectos de privacion de las necesidades humanas dentro de las
explicaciones sobre la injusticia social, la desigualdad, inequidad, pobreza o exclusion social a
la propuesta de C.A.J. COADY, en Oxford Companion to Philosophy en 1995, a quien citan su

definicion sobre la violencia estructural, la cual es pertinente retomar:

Popularizada por el socidlogo noruego Johan GALTUNG, la idea de violencia estructural implica una

ampliacion semantica de la palabra violencia, cuyo objetivo es mostrar que su amenaza esta presente de

% Jiménez Bautista, Francisco. op. cit., pag.45.
% De la Parra Casado, Daniel, et al. op. cit., pag.60.
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manera institucional incluso cuando no hay violencia en el sentido literal o “amplio”. La violencia
estructural no involucra a actores que infligen dafio mediante la fuerza, sino que es equivalente a injusticia
social. Ademas de su potencialidad para llevar a confusion, el problema clave con el concepto es su dudosa
sugestion de una variedad de problemas sociales que en apariencia son bastante diferentes son en realidad

. , . 85
la misma cosa y tendrian que ser abordados de una unica manera.

Para complementar, podemos retomar a Francisco Jiménez Bautista y Francisco Adolfo
Mufioz Mufioz™, ya que se refirieren a la violencia estructural como la que engloba a la pobreza
condicionada estructuralmente, es decir cuando no estuviera garantizado el acceso a bienes
como alimentos, agua, vestido, vivienda, medicamentos y escolaridad entre otros. Ademas de
la represion politica, mediante la vulneracidon de derechos como los relativos a la libertad de
expresion, de reunion, de movimiento, de proteccion juridica, de movilizacion, de formacion de
la conciencia, al trabajo por mencionar algunos. Continuando con la alienacion, es decir cuando
hubiera obstaculos, evitables, para la satisfaccion de necesidades tales como la de comprender
las condiciones de la propia existencia, de comunidad, de compafierismo, de amistad, de
solidaridad, de alegria, de dar significados a la propia vida, de tener algtn tipo de comunicacion

con la naturaleza.

Si la violencia directa es generada desde el propio agresor y la violencia estructural esta organizada desde
el sistema (la estructura), la violencia cultural 1o hace desde las ideas, las normas, los valores, la cultura,
la tradicion, como alegato o aceptacion “natural” de las situaciones provocadas por ella. Es decir, todo

aquello que en definitiva desde la cultura legitime y/o promueva la violencia de cualquier origen o signo.*’

1.2.2.5. Invisibilizacion y naturalizacion de la violencia de género

Se podria suponer, que la imposicion juega un papel fundamental para la naturalizacion del
poder que ejerce violencia, en el sentido de imponer una realidad subsumida en sistemas que se

entretejen para obligar, manipular, crear dependencia y subordinacién de las personas mediante

% Ibidem pag.61.
% Tomado de: https://g00.gl/BC789D.
¥ De la Parra Casado, Daniel. op. cit. Pag. 37.
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violencia, para que finalmente esa realidad impuesta sea percibida como natural a manera de
coaccion.

Por mencionar algunos ejemplos, se encuentra la violencia masculina que durante afios se
considerd como algo natural, incluso se aceptaba como una condicidn biologica que el hombre
fuera agresivo, violento, entre otras. Las mujeres no tenian mas remedio que aguantarse en
nombre del amor, la culpa o el miedo, puesto que pensaban que era normal vivir en una relacion
que las violentara. Es desde la infancia, que se van aprendiendo modelos de conducta con base
en la diferencia sexual, se aprende a ubicarse en el rol de sumision y en el rol del opresor, debido
a multiples condicionamientos, al ejemplo, a la imposicion de una realidad en la que se justifican
los privilegios y el abuso de poder que conlleve de unos sobre las otras, es decir la imposicion
de la cultura patriarcal. Sin embargo, los feminismos han pugnado por visibilizar la violencia
en lo publico y en lo privado, para generar acciones, resistencia y cambio en la vida de mujeres
y nifias.

Al respecto, Nuria Varela menciona que todo sistema de dominacidn siempre construye
una ideologia que le explica y justifica. Asi mismo, refiere que [...] la violencia de género no
es facil de reconocer. Estd socialmente invisibilizada, legitimada y naturalizada. El objetivo es
precisamente ignorarla, negarla y ocultarla. [...] La violencia de género esta reconocida por la
ONU como el crimen encubierto mas frecuente del mundo™. Pero esto es producto y a merced

del patriarcado y la acumulacién del capital.

A. Patriarcado

La palabra patriarcado, ha tenido distintos significados a lo largo de la historia como autoridad
del padre, gobierno del patriarca bondadoso, entre otros. Pero es determinante retomar el
significado que le ha dado la teoria critica feminista de los setentas en el siglo XX, para
comprender debidamente sus alcances y entramados mas actuales. Dolors Reguant lo explica en

la siguiente definicion:

% Varela, Nuria. op. cit. Pag. 260.
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Es una forma de organizacion politica, econdmica, religiosa y social basada en la idea de autoridad y
liderazgo del vardn, en la que se da el predominio de los hombres sobre las mujeres; del marido sobre la
esposa; del padre sobre la madre, los hijos y las hijas; de los viejos sobre los jovenes y de la linea de
descendencia paterna sobre la materna. El patriarcado ha surgido de una toma de poder historico por parte
de los hombres, quienes se apropiaron de la sexualidad y reproduccion de las mujeres y de su producto, los
hijos, creando al mismo tiempo un orden simbolico a través de los mitos y la religién que lo perpetiian como

s : 89
Unica estructura posible.

La posibilidad de analizar el patriarcado como un sistema politico que permea las
estructuras sociales, como la familia, las relaciones sociales, sexuales, laborales entre otras, hizo
posible para las feministas como Carol Hanisch, Shulamith Firestone y Anne Koedt en 1969 %,
posteriormente Kate Miller retoma el concepto en su tesis, Politica sexual en 1970, plantear el
concepto “lo personal es politico”, que ha sido un referente para los estudios y teorias feministas.
En los que dan cuanta los alcances del patriarcado, la dominacién y opresion de las mujeres.
Mediante el andlisis de la violencia de género.

Sin embargo, el patriarcado como sistema de dominacién no es estdtico, una de sus
principales “cualidades” como lo nombra Varela, es su adaptacion y transformacion en el
tiempo. Esta en constante evolucidn para no perder sus privilegios, poder y control sobre todas
las estructuras que permean las relaciones sociales de los hombres con las mujeres y con la
naturaleza. Para de esta manera, seguir perpetuando las relaciones jerarquicas de poder y
dominacidn. Por ejemplo, actualmente las mujeres gozamos del derecho al trabajo remunerado
y a la educacién como los hombres, sin embargo, la realidad es que el trabajo no es pagado de
la misma forma para unos y para otras, las jornadas para las mujeres son dobles o triples, en el
trabajo fuera de casa, con las labores del hogar y el cuidado de familiares.

Otra definicion muy importante, es la de Heidi Hartmann, [...] un conjunto de relaciones

sociales entre los hombres que tiene una base material y que, si bien son jerarquicas, establecen

% Reguant, Dolors, La mujer no existe, Maite Canal, Bilbao, 1996, pag. 20, citado en Varela, Nuria, op. cit. Pag.
177.

* Franulic, Andrea. Lo personal es politico, Carol Hanisch. Feministas Lucidas, 2016. En linea:
https://bit.ly/20Vnft0.

*! Millet, Kate. 1970 En linea: https://bit.ly/203dSvW
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o crean una interdependencia y solidaridad entre los hombres que les permiten dominara las
mujeres. [...]"

Los medios de comunicacidn son otra herramienta que el patriarcado utiliza a su favor en
varias partes del mundo, para perpetuar su cultura, mediante la exposicion sistematica de roles,
estereotipos de género, racismo, sexismo, discriminacion laboral, violencia de género entre
otros. La manipulacion e influencia ejercida en el transcurso de la vida, conduce a la
invisibilizacion y legitimacion de violencia de género en la sociedad. Si bien, es cierto que la
vida de las mujeres ha cambiado favorablemente en algunos lugares, Varela reitera que el
patriarcado sigue gozando de buena salud en el mundo.

Por consiguiente, se hace referencia a Celia Amoros quién define el imaginario patriarcal
como el [...] correlato representativo del sistema de practicas que sustentan sus pactos [...]" y
lo resume en axiomas. El primer axioma indica que es natural que se instaure una jerarquia de
hombres sobre mujeres que las subordine, el segundo refiere que para salvaguardar esta
jerarquia los hombres se relacionaran entre si, de tal manera que la masculinidad se divise como
sistema de prestigio, el tercero designa a las mujeres como objeto transaccional de los pactos
realizados entre hombres, el cuarto refiere que los hombres heterodesignan a las mujeres como
“la otra” en el sentido de los realismos universales. El quinto, en funcidn de la jerarquia “natural”
erigida, el poder politico “perteneciente” a los hombres, acreditan [...] el poder patriarcal o
facultad de acceso a y de control sobre las mujeres. [...] de acuerdo con E/ contrato sexual de
Carol Paterman ** Por ultimo, el sexto explica detalladamente la heterodesignacion patriarcal,
lo que se traduce en “feminidad normativa”. Es decir, el deber ser para las mujeres impuesto por
los hombres, estableciendo un tipo de mujer, como término genérico y hegemonico con
determinadas caracteristicas, valores y dentro de ciertos espacios para invisibilizar y normar la
diversidad que representa el concepto mujer desde la vivencia individual a la identidad

colectiva.

% Hartmann, Heidi, Un matrimonio mal avenido: hacia una unién mas progresiva entre feminismo y marxismo.
En: Zona abierta , 1975. Pag. 97. Citado en, Amords, Celia. "Mujeres e imaginarios de la globalizacion." Rosario:
Homo Sapiens (2008). op. cit. Pag.40.
% Amoros, Celia. op. cit. Pag. 218.
94 7

Idem.
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B. Capitalismo

Con este apartado no se pretende abordar y entrar en la discusidn, de toda la amplia teoria
marxista feminista, simplemente se limita a plantear la postura tedrica de la presente
investigacion, es decir el posicionamiento al respecto que entrelaza patriarcado, capital y la
teoria feminista marxista. Partiendo del entendiendo, que el capitalismo segin la definicion de
la RAE, es el sistema econdmico basado en la propiedad privada de los medos de producciéon y

en la libertad de mercado.

El capitalismo es un sistema en el que la prioridad esencial es la acumulacion incesante de capital; no es que
todo el mundo busque la ganancia, pero los que la buscan sostienen el sistema.[...] es en el sistema mundo
moderno donde esta prioridad de la acumulacioén incesante de capital existe, no hay otra logica de
capitalismo que la acumulacion por si, se acumula a fin de acumular mas, es lo esencial de lo que es

capitalista y ello lo cambia todo.”

Nuria Varela, explica que cuando surge el marxismo, el feminismo establece una conexion
con €l, debido a que fue la primer teoria critica en la historia que vislumbraba las relaciones
humanas atravesadas por la dominacién y la subordinacion, como el feminismo. Pero de modo
distinto, en cuanto a que la teoria marxista no analizaba el sistema de dominacidn patriarcal
sobre las mujeres, lo cual si hacia el feminismo. Marx, describe la explotacion de las mujeres
como exclusivamente econdmica, sin analizar toda la compleja estructura patriarcal. Sin
embargo, Engels por el contrario de Marx, fue mas alld y sefiald6 que el origen de la
subordinacion de las mujeres en la produccion social y aparicion de la propiedad privada, no era
por causas biologicas, sino sociales. En este sentido, la emancipacion de las mujeres se
encontraria en su independencia econémica.”

Al respecto, fue Heidi Hartmann la tedrica marxista feminista es quien escribe un libro
sobre la relacion entre marxismo y feminismo como un matrimonio mal avenido, del cual Célia

Amords realiza una analogia muy interesante para comprender la metodologia de Hartmann

» Wallerstein, Immanuel Maurice. Capitalismo; Qué es?: un problema de conceptualizacion. Vol. 17. UNAM,
1999. pag.12.
% Varela, Nuria. op. cit. Pag. 75.
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respecto a las mujeres en sociedades capitalistas. En donde relata, que el capitalismo patriarcal
representa una tombola, donde el capitalismo determina las reglas y condiciones de la rifa, asi
mismo, es quien se encarga de meter las bolas dentro de la urna, que representan los puestos que
el mercado de trabajo va a requerir, con caracteristicas especificas como cuantos empleos de
tiempo completo con salario fijo, cuantos de medio tiempo con o sin salario, con o sin contrato,
dentro del mercado formal e informal, por mencionar algunos. En dicha rifa los boletos no se
reparten de forma aleatoria, sino de forma diferencial, de acuerdo a determinadas caracteristicas
debido al sistema de dominacion masculina llamada patriarcado, que conjuntamente permea
otros sistemas de dominacién. Entonces, la rifa de los trabajos con mayor prestigio,
convenientemente remunerados, de tiempo completo y estables seran destinados a los hombres,
es decir, ellos son quienes controlan las reglas de la rifa y por consiguiente entre quienes se
distribuyen los mejores boletos.”’

Sin embargo, han sido varias las autoras que han escrito al respecto, pudiendo retomar el
pensamiento de Silvia Federici; la apropiacidn del tiempo, el trabajo no remunerado y el cuerpo
de las mujeres con los principios que rigen el mercado de la violencia simbdlica y medidtica
contra las mismas. Federici, es una referente en la economia feminista, se sitiia en el movimiento
auténomo dentro de la tradicidn marxista. Ha demostrado en sus investigaciones como el
capitalismo se aduefia eficaz y vorazmente del cuerpo de las mujeres, siempre respondiendo a
propdsitos econdmicos especificos para su beneficio y éptimo desarrollo. El control del cuerpo
de las mujeres no sdélo es una cuestion econdmica, sino también politica, argumenta

constantemente en sus publicaciones y entrevistas.

La linea divisoria establecida por Marx y Engels desde el Manifiesto es la que existe entre el socialismo
utdpico y el socialismo cientifico. Los socialistas utdpicos premarxistas también defendian la
emancipacion de la mujer. Pero su defensa se asentaba sobre principios morales y deseos abstractos, no
sobre una comprension de las leyes de la historia y de la lucha de clases. El marxismo proporciond, por
primera vez, una base materialista cientifica para la emancipacion femenina. La mujer no nacio6 oprimida;
su opresion coincide, en la historia, con el surgimiento de la opresion y explotacion del conjunto de los

hombres y mujeres que trabajan. El marxismo sélo expuso las raices de esta opresion, su relacion con un

7 Amoros, Celia. op. cit. Pag.38.
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sistema de produccion basado en la propiedad privada y con una sociedad dividida en clases, en la cual

. . : 98
todas las relaciones son relaciones de propiedad.

Al respecto Federici, comenta que su objecion a la argumentacion de Marx, es su
limitada concepcion del proceso de desposesion necesario para la creacion del proletariado
moderno. Es decir, ignor6 el papel de la caza de las brujas, que fue una guerra declarada en
contra de las mujeres, en donde miles fueron arrestadas, torturadas, asesinadas y quemadas vivas

en las hogueras de las plazas principales.

Marx nos habla de la reproduccion de la fuerza de trabajo pero lo hace de un modo muy peculiar. Para él se
produce a través del salario y la adquisicion de mercancias por medio de ese salario. El trabajador consume
las mercancias. Basicamente utiliza la paga para comprar comida y ropa; consume tales mercancias y se

reproduce a si mismo. En el cuadro que nos presenta Marx no hay ni rastro de ningun otro trabajo.”

Por tanto, la autora hace hincapié¢ en que no es casualidad que de las primeras teorias
econdmicas del capitalismo, sean las teorias mercantilistas. Ya que una de sus tesis centrales es
que, entre mas personas, mas trabajadores, mas riqueza. No es la grandeza de la tierra, su
extension, es el numero de la poblacion, entre mas poblacion haya, esto constituye mas riqueza.
La riqueza de las naciones, son sus trabajadores, sus pobres, en esta vision hay este empuje del
capitalismo inicial hacia la acumulacion del trabajo, entonces se puede ver esto de muchas
formas, por ejemplo, la expulsion de los campesinos de sus tierras es para acumular el nuevo
proletariado, es de esta expulsion que se crea una fuerza de trabajo. La trata de esclavos es otra
gran acumulacion de trabajo, entonces habia que quitarles el control a las mujeres sobre su
propio cuerpo, esta apropiacion por parte del estado del cuerpo de las mujeres para hacer de
ellas, de su cuerpo en si mismo, una maquina de reproducciéon de fuerza de trabajo. La autora
relaciona este proceso, que es practicamente organizado a través de la caza de brujas con

justamente este intento, esta vision del trabajo como riqueza social y la necesidad del capital de

% Toledo, Cecilia. Mujeres: El género nos une, la clase nos divide.2000. Tomado de: https://goo.gl/7ThDogi. pag.9
% Federici, Silvia. Entrevista: La cuestion de la reproduccion es esencial no solo para la organizacion capitalista
del trabajo, sino para cualquier proceso genuino de transformacion social. 2014. Tomado de:
https://goo.gl/rYZMQk. pag.5.
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controlar cuantos nacen y todo el proceso de apropiacion del cuerpo. Es en este periodo donde
nace o surge la necesidad de contar y de registrar a la poblacion, es decir se empieza a censar a
la gente.

El objetivo claramente fue, el de disciplinar la sexualidad de las mujeres, disciplinar la
apropiacidn, disciplinar la sexualidad, estan ligadas entre si refiere Federici, ya que la sexualidad
de las mismas, antes que nada, tiene que ser productiva, procreativa. Esta la necesidad de afirmar
con la pena de muerte, que las mujeres pueden tener acceso a la sexualidad pero solo dentro de
los limites de la procreacion. En segundo lugar, la sexualidad de las mujeres empieza a dar
miedo, la sexualidad se ve como una fuerza social subversiva, porque subvierte la disciplina del
trabajo. El capitalismo, emprende un proceso de reforma de la sociedad para marcar y cerrar
limites, de modo que no sean obstaculo a la disciplina del trabajo y sobre todo que no sean
obstaculo a la autoridad del hombre sobre las mujeres. Porque la caza de brujas sirve también
para establecer que las mujeres deben estar subordinadas a los hombres, se considera que las
mujeres son seres particularmente débiles mentalmente, sujetas a ser tentadas por el diablo, por
tanto, deben ser controladas por la autoridad cabal masculina, dentro de la familia y dentro de
la sociedad. Esto trajo consigo también la masificacion de la prostitucion.

La relacion entre la filosofia de Federici con la postura de la tesis sobre el disefio en
medios de comunicacion, se encuentra en que ambas coinciden y parten de sustentar la
apropiacion del cuerpo, trabajo y el tiempo de las mujeres para el consumo y disfrute de los
hombres, respondiendo asi a un fin, a un interés econémico. Al respecto, Federici expresa que
[...] El trabajo doméstico constituye un trabajo esencial para la organizacion del trabajo
capitalista: reproduce la fuerza de trabajo. Esto lo convierte, en cierto sentido, en el trabajo mas
productivo del capitalismo [...]'". Ademas, se hace referencia a la revista Forbes, la cual
presenta datos estadisticos del INEGI que, en materia de trabajo doméstico no remunerado su
valor monetario supera al PIB que generan sectores productivos como la industria

manufacturera (16.7%), el comercio (15.5%) y/o los servicios educativos (4.1%) en 2014."!

'% Federici, Silvia. Entrevista op. cit. pag.2.

"' Tomado de: Forbes, 2016. https://goo.gl/GHiZe7.
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El trabajo no remunerado de las mujeres, destinado a las labores domésticas y de cuidados del hogar,
asciende a 3.1 billones de pesos, equivalente a 18% del PIB [...] Por tipo de actividad, los cuidados y
apoyo que brindan las mujeres a los integrantes del hogar son los mas importantes econdmicamente, con
un valor igual a 6.1% del PIB nacional; pero la preparacion de alimentos representa su mayor carga de
horas, con 33.2% del total de sus labores domésticas y de cuidados durante el afio 2014. [...] En este
sentido, cada mujer realizd el correspondiente a 47,400 pesos netos anuales por su trabajo en labores
domésticas y de cuidados no remuneradas. Este valor cambia cuando se considera el lugar de residencia,
pues las que viven en hogares rurales generaron un valor econémico promedio de 51,808 pesos. El
documento del INEGI destaca que las mujeres destinan mas horas a las labores domésticas y de cuidados,
con 65% de su tiempo de trabajo total y 32.3% a aquellas actividades por las que regularmente se recibe
un ingreso monetario. Las mujeres cubren el 77.5% del total de las horas destinadas a labores domésticas
y de cuidados no remuneradas; lo que en algunos casos representd una segunda jornada laboral, cuando la

: 102
mujer tuvo un empleo remunerado.

1.2.2.6. Feminismos

En este apartado, se pretende realizar un breve recorrido sobre algunas posturas y teorias
feministas, en las que se encuentra el posicionamiento critico de esta investigacion, sin embargo
no se trata de explicar las olas del feminismo, ni todas las diferentes corrientes de éste. Para lo
cual, es imperante manifestar que se entiende por feminismo, para posteriormente ir hilvanando
otros conceptos subsecuentes a este, tomando en consideracion que se trata de feminismos en
plural, debido a que no existe un solo feminismo, sino diversas posturas de pensamiento que
surgen en todo el mundo.

Actualmente, enunciarse feminista, hablar a favor de los feminismos o exigir derechos de
las mujeres en el contexto actual mexicano, es en su mayoria, motivo de mofas, burlas,
desacreditacion, se instalan a la defensiva, reproches, controversias, rechazo, ridiculizacién, e
incluso es un factor de riesgo para militantes, debido que ser feminista “ha justificado o ha dado
motivo” para que hombres miso6ginos cometan actos de violencia sexual, fisica, desapariciones

forzadas, entre otros, contra las mujeres. Ademas de ejecutar feminicidios.

102 7
Idem.
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Pero desde los feminismos, también podemos analizar y visibilizar estos comportamientos

violentos y atentados contra los derechos humanos de las mujeres y nifias, puesto que sus

reacciones no son casualidad, sino producto de la cultura patriarcal y machista cuando se les

cuestionan sus privilegios y ven amenazadas sus relaciones de poder. [...] el feminismo

cuestiona el orden establecido. Y el orden establecido estd muy bien establecido para quienes lo

. . . . , 103 . . ,
establecieron, es decir, para quienes se benefician de él. [...] . Como dice, Amelia Valcarcel,

el feminismo no es lo opuesto a machismo, no es un practica de odio, opresion o revancha:

Feminismo es aquella tradicion politica de la modernidad, igualitaria y democratica, que mantiene que
ningun individuo de la especie humana debe de ser excluido de cualquier bien y de ningtn derecho a causa
de su sexo. Feminismo es pensar normativamente como si el sexo no existiera. Por tanto el feminismo no
es un machismo al revés, sino algo muy distinto: Una de las tradiciones politicas fuertes igualitarias de la
modernidad, probablemente la mas dificil ademas, puesto que se opone a la jerarquia mas ancestral de

104
todas.

El feminismo, es mucho mas que amplios conceptos, son acciones transformadoras, que

se vuelven incluso, filosofias éticas de vida construidas por mujeres y para mujeres desde siglos

atras y de pie, para seguir luchando y construyendo en comunidad un mundo mas justo con una

verdadera democracia. Nuria Varela, detalla que el feminismo como discurso politico se basa

en la justicia. Ademads aporta un explicacion al término como tal, pertinente a citar

El feminismo es una teoria y practica politica articulada por mujeres que tras analizar la realidad en la que
viven toman conciencia de las discriminaciones que sufren por la tnica razén de ser mujeres y deciden
organizarse para acabar con ellas, para cambiar la sociedad. Partiendo de esa realidad, el feminismo se
articula como filosofia politica y, al mismo tiempo, como movimiento social. Con tres siglos de historia a
sus espaldas, ha habido épocas en las que ha sido mas teoria politica y otras, como el sufragismo, donde el

, . . s : 105
énfasis estuvo puesto en el movimiento social.
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Varela, Nuria. op. cit., pag.13.
Valcarcel, Amelia. "Qué es y qué retos plantea el feminismo." Hacia la plena ciudadania de las

mujeres (2004). Pag. 3.
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Varela, Nuria. op. cit., pag.14.
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Varela, coincide también con Valcarcel y con otras autoras'®, pues enfatizan que el
feminismo como movimiento social y politico no se detendra, por el contrario seguird adelante
con otros y nuevos aportes, desde otras corrientes, rescatando historias, luchas, descubrimientos
y trabajos feministas invisibilizados. Ademads, es un movimiento mundial de mujeres, que no
pretende ser jerarquizado. Varela, explica de manera especial, que a través del [...]discurso, la
reflexién y la practica [...]'""”, la vida de las mujeres cambia en la toma de conciencia, al
acercarse al feminismo en sus diferentes modalidades. Independientemente de cuales sean éstas,
se fundamentan en las mismas bases, las cuales establecen que las mujeres sean “actoras de su
propia vida”, que el hombre no es el centro del universo, y no hay por qué tratar de equipararsele,
no se aspira a ser igual que él, por que el varon no representa, ni es toda la humanidad.

Elsa Dorling, describe a “lo personal es politico”, como una bandera de los saberes
feministas, que por un lado remiten a un trabajo de historizacidon de relaciones de poder, en
donde la historia de las mujeres, del género y de las sexualidades fue consideradas ahistoricas,
es decir, que desde siempre y en todas partes las mujeres fueron y seran dominadas. Por el otro,
a un trabajo de concientizacion de éstas, por tanto una politizacion del espacio privado. Para

ella, el feminismo es:

Tradicion de pensamiento, y por consiguiente los movimientos historicos, que por lo menos desde el siglo
XVII, plantearon segun diversas logicas demostrativas la igualdad de los hombres con las mujeres,
acorralando los prejuicios relativos a la inferioridad de las mujeres o denunciando la ignorancia de su

- .7 108
condicion.

1% por mencionar algunas autoras; Federici Silvia, Chaher Sandra, Rosso Nadia, Vergara Karina, Mondragdn Celia,

Babiker Sarah, Segato Rita. Ver a Montero Justa en “Feminismo: un movimiento critico”. A Sonsoles Cabo
Mesonero y Laura Maldonado Roman en “Los movimientos feministas como motores del cambio social”.

"7 Varela, Nuria. op. cit.,pag.15.

1% Dorlin, Elsa. Sexo, género y sexualidades: introduccioén a la teoria feminista. Nueva Vision, 2009. Pag.7.
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1.2.2.7. Teoria critica feminista

Con este apartado se pretende tinicamente contextualizar los aspectos mas relevantes y aportes
de la teoria critica feminista, ademas de justificar la pertinencia para la construccion de las
categorias de andlisis del capitulo tercero, mas no se enfoca en relatar la historia del feminismo,
ni detallar las llamadas olas del feminismo.

Elizabeth Gross, menciona que en la década de los sesentas, las feministas empezaron a
cuestionar diversos espacios relacionados con las mujeres y lo femenino, sobre todo con
aquellos que eran adversos, campos en que se les habia excluido o bien, que les permitia
equipararse a los hombres pero con ciertos condicionamientos. Expresaban, que debian ser
incluidas como objetos de investigacion, que sus asuntos también debian tener relevancia y ser
dignos de interés intelectual en lugar de ser ignoradas y excluidas por la teoria. Sin embargo,
para dar cuenta de la opresion, las feministas seguian dependiendo de los métodos, conceptos y
estructuras de las teorias patriarcales, es decir, tenian que hacer uso de textos sobre teorias de la
opresion de clase o de raza de otros autores, en su intento por incluirse como iguales a los
hombres en el caso del andlisis tedrico, aunque modificandolos y adecudndoles para visibilizar
la opresion especifica que vivian las mujeres.'”

Asi mismo, Gross detalla una serie de aspectos que fueron fundamentales para el
desarrollo de la teoria feminista, 1. Los temas de mujeres y femeninos se tornan en objetos
dignos de la teoria y la investigacion debido al nulo valor en las teorias patriarcales tradicionales.
2. Ahora esos temas se conceptualizaban como iguales a los hombres en términos
socioecondmicos e intelectuales. 3. Aun no se cuestionaba la estructura ni las suposiciones
ontologicas, epistemoldgicas o politicas. 4. Se hacia teoria critica feminista sobre discursos
patriarcales que afectaban la vida de | as mujeres, pero no habia critica de aspectos mas amplios
o publicos. 5. Los discursos patriarcales o se rechazaban por completo o por otro lado se
aceptaban con ciertos ajustes.''’

Tratar de incluir a las mujeres dentro de la teoria patriarcal como iguales a los hombres

no dio resultado, no se podia dar lugar a la inclusion ni a la participacion equitativa de las

1% Gross, Elizabeth, and Ménica Mansour. ";, Qué es la teoria feminista?." Debate feminista 12 (1995): 85-105.
" Ibidem. pag. 86.
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mismas, puesto que tal exclusiéon subsume precisamente toda la estructura de opresiones y
exclusiones contra las mujeres, no se les podia incluir desde esa vision patriarcal, desde el
discurso que legitima su subordinacion. Si bien, podian ser objetos de especulacion tedrica, no
eran reconocidas como productoras de conocimiento legitimo. Sin embargo, todo esto trajo con
sigo problemas que las feministas no habian tomado en cuenta y surgieron otras formas de hacer

teoria desde otra perspectiva.

Esto se debia a que no era simplemente la gama y extensién de los objetos lo que requeria una
transformacion; de manera mas profunda, y mas amenazadora, debian cuestionarse seriamente las preguntas
que se planteaban y los métodos usados para contestarlas, las suposiciones basicas acerca de la metodologia
y los criterios de validez y méritos. Los compromisos politicos, ontoldgicos y epistemologicos que subyacen
en los discursos patriarcales, asi como sus contenidos tedricos, requerian un revaloracion desde perspectivas
feministas, a medida que se aclaraba que las mujeres solo podrian ser incluidas en los textos patriarcales
como duplicados o desviaciones de los hombres: las superposiciones a priori de igualdad e
intercambiabilidad, neutralidad o indiferencia sexual, la ignorancia total de las especificaciones y
diferencias de las mujeres, no podian acomodarse en términos tedricos tradicionales. Era necesario sacudir

todo el apuntalamiento social, politico, cientifico y metafisico de los sistemas tedricos patriarcales.'"

Gross, también refiere que tal aspiracion de igualdad entre hombres y mujeres, aunque
compleja e imposible fue absolutamente necesaria politica e histdricamente. Debido a que en
esos intentos, las mujeres se atrevieron a cuestionar la supuesta naturalidad de los discursos, a
no resignarse a ser seres de segunda clase, a exigir derechos como ciudadanas, a visibilizarse
como seres sexuales, entre otras. También, fue un trampolin experimental para luchas
posteriores hacia la autonomia de las mujeres, siendo esto el legado, quizd mas importante de
ese entonces. Es decir, para conseguir el derecho a la autodeterminacion tanto politica, social,
econdmica e intelectual.

Sin embargo, aclara y enfatiza en que una politica de igualdad no es lo mismo que una de
autonomia. Que las luchas por la igualdad, implican [...] una aceptaciéon de normas
determinadas y una conformidad respecto de sus expectativas y requisitos. Las luchas por la

autonomia en cambio [...] implican el derecho de rechazar tales normas y crear otras nuevas.

" Ibidem. pag. 87-88.
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[...]'"" La autora, realiza una critica a los discursos y métodos empleados en las teorias
patriarcales y masculinistas con las que se analizaban a las mujeres como objetos, para
posteriormente, ser objeto del escrutinio critico feminista. Que no estd dispuesto a seguir
encasillando a las mujeres en conceptos, categorias y espacios tedricos patriarcales existentes.
Sino que apunta, a los nuevos procesos feministas, es decir, a la vida y experiencias de las
mujeres que son las que deben dictar los criterios para juzgar esas teorias patriarcales, ya no
como objetos, sino como sujetas del conocimiento que discrepan con el conocimiento generado
por los hombres con sus respectivos sesgos de ver y pensar todo a rededor de si, de sus
necesidades especificas, sus privilegios, y perspectivas.

Gross, enumera algunas de las caracteristicas que tienen en comun las feministas de la
autonomia y las comprometidas con la lucha por la igualdad, que considera uno de los desafios
mas subversivos contra la teoria patriarcal de la época: 1. Las feministas dejan de reproducir el
conocimiento como si fueran hombres, la feminidad se reafirma como una tarea tedrica con
consecuencias como: 2. Se asume la posicion de persona, por tanto se cuestiona detalladamente
la teoria. 3. Desarrollan perspectivas sobre cualquier objeto, teorias o representaciones, etc. 4.
Pueden utilizar lo que analizan de las teorias patriarcales, incluso contra ellas mismas, se
cuestionan y desafian ciertos discursos. 5. Desafiaron contenidos y estructuras de discursos,
proponiendo alternativas donde aun no existian.'"

La teoria feminista desarrolld un proyecto que se denomina antisexista, el cual implica
desafiar y deconstruir los discursos patriarcales, asi como un amplio conocimiento de los
paradigmas tedricos hegemonicos o dominantes que involucran la historia de las mujeres hasta
la actualidad, asi como los elementos que participan en la opresion de las mismas. Pero también
advierte sus posibles consecuencias negativas, ya que no implica inicamente conocer las teorias
masculinistas y desestabilizarlas, es decir que no se puede quedar sélo en la critica, sino que se
necesita que sea combativo, como las luchas por la autonomia, que a su vez explica, que

implicaria luchar [...] por el derecho a paradigmas y herramientas tedricas diferentes y tal vez

"2 Ibidem. pag.89.
"3 Ibidem. pag.90.
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también en una reconceptualizacion de todo el sistema de conocimientos y métodos teoricos
aceptables. [...]"

Gross, reafirma también el compromiso de la teoria feminista no sélo es revelar qué es
incorrecto o verdadero dentro de las teorias patriarcales, ni inicamente visibilizar la misoginia,
ni posicionar otra verdad por otra. Menciona que el objetivo es hacer que los sistemas, métodos
y teorias patriarcales no sean funcionales, sino que pierdan su “dominio, poder” y no sean mas
viables pues se ha demostrado que no son modelos neutrales, naturales, universales o
incuestionables. [...] Una feminidad auténoma puede introducir, por primera vez en nuestra
historia registrada, la posibilidad del didlogo con una “voz ajena”, la voz de la mujer. [...]'"

De acuerdo, al libro sobre “Tres siglos de teoria feminista”, las editoras comparten varias
ideas con Gross, en cuanto a que el primer objetivo de la teoria critica feminista es visibilizar
como los sistemas de sexo-género histdricamente han servido para legitimar la opresion y
explotacion de de las mujeres, también en que tiene una funcion emancipatoria, tal como expresa
Celia Amor0s, tiene ciertas pretensiones normativas universalmente; la autonomia, la igualdad
y solidaridad, entendida como pactos entre mujeres y como instrumento politico para el
cuestionamiento de las realidades sociales.''®

Otro aporte fundamental de la teoria critica feminista es la interseccionalidad, la cual [...]
se ha convertido en la expresion utilizada para designar la perspectiva tedrica y metodologica
que busca dar cuenta de la percepcion cruzada o imbricada de las relaciones de poder. [...]"" Si
bien autoras como Kimberlé Crenshaw y Patricia Gill Collins comenzaron con el abordaje del
paradigma de la interseccionalidad, la cual se refiere a las diferentes categorias de las que puede

hacer uso la opresion, que no son Unicamente sexuales, raciales ni de clase, fue Ange Marie

Hancock quien plante6 6 presupuestos basicos para su estudio segin cita Mara Vigoya:

1. En todos los problemas y procesos politicos complejos esta implicada mas de una categoria de diferencia.

2. Se debe prestar atencion a todas las categorias pertinentes, pero las relaciones entre categorias son

" Ibidem. pag.92.

" 1bidem. pag.103.

% Amoros, Celia. "Teoria feminista: de la ilustracion a la globalizacién." (2005).

""" Vigoya, Mara Viveros. "La interseccionalidad: una aproximacién situada a la dominacién." Debate feminista 52
(2016): 1-17.pag.2
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variables y contintian siendo una pregunta empirica abierta. 3. Cada categoria es diversa internamente. 4.
Las categorias de diferencia son conceptualizadas como producciones dindmicas de factores individuales e
institucionales, que son cuestionados e impuestos en ambos niveles. 5. Una investigacion interseccional
examina las categorias a varios niveles de analisis e interroga las interacciones entre estos. 6. La

. . . . . o) I 118
interseccionalidad como paradigma requiere desarrollos tanto tedricos como empiricos.

Este concepto ha sido muy util para enunciar las diferencias sociales y raciales, distintos
criterios de discriminacion contra las mujeres en diversos contextos, también ha sido empleado
para discutir y luchar contra el modelo hegemodnico de “mujer” universal, las practicas sociales

legitimadas, la logica epistémica dominante, asi como la etnia, la clase, la cultura, entre otras.

[Para] comprender las experiencias de las mujeres pobres y racializadas como producto de la interseccion
dinamica entre el sexo/género, la clase y la raza en contextos de dominacion construidos historicamente.
[...] Los analisis interseccionales ponen de manifiesto dos asuntos: en primer lugar, la multiplicidad de
experiencias de sexismo vividas por distintas mujeres, y en segundo lugar, la existencia deposiciones
sociales que no padecen ni la marginacion ni la discriminacion, porque encarnan la norma misma, como la

masculinidad, la heteronormatividad o la blanquitud.'"

Al respecto, Hill Collins propone el concepto de matriz de dominacion, que organiza el
poder a nivel global, presentando diferentes manifestaciones a partir de configuraciones
historicas y sociales en particular. Para la autora, en esta matriz se encuentran los distintos
sistemas de opresidn en interaccion, interdependencia, mutua constitucion en tanto dindmica
como contradictoria, debido a que es posible que un grupo sea oprimido y opresor a la vez. Esta
interaccion de opresiones las organiza en cuatro dominios: estructural; se refiere a los factores
que organizan las relaciones y el acceso al poder en una sociedad, disciplinario; es el encargado
de gestionar la opresion derivada del dominio estructural, hegemonico; permite validar
socialmente la opresion, articulando los dominios anteriores y reproduciéndose

disimuladamente en la intersubjetividad individual y colectiva mediante la extension de

118
119

Ibidem. pag. 6.
Ibidem. pag.8.
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creencias, prejuicios, discursos, cultura, entre otras ideologias, por ultimo el interpersonal; alude
a las relaciones intersubjetivas que configuran la trayectoria vital de las personas y grupos.'?’
A partir de estas y otras conceptualizaciones, han surgido en la teoria feminista nuevas
epistemologias y metodologias en diferentes contextos, por ejemplo el feminismo
latinoamericano que parte desde el feminismo decolonial y descolonial, con Lugones, Espinosa,
Curiel, Zapata, entre otras autoras que proponen radicalizar el feminismo a través de la
comprension de la matriz de dominacion multiple e imbricada que han denominado colonialidad

de género.

[La] colonialidad del género busca articular el proyecto feminista con la apuesta decolonial latinoamericana,
invitando a descolonizar el feminismo hegemdnico —por su sesgo occidental, blanco/mestizo, burgués y
heteronormativo—, interpelar las teorias decoloniales desde la teoria feminista y recuperar el legado —
saberes, reivindicaciones y nociones de buen vivir— de mujeres feministas afrodescendientes e indigenas de

Abya Yala™.[...]"?

1.2.2.8. Sistema sexo-género

Es preciso comprender el sistema sexo-género como una categoria de analisis que posibilita el
comprender e identificar las relaciones sociales de subordinacion y dominacion entre los sexos.
La cual, influye también en la forma en que las personas transforman y desarrollan sus
capacidades personales, profesionales, sociales, ademas de asumir valores, creencias y urbanizar
ideologias a partir del sexo, el contexto y la temporalidad en la que se nace. Existen diversas

definiciones e interpretaciones sobre el sistema sexo género, para explicar se citan las siguientes:

Conjunto de disposiciones (practicas, ideologias, normatividad, valores, representaciones, simbolos)

histéricamente variables, mediante las cuales la sociedad asigna espacios y tareas diferenciadas para cada

2Almendra, Javiera Cubillos. "La importancia de la interseccionalidad para la investigacion
feminista." OXIMORA Revista Internacional de Etica y Politica 7 (2015): 119-137. pag.123.

12l “Feminismos desde Abya Yala no es sino un primer paso hacia la escucha de las ideas que se producen desde
sistemas politicos y teorias del conocimiento no occidentales por feministas que hablan una cualquiera de las 607
lenguas no coloniales sobrevivientes de Nuestra América.” Ver: Celentani, Francesca Gargallo. "Feminismos desde
Abya Yala." Ideas y proposiciones de las mujeres. 2012. En linea: https://bit.ly/20VilMD. Pag. 14.

12 Almendra, Javiera op. cit., pag. 126.
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uno de los sexos. Tradicionalmente este sistema es desigual, jerarquico y desventajoso para las mujeres.

En general comparten los mismos principios, es decir, que el sistema se basa en las
desigualdades de género persistentes en todas las sociedades, la distribucioén y acceso a los
recursos, asi como al control de los mismos, condicionando las oportunidades, participacion y
toma de decisiones para hombres y mujeres dentro de espacios sociales, politicos, econdmicos,

culturales, entre otros.

Proceso en el cual se relaciona socialmente a las personas con una serie de caracteristicas, de expectativas
y de oportunidades —dependiendo de su sexo bioldgico— de acuerdo con la apropiacion o la identificacion
que cada persona hace de éstas. [...] conforma nuestra vida cotidiana, la manera en que hablamos, vestimos,

caminamos, reimos, si acaso lloramos.'**

En este sentido, Gayle Rubin reflexiona sobre lo que en su momento enfatizaba Marx,
respecto a que las personas so6lo se convierte en capital en determinadas relaciones [de poder].
Por ejemplo, un hombre de raza negra sdlo se convierte en esclavo en determinadas relaciones,
el oro por si mismo no es dinero, al igual que el precio de algin producto, no es el producto.
Fuera del contexto, esas relaciones no es capital. Rubin, parafrasea a Marx y cuestiona entonces

sobre ;qué es una mujer domesticada? A lo que responde:

Una hembra de la especie. [...] Una mujer es una mujer. So6lo se convierte en doméstica, esposa, mercancia,
conejito de Playboy, prostituta o dictafono humano en determinadas relaciones. Fuera de esas relaciones no
es la ayudante del hombre igual que el oro en si no es dinero. ;Cuales son, entonces, esas relaciones en las

que una hembra de la especie se convierte en una mujer oprimida?'*

Rubin, considera utilitario el desentrafiar ese sistema de relaciones de poder y opresion,

como llama a la domesticacion de las mujeres, mediante el estudio de las obras de Freud y Lévi-

12 Definicion de la Dra. Oresta Lopez Pérez, en el marco del Diplomado en género y lenguaje incluyente en medios

de comunicacion. Impartido por la A.C. Enfoque de Igualdad, en San Luis potosi, 10 de Agosto del 2012.

1 Ramirez, Gezabel Guzman, and Martha Bolio Marquez. Construyendo la herramienta: Perspectiva de género:
como portar lentes nuevos. Universidad Iberoamericana, 2010.

' Rubin, Gayle. op. cit. pag.1
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Strauss, las cuales asegura, que permiten visibilizar [...] todo un aparato social sistematico que
emplea mujeres como materia prima y modela mujeres domesticadas como producto [...]"*°.
Sin embargo, sefiala que estos autores no realizaron una reflexion critica sobre su trabajo, es
decir, no tomaron en cuenta las implicaciones que sus obras conllevan, analizadas desde una
perspectiva feminista, pero que sin duda, proveen de materiales conceptuales, con los que se
puede trabajar y discutir sobre la vida social que oprime a las mujeres, minorias sexuales, entre
otras. A ese aspecto de la vida social, lo nombra “sistema sexo-género”, como definicidn inicial,
refiere que es [...] el conjunto de disposiciones por el que una sociedad transforma la sexualidad
bioldgica en productos de la actividad humana, y en el cual se satisfacen esas necesidades
humanas transformadas [...]'>".

También, menciona que se han propuesto otras formas de nombrar al sistema sexo-género
como “modos de produccion y patriarcado”, sin embargo, la autora difiere de estos términos,
pues argumenta que pueden causar confusion, ademds menciona que el [...] sistema sexo-género
incluye mucho mds que las "relaciones de procreacion", la reproduccién en sentido

%8 Enfatiza también, que en el sistema sexo/género [...] la opresion no es
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bioldgico.[...]
inevitable, sino que es producto de las relaciones sociales especificas que lo organizan.|...]
En el transcurso de su articulo amplia y aporta otros elementos para el analisis y la construccion

de la definicion.

A. Sexo y Género

El sexo se refiere a las caracteristicas bioldgicas. En la especie humana es bimorfica segun
Yuliuva Hernandez, asi mismo, cita a Marta Lamas, que agrupa a las personas dentro de cinco
areas fisiologicas: [...] genes, hormonas, érganos reproductivos internos, drganos reproductivos

externos y gonadas. [...]""

128 Ibidem. pag.2.

27 fdem.

' Ibidem. pag.7.

' Ibidem. Pag.8.

% Hernandez Garcia, Yuliuva. "Acerca del género como categoria analitica." Némadas 13 (2006). Pag.6.
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Estas areas controlan cinco tipos de procesos biologicos en un continuum (y no una dicotomia de unidades)
cuyos extremos son lo masculino y lo femenino, de ahi que las investigaciones actuales en la dimension
biologica de la sexualidad, hallan necesitado introducir la nocién de “intersexos” , aquel conjunto de
caracteristicas fisiologicas en que se combina lo femenino con lo masculino. Asi, dentro de este continuum,
se pueden encontrar una gran variedad de posibilidades combinatorias de caracteres, por lo cual como

minimo se obtendrian cinco sexos.'*!

Por otro, lado el género no es un sinénimo de sexo. El género es denominado la categoria
central del feminismo segun Varela, surge a partir de la necesidad de enunciar que la idea de lo
femenino y lo masculino no son hechos naturales o biolégicos que determinan a las personas,
sino que son las construcciones sociales, culturales, econdmicas, psicologicas, las normas de
conducta asignadas para hombres y para mujeres las que lo hacen.

El concepto de género fue acufiado por Robert Stoller y John Money, quienes
argumentaban que el ser hombre o mujer estd fuertemente relacionado con un aprendizaje
sociocultural, incluso més que con las caracteristicas bioldgicas con las que se nace. Es decir,
que la identidad sexual es asumida de acuerdo a lo asignado por el entorno social, incluso con
mayor peso, que las cuestiones bioldgicas. Estos autores, también argumentaban otras
diferencias entre el sexo y el género, por ejemplo, argumentaban que el sexo es bioldgico,
innato, que no se puede cambiar y que es universal. Para el género, mencionan que es cultural,
aprendido socialmente, se puede cambiar y varia segtin el contexto y la cultura.'* Sin embargo,
hoy en dia estas concepciones son superadas por la tecnologia y la ciencia, en cuanto a que
también se puede modificar el sexo biologico, mediante intervenciones quirurgicas, tratamientos
hormonales y psicologicos de acuerdo a las necesidades especificas de identidad y de asumirse
de cada persona.

En la IV Conferencia Mundial sobre la mujer celebrada en Beijing en 1995, se adoptd el

siguiente concepto de género:

131 7
Idem.

132 Ramirez, Gezabel Guzman, and Martha Bolio Marquez. Construyendo la herramienta: Perspectiva de género:

como portar lentes nuevos. Universidad Iberoamericana, 2010.pags. 21-22.
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El género se refiere a los papeles sociales construidos para la mujer y el hombre asentados en base a su sexo
y dependen de un particular contexto socioecondémico, politico y cultural, y estan afectados por otros

factores como son la edad, la clase, la raza y la etnia.'

Aurelia Martin Casares, describe que el concepto de género surge [...] de la necesidad de
romper con el determinismo bioldgico implicito en el concepto sexo, que marcaba simbolica y
efectivamente el destino de hombres y mujeres. [...]"** Ademas, lo explica como categoria de
andlisis cientifico, que revela el caracter cultural de las construcciones de la identidad de las

personas.

Su pertinencia y operatividad, en tanto que categoria analitica, asi como su caracter cientifico, determinaron
su rapida incorporacion a las Ciencias Sociales y el desarrollo de diversos conceptos asociados: relaciones
de género, estratificacion de género, estereotipos de género, etc. No obstante, al igual que otras nociones y
paradigmas cardinales en la investigacion socio-cultural, no existe una definicion univoca del genero, ya

. . . s 135
que su significado esta sujeto a constantes precisiones.

A lo cual, relata un ejemplo sobre el poder de una ideologia respecto al género, que
lamentablemente atn persistente en México, como es el de los estereotipos de género del color

azul y rosa:

Aunque evidentemente se trata de un codigo artificial y socialmente construido, el orden simbodlico ejerce
una presion tan fuerte en el inconsciente colectivo que algunas madres [y padres] se niegan a vestir a sus
hijos de rosa por miedo a que desarrollen actitudes femeninas o formas de sexualidad homoheroética, algo

fuera de toda l6gica."®

Vale la pena, retomar a Rubin y citar textualmente su importante aportacion sobre el andlisis del

género,

13 Brifion, Ma. Angeles Garcia. Una vision de Género... es de justicia. Campafia Muévete por la igualdad 2007.

[Consultado el 24 de febrero del 2018] disponible en https://bit.ly/2LvBy9z.

1% Casares, Aurelia Martin. Antropologia del género: culturas, mitos y estereotipos sexuales. Vol. 89. Universidad
de Valencia, 2006.pag.36.

% idem. pag.36.

B Ibidem. pag.41.
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Lejos de ser una expresion de diferencias naturales, la identidad de género exclusiva es la supresion de
semejanzas naturales. Requiere represion: en los hombres, de cualquiera que sea la version local de rasgos
"femeninos"; en las mujeres, de la version local de los rasgos "masculinos". La division de los sexos tiene
el efecto de reprimir algunas de las caracteristicas de personalidad de practicamente todos, hombres y
mujeres. El mismo sistema social que oprime a las mujeres en sus relaciones de intercambio oprime a todos

en su insistencia en una rigida division de la personalidad."’

De acuerdo a corrientes feministas y estudios antropoldgicos sobre diferencia sexual,
demuestran que no hay caracteristicas, sentimientos, instintos o conductas exclusivas de un
sexo, es decir que no existen la esencia femenina, ni masculina, sino lo que la estructura social

dominante logre imponer.

La tnica diferencia existente entre el hombre y la mujer al nacer es el sexo. El resto son construcciones
sociales y culturales. Los roles diferente y contrapuestos entre mujeres y hombres se aprenden a través de
los agentes de socializacion; la familia, la escuela, la comunidad y los grupos en que participamos. La
igualdad en derechos y deberes es algo a lo que tanto hombres como mujeres aspiramos y no debe estar
condicionada por el sexo ni por el género. La violencia contra las mujeres requiere no sélo su visibilizacion
como un problema social y de salud sino una distinta perspectiva de analisis y forma de abordar su
explicacion, evitando interpretaciones basadas en su consideracion como problema individual o de caracter

privado.'®

1.2.2.9. Perspectiva de género

La perspectiva de género es una herramienta de andlisis y transformacién social, en sentido
metafdrico, podria decirse que son unos lentes que al colocarse es muy dificil que se vuelvan a
quitar, es decir ya no hay marcha atrds. Ademads, paulatinamente permiten observar, valorar y
analizar realidades y circunstancias que no se habian reconocido, desde una Optica mas justa y

equitativa. Permite también, contemplar y reconocer la diversidad de circunstancias que

7 op. cit., Rubin, Gayle. pag.16.
¥ Modelo de atencion para mujeres victimas de violencia familiar y de género. Instituto de las Mujeres del
Estado de San Luis Potosi. Manual de operacion. 2012. Pag. 61.
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condicionan el desarrollo de las personas, tales como: la clase, edad, cultura, color de la piel,
preferencia sexual, etnia, entre otras categorias que se tienen que tomar en cuenta para que se
lleve a cabo la perspectiva de género. Asi como también, sirve para evidenciar las injusticias,
las relaciones de poder, de desigualdad y opresion de un grupo (los hombres) sobre otro
(mujeres) con base en la diferencia sexual y otras categorias como las antes mencionadas que

subsumen dicha subordinacion.

La perspectiva de género es multidimensional, abarcando el nivel socio-cultural, el nivel psico-social o
interpersonal y el nivel individual, incluyendo la identidad de género y su relacion con otras variables
psiquicas y de comportamiento. [...] Es un espacio tedrico que abarca tanto una optica de observacion y
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estudio, como interpretacion de lo observado, analisis de los efectos y las acciones e intervenciones.

Las investigadoras Sinit Romo Reza y Greta Papadimitriou Camara, proponen tres ejes
para el andlisis de la perspectiva de género; en primer lugar el poder visibilizar la construccion
del sistema sexo-género, es decir, desnaturalizar y cuestionar el “sentido comutin” respecto de lo
que se espera que sea socialmente un hombre y una mujer. En segundo lugar, tener conciencia
del uso y division de los espacios tanto publicos como privados, es decir, de manera general
comprender que dentro del espacio publico se encuentra el reconocimiento y prestigio social,
mayor jerarquia, asi como la independencia economica. El espacio privado, por el contrario, no
goza del mismo prestigio social, es apreciado como de menor jerarquia, por lo regular no cuenta
con independencia econdmica y es considerado para la reproduccion. En tercer lugar, refieren
que es importante y necesario comprender la dinamica de la opresion para [...] identificar las
relaciones de poder que se vuelven relaciones de explotacion y de dominio, que pueden ser
intergenéricas, de un género a otro o intragenéricas, dentro del mismo sexo-género.[...]'*. Las
cuales conforman un circulo vicioso entre 3 constantes; humillaciéon, subordinaciéon y

dependencia.

El propésito ultimo de la perspectiva de género es el desmantelamiento de sistemas patriarcales e imperiales

139
140

Brifion, Ma. Angeles. op. cit. Pag. 71.
Reza, Romo, and Greta Papadimitriou Camara. Sistema sexo-género: guia metodolégica. 2004. pag.29.

63



que han construido estereotipos y prejuicios alrededor del sistema sexo-género con la finalidad de mantener
la supremacia de unos sobre otros, lo que facilita la servidumbre.[...] La compleja y contradictoria
edificacidon de la igualdad, la equidad y la justicia de género, tiene como via posible el terreno de lo personal,
ya que lo personal también es politico. La perspectiva de género permite, en resumidas cuentas, caminar
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hacia una nueva convivencia solidaria.

La perspectiva de género es entonces, una invitacion a cuestionar los mandatos
socioculturales que existen entre los géneros, ademas de reconocer la diferencias entre los sexos,
visibilizar las desigualdades que se construyen y se atribuyen a partir de esta diferencia sexual.
Es decir que permite comprender que estas acciones son modificables para la construccion de
la equidad y la justicia. [...] Pero sobre todo, es una invitacion a no llevar a cabo practicas de
discriminacién y segmentacion. Promueve el hecho de hacer consientes nuestros propios
prejuicios e incita a visibilizar las discriminaciones y las sobreexigencias [...]'* que recaen en

las personas.

Es un derecho humano, el cual promueve la importancia de brindar oportunidades a todas las personas,
reconociendo las condiciones especificas de cada individuo o grupo humano; asi, poner en practica esta
equidad contribuye a reconocer la diversidad sin que ésta signifique razon para la discriminacion, lo cual

ayuda al bienestar de todos los individuos.'"

Hablar de equidad de género, es algo mas que dar una de las tantas definiciones que se
han propuesto, este amplio concepto no tiene una sola respuesta. Sino que contribuye con
herramientas metodoldgicas solidas (programas para atender y sancionar la violencia de género,
modelos, recomendaciones y leyes) a superar las desigualdades y discriminacién por razones
de género en cualquier &mbito, como puede ser en la salud, la educacion, politica, economia, los
medios de comunicacidn, la familia, por mencionar algunos ejemplos. El incorporar la
perspectiva de género a cuales quiera que sean las actividades profesionales a realizar, permitira

obtener resultados y tratos mas justos, informados, equitativos, con un analisis de las causas que

141 5

Idem. pag. 27.
¥ Ramirez, Gezabel Guzman, and Martha Bolio Méarquez. Construyendo la herramienta: Perspectiva de género:
como portar lentes nuevos. Universidad Iberoamericana, 2010. Pag. 35.
'S Ibidem. pag. 61.
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generan desigualdad o la opresion, ademds de evaluar posibles soluciones que modifiquen

condiciones de desigualdad.

Es la consideracion sistematica, en el conjunto de la actividad politica, social, econdmica, profesional,
institucional, de las diferentes situaciones o condiciones de vida, obstaculos o limitaciones, participacion,
recursos, derechos, prioridades o necesidades, valores y comportamientos de hombres y mujeres,
determinados por los roles tradicionales de género en la sociedad. [...] La complejidad de este fenomeno
requiere soluciones que no se limiten a paliar e intervenir so6lo sobre las consecuencias, sino que aborden
las causas y lo que subyace a los actos de violencia, es decir, el modelo dominante que perpetia la

discriminacion de las mujeres.'*

1.2.2.10. Teoria de la imagen y la construccion del imaginario colectivo

Hablar de la imagen, es navegar en un mar de concepciones, significados, enfoques, teorias,
clasificaciones, contextos, culturas, modalidades y filosofias. Que si bien algunas se respaldan
y se complementan, otras difieren y se contraponen entre si. En consecuencia, para dialogar
sobre todas aquellas personas que han aportado al conocimiento y construccion de la imagen a
través de la historia, bien podria realizarse una tesis exclusivamente del tema. Sin embargo, se
realizara un didlogo entre aquellos referentes que evidencien el posicionamiento de la presente
investigacion.

Fernando Zamora, propone 5 aspectos para la construccion y desarrollo de la filosofia de
la imagen'®, con el objetivo de reivindicarla como una herramienta positiva y legitima del
pensamiento y no desde la pérdida de la razén como ha sido abordada por algunas ideas como
la del logocentrismo, teorias occidentales del lenguaje fonético-articulado como soporte del
pensamiento y de todos los sistemas de signos .

Asi mismo, enfatiza en que las imdgenes son “un vehiculo del conocimiento”.

1) Las imagenes visuales, como las volumétricas, planas, en movimiento, etc. Son un

conjunto de elementos.

"% Modelo de atencién para mujeres victimas de violencia familiar y de género. 2012. op. cit. Pag. 61.
% Zamora Aguila, Fernando. “Filosofia de la imagen. Lenguaje, imagen y representacion” México: UNAM,
Escuela Nacional de Artes Plasticas, 2007. p.104.
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2) Las imagenes visuales, conllevan una estrecha relaciéon de motivacidon y semejanza con
las cosas, es decir que una imagen de algo se asemeja visualmente a algo.

3) Las imagenes visuales, a diferencia de las palabras muestran las cosas tal y como son.
“Ver es la mejor forma segura de conocer”

4)  Tanto hay imagenes materiales, es decir que son visibles “externamente”, hay imagenes
mentales que son visibles pero “internamente”

5)  El pensamiento basado en imdgenes es considerado por algunas teorias “primitivo” en
comparacion con el pensamiento que se basa en el lenguaje fonético-articulado. Ya que al ser
productos de imédgenes de la imaginacion son débiles, inestables, confusos y desordenados. Se
asocian a la locura, al pensamiento infantil, “primitivo” o “femenino”.

El concepto de imagen como se menciona anteriormente, puede ser abordado desde
distintos contextos ideoldgicos y concepciones de su representacion, por ejemplo un referente
importante desde una fuerte vision que establecio precedentes en el mundo antiguo incluso hasta
la actualidad, es el creado en el entorno ideoldgico hebreo que refiere Zamora'*®, ya que la
imagen estaba cargada de significados negativos plasmados en textos biblicos, como falsedad,
engafio, vanidad, etc. En las adecuaciones a otras culturas surge el denominado idolo, icono,
que se asociaba con la idolatria y por supuesto tenia connotaciones negativas. En consecuencia,
representaba una amenaza para la iglesia, ya que esto permitia que se generara un ambiente de
admiracion u adoracion a otras cosas que no fueran al Dios legitimo.

Para Humberto Calderon Sanchez, en su libro Introduccion al conocimiento de la imagen.
Sociedad, medios, educacion'?’, un punto de menor discordancia entre las distintas posiciones
teoricas en cuento al estudio de la imagen se refiere, es que el ser humano como ser social y
comunicacional, desde sus inicios ha dejado constancia de su entorno material, asi como de lo
que imagina con relacion a su mundo a través de las iméagenes, que si bien al principio fueron
garabatos, elementos conceptuales que permitieron desarrollar el pensamiento. Asi mismo,
plantea la posibilidad de ver a la imagen como la manifestacion creativa del ser humano, que le

permite cubrir las necesidades de recrear y fantasear con su realidad.

% Ibidem, p.111.
47 Calderén Sanchez, Humberto. “Introduccion al conocimiento de la imagen. Sociedad, medios, educacion”.
Meéxico. Siglo XXI, 2009.
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Refiere también, que tendemos a percibir la imagen como algo indivisible y como si fuera
continua como la realidad, sin embargo existe el mensaje literal y simbodlico que son inherentes
a la imagen. Asi mismo lo ejemplifica con una imagen de algo, en este caso un gato, se asemeja
a un gato, mientras que la palabra escrita o escuchada no se asemeja, sino que se asocia. Como

se muestra en el ejemplo de la Imagen 3.

Imagen 3.

MENSAJE FOTOGRAFICO
P B z )
MENSAJE LITERAL MENSAJE SIMBOLICO

A-c6dico Coédico
; Analégico 1 Segmentado
Semejanza Continuo CONNOTADO

(No segmentado)

i Interpretamos la foto por codifi- |
i cacién. Asf, “Hombre tomando :
i agua” quizd equivalga a lo que !
i vemos en ella. Se le ha insertado :
i un cédigo que podria darle dis-
: tintos  significados: “hombre” :
i sufriendo, libre, trabajador, !
i 0 nos puede significar alivio, ;
i triunfo etc. (véase nota 10). La :
i foto en si no dice nada, sélo es :
iun andlogo de lo que repro- i
i duce, Iwm al apelar a un u'uiiigu :
i de orden simbdlico se relaciona :
i con ciertos valores culturales, :
i ideol6gicos, estéticos. Lo propio
i de toda imagen i

DENOTADO
produccién del aspecto :
i visual de la escena es un fe- i
i némeno fisico-quimico don- :
i de la luz se imprime en la i
i pelicula y deja su huella que :
i es andloga con la realidad, {
i dice, tal cual es. Ahi no h
} c6digo, es un fenémeno de la
i naturaleza sin codificacion

y por lo tanto continuo, es i
i decir sin segmentos, directo, :
i a diferencia del mensaje.

Fuente: Calderén Sanchez, Humberto. “Introduccion al conocimiento de la imagen. Sociedad, medios,

educacion”. México. Siglo XXI, 2009. pag.39.

Como complemento de lo anterior, explica como funciona el signo saussureiano bajo sus
dos elementos: el significante; que es la palabra (gato) y el significado; que es la imagen mental
que podemos tener de (gato- animal mamifero, o gato-hidraulico). El significante puede tener
mas de un significado, al igual que el significado puede tener significantes distintos, como por
ejemplo si la imagen es de un auto, se le puede nombrar coche, carro o auto. Por otra parte
muestra la relacion existente entre el signo y el referente explicando el tridangulo de Ullman.

Donde por convencion social se nombra de determinada forma a un objeto, (significado y
significante) en este caso corresponde a la Imagen 4. Que es una silla: al objeto para sentarse
con respaldo y patas, (significado y referente) la imagen de silla en nuestra mente se refiere a la
todas las sillas. (significante y referente) inicamente hay relacion a través de su significado,

donde por convencion socio-cultural las cosas significan algo, para facilitar la comunicacidn.
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Imagen 4.

(La imagen que construimos
en la mente sobre la cosa)

Significado

Sign ’ﬁ.C:?;? i b @' """""" Referente
“silla” I_l
(La palabra
pronunciada) (La cosa)

Fuente: Calderén Sanchez, Humberto. “Introduccion al conocimiento de la imagen. Sociedad, medios,

educacion”. México. Siglo XXI, 2009. pdg.63

Para abordar la distincion entre las variantes de significacion Calderdn cita a Panofsky,
con el método iconografico-iconologico, el cual explica que se sustenta en ciertos niveles y
subniveles que proporcionan opciones para analizar la concepcion interpretativa, no sélo del
arte, (puesto que la iconografia es una rama de la historia del arte que se ocupa de la significacion
de las obras de arte, en contraposicidn a su forma) sino de la imagen en general como modo de
expresion. Calderdn coincide con Panofsky en cuanto a que las imagenes tienen ademas de una
significacion explicita, también tienen una significacion intrinseca, es decir que no esta
identificada directamente sin embargo, tiene contenidos en distintos drdenes como el ideoldgico,

politico, ético, estético, etc.

El voyeur social del siglo XXI esta viviendo la moda de la imagen, la consume a través de la programacion
televisiva, discos de video, anuncios publicitarios y de todos esos acicates formativos a los que tiene acceso
con las nuevas tecnologias. Son los dias de las imagenes mediaticas, sobre las cuales no siempre hay
conciencia de que son organizadas por intereses econdmicos y politicos, estereotipadas por patrones

. , . C g . . . 148
ideoldgicos y fetichizadas por las creencias culturales de las audiencias.

¥ Calderon, Humberto. op. cit., pag.11.
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Calderon hace una reflexion muy interesante respecto al empleo de las imdgenes, si bien
nos permiten representar lo real, lo ficticio, lo visible y lo invisible pero que esto sucede dentro
de una inquietante paradoja, ya que mientras muestra elementos e informacidon también los
oculta. Refiere también, que las concepciones de la imagen se han ido formulando a través de
la propia experiencia visual de los seres humanos desde la “observacion del mundo natural y
artificial” que seria el de la imaginacion, mediante el “vinculo experiencia, sentidos y
conocimiento” de los elementos representados en el proceso relacional “objeto, mirada,

1% De acuerdo con Justo Villafaiie en su libro introduccion a la teoria de la imagen'’,

imagen
refiere que la teoria de la imagen no supone, partir sdlo de la imagen que vemos, sino que se
debe considerar también todo el proceso de desarrollo y su forma de transmision, es decir,
contemplar todo el proceso de comunicacioén que conlleva la imagen.

Asi mismo, no proporciona un definiciéon concreta de la imagen, relata que en el intento
de definirla o conceptualizarla, no es tanto el fin en si mismo como la necesidad del ser humano
por encontrar un instrumento que le permita analizar y formalizar su clasificacion. En otras
palabras, para él la imagen primero tiene que ser clasificada y para posteriormente ser definida
de acuerdo a multiples criterios, pero asume que debido a la infinita variedad y posibilidad de
estas, torna complejo dar cualquier definicion monosémica del concepto o significado de la
imagen. “La imagen es un objeto no sdlo visible, sino tangible, medible, transformable,
mutilable, fragmentable, transportable, destruible, vendible; un objeto que puede ser ocultado,
exhibido, adorado, odiado, copiado, reproducido”m.

Zamora, retoma a Gombrich al ser un referente del conocimiento de la imagen y del poder
de su representacion, no solo en el arte, sino en la imagen en general. Asi mismo, examino el
tema de la representacion visual y formuld su definicion sobre la representacién como “la

., . . ~ . ., 152 .
creacion de sustitutivos que desempefien la misma funciéon que lo representado”. ™ Sin

embargo, en ella interviene la relacidn afectiva de quien crea y de quién consume las imagenes

" Ibidem. pag. 21.
0 Villafafie, Justo. Introduccién a la teoria de la imagen. Piramide, 1985.

! Zamora, Fernando. op. cit. pag.127.
2 Ibidem, pags.118,119.
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del objeto representado, establece ademas que entre mayor sea su necesidad serdn menores los
rasgos a reproducir en la imagen. Calderon también, refiere a Gombrich respecto a ambos
retoman los criterios de semejanza entre los objetos, ya que las imdgenes pueden ser
representaciones fieles de la realidad y en otros casos deformaciones de la misma, comenta que
Gombrich se sitia en que la devocién por la verdad no garantiza de que lo que estamos viendo

. . . 153
en la imagen resulte de aquello que dicen semejar.

A. Elementos de la imagen

Son los recursos primordiales de los que se conforma la imagen, también llamados fundamentos
de la imagen, elementos morfoldgicos, tipologia de los elementos o alfabetidad visual, aunque
son universales intervienen los procesos simbolicos y culturales en los cuales radica la
connotacion y la y la denotacidon del mensaje. Por ende, dependiendo del autor o autora que los
defina llegan a variar un poco las categorias.

Para Calderon, dichos elementos son los siguientes: El plano; la superficie material, el
punto; que es la representacion minima, la linea; como la uniéon de puntos que dan dinamismo
y direccidn, perspectiva; crea la idea de profundidad ilusoria en el plano, textura y volumen; son
soportes de la estructura iconica para identificar con mayor precision los elementos, efectos
Opticos de caracteristicas que se aproximan a la realidad del la figura-objeto a representar, luz y
color; la luz nos permite ver los colores, y éstos cobran significados segin los procesos
socioculturales, encuadre y planos; el acomodo de los elementos dentro del espacio que los
contiene, mediante las diferentes formas de la toma para crear fuerza estética, informativa,
comunicativa y simbélica en la imagen."**

Para Zamora es crucial retomarles desde la tipologia de los elementos que formula Donis
A. Dondis" por su sencillez y claridad de los componentes irreductibles de los medios visuales
conocido también con el nombre de atomismo visual:

a) El punto

'3 Calderén, Humberto. op. cit., pag. 48.
% Ibidem, pag. 70-81.
1% Zamora, Fernando. op. cit. pag.130.
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b) La linea

¢) El contorno

d) La direccion

e) El tono

f) El color

g) La textura

h) La escala y proporcioén
1) La dimensién

j) El movimiento

Para contrastar, Zamora aborda la tipologia de Jaques Amont'*®, el cual refiere que ayuda
a superar el atomismo anterior y considerar las intenciones de quien emite y recibe la imagen.
Asi mismo, toma la clasificacidon que realiza Amont que divide en dos partes el andlisis material
de las imagenes; espacial y temporal:

a) Los elementos plasticos como superficie y organizacion dentro de la composicion

b) Tamafio, el cual es variable de acuerdo al encuadre

¢) Marco, la delimitacion fisica

d) Encuadre, seleccionar un dngulo para resaltar las caracteristicas deseables de la imagen

e) Soporte, el sustrato que soporta o contiene la imagen

f) Campo, el espacio representado por el plano
En el segundo aspecto, la imagen temporal contiene caracteristicas dicotdmicas:

a) fijay movil

b) unica y multiple

¢) autonoma y secuenciada

d) tiempo de la imagen y tiempo del espectador

En resumen, Zamora considera que el atomismo es beneficioso tinicamente como como

método de fragmentacion para el analisis, pero que sin embargo es limitado como método de

1% idem, pag.130.
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comprension de la misma. Ademas no tiene una organizacioén discursiva temporal como la
palabra, es mas bien espacial y temporal, esto permite la combinacién de la simultaneidad y la
sucesion. También menciona que es restrictivo y una postura reduccionista el hecho de
considere al lenguaje verbal como primario, fundamental o rector y a todas las demas formas de
comunicacion o manifestacion no verbal como sus derivaciones. Expresa también la
importancia de desarrollar, las nociones de “inteligencia visual, de alfabetidad visual o
inteligencia imaginal” ya que seria un paso importante frente al logocentrismo en el Recuadro

3.

Recuadro 3.

1. Clasificacion de las imagenes segun los sentidos

Por semejanza Por abstraccion
Visuales [conos (fotografias de identificacion, Signos y simbolos (logotipos, banderas)
pintura de paisaje)
Téctiles Muestras de telas, de recubrimientos Escritura Braille para ciegos
Sonoras Onomatopeyas Toques de trompeta
Gustativas Muestras de alimentos Alimentos sagrados
Olfativas Muestras de perfumes Olor de incienso o de copal
2. Clasificacion de las imagenes segtin los soportes técnicos
Soportes
Audibles. Invisibles.
Radiofénicos Habladas, sonoras s ¥ -
Visualizables por sinestesia
Discursivas
. : P Legibles. Inaudibles.
Literarios Escritas i ; !
Audibles por sinestesia
L Televisivos Habladas, sonoras, Audibles, visibles.
Cinéticas : ;
Cinematogrificos visuales Intangibles
Estdticas Pictéricos ! i Visibles, tangibles.
e 4 Visuales, tictiles 2
Bidimensionales Gréficos Inaudibles
b 2 Escultéricos Visuales, tactiles, Visibles, tangibles,
Tridimensionales .
Arquitecténicos sonoras audibles
Audibles. Invisibles,
Musicales Sonoras _ .
Escénicas intangibles
Teatrales Visuales, sonoras Visibles, audibles

Fuente: Zamora, Fernando. op. cit., pag.145
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B. Relacion de la imagen con la palabra

La palabra y la imagen como lenguajes intensifican su interaccion en los procesos
comunicativos en las sociedades, cada uno de ellos conlleva una gran complejidad en los
elementos, formas y signos que les conforman. Asi mismo, adquieren diversas interpretaciones

respecto del contexto sociocultural en el que se manifiesten, segun refiere Calderon.

Recuadro 4.

Lenguaje verbal Imagen iconica

No posee nada andlogo a segmentaciones

Se rige por la doble articulacién. fonemdticas y monemdticas.

Sus unidades semdnticas perfectamente Cada obra cuenta con unidades o ronemas
reconocibles. iconicos difusos y de dificil limitacién.”

Las unidades icénicas son inestables. No es
Cuenta con un léxico y reglas gramaticales. | posible ordenarlas en un léxico, ni hacer de
ellas un diccionario.

Se caracteriza por su concrecion. El‘perro’
Designa objetos de manera abstracta. La verbal con la imagen adquiere razay color.
palabra ‘perro’ es demasiado general. Claro que la pintura, el dibujo, la caricatura
son mds abstractas que la fotografia.

Son sistemas semanticos y simbélicos donde se concreta y se difunde todo el desarrollo
cultural.

La imagen puede tener valor referencial (foto de identificacién personal) o abstracto
(esquemas y diagramas). La palabra puede adquirir valor icénico (evocacién deimdgenes
por la poesia o descripcién) o plastico (las grafias linglifsticas son en si imdgenes).

La palabra puede ser anclaje de la imagen o su relevo (el discurso lingiiistico cornplementa
la significacién iconica).

La cultura estd basada en ambos sistemas y no puede prescindir de ninguno.

Fuente: Calderén, Humberto. op. cit., pdg.145. Expresa que ante las diversas caracteristicas y funciones
de la palabra y sus correspondencias con la imagen, toma como referente a Diego Lizarazo para generar
el esquema que destaca diferencias y rasgos comunes entre ambos conceptos.

Abraham Moles y Joan Costa, en su libro Publicidad y disefio: el nuevo reto de la
comunicacion, abordan esta relacion entre el texto y la imagen ya no como elementos aislados
propiamente, sino desde la funcionalidad que demanda el disefio y la publicidad para comunicar
y transmitir el mensaje que se quiere. [...] la imagen muestra y a veces demuestra: es la forma

de la representacion”. [mientras que] el texto “explica”: es la forma de la argumentacion del

73



discurso. La combinacidon de ambos lenguajes graficos es el vehiculo de la persuasion o de la

1", Respecto a lo anterior, relatan que la asimilacion de un texto es

conviccion publicitaria [...
distinto a la percepcion de una imagen, debido a que existe una interdependencia, entre la forma
de descifrar un texto o de percibir una imagen de acuerdo a los movimientos oculares que se
emplean en cada caso. La lectura de un texto es lineal y estructurada, primero es de izquierda a
derecha, posteriormente es de arriba hacia a bajo (movimiento en zigzag) al menos en occidente
corresponde asi. En cambio, con la lectura de una imagen no sucede igual, esta es mas dindmica
y libre aparentemente, ya que de cualquier forma quien disefia emplean técnicas para establecer
puntos de tension, fuerza e incluso para que la imagen y el texto tengan un recorrido distinto, es
decir intencional, que refuerce el concepto o el mensaje que se pretenda transmitir.

Las interacciones entre imagen y texto, en el disefio y la publicidad son diversas y
responden a un fin especifico, es decir al concepto que se quiera transmitir. Moles y Costa
mencionan algunas de estas posibles “relaciones”: mediante una relacidon de cooperacidon para
un buen resultado de comunicacién, una relacion de redundancia, ambas dicen lo mismo, no se
complementan ni se aportan, no siempre se llega a un buen resultado, relacion de conflicto,
donde ambos lenguajes compiten o crean tension visual, creando confusiones. Es por ello, que
puntualizan que para una comunicacidon sea funcional y o estética, desde el disefio y la
publicidad ya que ambos lenguajes se tienen que compenetrar, la imagen y el texto no pueden
prescindir uno del otro, es precisamente esto la base de la semiologia publicitaria, donde la
interpretacidon connotativa y la denotativa de la imagen y texto configuran la super “estructura

de la seduccion y de la conviccion”.

C. La percepcion visual y el imaginario colectivo

El acto de percibir no es simplemente mirar los objetos o las imagenes, sino que conlleva a un
acto mas trascendental, que tiene que ver con la codificacién que se le aplica, respondiendo a

una cuestion histdrica y sociocultural. Desde la psicologia los términos referentes a la

157 Moles, Abraham y Costa, Joan. Publicidad y disefio: el nuevo reto de la comunicacion. Buenos Aires. Infinito,

2005.pag.73.
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percepcion, estan ligados a la experiencia sensorial a través de conceptos o esquemas mentales
que permiten concebir algo.

Es por medio de la percepcion que podemos reconocer y estructurar nuestro entorno, lo
cual estd ligado directamente a nuestros pensamientos y sentimientos. La percepcidon es un
abanico de posibilidades para la interpretacion de estimulos, que posteriormente se transforman
en conceptos. De acuerdo con la comunicacién visual Bruno Munari en su libro “Disefio y

comunicacion visual. Contribucién a una metodologia didactica"®

Expresa que absolutamente
todo lo que vemos es comunicacion visual, (excluyendo su contenido) aunque todas las
imagenes tienen un valor distinto de acuerdo al contexto y de acuerdo al mensaje se puede
abordar desde dos distinciones: La comunicacidn puede ser intencional o casual. Lo ejemplifica
de la siguiente manera; Una nube es comunicacién casual, una serie de nubes de humo hechas

por los indios para comunicar una idea especifica, es comunicacion visual intencional.

Una comunicacion casual puede ser interpretada libremente por el que la recibe, ya como mensaje cientifico
o0 estético, o como otra cosa. En cambio una comunicacion intencional deberia ser recibida en el pleno

significado querido de la intencién del emitente."

Zamora pretende demostrar que la vision interpretativa es intencionada e interesada, ya
que va mas alla de un proceso fisiologico que implica solamente el ver, es decir percibir
imagenes sensibles visuales. En cambio, el mirar involucra ganancias de hacer interpretaciones,
de interponer intereses personales, asi como de proyectar las intenciones sobre lo que se mira.
Refiere también, que a medida que se deje de ver, se aprende a mirar debido a que la mirada se
ubica dentro de la representacion y la vision “hunde sus raices en la presencia”. '

En consecuencia, aborda a Freedberg'®', para cuestionar la predisposicion del espectador
ante el poder de las imdgenes entre lo que se considera primitivo y lo civilizado. Asi mismo, se

realiza una comparacion de los ejemplos dados por Zamora sobre la ideologia de Freedberg, que

refiere que el pensamiento moderno y civilizado no percibe las imagenes como las personas

158 Munari, Bruno. "Disefio y comunicacion Visual, editorial Gustavo Gili." 1985.

% Ibidem, pag. 79.
19 Zamora, Fernando. op. cit. pag.236.
"1 Ibidem, pags.120,121.
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primitivas, locas o infantes lo hacian en tiempos antiguos. Contrastandolo con lo que sucede en
la actualidad y en nuestro contexto. Ademas, puntualiza que las imagenes adquieren vida por
que el espectador asi lo desea, es decir cuestiona si en verdad vemos las imagenes como simples
cosas, como meras representaciones y no como experiencias y dogmas de fe. Por ejemplo, hace
alusion a la consagracion de las imagenes, que consiste en un objeto o imagen realizada por una
persona o0 no y como ésta se convierte en una imagen sagrada para las personas creyentes, por
que representa a alguna divinidad (virgen, Jesucristo, santo, dios, etc.), aunque sea una pintura,
fotografia, escultura, etc. Menciona que sucede algo parecido con la hechiceria, ambas
adquieren connotaciones divinas, malignas, vivientes y hasta milagrosas por su capacidad de re-
presentar al referente por que integran el modo de vida, la cultura de quienes crean las imagenes
y de quienes las consumen. En este sentido, sucede algo similar con las imagenes de mujeres
que se emplean en la publicidad de cualquier servicio o producto, respecto a que cada imagen
lleva un minucioso retoque digital, es decir un “mejoramiento” de la persona en si, que responde
a los deseos, creencias, cultura y canones de belleza anhelados tanto por quienes disefian como
por quienes consume la imagen. Aunque el resultado final tenga poco o nada que ver con la
realidad y las realidades sociales, sirve para la construccioén y “consagracion” del arquetipo de
la mujer bella y deseable para el sexo masculino.

Como mecanismos estructurados de la percepcidon, como agrupacion de estimulos
dispuestos intencionalmente estan las leyes de la Gestalt o Leyes de la Percepcion. Estas leyes
hacen referencia a un reconocimiento por parte de quien observa. “La Gestalt sdlo se manifiesta

[y 1 4 162
en la percepcion del estimulo, cuando se reconoce la estructura de éste >

, segun manifiesta
Justo Villafafie. I[gualmente, menciona que la ley de la pregnancia es la mas general y responde
a la fuerza del estimulo, se dice que una imagen es pregnante cuando es lo suficientemente
sencilla e impactante, que se va a quedar con facilidad en la mente de quien la recibe. Las otras

leyes suponen derivaciones de la pregnancia segin Villafaiie.

12 villafafie, Justo. op. cit., pag. 58.
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Leyes de la Gestalt'®

a) Ley general de la figura y fondo

b) Ley de la pregnancia
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Es a través de percibir visualmente el mundo, que podemos construir el imaginario
colectivo. [...] Se distingue la inmensa relacion entre el mundo de la percepcion y el reino del

imaginario, [debido a que] ambos fenomenos [son] entendidos a partir de las condiciones

164

historicas y sociales que los originan [...] . Asi mismo, engloba en tres puntos el imaginario:

163 Imagenes de Mariano Akerman, Con licencia, Creative Commons. ( CC)

1% Calderon, Humberto. op. cit., pag. 89.
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una idea psico-social que involucra imaginacion, procesos sociohistdricos y mundo simbélico; b) otra
que lo finca en lo instituyente y lo instituido cruzados por las significaciones imaginarias sociales, y c)
otra mas que alude al sentido que tienen las practicas sociales y como las personas imaginan su
sociedad, tenemos que practicamente todo el quehacer histdrico-psico-socio-cultural es alentado por el

imaginario, convertido en actos con cierto sentido.'®

En este sentido, se le atribuye el concepto de imaginario social a Cornelius Castoriadis.

El cual, es empleado en ciencias sociales para designar representaciones sociales. Para este

autor, [..

.] toda sociedad existe segiin un doble modo: el modo de "lo instituido", una serie de

instituciones con un cierto grado de estabilizacion, y el modo de "lo instituyente", que viene a

ser la dinamica que lleva a la transformacion social. [...]

166 r : .
Ademas, considera que existe una

institucion imaginaria de la sociedad conformada por tres conceptos,

1y

2)

3)

Institucion: la sociedad se crea por obra humana y no natural. Las acciones humanas
estan marcadas por propositos y mediatizadas por un sistema simbolico.

Imaginario: en principio es fenémeno del espiritu y en segundo lugar las
significaciones y valores que condicionan a la sociedad, son creadas por los mismos
seres humanos. Es decir, que dichas significaciones sociales no son naturales ni
completamente racionales.

Sociedad o social: lo que le constituye no es reductible a lo psiquico e individual, sino

a lo colectivo. Provee de significaciones, valores y medios para comunicarse.

El imaginario, para Castoriadis es el propio elemento en el cual y por el cual se despliega lo

social y lo historico, ademds menciona que la realidad humana tiene dos dimensiones, una

racional y la otra imaginaria. Sin embargo, aunque el sentido ontoldgico del autor es lo social

sobre lo individual, enfatiza en la autonomia individua

16
1.167

165 7
166

167 ;
idem.

Idem pag. 92.
En linea, tomado de: https://bit.ly/2LpNuWq.
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1.2.2.11. La relacion del disefio grafico

[...] Uno de los vértices por los que se puede analizar y proponer estrategias para erradicar las
desigualdades entre hombres y mujeres en el ambito cientifico, es por medio del Disefio Grafico

. s 168
en la comunicacion. [...]

. El disefio grafico es el proceso de investigacion y de sintesis
mediante el cual se traducen ideas, mensajes y conceptos de forma creativa y funcional para
resolver una necesidad especifica de comunicacidn entre productores e intérpretes. Por tanto
el mensaje en el disefio de la comunicacion grafica estd compuesto por: un contenido, un
argumento y una configuracion. De manera que el mensaje responda a las necesidades de un

grupo especifico de personas, mediante el tratamiento de la imagen, forma, fondo, color,

tipografia, texturas, lenguaje y discurso, etc.

La disciplina del disefio grafico aporta la capacidad de tomar el contenido de un mensaje complejo y
transformarlo a la forma de expresién mas simple sin perder la esencia ni el proposito de éste. Asimismo

busca una vertiente en la cual sobresalir de manera eficaz en la que el target (publico objetivo) interprete,

- . 169
asimile y responda a estos mensajes de la forma esperada.

Retomando a Moles y Costa mencionan que el disefio grafico no es solamente el saber
manejar y dominar los conceptos estéticos o plasticos como la teoria del color, de la imagen, de
la Gestalt, composiciones, tipografias, interfaces y programas de disefio. La complejidad radica
en el estudio del comportamiento, necesidades y deseos, entre otros aspectos mas, de los seres
humanos. Es decir, en los aspectos psicoldgicos propiamente dicho de las personas que seran
receptoras de informacion.

El disefio grafico, actualmente desempefia un papel muy importante en los medios de
comunicacion al ser una via para la transmision de mensajes con trascendencia discursiva y de

contenido, que en ocasiones llega a ser un referente social, que marca pautas o normas de

1% Rincon, Ana Gabriela. El disefio grafico en la comunicacion de la ciencia con perspectiva de género. El disefio

y su responsabilidad para el desarrollo social y los consumos culturales. Coloquio internacional de disefio con
responsabilidad social 1, 2 y 3 de Octubre 2014. UAE Mex. Toluca, Edo. México. [consultado 2017-06-14].
Disponible en: https://goo.gl/xPoc4k.

19 pefialoza, Jaime Bernal. El disefio grafico: contribucién al consumismo? Revista Legado de Arquitectura y
Disefio [en linea] 2013, (Julio-Diciembre) : [Fecha de consulta: 01 de junio de 2017] Disponible en:
https://bit.ly/2n8FKhK. ISSN 2007-3615 pag.34.
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conducta, tendencias, valores, incide en la cultura y ademas funge como estabilizador de género,
mediante la reproduccidn consciente o inconsciente de roles asignados para lo femenino y lo
masculino, ademdas de contenidos, discursos y recursos graficos que fomentan la violencia
contra las mujeres, principalmente por medio del sexismo, el androcentrismo, y el lenguaje
sexista. Siguiendo con el racismo, clasismo, la heterosexualidad normativa, los estdndares
hegemonicos de belleza, el amor romantico, asi como estereotipos y roles de género, entre otros.
Por tanto, se plantean soluciones de comunicacidon inadecuadas, carentes de ética,
responsabilidad social y sin perspectiva de género en la practica profesional. Aunque el disefio
grafico puede tomar dos vertientes, el area comercial que es remunerada y la social que
generalmente no lo es, ambas en diferente escala llegan a violentar los derechos humanos de las

mujeres al ser reproductores de las opresiones y violencias antes mencionadas.

No es el contenido el que hace a la esencia comunicativa del mensaje sino, por el contrario, es la forma en
la que ese contenido se transmite, la que construye el significado del mismo mensaje. Es decir, que la

. . . . r . . . . 170
importancia del mensaje no radica fundamentalmente en el qué se dice, sino en el como se dice.

A. El disefio grafico y la publicidad

Para puntualizar, el disefio grafico y la publicidad constantemente se relacionan y se
complementan para que el producto final llegue a ser exitoso. La presente investigacion parte
de que la publicidad es una rama en la que se puede aplicar el disefio grafico “publicitario” tanto
en el area social que es en la que se posicionard y el drea comercial. Sin embargo se puede ver
como disciplinas aisladas también, dependiendo del area en la que se esté trabajando, por
ejemplo; en el disefio grafico generalmente se pretende desarrollar proyectos perdurables,

mientras que en la publicidad son temporales, estan cambiando constantemente.

' Arfuch, Leonor Capitulo III: El hacer del disefio. El disefio en la trama de la cultura: desafios contemporaneos

pag.3.
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Antonio Pineda cita en “Propaganda y publicidad comercial: un principio

»"l 2 Gonzéles Martin cuando refiere que la publicidad es descrita como un arma

diferenciador
o herramienta de la mercadotecnia al servir a estrategias comerciales especificas de empresas y
corporativos, aunque con frecuencia sea recurrida por partidos, gobiernos e instituciones Asi
mismo concuerda con varios autores al respecto. Tales como la definicion de la American
Marketing Association; toda forma de presentacion y promocion impersonal de ideas, bienes o
servicios, pagada por un patrocinador. En donde comunicar es su principal funcion, por tanto se

ve como una herramienta de la mercadotecnia, la cual crea la necesidad, es decir predispone al

consumidor para adquirir determinado servicio o producto.

Bajo el término publicidad entenderemos en lo que sigue “publicidad comercial”, al considerar que el
caracter “comercial” de esta actividad de comunicacion es conceptual e historicamente determinante en ella.

En el ambito de las Ciencias de la Informacion y la Comunicacion suele también hablarse de “publicidad

ELINNTS

politica”, “publicidad institucional” o “publicidad social”, pero se trata basicamente de derivaciones de la

publicidad comercial en cuanto a los formatos utilizados o los procedimientos aplicados.'™

El disefio grafico publicitario puede ser una herramienta para fomentar la violencia
simbolica y medidtica cuando se da prioridad al lucro, al individualismo y al capitalismo
vulnerando derechos de las mujeres, utilizando irresponsable y recurrentemente a la mujer'” ya
sea mediante el cuerpo sexuado, como mero elemento decorativo para la venta de productos o
servicios, o con la usanza de estereotipos que dividen el espacio publico y privado. Mediante
tradiciones y costumbres machistas que naturalizan y normalizan la violencia y que perpetiian

la inequidad no sélo entre hombres y mujeres, sino también entre las mismas mujeres, a través

"I Pineda Cachero, Antonio. "Propaganda y publicidad comercial: un principio diferenciador." Questiones

publicitarias (2007, Vol. 1, N° 12, Pag. 107-128). 2007. pag.108.

2 Ibidem. pag.108.

' Es importante reflexionar sobre la critica que realiza Judith Butler, pensadora feminista y filésofa sobre la
importancia del término mujer como concepto unificador, universal y sobre quienes lo conforman. Cuando sélo es
un término, una idea, en la que se encuentran grupos invisibilizados dentro del feminismo, por eso refiere que el
término es excluyente, que funciona en una logica binaria y heteronormativa con esta supuesta complementariedad
“natural” entre hombre y mujer en Butler, Judith. "Sujetos de sexo/género/deseo." Feminismos literarios (1999):
25-76.
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de los sistemas de opresion y manipulacion ejercidos por los medios de comunicacién, mismos
que se justifican y apelan a “la libertad de expresidon” y al beneficio econdmico.

La creacioén de mensajes y recursos graficos en los medios de comunicacion se encuentran
generalmente influidos por el androcentrismo como orden social y el heteropatriarcado como
peldafio del capitalismo, por tanto se encuentran desprovistos de ética, responsabilidad social,
equidad, alteridad y perspectiva de género. Como resultado se da prioridad al lucro de un sector
reducido de la poblacion, mediante la vulneracion de los derechos humanos, la opresion y
explotacion de las mujeres y nifias e incluso de hombres que no cumplan con los estandares o
estereotipos de su género. Aun estando prohibido por un marco normativo. Todo esto ha sido
causa de una violencia normalizada, minimizada la cual se ha ido construyendo
hegemodnicamente a través de siglos con fines especificos, de esta manera es fundamental

identificar como, por qué y desde cuando se da este fendémeno.

B. Disefio en publicidad comercial

En disciplinas como la mercadotecnia, publicidad, disefio grafico, comunicacion, etc. Dentro de
sus objetivos principales esta el colocar un servicio o producto en el mercado, valiéndose tal
parece de todo para lograrlo, incluso imponiendo teorias como visiones legitimas de la realidad
que dafian, que cobran vidas con el objetivo de vender, de adquirir un mayor beneficio
econdmico para quienes detenten poder.

La publicidad se destina principalmente a la mercadotecnia de bienes y servicios, es decir
que la mayoria de las campafias publicitarias tienen como objetivo principal la retribucion
econdmica de la colocacion se servicios y productos, valiéndose tal parece que de todo para
lograrlo, incluso imponiendo teorias como visiones legitimas de la realidad que dafian, que
cobran vidas con el objetivo de vender, de adquirir un mayor beneficio econémico para quienes
detenten poder. “Actualmente el disefio grafico es participe de un sinnimero de campafias
publicitarias, la mayoria con fines de lucro y en menor medida otras que involucran la

concientizacién ambiental, los derechos humanos o los derechos animales™ .

'™ Victoria, Ricardo. et al. op. cit., pag.4.
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En el caso de estudio la publicidad que no sélo genera mensajes, sino posturas y opiniones
estd repleta de ejemplos sobre violencia de género. La publicidad comercial sigue siendo una
herramienta simbolica y medidtica eficaz para el control y dominacion de las mujeres para el
capitalismo y el patriarcado, mediante construcciones sociales programadas e instauradas en el
imaginario colectivo de la sociedad. Existen campafias que aparentemente aluden a valores
socialmente responsables en su publicidad, pero no precisamente por el contendido basado en
la ética, sino por su valor persuasivo y comercial. Como es el ejemplo de numerosas campafas
de tiendas de ropa y marcas que ahora comercializan con “el o los feminismos”, (véase Imagen
5 y 6.) sélo para ampliar el mercado aunque siguen comercializando puras tallas sumamente
reducidas que no corresponden a la talla y complexion en este caso del mexicano, por tanto
siguen reproduciendo estereotipos daflinos e inalcanzables para las mujeres, apelando a
estandares de belleza hegemodnicos, que fomentan trastornos alimenticios como la anorexia y la
bulimia para las mismas dentro del contexto mexicano, encima de esto las prendas son
confeccionadas por mujeres en condiciones infrahumanas y de esclavitud. Ademas de casos
aberrantes, en donde comercializan haciendo alusion al feminicidio mediante la representacion
de cuerpos inertes de mujeres tirados en la maleza (véase Imagen 7). Como generalmente hace
la marca de ropa ZARA, con las representaciones de mujeres en su publicidad en donde aparecen
tiradas en el piso o derramadas en el sillon, o en algin otro lado, con las piernas semiabiertas,
generalmente solas, viendo hacia arriba, en picada, completamente serias, como adorno y
completamente vulnerables. De cualquier forma es terrible la campaiia en cualquier parte, mas
aln un pais como México donde las cifras de violencia contra las mujeres son alarmantes en
cuestion de desapariciones forzadas, violaciones sexuales y feminicidios. Como para que una
tienda de ropa se atreva a hacer alusion a semejantes bajases y contra lo estipulado textualmente
en un marco normativo. Son entonces, so6lo algunos ejemplos representativos de publicidad
comercial sin ética profesional, que viola los derechos humanos de las mujeres y nifias a la cuél

solo le importa vender.

83



Imagen S. Imagen 6.

Fuente: FOTO: STRADIVARIUS/H& M Fuente: © GETTY IMAGES. CHRISTIAN DIOR,
PRIMAVERA-VERANO 2017.

Imagen 7.

Fuente: Zara Woman - Catadlogo otoiio/invierno 2015-2016

Hay que reconocer, que también hay importantes avances en el rubro. Algunos ejemplos
de publicidad comercial, con una solucidn adecuada, son las siguientes imagenes debido a que
hacen referencia a aceptar la diversidad y los cuerpos reales y saludables de las mujeres (ver

Imagen 8.) y sobre la eliminacidn de roles y estereotipos en la infancia a través de los juguetes

(ver Imagen 9.)
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Imagen 9.

Fuente: Camparia Dove® por la Belleza Real 2005

Fuente: Catdlogo de jugueteria Toy Planet 2013. En Espana.

C. Disefio en publicidad social

La publicidad de contenido social, tiene como objetivo primordial el tratar de contrarrestar los
efectos negativos de la publicidad comercial. Mediante un esfuerzo organizado, dirigido por un
grupo que intenta persuadir a determinado sector de la poblacion que se cuestionen sobre alguna
problematica especifica que afecta a la naturaleza, a las personas, entre otras y que modifiquen
sus conductas al respecto. Su finalidad prioritaria es servir a dicha causa o proyecto. La
publicidad social se puede clasifican en los siguientes grupos: cuidado con la salud, prevencion

de dafios y perjuicios, proteccion del medio ambiente e involucracién en la comunidad.'”

La publicidad social tiene como objetivo cambiar la actitud de la gente hacia ciertos temas y problematicas
de la sociedad. Si bien ésta no se apoya de marcas comerciales —porque si no se volveria marketing social—
, si lo hace con apoyo de instituciones gubernamentales. Ademas su éxito radica en las relaciones publicas

y en la estrategia de medios a implementar.'”®

15 Ver: https://bit.ly/2MY 19pO0.
' Morales, Francisco. Marketing social vs Publicidad social. Abril 2015. En linea: https://bit.ly/2LHQfHC.
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En tanto, la publicidad social puede contribuir a una causa especifica, en el caso de estudio
sin embargo es es recurrente el empleo de estereotipos un tanto “mas sutiles” y casi
“imperceptibles” para la poblacién en general, acostumbrada a la imagen sexista o violenta
(golpes, feminicidios) contra las mujeres que son mas evidentes o comunes dentro de la
publicidad comercial y también dentro de la social. Sin embargo, en lo social debe ser distinto
ya que de manera general y bien intencionada, se pretende crear consciencia y acciones para
tener una sociedad mas justa e igualitaria, sus objetivos generalmente son reivindicar las luchas
de mujeres y combatir todas las formas de violencia y opresion contra las mismas. El problema
es que persisten mensajes y publicaciones de medios, que con todo y que asumen contar con

informacion y/o capacitacion en materia de género, siguen empleando estereotipos.

El feminismo ha tenido un papel central en el desarrollo de modelos criticos de lectura de las iméagenes,
espacios y objetos. En relacion con el disefio, las feministas han puesto en duda algunos de sus grandes
paradigmas y, como en otros territorios, han expresado su interés por lo especifico, lo particular y lo local,
ampliando asi el campo de mira de la disciplina. Se puede decir que, como en casi todas las areas de la
actividad cultural, también en el disefio ha surgido una practica especificamente feminista aunque, todo hay
que decirlo, hoy por hoy es minoritaria si la comparamos con lo que ha sucedido, por ejemplo, en el arte,
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donde las perspectivas feministas han ido consolidandose.

Algunos ejemplos de este tipo de publicidad, con una solucién adecuada son las siguientes
piezas, ya que no recurren a estereotipos ni roles de género, las representaciones de las mujeres
aunque son ilustraciones caricaturizadas brindan una imagen real de las mismas, ademas tienen
relacion con el texto, el mensaje es claro, las mujer y la nifia se muestran empoderadas, en
condiciones dignas, sin embargo no hacen alusidn al color representativo de la piel en nuestro

pais, pero seria el inico punto negativo ya que todo lo demas es excelente. (ver Imagen 10y 11)

"7 En linea: https:/bit.ly/20wrITy.
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Imagen 10.

2 30 DE ABRIL

Dia de las ninas
y los nifos

Imagen 11.

perechos
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A informacion

en materia de salud

sexual y reproductiva

sin prejuicios y/o violencia N
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Fuente: Diserios del Instituto Municipal de las Mujeres en Guadalajara. Tomadas de la biografia de Facebook.

https://goo.gl/iEcpKb.

Ejemplos de publicidad social inadecuada ya que generaron el resultado opuesto al objetivo de

lo que querian comunicar.

= Noledes fa espalda, date pecho

Imagen 12.
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Imagen 13.
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tr2 s muchoojo.org

Fuente: Campanas de Televisa;, Fomento a la lactancia materna y contra el acoso sexual. Sexting (Imagen 10.)
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Esta campafa ( ver Imagen 12.) fue muy controversial, promovia la lactancia materna,
algo realmente positivo para la salud de la infancia, pero la solucion no fue 6ptima. Por que
precisamente lo que desean las madres es que no se les sexualice los senos y poder amamantar
a sus bebes libremente, eliminar el prejuicio de que alimentar a un bebe no tiene fines sexuales,
ni es para exhibir los senos a los hombres, es inicamente amamantar. Las mujeres no andan en
la calle amamantando con el torso desnudo, posando como modelo en pasarela, ni mostrando
los senos en esa postura. Recurrieron a mostrar a mujeres que han sido consideradas simbolos
sexuales, de forma sexista obviamente. Ademas reproducen violencia de género, racismo y
discriminacion. Las mujeres de la publicidad no son mujeres comunes y corrientes, tienen el
cuerpo esbelto, marcado, sin vello, sin estrias, sin rastro alguno de haber sido madres. Ademas
blancas o ablanqueadas. Ninguna mujer tiene caracteristicas fenotipicas mexicanas, lo mas
extrafio de todo ninguna sale amamantando a sus bebés. Solamente Maribel Guardia, posa con
su hijo adulto tomandola de la cintura. La segunda campaiia (ver /magen 13) también de televisa,
en general responsabiliza a la joven de un delito que fue cometido contra su persona por otra
persona, ver Imagen 14. En el ultimo ejemplo, la Secretaria de Salud culpa y responsabiliza
solo a las mujeres jovenes de sus embarazos, deslindando a los hombres del compromiso y la
obligacion de ejercer paternidades responsables con la pura imagen.

Imagen 14.

MEXICO SALUD

Prevenir embarazos no planeados
e infecciones de transmision sexual
es tu responsabilidad y tu derecho.

ijProtégete!

Los anticonceptivos son gratuitos
en tu Centro de Salud.

¥ » ¢

ESTUVIDA ESTUFUTURO HAZLO SEGURO

www.gob.mx/comolehago

Fuente: Camparia de la Secretaria de Salud, para prevenir embarazos en adolescentes.
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D. Medios de comunicacion, redes sociales o tecnologias de la informacion

y comunicacion.

Los conceptos respecto a su significado varian un poco dependiendo de autores y autoras, asi
como del contexto y la época. Pero cabe mencionar que por medios de comunicacion, nos
referimos a las diversos canales o soportes por los cuales se puede comunicar un mensaje
publicitario a un niimero elevado de personas, o como generalmente se dice a las masas. Por
medio de contextos especificos, es decir un publico segmentado de acuerdo a sus caracteristicas
culturales, sociales, econdmicas, politicas y de género. Transmitiendo informacion, ya sea para
el consumo, el ocio, la politica, lo social, etc. Se puede decir, que es la materializacion de las
necesidades creadas por empresas lucrativas y corporaciones capitalistas, ademas para que las
personas satisfagan la necesidad de estar en comunicacidn entre si.

Los medios pueden ser publicos o bien interpersonales, tales como el correo fisico, el
correo electrénico o el teléfono movil y se pueden clasificar de la siguiente manera:
1) Los medios audiovisuales, son los que pueden ser simultdneamente percibidos visual y
auditivamente, tales como la television, el cine y ahora los de redes sociales.
2) Los medios radiofonicos, son el tinico medio de transmision sonora unicamente, es decir los
los programas de radio, aunque ahora también intervengan otras interacciones en redes sociales.
3) Los medios impresos, comprenden toda publicidad impresa y existe una gran variedad de
formatos; papeles, material fotografico, revistas, periddicos, magazines, folletos, carteles,
espectaculares, mupis, brochues, flyers, tarjetas de presentacion, etc.
4) Medios digitales; periddicos digitales, programas, juegos, videos en linea y no menos
importantes las redes sociales (todas contenidas en las nuevas tecnologias), que han logrado
propagarse con rapidez y eficacia. Se puede acceder a estos a través de computadoras, laptop,
celulares, tablets, entre otras. Lo que les caracteriza es la rapidez a la que se puede acceder a la

informacién en la nube. (internet)'’™

Entendamos entonces por tecnologia de la informacion y
comunicacion o TIC como:
Aquella que hace uso de equipos de telecomunicaciones y ordenadores (computadoras) para almacenar,

procesar y transmitir informacion a través de diferentes redes. La tecnologia de la informacion incluye

' Medios de comunicacion, [Consultada 20 julio 2018] Disponible en: https://goo.gl/MIXQLL.
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diferentes areas del mundo digital como lo son la electrénica, informatica y telecomunicaciones en general

. 179
de modo abarcativo.

Las TIC, facilitan las tareas cotidianas debido al rapido y facil acceso a todo tipo de
informacion, a instrumentos para todo tipo de procesamiento de datos, canales de comunicacion
instantaneos, almacenamiento de grandes cantidades de informacion en pequefios soportes y de
facil transportacion, automatizacion de tareas, interactividad e instrumentos cognitivos que

potencian las capacidades mentales y permiten el desarrollo de nuevas ideas.'™

Los tipos de Redes Sociales se pueden clasificarlas en dos, de acuerdo su punto de vista

y objetivo, asi como también se encuentran marcadas las tendencias dependiendo de las franja

de edad, generacion o tipo de usuario:

Redes sociales horizontales o generalistas: son las comunes y que tienen usuarios de todo tipo, con
intereses diversos y que tratan con temas generales sin ninguin fin en particular, como por ejemplo:
Facebook, Twitter o Google Plus. Redes sociales verticales: por otra parte este tipo de redes tienen un

objetivo concreto y comun para todos los usuarios, es el ejemplo de LinkedIn que tiene un caracter

profesional.'®!

Algunas de las mas utilizadas en México segun el estudio de la Asociacion Mexicana de
Internet (AMIPICI), son; Facebook le utiliza el 95%, Whatsapp le utiliza el 93%, YouTube le
utilizan el 72%, Twitter le utiliza el 66%, Instagram le utiliza el 59%, Google + — le utiliza el
58% , LinkedlIn le utiliza el 56%. Las demas redes sociales como Pinterest, Snapchat, alcanzaron

. 182
menos del 50% de los usuarios.

' Las TIC como apoyo a la educacién. [Consultada 20 julio 2018] Disponible en: https:/bit.ly/2805fRL.
180 7.

Ibidem.
"8I Martin del Campo, Ana, Las Redes Sociales més utilizadas: cifras y estadisticas. 07 JUN 2018. Disponible en:
https://bit.ly/2LPLhUZ.
' Estudio de Comercio Electrénico en México 2017. [Consultada 28 julio 2018] Disponible en:
https://bit.ly/2A89K zt.
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En México casi la mitad (40%) de la inversion total en publicidad digital fue en medios sociales, segun el
estudio publicado por Iab México en 2017, lo que muestra la funcionalidad de las redes sociales para fines

. .. . 183
comerciales y publicitarios.

Las redes sociales que forman parte del gran abanico de las TIC, como también son
plataformas que pueden ser empleadas para perpetrar violencias hacia las mujeres y nifias, o
bien evitarlas con perspectiva de género y derechos humanos. Desde la configuracion y
programacion de las plataformas, cuidando la interaccidn entre quienes las utilicen, empleando
responsablemente las representaciones de las nifias y mujeres en sus contenidos, resguardando
siempre su dignidad, su informacidn personal, también para evitar y sancionar el ciber acoso,

entre otras formas de emplear la tecnologia para dichos fines.

Los medios de comunicacion de masas constituyen una institucion mediadora entre los hechos y lo que se
dice sobre ellos y, actualmente, son la fuente mas importante en la formacion de la imagen que tenemos
sobre el mundo. Nos ofrecen elementos a través de los cuales constituimos nuestra propia percepcion del
mundo; ademas de brindarnos modelos, normalizan pautas de comportamiento y otorgan estatus a personas
e instituciones y legitiman el orden social. [...] Como todas las construcciones sociales de la realidad,
las que elaboran los medios de comunicacion son ideoldgicas y por ello tienen consecuencias sobre
la propia realidad social; en muchas ocasiones las vidas de mujeres y hombres han sido construidas

alrededor de modelos “falsos y artificiales”.'™

Valentina Tolentino Sanjuana, describe como ésta violencia simbdlica y mediatica contra
las mujeres permea las redes sociales, en concreto Facebook. Ademds, menciona las
representaciones sociales, el discurso virtual de la red, asi como el andlisis de lo que ella nombra

185

[...] protagonistas de la tecnologia a la exclusion y a la violencia de género [...] . También,

fue entrevistada por Aristeguinoticias.com, en donde enfatiza que ahora la sociedad vive

' Bermiidez, Daniela. 10 tendencias en medios sociales para el 2018. El economista, [Consultada 28 julio 2018]

Disponible en: https://bit.ly/2IStFfH.

'™ Instituto Nacional de las Mujeres, octubre 2005. [Consultada 28 julio 2018] Disponible en:
https://bit.ly/1aqiOC4. pag. 2.

' Tolentino, Valentina. La cosificacion virtual de las mujeres. México: Editores y Viceversa, 2016.
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ensimismada en los likes y la necesidad de compartir informacidén sin hacer conciencia de la

profundidad de los contenidos.

En la red estamos trasladando los mismos prejuicios y estereotipos sexistas. Hemos interiorizado demasiado
la idea del cuerpo de la mujer como objeto sexual. Facebook es una ventana que reproduce nuestros

prejuicios [...] El problema de fondo es la explotacion del cuerpo como mercancia.'™

Los medios de comunicacion y las TIC, también pueden ser utilizadas positivamente en
la promocion de los derechos humanos y no humanos por ejemplo, como promotores de la
diversidad, la equidad de género, el multiculturalismo, entre otros topicos que contribuyan a
tener sociedades mas justas, ambiente sano y cuidado de la naturaleza. Sin embargo, los
monopolios de radio, prensa y television generalmente estan controlados por quienes detentan
el poder con intereses econdmicos y politicos para su beneficio y el de un sector determinado.
Por ello, las personas en general solamente reciben la informacion que a los medios les es de su
conveniencia, que no siempre se apega, ni corresponde a la realidad de los hechos como
generalmente sucede con las representaciones y roles de las mujeres. Los datos duros, las
investigaciones académicas, entre otro tipo de informacidn no suelen tener el mismo alcance, es
decir no todas las personas tienen acceso a informacion mas objetiva, critica y apegada a la
realidad social.

Para concluir, es preciso tomar consciencia de las altas cifras del uso de tecnologias de la
informacion, especificamente de redes sociales, asi como del alcance que tienen los medios de
comunicacion en las personas, como inciden en su cultura, en lo politico, social, cultural y
economico. Es por ello, que las propuestas y soluciones tienen que ser de corresponsabilidad,
es decir de la incumbencia y actuacion de gobiernos, sociedad civil y medios de comunicacion
como medidas preventivas y punitivas ante las vulneraciones de derechos humanos de nifias y
mujeres'®’. Para poder ejercer el derecho de todas las personas a la libertad de expresion pero

sin violar derechos humanos de las mismas, ni coartar el derecho a la informacion.

1% Tolentino, Valentina. Entrevista “Facebook una ventana que reproduce nuestros prejuicios™ académica de la

UNAM, por Héctor Gémez. Diciembre 14, 2016. [Consultada 2 junio 2017] Disponible en: https://goo.gl/QJ5dMS.
87 Con esto, no se pretende negar que existen otras violencias en contra de otras poblaciones, simplemente la
investigacion se centra en el caso particular de las mujeres y nifias.
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Al respecto, es importante admitir que el problema no es la tecnologia, sino el uso que se
le pueda dar a ésta. Aunado, a que en general el tema de la violencia simbolica es completamente
desconocido para la sociedad en general, incluso aun para quienes tienen la responsabilidad y
obligacion de eliminarla. Por ello, es importante conocer y tener como referencia el marco
normativo concerniente, para quienes colaboran de alguna forma en medios de comunicacion y
areas afines, para asi evitar incurrir en la vulneracién de derechos de mujeres y nifias y que por

este canal se de a conocer a la poblacion en general la temética.
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CAPITULO SEGUNDO. FUNDAMENTO JURIDICO

Nuestra dignidad ha sido despedazada por medios que
hacen uso de nuestros cuerpos, que los distorsionan; que
nos transforman en objetos, en bienes de consumo vendibles

(Kamla Bhasin, feminista hindhi)

2.1. Introduccion

El capitulo, consiste en una revision analitica que sustenta la necesidad de convergencia,
colaboracion y regulacion en términos de derechos humanos sobre la libertad de expresion, el
acceso a la informacion y la no discriminacion principalmente, para que las nifias y las mujeres
puedan tener acceso una vida libre de violencia dentro de los contenidos (realidades) que
difundan los medios de comunicacion, conforme a la ética, responsabilidad social y a lo
estipulado en el marco juridico.

Asi como también, evidenciar la necesidad cada vez mas urgente de generar politicas
publicas referentes a temas de comunicacidn, disefio, educacion y género con el objetivo de
eliminar la perseverante violencia simbolica y medidtica que siguen afianzando y consintiendo
la desigualdad de género en nuestras sociedades, para transformar nuestra cultura y valorar la
diversidad, para construir ciudadanias mas justas, dignas, respetuosas y que hagan exigibles sus

derechos humanos.

2.2. Derechos humanos de las mujeres

Hoy en dia, los Derechos Humanos son conceptualizados como el conjunto de prerrogativas
sustentadas en la dignidad humana, cuya realizacion efectiva resulta indispensable para el
desarrollo integral de la persona. Este conjunto de prerrogativas se encuentra establecido dentro
del orden juridico nacional, en nuestra Constitucion Politica, tratados internacionales y las leyes.
El respeto hacia los derechos humanos de cada persona es un deber de todos. Todas las

autoridades en el ambito de sus competencias, tienen la obligacion de promover, respetar,
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proteger y garantizar los derechos humanos consignados en favor del individuo. De igual
manera, la aplicacion de los derechos humanos a la que se encuentran obligadas todas las
autoridades se rige por los principios de universalidad, interdependencia, indivisibilidad y
progresividad. '*®
Los derechos humanos para su estudio, analisis y de acuerdo a su evolucion, es decir, con
fines pedagogicos se clasifican en primera, segunda, tercera y cuarta generacion tal y como se
presentan a continuacion:'®
Los de 1ra. Generacioén: El individuo.
Derechos civiles.
Derechos politicos.
Los de 2da. Generacién: La clase social.
Derechos sociales.
Derechos econdmicos.
Derechos culturales.
Los de 3ra. Generacion: El grupo humano.
Derecho a la paz.
Derecho a un medio ambiente sano y ecoldgicamente equilibrado.
Derecho a beneficiarse con el patrimonio de la humanidad.
Derecho a la comunicacion.
Derecho al desarrollo.
Los de 4ta. Generacion: Las personas discriminadas.
Derechos sexuales.
Derechos reproductivos.

Derecho a una vida libre de violencia.

Sin embargo, es pertinente aclarar que los derechos humanos no son concesiones

otorgadas por buena voluntad por los Estados o gobiernos a todas las personas por igual, por el

"* Definicién de la CNDH México.
"% Riquer Fernandez, Florinda. En linea, tomado de: https://bit.ly/2A4LC4V. Fecha: 28 Julio 2018.
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simple hecho de existir y conformar la humanidad. Surgen y se logran a partir de la
inconformidad, de la deshumanizacidn, de las luchas ganadas contra la desigualdad social, la
opresion, la muerte de personas, la injusticia, y diversas violencias contra la dignidad humana a
través del tiempo. Con base en esto, las mujeres, ni sus necesidades fueron tomadas en
consideracidon en las primeras generaciones de derechos conquistados por los movimientos
sociales, llamados derechos del hombre o del ciudadano, el sustento tedrico en la construccion

respondio a la siguiente idea

Fundada no en la naturaleza humana sino en una realidad social, de ahi la necesidad que se hizo patente con
el tiempo, de reconocer los derechos humanos de manera especifica para las mujeres. Atn mas, el propio
sistema juridico ha permitido la reproduccion de las estructuras sociales en las que las mujeres han estado

sujetas a una exclusion sistematica de la organizacion politica. '*

Fue mediante la movilizaciéon y organizacion de grupos feministas que se comenzo a
luchar por conquistar derechos, es decir por exigir condiciones mas dignas para las mujeres
tanto en espacio publico como en el privado. En sus inicios, tal como menciona Mondragoén,
este proceso fue denominado como liberacidon femenina, tanto en lo cultural, politico, social,
familiar, en la conciencia de las propias mujeres y sus creencias religiosas.'”' Sin embargo, esta
lucha persiste hasta nuestros dias aunque de distinta manera para todas las mujeres y nifias en
todo el mundo, debido a que no tienen garantizado el acceso a sus derechos humanos y lograr
que estos ya reconocidos se traduzcan en condiciones mas justas para ellas, implica segin
Mondragon un cambio de mentalidad que permita cuestionar y modificar el imaginario ancestral
que sitia a las mujeres en funciones minusvaloradas, es decir que le atribuye roles de género de
cuidado y reproduccidon como si estos fueran de menor categoria social, que las actividades que

d”192

realizan los hombres mediante lo que la autora llama, “el velo de la normalida , es decir que

tales roles establecen e impiden ver la discriminacion que padecen las mujeres.

"% Mondragon, Cecilia. El avance de los derechos humanos de las mujeres en México. Biblioteca Juridica Virtual

del Instituto de Investigaciones Juridicas UNAM. Sin fecha. Pag. 2.
P Ibidem. pag.1.
192 ;

idem.
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Las ideologias con los cuales se ha justificado la subordinacion de las mujeres, en funcion de los “roles
naturales” que a ellas se les ha atribuido, conformaron el estereotipo de la mujer como un ser inferior,
sumiso, dependiente, sin una identidad genérica propia, jugando un papel social secundario y limitado al
ambito doméstico, el cual ha permeado en la sociedad ideas, valores, costumbres y habitos. De tal forma, el
pensamiento feminista tiene como mérito haber denunciado el alcance discriminatorio del derecho operativo
en la cultura corriente y demostrar la abstraccion bajo la cual la mujer qued6 subsumida a normas que en

realidad no aplicaban a ella.'”

Desde entonces, diversos movimientos de mujeres a nivel global visibilizaron que con la
premisa de igualdad desde los derechos humanos no se habia superado la discriminacion. Es
entonces, cuando el enfoque de género adquiere un papel fundamental que permite identificar
los mecanismos de discriminacion, las diferencias estructurales, politicas y culturales entre las
personas con base a su sexo, dentro de las normas juridicas que el mismo derecho ha legitimado.
Para que sean procesos que propicien condiciones de mayor justicia y equidad entre hombres y
mujeres y se logre una verdadera transformacion social. Sin embargo, el so6lo reconocer en el
sistema normativo que las mujeres y nifias tienen derechos no es suficiente, es indispensable
protegerles y hacerlos accionables.

Por citar un ejemplo de dichos esfuerzos, estd la sentencia que emitio la Corte
Interamericana de Derechos Humanos (C.0.I.D.H) contra México el 16 de noviembre de 2009,
sobre el caso campo algodonero o también conocido internacionalmente como las muertas de
Juarez. El Estado mexicano, hizo caso omiso desde 1998 cuando la Comision Nacional de
Derechos Humanos (CNDH), le advirtié sobre el patron de violencia contra las mujeres que
imperaba en Ciudad Juarez, cuando desde ese momento debié de implementar una politica
pertinente para combatir la violencia, pero no tomd ninguna medida. A consecuencia de ello,
durante los proximos afios se reflejo un alto indice de muertes con violencia sexual contra
aproximadamente 379 mujeres (2001 sélo hasta el 2005) por su indiferencia e ineficiencia.
Permitiendo que la violencia persistiera, que la mayoria de los crimenes quedaran impunes,
ademas que dichas omisiones fueron mensajes subliminales importantes para la sociedad. En

principio, que la privacion de la libertad, la violacidn sexual, las vejaciones y los homicidios

'3 Ibidem. pag.3.

97



contra las mujeres no tienen consecuencias, lo que permite perpetrarlas, normalizarlas. Ademas
gener6 gran desconfianza y temor de las mujeres en el sistema de justicia. El homicidio por
razones de género contra las mujeres fue llamado feminicidio.

Meéxico reconocié haber cometido errores en el procedimiento de las investigaciones, los
corrigid y después neg6 su responsabilidad frente a las omisiones que se le estaban imputando
solicitando a la C.0.I.D.H que declarara que ya habia dado solucién y cumplimiento a los 3 casos
de las jovenes Claudia Ivette Gonzélez, Esmeralda Herrera Monreal y Laura Berenice Ramos
Monadrrez, cuyos cuerpos fueron encontrados en un campo algodonero en Ciudad Juarez,

Chihuahua el dia 6 de noviembre de 2001."*

A'lo que, la [ ...] CIDH refirié ante la Co.I.D.H la responsabilidad internacional del Estado mexicano por
la falta de medidas de proteccién a las victimas; la falta de prevencion de estos crimenes, pese al
conocimiento de la existencia de un patroén de violencia de género en la zona; la falta de respuesta de las
autoridades frente a la desaparicion; la falta de debida diligencia en la investigacion de los asesinatos; la
denegacion de justicia y la falta de reparacion adecuada. [...] Asi mismo, la C.I.D.H. solicité a la C.0..D.H
que declarara la responsabilidad internacional del Estado mexicano por el incumplimiento de las [diversas]
obligaciones. [...] Después de examinar el expediente, la Corte, tomando en cuenta lo establecido en la
Convencion Americana de Derechos Humanos (CADH), la Convencion de Belém do Para y la Convencion
sobre Eliminacion de todas las Formas de Discriminacion contra la Mujer (CEDAW), instrumentos que
complementan el corpus iuris internacional en materia de proteccion de la integridad personal de las
mujeres, determiné que la violencia ejercida en contra de las tres victimas en el caso, constituia “violencia

contra la mujer” contemplada asi en la Convencién Americana y la Convencién de Belém do Para. '

Asi fue como, la Co.I.D.H y C.A.D.H procedente del analisis que realizaron determinaron
responsabilidad internacional para México y sugirieron algunas reparaciones conducentes, de

las cuales s6lo nos enfocaremos en los siguientes incisos:

[...]1 b) Incluir una perspectiva de género en la investigacion, e) Implementar programas de educacion y

capacitacion a funcionarios publicos en materia de derechos humanos, 1) Realizar un programa de educacion

' Aguilar, Antonia. Anélisis de la sentencia “Campo Algodonero” de la CIDH. 14 de Abril 2013. Tomado de:
https://bit.ly/2LX17P4.
%5 jdem.
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destinado a la poblacién de Chihuahua, para la superacion de estereotipos sobre el papel social de las mujeres

[...]"°

Debido a que, para la presente investigacion es pertinente puntualizar que la Co.I.D.H
precisa, sobre el caso del campo algodonero, que los estereotipos de género poseen la suficiente

fuerza para transformarse en violencia de género.

Los estereotipos de género, que son una preconcepcion de atributos o caracteristicas asumidas por las
personas, o roles que son o deben ser ejecutados por hombres y mujeres. El uso de ciertos estereotipos se
puede convertir en una causa de violencia de género en contra de la mujer. Sin embargo, el hecho de que
las victimas tuvieran ciertas actividades o diferencias sexuales no son motivo para que no se les tomara en
cuenta y se les administrara justicia, que les correspondia como ciudadanos y que ademads tenemos derecho

como seres humanos, tanto para la victima como para sus familias.'’

Retomando a Mondragdn, relata que al hablar de derechos de la mujer, se refiere a los
derechos humanos cuya promulgacion y aplicacion se dirigen exclusivamente a las mujeres en
funcién de su condicion (de mujer), respecto a la especifica diferencia con el varéon, debido a
que bajo esta diferencia les han sido negados derechos a las mujeres. El reconocimiento a sus
derechos [...] incluye principios y valores que rigen la expedicion de normas positivas que
protejan dicha condicion, las cuales incluyen diversas acciones afirmativas que buscan la

paridad en el tratamiento normativo. [...]""

En donde mas alld de hablar de un catalogo de
derechos propios a las mujeres en funcion de su sexo, la autora enfatiza en el sentido estricto de
que exista el reconocimiento de igualdad entre mujeres y hombres en el sistema normativo. En
este sentido, la norma juridica también debe reconocer la diferencia para gestionar el desarrollo
de las mujeres en la sociedad y no lo contrario.'”

Estas luchas por el reconocimiento e igualdad de los derechos de las mujeres se ven

plasmadadas en el siglo XX a través de instrumentos internacionales, declaraciones, tratados,

convenciones, pactos, protocolos, recomendaciones, entre otros que pugnan por relaciones mas

% jdem.
¥ fdem.
"% Mondragon, Cecilia. op. cit., pag. 4.
% idem.
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justas e igualitarias en las relaciones entre hombres y mujeres, los cuales poco a poco se han ido

incorporando en el derecho interno de los Estados.

Derechos humanos de las mujeres: refiere a los derechos que son parte inalienable, integrante e indivisible
de los derechos humanos universales contenidos en la Convencion sobre la eliminacién de todas las formas
de discriminacion contra la Mujer (CEDAW), la Convencion sobre los derechos de la nifiez, la Convencion
interamericana para prevenir, sancionar y erradicar la violencia contra la mujer (Belem Do Para) y demas

instrumentos internacionales en la materia.””

Si bien, en México no existen leyes especificas sobre violencia simbdlica, ya hay una
reforma a la Lay sobre violencia medidtica, ademads existen derechos humanos basicos que ya
son reconocidos como derechos humanos de las mujeres y nifias que abarcan todos los aspectos
de la vida, tales como: el derecho a la educacion, a la salud, al trabajo, al desarrollo, a la
participacion politica, a un ambiente sano, a la informacion, derechos sexuales y reproductivos
y a tener una vida libre de violencia, mediante los principios rectores de: igualdad juridica entre
la mujer y el hombre, el respeto a la dignidad humana de las mujeres , la no discriminacion y la

libertad de las mujeres.*”'

Con respecto a los derechos humanos, Amnistia Internacional describe la situacion de las mujeres como
de “doble riesgo”. Dice: “Como victimas de discriminacion, son tan propensas como los hombres, si no
es que mas, de convertirse en victimas de violaciones a los derechos humanos”. De la misma forma,
podemos ver a las mujeres en doble riesgo cuando se trata de derechos de comunicacion —el derecho de
las mujeres a la informacion, a la expresion, a ser escuchadas—, se violan de varias formas especificas
porque son mujeres. De manera que cualquier discusion fundamentada sobre los derechos de
comunicacion que no hable explicitamente —y de nuevo hago hincapié en la palabra explicitamente— acerca
de los derechos de comunicacion de las mujeres resultara un analisis inadecuado de los problemas a

202
tratar.

200
201

Decreto publicado en el Diario oficial de la federacion, publicacion del jueves 1 de febrero del aiio 2007.
Articulo 4, de la Ley general de acceso de las mujeres a una vida libre de violencia. Ultima Reforma DOF 13-
04-2018.

%2 Gallagher, Margaret. "Los derechos humanos ya comunicar de las mujeres." Comunicacién y derechos humanos.
Universidad Nacional Autonoma de México, Centro de Investigaciones Interdisciplinarias en Ciencias y
Humanidades, Asociacion Internacional de Estudios en Comunicacion Social (2012). Pag. 91.
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Sin embargo, falta ahondar como se siguen infringiendo estas violencias a través de
contenidos en publicidad y campaifias sociales emitidas por gobierno y particulares, como es el
caso en concreto del OUEG y el IMES conforme al marco juridico mexicano actual, es decir
sobre las legislaciones y politicas publicas eficaces y apegadas a derechos humanos para la
sancion y eliminacion de contenidos que atenten contra la dignidad de las mujeres en medios de
comunicacion.

Los derechos vulnerados de las mujeres y nifias, que se han identificado en la presente
investigacion a través de contenidos en la publicidad y de campafias sociales del OUEG y el
IMES son los siguientes: principalmente estereotipos y roles de género que fomentan la
desigualdad y la violencia de género, derecho a la no discriminacidn (por género, sexo, raza y
preferencia sexual), derecho al acceso a la informacion, derecho a la igualdad juridica entre la
mujer y el hombre y derecho a tener una vida libre de violencia.

Por tanto, podemos afirmar que en dichos contenidos sociales y en pro de la eliminacion
de la violencia contra las niflas y mujeres, existe violencia contra las mismas conforme a lo

dispuesto en Ley

Cualquier accion u omision, basada en su género, que les cause dafio o sufrimiento psicoldgico, fisico,
patrimonial, econdmico, sexual o la muerte tanto en el ambito privado como en el publico [...], Capitulo II
DEL PROGRAMA INTEGRAL PARA PREVENIR, ATENDER, SANCIONAR Y ERRADICAR LA
VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES, ARTICULO 38.- El Programa contendra las acciones con
perspectiva de género para:

Impulsar y fomentar el conocimiento y el respeto a los derechos humanos de las mujeres; II. Transformar
los modelos socioculturales de conducta de mujeres y hombres, incluyendo la formulacion de programas y
acciones de educacion formales y no formales, en todos los niveles educativos y de instruccidn, con la
finalidad de prevenir, atender y erradicar las conductas estereotipadas que permiten, fomentan y toleran la
violencia contra las mujeres; [...] VIIL. Vigilar que los medios de comunicacion no fomenten la violencia
contra las mujeres y que favorezcan la erradicacion de todos los tipos de violencia, para fortalecer el respeto
a los derechos humanos y la dignidad de las mujeres; IX. Garantizar la investigacion y la elaboracion de

diagndsticos estadisticos sobre las causas, la frecuencia y las consecuencias de la violencia contra las
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mujeres, con el fin de evaluar la eficacia de las medidas desarrolladas para prevenir, atender, sancionar y

erradicar todo tipo de violencia.*”

Segtn el Art. 1 de la Declaracion sobre la Eliminacion de la Violencia contra la Mujer de

Naciones Unidas, Conferencia de Viena 1993. La violencia de género es considerada como:

Todo acto de violencia basado en la pertenencia al sexo femenino, que causa o es susceptible de causar a
las mujeres dafio o sufrimiento fisico, psicologico o sexual, incluidas las amenazas de tales actos y la

coaccién o la privacion arbitraria de la libertad, tanto si se producen en la vida piiblica como en la privada.**

Al incurrir también, en discriminacion por razones de género contenida de igual forma en

la Ley, Vela y Smith declaran que

Es un derecho que protege a las personas frente a un trato diferenciado, cuando este tiene como motivo o se
relaciona con su género. La doctrina de este derecho es enfatica en sefialar que la discriminacion ocurre no
solo a través de actos intencionales, sino cuando existen practicas que terminan por impactar a las personas

. . r 205
de manera diferenciada de acuerdo al género.

En sentido global, en 1995 se llevd a cabo en Beijing la Conferencia Mundial de la Mujer,

que fue el evento mas grande vinculado a temas de género, los resultados fueron contenidos en

la Plataforma de Accidn de Beijing (PAB).

Las convenciones tienen valor normativo para los estados que las firman y la ratifican. Las conferencias en
cambio, sean a nivel regional o internacional, indican lineas de accidn para los paises que las apoyan pero
no son de obligado cumplimiento ni existen organismos internacionales ante los cuales reclamar la

vulneracion de los derechos por ellas protegidos.**

203
204

Ibidem. Articulo 5, parrafo IV.
Declaracion sobre la Eliminacion de la Violencia contra la Mujer de Naciones Unidas, Conferencia de Viena

1993. Tomado de: https://bit.ly/2Ks29jq.

205

Vela, Estefania y Smith, Erika. La violencia de género en México y las tecnologias de la informacion, Marzo

24,2016 en https://bit.ly/2GkgCwW.

2% Chaher, Sandra. El debate entre la libertad de expresion y la no discriminacion a partir de la nueva normativa
sobre comunicacion y género vigente en Argentina. Ponencia fue presentada al XV Congreso de la Red de Carreras
de Comunicacion Social y Periodismo de la Republica Argentina, agosto del. 2013. pag. 6.
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Dentro de los contenidos, se encuentra el Capitulo o seccion J sobre la importancia de los
medios de comunicacion y temas de género, el cual consta de 11 articulos en los cuales emite
recomendaciones para los Estados, sociedad civil y empresas particulares de medios de
comunicacion y publicidad. Si bien, la PAB no tiene naturaleza juridica pero en su momento
sentd un precedente en la politica internacional mediante estrategias globales para la eliminacion
de la violencia contra las mujeres, igualdad de género y el empoderamiento de las mujeres para
lograr sociedades mas justas y equitativas, en lo que respecta a medios de comunicacion. Sin
embargo, pese a que los Estados parte se comprometieron con esto, no quiere decir que se lleve
a cabo, como lo es el caso mexicano. Ademas, la PAB desde su creacion ha sido revisada cada
5 afios por las Naciones Unidas en procesos que se llamaron Beijing + 5 (2000), Beijing + 10
(2005) y Beijing + 15 (2010). Pero segun las investigaciones de Chaher, en ninguno de los
procesos el Capitulo J fue tema central de evaluacién, asi como tampoco se lograron avances

notorios en los objetivos plasmados en 1995”7

La comunicacion en la larga lucha de las mujeres dejo de ser un tema secundario o s6lo de modificacion del
signo de los contenidos, para avanzar en ser comprendida como una dimensién fundamental en la
constitucion de nuevas identidades femeninas mas progresistas y no discriminatorias y en la batalla politica

por obtener més poder para las mujeres en todos los ambitos.”™

Es preciso citar algunos de los apartados sobre la seccidon J, que si bien, no son obligatorios
si pueden marcar una diferencia social significativa. Permiten enfatizar en las recomendaciones
de los aspectos detectados mas relevantes en la investigacion que son, referentes a la violencia
simbolica y mediatica contra las mujeres. Asi como para constatar, la importancia de creacion

analitica y critica de contenidos a través de medios de comunicacion y publicidad.

236. Hay que suprimir la proyeccion constante de imagenes negativas y degradantes de la mujer en los
medios de comunicacion, sean electronicos, impresos, visuales o sonoros. Los medios impresos y

electronicos de la mayoria de los paises no ofrecen una imagen equilibrada de los diversos estilos de vida

207
208

Ibidem. pag.5

Hermosilla, Maria Elena, ;Qué pasa con la letra J?, Ponencia presentada durante el Primer Encuentro
Internacional de Periodistas con Vision de Género, 11 y 12 de noviembre, pag.5. Citado en, Chaher, Sandra.
Derechos humanos, ciudadania comunicativa y género. El largo camino por el reconocimiento de los derechos
vinculados a temas de género en los medios de comunicacion de América Latina. 2015 op. cit. pag. 5
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de las mujeres y de su aportacion a la sociedad en un mundo en evolucidon. Ademas, los productos violentos
y degradantes o pornograficos de los medios de difusion también perjudican a la mujer y su participacion
en la sociedad. Los programas que insisten en presentar a la mujer en sus papeles tradicionales pueden ser
igualmente restrictivos. La tendencia mundial al consumismo ha creado un clima en el que los anuncios y
mensajes comerciales a menudo presentan a la mujer como consumidora y se dirigen a las muchachas y a

las mujeres de todas las edades en forma inapropiada.

237. Deberia potenciarse el papel de la mujer mejorando sus conocimientos tedricos y practicos y su acceso
a la tecnologia de la informacion, lo que aumentara su capacidad de luchar contra las imagenes negativas
que de ella se ofrecen a escala internacional y de oponerse a los abusos de poder de una industria cada vez
mas importante. Hay que instaurar mecanismos de autorregulacion en los medios de difusion y fortalecerlos,
asi como idear métodos para erradicar los programas en los que haya sesgo de género. La mayoria de las
mujeres, sobre todo en los paises en desarrollo, carecen de acceso efectivo a las infopistas electronicas, que
estan en vias de expansion y, por lo tanto, no pueden crear redes que les ofrezcan nuevas fuentes de
informacion. Asi pues, es necesario que las mujeres intervengan en la adopcion de las decisiones que afectan
al desarrollo de las nuevas tecnologias, a fin de participar plenamente en su expansion y en el control de su

influencia.

238. Al abordar el problema de la movilizacion de los medios de difusion, los gobiernos y otros sectores
deberian fomentar una politica activa y visible de incorporacion de una perspectiva de género en sus politicas

y programas.

239. Medidas que han de adoptar los gobiernos:

b) Fomentar la investigacion de todos los aspectos de la imagen de la mujer en los medios de difusion para
determinar las esferas que requieren atencion y accion y examinar las actuales politicas de difusion con
miras a integrar una perspectiva de género;

c) Promover la participacion plena y equitativa de la mujer en los medios de difusion, incluida la
participacion en la gestion, la produccion de programas, la educacion, la capacitacion y la investigacion;

g) Alentar la utilizacion creativa de programas en los medios de difusion nacionales, y proporcionar medios
o incentivos a ese efecto, con miras a divulgar informacion sobre las diversas formas culturales de la
poblacidn autoctona, y el desarrollo de los aspectos sociales y educacionales conexos en el marco del

derecho nacional,

[...]
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241. Medidas que han de adoptar los gobiernos, segun proceda, o los mecanismos nacionales para el
adelanto de la mujer:

[...]

c) Facilitar la compilacion de una lista de especialistas en los medios de difusion en cuestiones relacionadas
con la mujer;

d) Alentar la participacion de la mujer en la elaboracion de directrices profesionales y codigos de conducta
u otros mecanismos apropiados de autorregulacion para fomentar una imagen equilibrada y no estereotipada

de la mujer en los medios de difusion.

Objetivo estratégico J.2. Fomentar una imagen equilibrada y no estereotipada de la mujer en los medios de
difusion.

[...]

243. Medidas que han de adoptar los gobiernos y las organizaciones internacionales, en la medida en que
no atenten contra la libertad de expresion:

a) Fomentar la investigacion y la aplicacion de una estrategia de informacion, educacion y comunicacion
orientada a estimular la presentacion de una imagen equilibrada de las mujeres y las jovenes y de las
multiples funciones que ellas desempeiian; |...]

¢) Fomentar una capacitacion que tenga en cuenta los aspectos relacionados con el género para los
profesionales de los medios de difusion, incluidos los propietarios y los administradores, a fin de alentar la
creacion y la utilizacion de imagenes no estereotipadas, equilibradas y diferenciadas de la mujer en los
medios de difusion;

d) Alentar a los medios de difusion a que se abstengan de presentar a la mujer como un ser inferior y de
explotarla como objeto sexual y bien de consumo, en lugar de presentarla como un ser humano creativo,
agente principal, contribuyente y beneficiaria del proceso de desarrollo;

¢) Fomentar la idea de que los estereotipos sexistas que se presentan en los medios de difusion son
discriminatorios para la mujer, degradantes y ofensivos;

244. Medidas que han de adoptar los medios de informacion de masas y las organizaciones de publicidad:
a) Elaborar, en la medida en que ello no atente contra la libertad de expresion, directrices profesionales y
codigos de conducta y otras formas de autorregulacion para fomentar la presentacion de imagenes no
estereotipadas de la mujer;

[...]

b) Establecer, en la medida en que ello no atente contra la libertad de expresion, directrices profesionales y
codigos de conducta respecto de los materiales de contenido violento, degradante o pornografico sobre la

mujer en los medios de informacion, incluso en la publicidad;
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245. Medidas que han de adoptar los medios de informacidn, las organizaciones no gubernamentales y el
sector privado, en colaboracion, cuando corresponda, con los mecanismos nacionales encargados de la
promocion de la mujer:

a) Fomentar la participacion en pie de igualdad en las responsabilidades familiares, mediante campaifias en
los medios de difusion que hagan hincapié en la igualdad de género y en la exclusion de los estereotipo
basados en el género de los papeles que desempeifian las mujeres y los hombres dentro de la familia, y que
difundan informacion tendiente a eliminar el abuso doméstico de conyuges y nifios y todas las formas de
violencia contra la mujer, incluso la violencia en el hogar;

b) Producir y/o difundir materiales en los medios de difusion sobre las mujeres dirigentes, entre otras cosas,
como lideres que asumen sus posiciones de liderazgo con experiencias muy diversas que incluyen, sin
limitarse a ellas, sus experiencias respecto del logro de un equilibrio entre sus responsabilidades en el trabajo
y en la familia, como madres, profesionales, administradoras y empresarias, para servir de modelos,
particularmente para las jovenes;

[...]

e) Elaborar criterios y capacitar a expertos para que apliquen el analisis de género a los programas de los

medios de difusion.

Sin embargo, millones de mujeres en el mundo y en nuestro pais siguen siendo
victimas de violencia, en México el Instituto Nacional de las Mujeres, declara que es

preciso,

[...] contar con una compresion exhaustiva de las estructuras sociales y las relaciones de poder que
condicionan no sélo las leyes y las politicas, sino también la economia, la dinamica social y la vida familiar
y comunitaria. [Asi como también,] desactivar los nocivos estereotipos de género, de modo que a las
mujeres no se les perciba segun las pautas de lo que “deberian” hacer sino que se les considere por lo que

. . . 209
son: personas singulares, con sus propios deseos y necesidades.

2.2.1. Libertad de expresion y a la no discriminacion

(Como se expresan los medios de comunicacidn sobre las mujeres y niflas que han sido

violentadas en sus derechos humanos, desaparecidas, violadas?, ;Cémo de los feminicidios?,

(cudles son las representaciones mas comunes de nifias y mujeres en medios y en publicidad?,
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Instituto Nacional de las Mujeres, 19 de diciembre de 2016, en: https://bit.ly/2uiC1E7.
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(con qué fines la publicidad comercial y social recurre a sus cuerpos sexuados?, ;a quienes
responsabilizan los medios y publicidad por los delitos y crimenes cometidos en contra de
mujeres y nifias?, jcomo son visibilizadas las personas con identidades de género femeninas,
feminizadas, o con orientaciones sexuales disidentes?, ;quiénes gozan de voz y credibilidad en
los medios y publicidad?. Como estas preguntas y otras mas, surgen a partir de observar con
perspectiva de género y derechos humanos notas periodisticas, reportajes, noticias, fotografias,
imagenes, campafias gubernamentales y particulares, publicidad, redes sociales, entre otras en
nuestro pais y en el Estado.

Ahora bien, la libertad de expresion es uno de los derechos humanos fundamentales,
enunciado en la Declaracion de los Derechos del Hombre y del Ciudadano (1789) y constituye
el articulo 19 de la Declaracion Universal de Derechos Humanos (1948) y en nuestro pais la
primera vez celebrado fue en 1951. Segun el gobierno mexicano, la libertad de expresion tiene

que ver con lo siguiente

Es el derecho que tengo a pensar y compartir con otras personas mis ideas, reflexiones y opiniones, es decir,
el derecho a razonar y dar a conocer lo que pienso y lo que conozco. Este derecho incluye también la libertad
de buscar, recibir y difundir ideas, opiniones e informaciones, por cualquier medio y con personas de
cualquier otro pais. Nadie tiene el derecho de prohibir o limitar mi libertad de expresion. (Articulos 6°y 7°
constitucionales) [...] Tampoco pueden limitar mi libertad de expresion por ser migrante, persona adulta
mayor, persona con discapacidad, afrodescendiente, o bien, por ser o parecer gay, lesbiana, transexual,
transgénero, travesti o intersexual. (Articulos 6° y 7° constitucionales; y articulo 19 de la Declaracion
Universal de los Derechos Humanos. Discriminacion: articulo 1° constitucional; articulos 4 y 9 de la Ley
Federal para Prevenir y Eliminar la Discriminacion; y articulo 23 de la Declaracion Universal de los

210
Derechos Humanos).

El articulo 6 de la Constitucion mexicana contiene la libertad fundamental de expresion
de las ideas en los siguientes términos: [...] La manifestacion de las ideas no serd objeto de

ninguna inquisicion judicial o administrativa, sino en el caso de que ataque a la moral, los

derechos de tercero, provoque algun delito o perturbe el orden publico; el derecho a la

*19 Secretaria de Gobernacién, 07 de junio de 2016. En linea, tomado de: https://bit.ly/2vhe Y XW.
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informacion sera garantizado por el Estado. [...]” " Es un derecho clave y de gran importancia

dentro de la tematica, que tal como refiere Chaher tiene diversas implicaciones:

Desde una concepcion de tipo liberal en los inicios de la Modernidad, en la actualidad se entiende el derecho
a la libertad de expresion también en un sentido social, no contemplando solamente el derecho de las
personas a no ser censuradas por sus opiniones y expresiones, sino el derecho de las diferentes voces a tener
acceso a los medios y a que sus opiniones también sean escuchadas, y el derecho de toda la poblacion a
recibir a través de los medios masivos diversidad de miradas. El derecho protegido en la actualidad refiere
a la no censura por parte de las diferentes formas de poder en cuanto a la expresion de las voces, pero
también a los limites que generan en la libertad de expresion de los diferentes sectores de la ciudadania

actores comunicacionales oligopdligos y monopdlicos que dan espacio a un hegemonico de la realidad.”'

En varias partes del mundo, se ha cuestionado ya este derecho humano respecto al papel
que tienen los medios de comunicacion, pues no pueden apelar a este, acosta de discriminar y
vulnere derechos de otras personas. Esto ha sido un tema complejo, desde lo que el propio
derecho de libertad de expresion representa, pero finalmente también tiene limites y deberia
tener regulaciones para salvaguardar la dignidad y los derechos humanos de las nifias y las
mujeres, tal y como esta estipulado en los organismos internacionales, nacionales y estatales.
Para que en aras de la libertad de expresion, los medios no reproduzcan violencia hacia las
mismas. Si bien, se han implementado algunas cuestiones al respecto, no se ha dado un
seguimiento formal, es decir no hay suficientes politicas publicas al menos en nuestro pais sobre
género, para dar orientacion, sancion, capacitacion y regulacion a medios de comunicacion.

En la Conferencia de la Mujer de México convocada por la ONU en 1975, se dedicé a los
medios el capitulo IV en el que se sefial6 su rol fundamental en la transmision de valores, la
discriminacion en los roles de género y la necesidad de instar a las empresas a mejorar la imagen
de las mujeres y sumarlas en los cargos de decision, pero no se hizo mencion explicita a la

. 213
necesidad de regularlos.

! Carbonell, Miguel. La libertad de expresion en la Constitucion mexicana. Instituto de Investigaciones Juridicas,

Universidad Nacional Auténoma de México. Tomado de: https://bit.ly/20vtvsO0.

212 . , L . . .
Chaher, Sandra. Derechos humanos, ciudadania comunicativa y género. El largo camino por el reconocimiento

de los derechos vinculados a temas de género en los medios de comunicacion de América Latina, 2015. pag. 22
*3 Chaher, Sandra. op. cit. 2013. pag.2.
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La Comision Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL) el 2010, [...] realiz otra conferencia
en la cual se aprobd el Consenso de Brasilia, en el que se ratifico el Consenso de Quito. Aca los medios
aparecen ampliamente desarrollados en el articulo 5, que observa entre otros temas la necesidad de formular
politicas orientadas a eliminar contenidos sexistas y discriminatorios en medios de comunicacion y capacitar
a los profesionales de la comunicacion en tal sentido, valorizando las dimensiones de género, raza, etnia,

orientacion sexual y generacién.”'

Chabher, considera que en las ultimas décadas el hablar de la libertad de expresion es un
tema de tensién para trabajar desde los feminismos y los derechos humanos para la
incorporacidon de la agenda en temas de comunicacidon y género en debates internacionales,
debido a las resistencias de quienes se oponen y argumentan [...] que la libertad de expresion
no puede ser de ninguna forma limitada, ni aunque el bien mayor protegido sean los derechos
humanos. En esta posicién encontramos desde las empresas de medios de comunicacion hasta

. 215
los organismos de derechos humanos. [...]

En concordancia con la autora argentina en nuestro
pais sucede lo mismo, inclusive persiste la falta de implementacion de las normativas existentes,
los medios y la publicidad siguen recurriendo a la imagen estereotipada y a roles de género para
vender productos y servicios, al lenguaje excluyente, sexista y a imagenes que simbdlicamente
determinan y condicionan el deber ser para las mismas y ademas que justifican, normalizan y
perpetran la violencia de género, es decir que atentan contra los derechos humanos de la mitad
de la poblacion. Por otra parte, quienes desde el activismo y los feminismos intentan evidenciar
y poner fin a estas violencias en los medios, desde la normativa de derechos humanos, tratados
y leyes tanto estatales, nacionales e internacionales apelando al derecho de libertad de expresion,
acceso veraz de la informacion y a la no discriminacion en razén de género, entre otras. Son
victimas constantes de amenazas, insultos, desacreditaciones y descalificaciones por parte de
los medios que utilizan su poder para expresar y justificar la violencia que ejercen simbolica y
mediaticamente a su derecho a la libertad de expresion. Entonces, como puntualiza Gallagher

[...] La aparente inexpuganibilidad del discurso de la libertad de expresion en el dominio de la

' Ibidem. Pag. 7.
*!3 Chaher, Sandra., comp. et. al. Género y derechos humanos. Ciudad Auténoma de Buenos Aires:
Comunicacion para la Igualdad Ediciones, Buenos Aires 2016. Pag. 27.
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igualdad de género ha dado lugar a la pregunta inevitable: ;Qué libertad? ;Definida por
quién??'®

El tema en nuestro pais también tiene que ver con lo monopolizados que se encuentran los
medios, no solamente en cuanto a la concentracidn de estos entre particulares, sino también con
el gobierno, es decir que quienes controlan estos, también tienen poder e incidencia en otros
sectores y esto sin duda, también dificulta la modificaciéon de los discursos y contenidos que
emiten a la poblacion como indiscutibles y hegemonicos para combatir la desigualdad social y
la violencia simbdlica. En este sentido, es pertinente citar a Vega Montiel que refiere lo
siguiente:

Al ser objeto de una alta concentracion, las industrias culturales han tenido implicaciones severas en el

desarrollo democratico de las sociedades, implicaciones que van mas alla del ambito econémico, afectando

el orden politico, social y cultural. En este sentido, se reconoce el poder de estas agencias en la produccion

social de significados, y por tanto, en la definicion de visiones hegemonicas del mundo [...] Ante ello, el

analisis de los sistemas de medios requiere de una perspectiva integral que apunte al estudio de los sistemas

de control y propiedad, pero también a la produccion y los contenidos. >/

Otro derecho importante y relacionado con el de la libertad de expresion, es el derecho

a la no discriminacion mencionado anteriormente, por el cual entendemos lo siguiente:

Articulo lo. En los Estados Unidos Mexicanos todas las personas gozaran de los derechos humanos
reconocidos en esta Constitucion y en los tratados internacionales de los que el Estado Mexicano sea parte,
asi como de las garantias para su proteccion, cuyo ejercicio no podra restringirse ni suspenderse, salvo en
los casos y bajo las condiciones que esta Constitucion establece [...] Queda prohibida toda discriminacion
motivada por origen étnico o nacional, el género, la edad, las discapacidades, la condicion social, las
condiciones de salud, la religion, las opiniones, las preferencias sexuales, el estado civil o cualquier otra que
atente contra la dignidad humana y tenga por objeto anular o menoscabar los derechos y libertades de las

personas.”'®

*1° Gallagher, Margaret. 2015 “Feminist Analysis of Freedom of Expression”, ponencia presentada durante el Foro
Internacional “Género, Medios, Tics y Periodismo- A 20 afios de la Plataforma de Accidn de Beijing”, realizado
en México DF, 27 y 28 de mayo. Citado en, Chaher, Sandra., comps.. et. al 2014 op. cit. pag. 26.

7 Vega Montiel, Aimée. Igualdad de género, poder y comunicacién: las mujeres en la propiedad, direccion y
puestos de toma de decision. La ventana [online]. 2014, vol.5, n.40 [citado 2018-07-30], pp.186-212. Disponible
en: https://bit.ly/2M53mPd. ISSN 1405-9436.

*'8 CONAPRED, en linea en: https://bit.ly/1dGAZSe.
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Chaher, Salazar y Gutiérrez, coinciden en que estos dos derechos se encuentran
estrechamente relacionados e incluso expresan que en torno a estos, concretamente en lo que
respecta a temas de comunicacidn existe una relacion de constante tension, ya que ambos estan
contenidos en tratados internacionales y regionales; La Declaracion Universal de los Derechos
Humanos; el Pacto de Derechos Civiles y Politicos; la Convencion Americana sobre Derechos
Humanos, conocida como Pacto de San José de Costa Rica, entre otros. Uno expresado como
derecho a la libertad de expresion, y otro en la forma de prohibicion de la apologia del odio.
Salazar y Gutiérrez, indican que ambos derechos son parte del nucleo axioldgico del derecho
positivo y que aunque ambos pueden entrar en conflicto también pueden reforzarse

mutuamente.219

La libertad de expresion, por un lado, es un instrumento idéneo para que todas las personas —por ser
individuos igualmente ‘dignos’- puedan manifestar sus ideas, emociones, sentimientos, intereses, etc. Desde
esta perspectiva, la libertad de expresion supone el reconocimiento de la igual dignidad de los seres humanos
y, simultaneamente, se ofrece como un medio para que dicho reconocimiento se haga patente. El derecho a
no ser discriminado, por su parte, representa una garantia de que todas las personas- precisamente por tener
la misma ‘dignidad’- recibiran un trato igual en circunstancias similares. En este sentido, la prohibicion de
toda discriminacion injustificada es reflejo del reconocimiento de la dignidad personal y, al mismo tiempo,

constituye una garantia para la afirmacion efectiva de la misma.**

Retomando a Chaher, la autora refiere que frente al desarrollo de los medios de
comunicacion y las TIC, no han sido Uinicamente por la discriminacion de género, que se han
desarrollado iniciativas de regulacion para poder conciliar en equilibrio estos derechos y que
entran en conflicto las diferentes posiciones cuando se pretende regular de alguna manera la
libertad de expresion. Proporcionando ejemplos regionales de Argentina, como otros tantos
internacionales y de América Latina. Debido a que es asequible la discriminacién de mujeres y

nifias en los contenidos de medios de comunicacidn tanto informativos como publicitarios, asi

*! Salazar Ugarte, Pedro y Gutiérrez Rivas, Rodrigo. El derecho a la libertad de expresién frente al derecho a la
no discriminacién- Tensiones, relaciones e implicaciones. Instituto de Investigaciones Juridicas de la Universidad
Nacional Auténoma de México y el Consejo Nacional para Prevenir la Discriminacion. México D.F., 2008.

> Ibidem. pag. 7.
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como lo indican diversos estudios de la misma autora y de otros colectivos feministas en el
mundo frente a la conformacidén tan desigual y discriminatoria dentro de las empresas mas
grandes de publicidad, radio, television, prensa, redes sociales, gobierno entre otras, de los
equipos de trabajo, puestos de poder, toma de decisiones en cuanto a los cargos o puestos que
detentan las mujeres y los hombres. Es decir, las brechas que persisten y que impiden una
paridad real en el espacio publico.

Son complejas y diversas las formas en que se manifiesta la discriminacion por razones
de sexo, género, raza, etnia, entre otras formas en medios de comunicacion y las TIC, tanto en
contenidos, como en la plantilla laboral que les conforman. Para el caso en particular que
compete a dicha investigacion se hace ahinco en representaciones de la violencia simbdlica y
medidtica a través de contendidos de publicidad y campaiias con objetivos sociales impresas y
digitales para favorecer la eliminacién de la violencia contra las mujeres y nifias, esto alude a la
no discriminacion en ninguna de sus formas. Sin embargo, la discriminacion sigue siendo una
violacion constante a los derechos humanos en sus diversas modalidades, aun con la existencia
del marco normativo en nuestro Estado, en el pais y en el mundo. La libertad de expresion esta
anteponiéndose a la vulneracion del derecho de no discriminacién principalmente en razon de
sexo, género, raza, clase, edad e etnicidad en las representaciones mediaticas. Esta tension sigue
siendo palpable, debido a que se siguen acentuando las inequidades de género, no se estan
cumpliendo los limites de la libertas de expresidon, no hay politicas publicas que exijan su
regulacion en los medios. La presion mas fuerte por decirlo de alguna manera, viene de los
observatorios que monitorean a los medios, de colectivos feministas, asociaciones civiles, muy

poco desde la academia y de quienes colaboran en medios.

Existen tratados de derechos humanos, de obligado cumplimiento, en los que se manifiesta la necesidad de
remover patrones socioculturales estereotipados. ;Cuanto han hecho los estados, como garantes de estos
tratados, por el logro de este objetivo? ;Cuanto se han comprometido los medios de comunicacion, tanto
informativos como publicitarios? ;Pueden seguir resistiendo las empresas la adecuacion al paradigma de
los derechos humanos con el argumento de que se vulnera su derecho a la libertad de expresion? Imaginar
medios de comunicacion comprometidos con estos paradigmas, /es una utopia? Si entendemos a la libertad
de expresion como un derecho bifronte [...], con una faz social [...] ademas de la clasica faz individual —

estariamos hablando entonces no s6lo de expresarnos libremente sino de recibir informacion diversa, la cual
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redundara en la profundizacion del debate democratico-, las mujeres y los colectivos de la diversidad —entre
muchos otros- no deberian estar excluidas/os de los medios de comunicacion. Una exclusion que se refleja
tanto en invisibilizacion de los propios sujetos, como en la subestimacion y desvalorizacion de sus opiniones

y puntos de vista, y en la ausencia de estos colectivos de las fuentes de produccion de la informacion.”

2.2.2. Acceso a la informacion y el derecho a la comunicacion

Estos derechos también se encuentra relacionados con los anteriores, debido a que la
comunicacion es esencial para incidir en el cambio de paradigma por la lucha a la igualdad y la
justicia social, para que las personas estén informadas y se vean favorecidas de la comunicacion
con base en derechos humanos, perspectiva de género, inclusion, entre otras que permitan
identificar, denunciar, exigir y vigilar el cumplimiento de sus derechos humanos. El equilibrar
los principios de igualdad, libertad de expresion y derecho a la informacién no ha sido una tarea
sencilla para activistas de derechos humanos, ni para la comunidad internacional incluso ahora
se ha vuelto un desafio cada vez mayor con las TIC. Otra de las dificultades que afectan este
equilibrio tiene que ver con la no discriminacidn, ya que no toda la poblacién en nuestro pais
tiene acceso a la Internet, ni a otros medios de informacion veraz. Sin embargo, los medios de
informacion con mayor accesibilidad dentro de la poblacién no siempre transmiten contenidos
apegados a la realidad social, generalmente transmiten sélo cierto tipo de contenidos e
informacion para que la gente que los consuma crea que esa es la realidad, es decir mediante
condicionamiento medidtico, pues no tienen otras opciones ni cuentan con otras posibilidades
de acceder a contenidos que contradigan o corroboren la informacion que reciben. Mas que lo
que ofrecen las transmisoras de television abierta y algunas campafias de gobierno para tener
impacto a su conveniencia en cuestiones politicas, sociales y econémicas.

En este sentido, Vega Montiel declara que el derecho a la comunicacién ha sido un pre

requisito para el cumplimiento de otros, [...] en particular el de aquellos que garantizan la

22! Chaher, Sandra., comp. et. al. 2016 op. cit. pag.36.
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participacion ciudadana en el espacio publico, como son la libertad de expresion, el derecho a

la informacion y el acceso universal a la informacion y el conocimiento. [...] **

El diagndstico sobre la situacion de las mujeres en las esferas social, cultural, politica y econdémica de los
paises miembros de la ONU [arrojaron] los primeros reportes [y] evidenciaron la contumaz violacion de los
derechos humanos de las mujeres en todos los ambitos, en reciprocidad con su marginalidad de la economia
mundial y de su poco o nulo acceso a los recursos para acceder a una ciudadania plena. Ni qué decir acerca
del derecho de acceso de las mujeres a los medios de comunicacion y a las tecnologias de informacion, en
términos de representacion y de empleo. Las imagenes estereotipadas que sobre ellas prevalecian en los
contenidos de los medios, asi como su escasa participacion como propietarias y productoras, fueron
sefialadas desde entonces como poderosas barreras que dificultaban la universalidad de los derechos
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humanos.

Ahora, con los contenidos que competen a la presente investigacién podemos afirmar que
no se esta cumpliendo el derecho al acceso de la informacidn veraz para la poblacion en general,
en lo que respecta a la representacion de las mujeres, su diversidad, sus luchas, sus inquietudes
reales en los diferentes entornos y contextos. Asi como tampoco por los mensajes que transmiten
las campafias del IMES, ni la publicidad del OUEG por que la informacién que transmiten es
desde una visidn patriarcal, en cuanto a que siguen perpetrando estereotipos para mujeres y
hombres que son prejuicios socioculturales, que nada tiene que ver con lo bioldgico y las
capacidades reales de las personas.

Entonces, se estd cumpliendo con ese derecho, si le estd brindando informacién a la
sociedad, pero no es veraz, no esta apegada a los derechos humanos, no desde el derecho a una
vida libre de violencia. Entonces, no se estd cumpliendo ese derecho de facto. Por el contrario,
aunque sea de forma no intencional reproducen estereotipos, roles que siguen subordinando a
las mujeres, dejandolas en categoria de victimas, débiles, sumisas, abnegadas, incapaces de

tomar acciones, pero eso si, “muy lindas” y a los hombres como seres irracionales, que de alguna

222 . .y . . .y .. .,
Vega Montiel, Aimée. Las mujeres y el derecho humano a la comunicacion: su acceso y participacion en la

industria mediatica. Rev. mex. cienc. polit. soc [online]. 2010, vol.52, n.208 [citado 2018-07-31], pp.81-95.
Disponible en: https://bit.ly/2M3Tg0Y. ISSN 0185-1918.
3 Ibidem.
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manera tienen que descargar sus represiones o estrés contra las mismas como si realmente
“fueran agresivos por naturaleza”. Debido a que no son capaces de identificar la tan introyectada

violencia simbolica que permea en sus contenidos. Al respecto Barrera refiere lo siguiente:

En este marco, se entiende que la vivencia de los derechos humanos estd marcada por la condicion genérica
de discriminacion hacia las mujeres, por lo que aunque exista todo un aparato instrumental que proteja sus
derechos, éstos se ven tutelados todavia por instituciones inmersas en una cultura androcéntrica que
homogeniza a las mujeres y las trata como receptoras pasivas de sus politicas. Son derechos que
encontramos en el papel, pero en los hechos las brechas se hacen presentes al toparse con la diversidad de
mujeres, definidas también por otras condiciones —edad, discapacidad, raza o etnia—, que las circunscribe
a ejercer los derechos de diferente manera entre ellas y en relacion con los hombres. Por eso sélo es posible

hablar de una igualdad juridica para las mujeres, pero se oculta una desigualdad objetiva en la practica.”**

Si bien, ha habido avances y practicas positivas, hoy por hoy hace falta un compromiso
mayor, no se pueden quedar inicamente con las buenas intenciones de comunicar cualquier cosa
en pro de la eliminacién de la violencia, sin identificar las malas practicas en las que se incurre,
se tiene una gran responsabilidad social y ética al compartir informacién a las masas, mas aun
cuando son temas tan delicados que cobran la libertad, seguridad y la vida de tantas mujeres y
nifias en nuestro pais, ademds de la de otras poblaciones que no se identifican con la
heterosexualidad normativa y que los spots de radio, contenidos televisivos o campafias de
publicidad impresa de gobierno pudieran ser el Unico accesos 0 medio de recibir informacion y
ayuda para muchas de las poblaciones mds precarizadas, deberian tener mayor precaucion en
sus contenidos y en las representaciones de las mujeres, sus roles, estereotipos que contengan,
asi como los mensajes lingiiisticos y simbdlicos que serviran para perpetrar la violencia de
género, la discriminacién o bien para incidir positivamente en la creacién y desarrollo de
sociedades mas justas y equitativas.

En este sentido, Barrera afirma que pensar en el derecho humano de las mujeres a la

informacion publica gubernamental (DHMIPG) por ejemplo, significa tener presente todo el

% Barrera, Adina. El derecho humano de las mujeres al acceso a la informacion publica gubernamental: la

experiencia en el Distrito Federal, México. Estudios en Derecho a la Informacion, [S.L.], p. 3-25, Enero. 2016. ISSN
2594-0082. Disponible en: https://bit.ly/2vnAvP3. Fecha de acceso: 31 julio 2018.
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proceso del derecho de acceso a la informacién publica (DAIP) es decir, a la produccion,
almacenamiento, acceso, difusidn y utilizacion de la informacion. Ademas de tomar en cuenta
la condicién y la situacion de las mujeres para que la politica contribuya a alcanzar la igualdad

sustantiva para las mismas. Y para que estd, se lleve a cabo es necesario [...] concientizar los

vinculos entre la igualdad sustantiva y los principios de equidad y no discriminacion. [...]*

Es decir, [...] una ley, una politica o una accion gubernamental cuyo objetivo sea alcanzar la igualdad
sustantiva debe garantizar no ser discriminatoria por razones de sexo-género —que no haga diferencias que
devengan en desigualdades para las mujeres— y que al mismo tiempo tome en cuenta la diversidad de las
mujeres para asegurar que cada una podra ejercer los derechos en igualdad de condiciones,
independientemente de las diferencias que las caractericen [...] El Estado mexicano, para cumplir con su
responsabilidad de respetar, proteger y garantizar el DAIP, debe tomar una posicion diferente frente a la
informacion que produce y transparenta. En este marco es en el que se inscribe la exigencia de
transversalizar la perspectiva de género en las instituciones y sus productos, incluyendo la informacion
publica gubernamental. Si bien el DAIP no nace con la idea de cerrar brechas de género, el ejercicio que
han llevado a cabo las mujeres demuestra que es necesario apelar al principio de progresividad de los
derechos humanos para insistir en el valor que la informacion publica tiene para las mujeres, en su

reclamacion por la igualdad sustantiva.”

2.3. Comparativa Juridica

En la Ley de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia del Estado de San Luis
Potosi, en el Articulo 3° se despliegan los siguientes tipos de violencia contra las mujeres. Sin
embargo, el objetivo de este apartado no es explicar en que consiste cada uno, sino enfatizar en
que, no esta tipificada la violencia simbdlica, pero ya lo estd la violencia mediatica dentro de

esta Ley. Sin embargo, atin asi pasa por inadvertida.

I.  Violencia contra los derechos reproductivos

II. Violencia docente

225 Ibidem.
226 Ibidem.
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III. Violencia econdmica
IV. Violencia feminicida
V. Violencia fisica
VI. Violencia laboral
VII. Violencia obstétrica
VIII. Violencia patrimonial
IX. Violencia politica
X. Violencia psicoldgica
XI. Violencia sexual
XII. Cualquier otra forma andloga que lesione o sea susceptible de dafiar la dignidad,

integridad o libertad de las mujeres.

La legislatura de San Luis Potosi, fue pionera en reconocer la influencia de los medios de
comunicacion y visibilizarla como un ambito en el cual se refuerzan aquellos estereotipos que
obstaculizan el libre desarrollo de las mujeres. El 6 de septiembre de 2012 se aprobd la Ley de
Acceso a las Mujeres a una Vida libre de violencia, adicionando la fracciéon V al articulo 4 de
la ley””’, la cual menciona: que para el cumplimiento efectivo de la presente Ley, tanto las
autoridades e instituciones “obligadas”, [;cuales son las que estdn obligadas y cuales no?]
deberan considerar que la violencia se despliega en diferentes ambitos, en los cuales se

encuentra el inciso IV y V que son los correspondientes a las violencias detectadas:

IV. Mediatico o publicitario: toda publicacion de mensajes ¢ imagenes estereotipados que, a través de
cualquier medio de comunicacion o publicidad, ya sea impresos, o electronicos, de manera directa o indirecta,
promuevan la explotaciéon de mujeres, nifias y adolescentes, atenten contra su dignidad y fomenten la
desigualdad entre mujeres y hombres, por lo que se prohibe la difusién de dichas publicaciones. La
observancia de la presente disposicion sera vigilada por las autoridades competentes, y

V. Social: los actos individuales o colectivos que transgreden derechos fundamentales de las mujeres en el
ambito publico y propician su denigracion, [la palabra correcta es degradacion] discriminacion, marginacion

0 exclusion.

*7 PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO A LA TRANSVERSALIDAD DE LA PERSPECTIVA DE
GENERO 2016.Tomado de: https://bit.ly/20pgmK8 pag.14.
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En su Articulo 10, corresponde al el Estado y municipios [...] “deberan considerar los principios de igualdad
juridica entre la mujer y el hombre; el respeto a la dignidad humana de las mujeres; la no discriminacion y la
libertad de las mujeres. Asimismo, a través de sus areas competentes, difundira en los diversos medios de
comunicacion, los derechos de las mujeres comprendidos en la presente Ley y en las demas del Estado [...]
En su articulo 16 sefiala que corresponde a la Secretaria General de Gobierno [...] “XI. Promover que los

medios de comunicacion favorezcan la erradicacion de todos los tipos de violencia, se fortalezca la dignidad

. . . . 228
de las mujeres, se evite el uso de estereotipos sobre hombres y mujeres”.

En la PAB, en el contexto de la Conferencia Mundial de la Mujer, en concreto en el
Capitulo J, Aimée Vega Montiel refiere que en el caso mexicano™> respecto a los medios de
comunicacion y la legislacion, que si bien, en algunos casos son incipientes, en otros tantos
inexistentes. Ademds precisa que los gobiernos latinoamericanos no generan acciones
contundentes a favor de los derechos humanos de las mujeres y cuando feministas mexicanas
manifiestan su inconformidad de la publicidad sexista generada en medios de comunicacidn, las
empresas se defienden y les acusan de atentar contra la libertad de expresion.

En contraste con las leyes mexicanas, en Argentina si existe una ley concerniente
exclusivamente a violencia simbdlica y mediatica contenidas en la Ley de Violencia de Género
y la Ley 26522 de Servicios de Comunicacién Audiovisual, conocida como Ley de Medios. Que
en palabras de Chaher, [...] es probablemente la mas democratica que se haya sancionado en
Argentina [...]7°, debido a los procesos, debates a gran escala y foros por los que atraveso antes

de llegar al Parlamento. Esta Ley,

Define cinco tipos de violencia, entre ellas la simboélica (un tipo de violencia en la que “a través de patrones
estereotipados, mensajes, valores, iconos o signos transmita y reproduzca dominacidn, desigualdad y
discriminacion en las relaciones sociales, naturalizando la subordinacion de la mujer en la sociedad”) y
como una de sus modalidades de manifestacion a la violencia mediatica (“aquella publicacion o difusion de
mensajes e imagenes estereotipados a través de cualquier medio masivo de comunicacion, que de manera

directa o indirecta promueva la explotacion de mujeres o sus imagenes, injurie, difame, o discrimine,

¥ Ley de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia del Estado de San Luis Potosi. pags. 6-11.

Y Chaher, Sandra., comp. et. al. 2016. pags. 59- 68.
30 Chaher, Sandra. op. cit., 2013. pag. 17.
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deshonre, humille o atente contra la dignidad de las mujeres, como asi también la utilizacién de mujeres,
adolescentes y nifias en mensajes e imagenes pornograficas, legitimando la desigualdad de trato o construya

patrones socioculturales reproductores de la desigualdad o generadores de violencia contra las mujeres”).”’

La presente Ley ha sido un proceso largo y de arduo trabajo, de colaboracion multiple y

de fuerte presion al gobierno, asi como también se ha querido contraponer con intensidad con

la escusa de la supuesta violacion a la libertad de expresion. Sin embargo, Chaher concluye que

La experiencia de regulacion de medios que se esta dando en los Gltimos cuatro afios en Argentina —
entendiendo por regulacion tanto la sancion como las propuestas que, aunque no impliquen sanciones,
apuntan a mejorar el funcionamiento del sector desde una dptica de derechos- es desde nuestro punto de

vista enormemente positiva y tiene muchisimo potencial para desarrollar.”

En Argentina se ha dado una gran movilizacién, en torno a la violencia medidtica y

simbdlica por parte de diversos colectivos feministas, profesionistas que trabajan en medios de

comunicacion, observatorios, organizaciones sociales, activistas, sociedad civil, dentro del

congreso incluso en el parlamento. Después de muchos esfuerzos, al fin la sociedad empieza a

reconocer y a denunciar la violencia. SI bien, aun queda mucho por hacer, metas que cumplir.

Definitivamente es un gran ejemplo de union, resistencia, sororidad y colaboracion para nuestro

pais, en cuanto a las acciones, compromisos y politicas publicas que se estan generando para

combatir la violencia mediética.

Se trata de politicas que en algunos casos operan a través de sanciones —como la Ley de Servicios de
Comunicacion Audiovisual y el Decreto de Prohibicion de Avisos de Oferta Sexual- y en otros buscan, a
través de mecanismos no punitivos, generar conciencia sobre la necesidad de modificar el trato
discriminatorio que los medios actualmente dan a las mujeres y a otros grupos vulnerados por razones de
género.[...]” Esto no quiere decir, en ningun sentido, que hayamos llegado a una instancia superadora en
relacion al tema, sino que al menos esta en el debate social un tipo de violencia que antes estaba circunscripta

casi s6lo a quienes la investigabamos.***

231
232
233

ibidem. pag. 14.
ibidem. pag. 28.
ibidem. pag.17.

2% ibidem. pag. 21.
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2.4. Compilacion del marco de los dispositivos referente a la violencia simbdlica y

mediatica contra las mujeres

El trabajo desde la comunicacion acorde a un paradigma de derechos implica la consideracion como temas
de agenda de aquellos derechos protegidos por los tratados regionales e internacionales, justamente por su
especial vulneracion. Por eso es fundamental conocer los principales tratados internacionales y regionales-

segun la region del mundo en la que se trabaja.”’

En el contexto Estatal se encuentran las siguientes:

Ley para la Igualdad entre Mujeres y Hombres del Estado del Estado de San Luis Potosi:
Capitulo 1 “de la Politica Nacional en Materia de Igualdad debera establecer las acciones
conducentes a lograr la igualdad sustantiva en el ambito, econdmico, politico, social y
cultural como promover que en las practicas de comunicacion social de las dependencias
de la Administracion Publica Federal, asi como en los medios masivos de comunicacion
electrénicos e impresos, se eliminen el uso de estereotipos sexistas y discriminatorios e
incorporen un lenguaje incluyente. En el Capitulo 1V, titulo sexto, “de la eliminacion de
estereotipos establecidos en funcidn del sexo” reformado en 2015, el gobierno se
compromete a velar por que los medios de comunicacion transmitan una imagen igualitaria
plural y no estereotipada de mujeres y hombres en la sociedad, promuevan el conocimiento
y la difusion del principio de igualdad entre mujeres y hombres y eviten la utilizacion
sexista del lenguaje, y a que el contenido de la publicidad gubernamental o institucional a
través de la cual se difundan las campafias a que se refiere esta Ley esté desprovisto de
estereotipos establecidos en funcién del sexo de las personas.™*

Ley de Acceso a las Mujeres a una Vida Libre de Violencia del Estado de San Luis
Potosi, [...] Cualquier accidén u omisiéon no accidental que perjudique a las mujeres,

basada en su género, que les cause dafio psicoldgico, fisico, patrimonial, econdmico,

3 Chaher, Sandra., comp. et. al. 2016 pag. 19.
¢ PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO A LA TRANSVERSALIDAD DE LA PERSPECTIVA DE
GENERO 2016.0p. cit., pag.13.
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sexual o la muerte. [...]Ley de Acceso a las Mujeres a una Vida libre de violencia,
adicionando la fraccién V al articulo 4 de la ley ya antes mencionado.”’

Ley de cultura para el estado y municipios de San Luis Potosi: en su articulo 3 sefiala
que atenderd a los principios rectores siguientes: [...] I. Garantizar y promover
los derechos culturales de los potosinos y los habitantes del Estado, como parte
sustantiva de sus derechos humanos; II. Respetar plenamente a las libertades de
expresion y de asociacion dentro del marco de la Constitucidon Federal, y la Estatal; en
el mismo sentido, esta Ley considera esencial el rechazo a las expresiones
discriminatorias por cualquier condicioén de edad, sexo, embarazo, estado civil, origen
étnico, idioma, religidn, ;ideologia, orientacion sexual, color de piel, nacionalidad,
origen o posicion social, trabajo o profesion, posicidn econdmica, aspecto fisico,
capacidades diferentes o estado de salud, entre otras.”®

Programa para prevenir, atender, sancionar y erradicar la violencia contra las mujeres
del Estado de San Luis Potosi 2016-2021 (PEPASEVM), dentro de sus objetivos,
estrategias y lineas de accion hace referencia a las necesidades, responsabilidades y
compromisos institucionales que la administracion publica estatal tiene de suyo frente
al problema de la violencia de género que se ejerce en contra de las nifias, adolescentes
y mujeres potosinas. [...] Dentro de la Estrategia 1.4, hace mencién a los medios de
comunicacion en las lineas de accidn que se presentan a continuacion:

I1.4.1 Impulsar campaiias permanentes sobre los derechos humanos de las mujeres y las
nifias. 11.4.3 Impulsar lineamientos para eliminar la apologia de la violencia contra las
mujeres en los medios de comunicacion y productos publicitarios. 11.4.4 Promover que
los medios de comunicacion difundan las relaciones familiares igualitarias y
respetuosas. 11.4.5 Promover la sensibilizacion a profesionales de la comunicacion sobre

causas e impactos de la violencia contra las mujeres. 11.4.6 Impulsar el reconocimiento

237
238

Ley de Acceso a las Mujeres a una Vida Libre de Violencia del Estado de San Luis Potosi 2018.
Ley de cultura para el estado y municipios de San Luis Potosi, tomado de: https://bit.ly/1aqiOC4.
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de las mejores practicas de publicidad libre de estereotipos sexistas y del uso de lenguaje

incluyente.*”

En el contexto nacional se encuentran:

* El Gobierno Federal en el Programa Nacional para la Igualdad de Oportunidades y No
Discriminacidon Contra las Mujeres en el Diagnostico, capitulo segundo de Politicas
Culturales y Medios de Comunicacién llama a “Incidir en la cultura y en los medios de
comunicacion para modificar la imagen social que se tiene de las mujeres es fundamental
para lograr la igualdad sustantiva. La industria cultural, de entretenimiento y de
informacion tiene un papel relevante en una revolucion cultural, de ahi la importancia
de incluir la perspectiva de género en las imagenes y contenidos de los medios que son
los que modelan parte de las percepciones sociales [...] “La cultura mexicana esta
permeada por visiones sexistas y discriminatorias que violentan los derechos de las
mujeres y de las nifias, y han construido un modelo de masculinidad que exalta el uso de
la violencia y la discriminacion. Los medios de comunicacion masiva con frecuencia
reproducen esas visiones en perjuicio de las mujeres, “naturalizando” la desigualdad de
género. Ante esta realidad prensa, radio, television y las nuevas tecnologias tienen un
nuevo papel que desempenar en favor de la igualdad entre mujeres y hombres, el
combate a la discriminacion y la erradicacién de la violencia...” **

* Ley General de Acceso a las Mujeres a una Vida Libre de Violencia: en el Articulo 1,
[...] establecer la coordinacién entre la Federacion, las entidades federativas y los
municipios para prevenir, sancionar y erradicar la violencia contra las mujeres, asi como
los principios y modalidades para garantizar su acceso a una vida libre de violencia que
favorezca su desarrollo y bienestar conforme a los principios de igualdad y no
discriminacion. [...] Marca su aplicacion a través de la implementacion del Sistema
Nacional para Prevenir, Atender, Sancionar y Erradicar la Violencia contra las Mujeres,

que es integrado por las Secretarias de Gobernacioén, Desarrollo Social, Seguridad

¥ PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO A LA TRANSVERSALIDAD DE LA PERSPECTIVA DE
GENERO 2016. op. cit., pags.14-17.
0 Ibidem. pag. 8-10.
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Publica, Educaciéon y Salud, la Procuraduria General de la Republica, el Instituto
Nacional de las Mujeres, el Consejo Nacional para Prevenir la Discriminacion y los
Institutos de las Mujeres de todos los Estados de la Republica. Ademads, para su
implementacion ordena la formulacion del Programa Integral para Prevenir, Atender,
Sancionar y Erradicar la Violencia contra las Mujeres. [...]

Articulo 38 [...] Vigilar que los medios de comunicacién no fomenten la violencia contra
las mujeres y que favorezcan la erradicacion de todos los tipos de violencia, para
fortalecer el respeto de los derechos humanos y la dignidad de las mujeres.[...] Articulo
41 menciona que son facultades y obligaciones de la Federacion: [...] vigilar que los
medios de comunicacion no promuevan imagenes estereotipadas de mujeres y hombres,
y eliminen patrones de conducta generadores de violencia. [...] Articulo 42 corresponde
a la secretaria de gobernacion [...] vigilar que los medios de comunicacion favorezcan
la erradicacion de todos los tipos de violencia y se fortalezca la dignidad de las
mujeres>"'

La Ley Federal para Prevenir y Eliminar la Discriminacidn:

Articulo 4 [...] toda distincion, exclusion o restriccion que, basada en el origen étnico o
nacional, sexo, edad, discapacidad, condicidn social o econdmica, condiciones de salud,
embarazo, lengua, religion, opiniones, preferencias sexuales, estado civil o cualquier
otra, tenga por efecto impedir o anular el reconocimiento o el ejercicio de los derechos
y la igualdad real de oportunidades de las personas. Articulo 9, menciona que se
consideran como conductas discriminatorias: XV. Ofender, ridiculizar o promover la
violencia en los supuestos a que se refiere el articulo 4 de esta Ley a través de mensajes
e imagenes en los medios de comunicacion. [...]**

Ley General para la Igualdad entre Mujeres y Hombres, en su articulo 41 sefiala que:[...]
-Sera objetivo de la politica nacional la eliminacion de los estereotipos que fomentan la
discriminacioén y la violencia contra las mujeres y,

-El Estado debera procurar que en el ambito privado y social se elaboren acciones a

241

Enfoque de Igualdad A.C. (EDIAC), La presencia de las mujeres en la publicidad: Analisis hemerografico

(1947 — 2011), Diciembre 2012. pags. 27-28.
*2 Ibidem. pag. 28.
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corto, mediano y largo plazo para garantizar la igualdad entre mujeres y hombres y una

vida libre de violencia hacia las mujeres.|[...]**

* Programa Nacional para la Igualdad entre hombres y mujeres en su Objetivo estratégico
1 en el 1.2.7. [...] Promover que las practicas y la comunicaciéon social de las
dependencias publicas asi como los medios de comunicacidn electronicos e impresos,
eliminen estereotipos sexistas y discriminatorios e incorporen un lenguaje incluyente” y
el 1.2.8 [Instaurar] observatorios de medios como una instancia de monitoreo y
regulacion de contenidos, con la participacion de autoridades competentes en la materia;
estas acciones responden a diversos compromisos internacionales que el Estado
Mexicano a suscrito [...] ***

* La Comision Federal para la Proteccion contra Riesgos Sanitarios (COFEPRIS) es una
dependencia federal del gobierno de Mé¢xico, vinculada con el Departamento de
Regulacion y Fomento Sanitario de la Secretaria de Salud. Que para [...] efectos de la
reforma al Reglamento de la Ley General de Salud en Materia de Publicidad refiere que:
1. Los medios de difusion se asegurardn de que la publicidad que transmitan cuente con
el permiso correspondiente o se haya presentado aviso ante la Secretaria de Salud. El
anunciante que pretenda publicitar un producto o servicio sujeto a control sanitario por
parte de la Secretaria de Salud deberd presentar al medio de comunicacién copia
certificada de la caratula del registro sanitario o autorizacidén vigente, asi como el
permiso correspondiente para su publicidad.

2. La Secretaria de Salud ordenard a los medios de difusion la suspension inmediata —en
24 horas- de la publicidad de remedios herbolarios, suplementos alimenticios o
productos cosméticos que se publiciten o comercialicen como medicamentos o
productos a los cuales se les atribuyan propiedades o efectos terapéuticos que no tienen.

3. Las multas se incrementan considerablemente de 60% a 400% para los fabricantes,

distribuidores y comercializadores de este tipo de productos que violen las nuevas

* PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO A LA TRANSVERSALIDAD DE LA PERSPECTIVA DE
GENERO 2016. op. cit., pag.11.

* Programa Nacional para la Igualdad entre Mujeres y Hombres 2008-2010, Instituto Nacional de las Mujeres
(INMUJERES), Pag. 15.
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disposiciones normativas, llegando hasta 16,000 veces el salario minimo general diario

vigente en el Distrito Federal. [...]**

* La Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion: [...] incluye articulos que
promueven los principios de igualdad de género, la promocién del derecho de las
mujeres a una vida sin violencia y la no discriminacion en los rubros de contenidos
audiovisuales y de la publicidad, que también debiesen ser tutelados por la Secretaria de
Gobernacion. En el Capitulo II, de los contenidos, queda establecido el derecho de las
mujeres a tener medios de comunicacion libres de estereotipos y que promuevan
modelos de desarrollo entre ambos sexos. El Articulo 222 establece que las autoridades
dentro del dmbito de su competencia promoveran el respeto a los derechos humanos y
el principio del interés superior de la nifiez, a fin de garantizar de manera plena todos los
derechos, asi como la perspectiva de género. Especificando en el Articulo 223 que la
programacion que se difunda a través de radiodifusion o television propiciaran la
integracion de las familias; el desarrollo armoénico de la nifiez; el mejoramiento de los
sistemas educativo asi como la difusion de los valores artisticos, historicos y culturales;
el desarrollo sustentable, la afirmacion de la unidad nacional, la igualdad entre mujeres
y hombres, el conocimiento cientifico y técnico y el uso correcto del lenguaje. El articulo
226, en su fraccion 11 refiere a “evitar contenidos que estimulen o hagan apologia de la
violencia” sentando un avance sin precedente en este pais para las mujeres y los medios
de comunicacion es por esto, que en este Plan de Comunicacion, el Gobierno del Estado
de San Luis Potosi, avanza y reitera su preocupacion y compromiso por erradicar los
contenidos estereotipados, sexistas y violentos en los diversos medios de
comunicacion.|...]**

* Ley Federal de Proteccidon al Consumidor, creada en 1992 no protegia a la ciudadania
de la publicidad engafiosa, abusiva o que mostrara estereotipos sexistas, degradantes o

peyorativos sobre las mujeres. En Abril del 2013, se impulsa una reforma que establece,

entre sus apartados, que se entendera por 13 informacion o publicidad engafiosa, la

*3 COFEPRIS, Tomado de: https:/bit.ly/Imgivws.
¢ PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO A LA TRANSVERSALIDAD DE LA PERSPECTIVA DE
GENERO 2016. op. cit., pags.12-13.
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muestre estereotipos sexistas, degradantes o peyorativos sobre las mujeres, “aquella que
presente hechos, acciones, simbolos o expresiones que atribuyan o asocien
caracteristicas denigrantes, de exclusion, sumision, racismo, burla o cualquier otra forma
de discriminacion hacia el género femenino”.

* En el afio 2014, la Secretaria de Gobernacion, a través de la Comision Nacional para
Prevenir y Erradicar la Violencia contra las Mujeres, presento el Programa Integral para
Prevenir, Atender, Sancionar y Erradicar la Violencia contra las Mujeres 2014-2018, el
cual establece varias acciones encaminadas a la prevencion y erradicacion de la violencia
contra las mujeres. En el rubro de medios de comunicacion, establece varios ejes en los
cuales, impulsa la creacion, vigilancia y seguimiento de acciones que van desde
promover las armonizaciones legislativas pertinentes para que normar la actuacion de
los medios de comunicacién conforme a los estandares internacionales, Impulsar
lineamientos para eliminar la apologia de la violencia contra las mujeres en los medios
de comunicacién y productos publicitarios, promover que los medios de comunicacién
difundan las relaciones familiares igualitarias y respetuosas priorizando la promocion en
la sensibilizacion a profesionales de la comunicacion sobre causas e impactos de la

. . . 24
violencia contra las mujeres.**’

En el contexto Internacional, México se ha adherido a diversos instrumentos internacionales

insertos en la Carta Universal de los Derechos Humanos y cuyos mecanismos de seguimiento

son parte sustancial del sistema de las Naciones Unidas para la promocién y la defensa de los

248
derechos humanos. “*° se encuentran:

¢ La Convencion sobre la Eliminacion de todas las formas de Discriminacion contra la Mujer
(CEDAW) en su articulo 5 que establece [ ...] Los Estados Partes tomaran todas las medidas
apropiadas para: a)Modificar los patrones socioculturales de conducta de hombres y

mujeres, con miras a alcanzar la eliminacion de los prejuicios y las practicas

247
248

Ibidem. pag.13.
Ibidem. pag. 5.
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consuetudinarias y de cualquier otra indole que estén basados en la idea de inferioridad o
superioridad de cualquiera de los sexos o en funciones estereotipadas de hombres y
mujeres.”*’

La Convencion Interamericana para Prevenir, Sancionar y Erradicar la Violencia contra la
Mujer (Belém do Pard) en su articulo 8 que establece “Los Estados Partes convienen en
adoptar, en forma progresiva, medidas especificas, inclusive programas para:[...] alentar a
los medios de comunicacion elaborar directrices adecuadas de difusién que contribuyan a
erradicar la violencia contra la mujer en todas sus formas y a realzar el respeto a la dignidad
de la mujer.”’

La Plataforma de Accién aprobada en la IV Conferencia Mundial de la Mujer, celebrada en
Beijing en 1995 en el que se establecid dentro del punto J, La mujer y los medios de difusion
se reconocid que los medios de comunicacion pueden contribuir en gran medida al adelanto
de la mujer, sin embargo se mencion6é que existe un gran desinterés pues divulgan
informacion con estereotipos basados en el género. [...]*" Explicada con anterioridad en el
apartado 2.2.

La resolucién 14.1 aprobada por la Conferencia General de la UNESCO en su 24? reunion,
invita al Director General, en el apartado 1) del parrafo 2): [...] a adoptar, en la redaccién
de todos los documentos de trabajo de la Organizacion, una politica encaminada a evitar,
en la medida de lo posible, el empleo de términos que se refieren explicita o implicitamente
a un solo sexo, salvo si se trata de medidas positivas a favor de la mujer.

La resolucién 109, aprobada por la Conferencia General de la UNESCO en su 25? reunion,
invita al Director General, en el parrafo 3 de la parte positiva, a: [...] b) seguir elaborando
directrices sobre el empleo de un vocabulario que se refiera explicitamente a la mujer, y
promover su utilizaciéon en los Estados Miembros; y c¢) velar por el respeto de esas

. . . . . . . ., 253
directrices en todas las comunicaciones, publicaciones y documentos de la Organizacion.

249

251
252
253

Enfoque de Igualdad A.C. op. cit., pag.25.
>0 Ibidem. pag.26.

idem.
idem.
idem.
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¢ Recomendacién del Consejo de Ministros del Consejo de Europa del 21 de febrero de 1990:
[...] Recomienda a los gobiernos de los Estados miembros que fomenten el empleo de un

lenguaje que refleje el principio de igualdad entre hombre y mujer.>*

Los tratados internacionales obligan a los Estados a combatir las practicas de caracter discriminatorio y

establecer normas que reconozcan y aseguren la efectiva igualdad ante la ley de todas las personas. En los

casos en que esto no se cumple interviene la CIDH.*

2.5. Etica y responsabilidad social

Dos factores mas, son necesarios para complementar y garantizar los derechos humanos de la
mujeres y nifias en medios de comunicacion, que si bien son independientes al marco normativo,
tendrian que fundamentarse en este para poder apelar a la ética y al compromiso de
responsabilidad para con la sociedad, debido a que hablar de la ética en medios en nuestro pais,
no responde a una cuestion de moralina, ni una dimension subjetiva o relativa que para algunas
personas podria ser valido y suficiente, mientras que para otras algo completamente innecesario
de aplicar. La ética, para comunicar a las masas en especifico temas relacionados con la
eliminacion de la violencia contra las mujeres en cualquiera de sus modalidades, responde a
situaciones, necesidades y acciones concretas de manera integral, transversal, social y con
perspectiva de género. La ética se debe ver como praxis, no idealista sino materialista mas alla
del fetiche de tener poder indirecto, contenido dentro de un marco normativo que realmente no
tiene poder, por que no basta solo con ello, eso acaba siendo dominacién de los seres humanos,
esa enajenacion en la creencia de que con el simple hecho de que los derechos humanos, en este
caso de las mujeres que estén contenidos explicitamente en un marco normativo estatal, nacional
e internacional, no es suficiente para su cumplimiento. Es en la praxis, en la lucha de la gran
diversidad de mujeres por hacer valer sus derechos, en la toma de conciencia de las
desigualdades sociales, de las opresiones, de la discriminacion, las resistencias y

reivindicaciones, de el reconocimiento de los propios privilegios, entre otras. Para poder decir

>4 Ibidem. pag. 27.
3 Kemelmajer, Aida. La violencia contra la mujer en la jurisprudencia de la Corte Interamericana de Derechos
Humanos. [Consultada 30 julio 2018] Disponible en: https://bit.ly/QrDSxXE.

128



que la labor de los medios es ética. No deberia ser, desde y para apoyar a las ideologias

prejuiciosas individualistas, ni a las que responden a la ética para el poder politico, cultural,

social y econémico dominante que vulnera derechos de las mujeres para obtener beneficios.

No es por decreto, infelizmente, que se puede deponer el universo de las fantasias culturalmente promovidas
que conducen, al final, al resultado perverso de la violencia, ni es por decreto que podemos transformar las
formas de desear y alcanzar satisfaccion constitutivos de un determinado orden socio-cultural, aunque al
final se revelen engafiosas para muchos. Aqui, el trabajo de la conciencia es lento pero indispensable. Es
necesario removerlo, instigarlo, trabajar por una reforma de los afectos y de las sensibilidades, por una ética
feminista para toda la sociedad. Los medios masivos de comunicacion, la propaganda — incluyendo aqui la
propaganda de la propia ley — deben ser en esto aliados indispensables. Y el trabajo de investigacion y de
formulacion de modelos teodricos para la comprension de las dimensiones violentas de las relaciones de
género aun en las familias mas normales y legales debe ser constante. Como se ha dicho: “hacer teoria sin

accion es sofiar despiertos, pero la accion sin teoria amenaza con producir una pesadilla”. >

Frascara, en su libro Disefio grafico para la gente, puntualiza que toda situacion humana

. .« .. 25 . ..
de comunicacion cae en el campo de la ética®’. Es decir que puede tener una postura ética o no

ética, pero de ninguna forma puede ser aética. Sefiala también que el principio fundamental de

lo ético en la comunicacidn es el reconocimiento del otro como persona que es, es decir a quién

recibe el mensaje como sujeto de derechos y no como objeto ya que al reconocerles como tal,

se piensa en seres humanos independientes y pensantes, con una percepcion de las cosas

especifica, que evalla, e integra experiencias e informacion. Puntualiza, que al acto de dar

forma, es decir al crear el disefio publicitario con contenido social, se debe aplicar al menos

cuatro areas distintas de responsabilidad, para lograr un disefio socialmente responsable:

A) Responsabilidad profesional: la responsabilidad del disefiador frente al cliente y al publico de crear un
mensaje que sea detectable, discriminable, atractivo y convincente;

B) Responsabilidad ética: la creacion de mensajes que apoyen valores humanos basicos;

6 Segato, Rita. Las estructuras elementales de la violencia: contrato y status en la etiologia de la violencia. No.
334. Universidade de Brasilia, Departamento de Antropologia, 2003.
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Frascara, Jorge and, Bernd, Meurer. "Disefio grafico para la gente: Comunicaciones de masa y cambio

social." Buenos Aires. Infinito (2000). pag.25.
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C) Responsabilidad social: la produccion de mensajes que hagan una contribucion positiva a la sociedad o,
al menos, que no importen una contribucion negativa, y
D) Responsabilidad cultural: la creacion de objetos visuales que contribuyan al desarrollo cultural mas alla

de los objetivos operativos del proyecto.”®

La responsabilidad que se adquiere al realizar investigacidon con perspectiva de género y
feminista, no sélo se debe quedar en nombrar o visibilizar a las mujeres, o en el discurso, sino
también buscar las herramientas para mejorar su situacion, en el caso concreto del disefio grafico
publicitario. A partir de analizar diversos feminismos podemos establecer caracteristicas
similares o unificadoras como principales, la justicia, el respeto, la equidad y la ética por
ejemplo. Asi mismo cada feminismo, amplia el panorama y ayuda a comprender el por qué a
pesar de asumirnos como mujeres, no vivimos los mismos tipos de violencia y opresion. Nos
ayuda a sentir empatia por los problemas de otras y practicar la alteridad, la sororidad. Aceptar
y reconocer otros saberes, otras concepciones sin tratar de imponer ninguna en particular.

La teoria critica feminista, nos permite reflexionar sobre como los aportes de diversas
autoras demuestran que los estereotipos estan presentes en todo lo que nos rodea, moldeando un
deber ser para hombres y para mujeres y como estos naturalizan la subordinacidon de las mismas
en la sociedad. Pero sobre todo de una forma elitista, racista, etnocentrista y clasista aun cuando
se trata de campafias sociales que pugnan por eliminar la violencia contra las mujeres en todas
sus formas e intentan reivindicar a las mismas en nuestro pais. En este sentido, vale la pena

retomar a Segato que menciona lo siguiente:

Una ética feminista, una ética sensible al “otro”, que se deja tocar por su diferencia y por su sufrimiento.
Creo que ese es el camino: que el tema salga de las manos exclusivas de las mujeres, ya que, asi como el
racismo debe ser comprendido como un problema también de los blancos, cuya humanidad se deteriora y
se degrada a cada acto racista, el sexismo debe ser reconocido como un problema de los hombres, cuya
humanidad se deteriora y se degrada al ser presionados por la moral tradicional y el régimen de status a

reconducirse todos los dias, por la fuerza o por la maiia, a su posicion de dominacion.”’

258 7

Idem, pag.15.
¥ Segato, Rita. 2003. op. cit. pag.16.
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Para cerrar, es preciso enfatizar en la importancia y el compromiso que deben adquirir
quienes colaboran, realizan, disefian, dirigen y consumen medios de comunicacion de cualquier
tipo para con la sociedad, de apegarse al marco normativo estatal y nacional, asi como de
apoyarse en los diversos dispositivos en materia de derechos humanos. Pero el compromiso para
la eliminacién de la violencia simbodlica y medidtica, va mas alla de que solo los medios y la
sociedad civil respondan y denuncien a la problematica. Al Estado le compete y tiene la
obligacion de proveer herramientas para salvaguardar la integridad, dignidad, la seguridad y
derechos humanos de las nifias y mujeres, asi como de las poblaciones mas vulneradas. Como
pudieran ser la implementacion de sanciones y decretos especificos contenidos en politicas
publicas para atender la violencia de género dentro del amplio contexto de los medios de
comunicacion.

Como propuesta para generar cambios a corto y mediano plazo, seria ideal abrir espacios
y apoyos por parte del Gobierno para generar politicas publicas especificas sobre violencia
simbolica y medidtica en medios de comunicacion. Asi como, la recomendacién e
implementacidn para los mismos, capacitaciones, talleres, cursos y diplomados impartidos por
feministas expertas en la tematica, para instituciones de gobierno, asi como para las dreas mas
representativas tanto educativas como empresariales en del pais y de los Estados en materia de
comunicacion, mercadotecnia, publicidad y disefio. Inclusive, promover el desarrollo de
campafias con contenido social que de a conocer a la poblacion la violencia simbdlica y
medidtica contra las mujeres y sus causas.

En este sentido, van los andlisis de contenido que se presentan en el siguiente capitulo.
Para corroborar que el mismo gobierno a través del IMES y el OUEG como parte de la casa de
estudios mas importante en nuestro Estado requieren de capacitacién sobre la violencia
simbdlica y medidtica en el tratamiento de las imagenes y de los contenidos en general y en

especifico de temas sobre violencia de género.
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CAPITULO TERCERO. ANALISIS DE CONTENIDO Y DISENO DE
INSTRUMENTO DE MEDICION

“Algunas veces terriblemente expuesta, otras sutil e invisibilizada,
la violencia estd presente en todos los ambitos y relaciones. En
todos los casos expresa relaciones de dominacion de algunos o

alguien sobre otros u otra/s que se encuentran sometidos/as,
quienes sufren darios que constituyen violaciones a su calidad de
seres humanos. Las victimas no son siempre conscientes, la
violencia no es percibida como tal, sino aceptada como 'un orden
natural' del cual es imposible prescindir ni se puede cambiar”.

(Mabel Gabarra)

3.1. Introduccion

El tercer y ultimo capitulo, en términos generales estd dividido en dos partes para fines
explicativos; en la primer parte se analizard y se pondra en practica el método propuesto en
dicha investigacion, colocando las conclusiones arrojadas del andlisis de contenido de imagenes
y textos de las piezas seleccionadas del OUEG y del IMES, disponibles en el anexo.
Contemplando aspectos fundamentales de teoria critica feminista, perspectiva de género,
lenguaje incluyente, asi como elementos formales de la imagen, teoria y psicologia del color
para su conformacién. En la segunda parte se vera el disefio, la implementacion y los resultados
del instrumento de medicion, el cual de inicio fue creado para la construccion y validacion de
de las categorias para el andlisis de contenido. Para concluir, una breve reflexion con base en

los sucesos mas relevantes encontrado durante el desarrollo del tercer capitulo.

3.2. Método y metodologia para el analisis de contenido

Para investigar a profundidad el contenido y discurso de la imagen publicitaria, se propone

emplear un modelo de andlisis de contenido, es decir un método que contemple diversas
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perspectivas, integre posturas y fusione métodos existentes de profesionistas con pericia en la
materia, asi como también de autores y autoras contempordneas que trabajan sobre lineas
similares de investigacion. Con el fin, de que el modelo responda y se adecue a los fines de la
presente investigacion. Facilitando y agilizando el proceso de analisis, para la resolucion de una
serie de cuestionamientos y el desglose de la informacion con la intencion de evitar sesgos en
lo que se pretende comunicar y lo que se comunica con las piezas seleccionadas. Para poder
determinar si existe violencia simbodlica y por tanto mediatica dentro del contenido de las
mismas.

En este sentido, los métodos a entretejer o a fusionar son los siguientes: con base en la

retérica de la imagen de Roland Barthes®®

, el método analitico de Erwin Panofsky en la
introduccién a Estudios sobre iconologia®', para fines de estructuracion y continuidad se tomara
como referencia el modelo de Juan Carlos Gauli *, inicamente colocando la informacién
relacionada a cada pieza, debido a que no en todos los casos se cuentan con los mismos
elementos”™. También, se toma como herramienta para el analisis la semidtica en especifico
sobre lo que respecta al estereotipo de género que desarrolla Susana Andrés del Campo ***.
Incluidos, principalmente en la Tabla 3. Analisis de Contenido.

Ademas, metodoldgicamente todas las piezas se analizaran desde un posicionamiento
feminista, mediante el analisis interseccional,”® es decir no como hechos aislados, sino como
imbricaciones de relaciones de poder que atraviesan los cuerpos y los discursos de y sobre a las
mujeres. Asi como también, mediante fundamentaciones teoricas y criticas contenidas en el

marco tedrico y el en marco normativo, subsumidas en tres categorias principales de analisis,

que van en funcién de: 1) Violencia contra las mujeres, 2) disefio e imagen y 3) discurso y

260 Barthes, Roland. "Retdrica de la imagen en Lo obvio y lo obtuso; imagenes gestos, voces.", Paidos, Barcelona,
1995.

*01 Estudios sobre iconologia, Madrid, Alianza, 1972, pag. 13-25.

*%2 Juan Carlos, Gaudi, Cémo analizar imagenes. Un modelo de uso tomado de: https:/bit.ly/2tcCDJ2.

% Cada pieza de publicidad seleccionada es distinta, es decir cuenta con diferentes elementos dentro de su
composicion. Por lo que el modelo propuesto puede que no aplique a todas las categorias de analisis, por lo que
unicamente se colocara la informacién de lo que corresponda a cada caso. Por ejemplo en el modelo se hace
referencia a todas las formas que puede tener una composicion y si ésta, sélo presenta equilibrio y simetria. No se
hablara nuevamente de todas las formas de composicion, sino unicamente de las que contenga cada imagen.

*%* Del Campo, Susana. Hacia un planteamiento semidtico del estereotipo publicitario de género. Signa: Revista de
la Asociacién Espaiiola de Semidtica 15. 2006.

*%5 Ver apartado 1.2.2.7. Teoria critica feminista, sobre interseccionalidad.
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lenguaje. Ademas, de la inherente relacion entre estas que seran esquematizadas en el siguiente
recuadro Unicamente para facilitar la comprension de la metodologia a seguir. Es decir, como

base y estructuracidn para las siguientes tablas que contendran las subcategorias para analizar

los elementos contenidos en cada pieza.

Tabla. Construccion de categorias y subcategorias para el analisis de contenido

Categorias de
analisis

Abordajes o dimensiones
(creadas a partir del Instrumento de
medicidn)

Subcategorias de analisis
(Fusion de métodos, desde el analisis
interseccional)

Violencia contra
las mujeres

Violencia contra las mujeres

Violencia de género
Violencia Simbdlica
Violencia Mediatica

Triangulo de la Violencia
a. Violencia directa
b. Violencia Cultural

c. Violencia estructural
Invisibilizacion y naturalizacion de
la violencia de género

C. Patriarcado
D. Capitalismo
Feminismos
Teoria critica feminista

Sistema sexo-género
Perspectiva de género

Sexismo o cosificacion
Heterosexualidad normativa
Racismo

Elitismo

Adultocentrismo
Etnocentrismo
Androcentrismo
Homofobia

Exotizacion

Disefio e imagen

La relacion del disefio grafico
El disefio grafico y la publicidad
E. Disefio en publicidad
comercial
F. Disefio en publicidad
social
Teoria de la imagen y la
construccion del imaginario
colectivo

a. Elementos de la imagen
b. Relacién de la imagen con
la palabra
c. Lapercepcion visual y el
imaginario colectivo
Medios de comunicacion, redes
sociales o tecnologias de la
informacién y comunicacion.

Estereotipos y roles de género: (Ver apartado)
Imaginario social: estereotipos y prejuicios en
torno al cuerpo ideal de mujer

Protagonismo

Presencia

Teoria del color, analisis cromatico y elementos
decorativos

Diversidad

Imaginario simbolico

Discurso y
lenguaje

El lenguaje
Sesgos sexistas mas comunes en el
discurso

Lenguaje sexista
(ver Tabla. Sesgos sexistas mas comunes en el
discurso)
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Relacién texto e imagen Lugar o seccion en el que se encuentra
(jerarquias)

Si es fuente de conocimiento

Cargos y profesiones

Relacion texto e imagen

Analisis cromético y elementos decorativos

Fuente: elaboracion propia. Cabe mencionar, que las subcategorias estan interrelacionadas, es decir no
pertenecen exclusivamente a determinada categoria. Se divide de esta manera sélo para organizar y orientar.

3.2.1. Construccion de subcategorias para el analisis de contenido de la imagen

Continuando con la metodologia, se presentan las subcategorias en forma de tablas con el
objetivo de ordenar y facilitar el desglose de la informacidon en el andlisis de contenido de cada
una de las piezas publicitarias seleccionadas. Cada tabla, contiene una o varias preguntas clave
a responder conforme a la pieza mediante un checklist, de acuerdo a los conceptos y significados
que conformen cada apartado. En este sentido, hay algunos conceptos que requieren ser
desarrollados mas ampliamente por lo que se encuentran fuera de las tablas, pero en cada uno
se hace hincapié a remitirse a su lectura. Para posibilitar de forma rapida, identificar y marcar
con una sefial la casilla a la respuesta adecuada, ya sea positiva, negativa o simplemente suprimir
el concepto que no aplique a ninguna de estas categorias de acuerdo a la imagen. La Unica tabla,
en la que si hay que desarrollar todas las respuestas es la Tabla 3. Analisis de Contenido.

Las tablas que se presentaran a continuacidn, son herramientas flexibles y se pueden
emplear segun sea el caso a analizar, es decir una pieza puede contener s6lo algunos de los
aspectos, no necesariamente todos, pero permite realizar una revisidn mas critica al pensar y
conocer en qué consisten todas las categorias. Por ejemplo, como es el caso puede no aparecer
el cuerpo cosificado o sexualizado de la mujer explicitamente, entonces no se utilizard el
recuadro “Prueba CHIP”, pero puede contener otros elementos que desvalorice o le reste
importancia a las mujeres en la ubicacion, como por ejemplo en el espacio y/o en el texto,
entonces pueden emplearse otras tablas acordes. Por tanto, la metodologia empleada es también
una guia que facilita el andlisis y evita sesgos en la informacion recabada, ademas pude ser
utilizada como apoyo para la creacidon de contenidos con perspectiva de género y de derechos

humanos de las mujeres y nifias al comprender categorias transversales que visibilizan las
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inequidades mas veladas, o complejas de percibir a simple vista para determinar de acuerdo a
las caracteristicas que contenga, si la pieza reproduce cualquier tipo de violencia simbdlica, por

lo tanto mediatica.

Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos

interseccionales: discriminacion contra

las mujeres en alguna de sus formas? Si | No

Sexismo [...]Sistema socio-cultural que establece como

natural una desigualdad en funciéon de la
division rigida entre los géneros, en cuanto a
roles, comportamientos y actitudes: el hombre y
lo masculino (modelo superior e imperante)
frente a la mujer y lo femenino.

Se utiliza como sinénimo de machismo,
entendido como rechazo violento o desinterés y

. . 266
menosprecio por todo lo femenino [...]

*Cosificacion Ver apartado, Recuadro “Prueba CHIP”

Heterosexualidad normativa Presencia de 2 géneros, frecuencia en que aparece un
sexo u otro. S6lo hombre y mujer heterosexual como
lo “natural”

Racismo Ideologia que defiende la superioridad de una raza

(caracteristicas fisicas) frente a las demas y la
necesidad de mantenerla aislada o separada del resto
dentro de una comunidad o un pais.

Elitismo Tendencia o actitud discriminatoria de una clase
social “alta” respecto a otras “bajas” que se
consideran inferiores. Sin conciencia de clase.

Adultocentrismo La relacion asimétrica y de poder entre adultos y la
nifiez, la vision hegemonica del mundo es adulta y
patriarcal

Etnocentrismo Creencia de que la cultura occidental y

estadounidense es superior a las demas.

Androcentrismo Sistema de pensamiento que pone al hombre como
centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia Rechazo, discriminacion, burlas y odio hacia parejas
no heterosexuales

2% En linea, tomado de: https://bit.ly/2wwZmK.
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Exotizacion

Dependiendo del contexto y la temporalidad, pero es
mas frecuente de las mujeres indigenas, latinas y
afrodescendientes (la forma en que se les representa
en otro contexto) como promocién al turismo, o de
connotacidn sexual por ser de otra etnia por ejemplo.

*Estereotipos y roles de género

Ver apartado

Imaginario social Estereotipos y
prejuicios en torno al cuerpo ideal de
mujer

Retoque fotografico para unificar al ideal de belleza
hegemonica. Manipular la edad, color y largo del
cabello, complexidn, estatura, color y textura de la
piel, sombras, maquillaje, para “estilizar” o resaltar
areas, etc.

Protagonismo

Figura en la que se centra el contenido, plano en el
cual se encuentra; primero o segundo, tamafo de la
figura en relacidn a las otras, la postura en que se
encuentran, de mayor o menor actividad. Los
ornamentos que contiene, que denota y connota la
imagen.

Presencia

Frecuencia en que aparece uno u otro sexo.

Persona como valor estético y/o sexual

La persona no ejerce ninguna funcién explicita en el
material o documento, es una figura decorativa,
puede ser hombre o mujer representando el cuerpo
ideal en dicho contexto.

Teoria del color, analisis cromatico y
elementos decorativos

Colores empleados y su significado. Ornamentos y
elementos decorativos asociados (significaciones
simbolicas) estereotipadamente a mujeres; estilo
tipografico, formas redondeadas y calidas, etc.

Diversidad

Representa la diversidad del contexto desde donde se
esta hablando

Imaginario simbélico

Como percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,
postura politica y contexto determinado.

Fuente: elaboracion propia, con las definiciones empleadas en el desarrollo de la presente investigacion de Tesis.
Abarcando las categorias que mediante la observacion y el andlisis aparecen frecuentemente en camparias sociales
vy comerciales en nuestro pais. Por tanto, se utilizaran segun sea el caso. Como herramienta flexible y en
construccion que sirve como guia para el analisis.
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*Apartado sexismo o cosificacion de las mujeres:

Si la objetivacion es el proceso de representar o tratar a una persona como un objeto, entonces la objetivacion

sexual es el proceso de representar o tratar a una persona como un objeto sexual, que sirve al placer sexual

de otra persona.”®’

De acuerdo al Sex Object Test, (SOT), disefiado por Caroline Heldman, el cual se basa en

el trabajo de Nussbaum y Langton, permite identificar y medir la presencia de

cosificacion sexual en las imagenes publicitarias, si la respuesta es afirmativa para cualquiera

de las siguientes preguntas del recuadro. Independientemente, de que no se haya requerido para

el andlisis de las piezas del OUEG y del IMES, se explica con fines pedagdgicos debido a la

subcategoria de andlisis y se plantea como opcidn, en caso de que otra investigacion lo requiera.

Es decir, si se presenta el cuerpo cosificado de la mujer como se explica a continuacion.

Recuadro “Prueba CHIP”

Imagen de ejemplo

Pregunta Si | No

1) ;La imagen muestra
solo parte (s) del
cuerpo de una persona
sexualizada?

Las mujeres sin cabeza, por ejemplo,
hacen que sea facil verla solo como
un cuerpo al borrar la individualidad
que se comunica a través de las caras,
los ojos y el contacto visual.
Obtenemos el mismo efecto cuando
mostramos a las mujeres desde
atras , con una capa adicional de
violabilidad sexual. O cubriendo el
rostro de cualquier manera.

267

La doctora en sociologia, Caroline Heldman es profesora en Occidental College en Los Angeles y directora de

investigacion para el instituto Geena Davis para género en medios. Su investigacion se especializa en los medios,
la presidencia y los sistemas de poder (raza, clase, género) Tomado de: https://bit.ly/2Me9GU9.
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2) Presenta la imagen a
una persona
sexualizada como un
sustituto de un objeto?

Los pechos de la mujer en este
anuncio de cerveza , por ejemplo, se
combinan con las latas.

Del mismo modo, la mujer de esta
manera se extendio en Detalles en
el que una mujer se convierte en una
mesa sobre la que se posan las cosas.
Ella se reduce a un objeto inanimado,
una herramienta util para el supuesto
espectador heterosexual masculino

The 5 Class

3) (La imagen muestra
a una persona
sexualizada como
intercambiable?

La intercambiabilidad es un tema
publicitario comuin que refuerza la
idea de que las mujeres, al igual que
los objetos, son fungibles. Y al igual
que los objetos, "mas es mejor", un
sentimiento de mercado que borra el
valor de las mujeres individuales. La
imagen que aparece a continuacion
anuncia que Mercedes-Benz presenta
solo una parte del cuerpo de una
mujer (senos) como intercambiable y
aditiva.

Esta imagen de un conjunto de
modelos de Victoria's Secret, tomada
de una publicacion anterior de
Sociological Images , tiene un efecto
similar. Su color de pelo y piel varia
ligeramente, pero también se
presentan como todo un tipo:

4) ;La imagen afirma
la idea de violar la
integridad corporal de
una persona
sexualizada que no
puede consentir?

En este anuncio de
"especificaciones" para Pepsi (no
respaldado por la compaiiia), un nifio
estd  recibiendo  permiso  del
socorrista para "salvar" a una mujer
inconsciente.

Del mismo modo, este anuncio
muestra a una mujer incapacitada en
una posicion sexualizada con un
protagonista masculino
sosteniéndola con una correa.
Glamorifica la posibilidad de que la
haya atacado y sometido.
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5) (La imagen sugiere
que la disponibilidad
sexual es la
caracteristica
definitoria de la
persona?

Este anuncio, con la copia "ahora
abierta", envia el mensaje de que esta
mujer es para sexo . Si ella esta
abierta para el negocio, entonces
presumiblemente puede ser tenido
por cualquier persona.

6) (La imagen muestra
a una persona
sexualizada como una
mercancia (algo que se
puede comprar y
vender)?

Por definicion, los objetos se pueden
comprar y vender, pero algunas
imagenes retratan a las mujeres como
productos cotidianos. Confunde a las
mujeres con los alimentos es una
subcategoria comun. Este anuncio de
PETA, por ejemplo, muestra el
cuerpo sexualizado de Pamela
Anderson dividido en trozos de carne

Y esta portada del album muestra a
una mujer siendo salada y comida,
junto con un plato de pollo:

En el anuncio a continuacién para
los zapatos Red Tape , las mujeres
estan literalmente a la venta:
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Thylane Blondeau. Sesion de
Jfotos con Tom Ford, para la
edicion de diciembre de la
revista Vogue Paris 201 1.

7) {La imagen trata el
cuerpo de una persona
sexualizada como un
lienzo?

En las dos imagenes a continuacion,
los cuerpos de las mujeres se
presentan como un tipo particular de
objeto: un lienzo que esta marcado o
dibujado.

*:Son menores o
adolescentes quienes
aparecen sexualizadas

o erotizadas?

(Esta pregunta no
pertenece al test de la
autora, es aportacio'n

personal)

hipersexualizacion se define como
“la sexualizacion de las expresiones,
posturas o cddigos de la vestimenta
considerados como  demasiado
precoces”, segiin un estudio sobre
la sexualizacion y comercializacion
de la infancia realizado por Greg
Bailey este informe de casi
doscientas paginas alerta de la gran
cantidad de imagenes sexuales que
rodean constantemente a las nifias. (a
la nifiez)

Fuente: Caroline Heldman. Sexual Objectification, Part 1: What is it? On line: https://bit.ly/2Me9GU9.

El dafio causado por la objetivacion femenina generalizada en la cultura popular no es sélo tedrico. Ahora

tenemos mas de diez afios de investigacion que demuestran que vivir en una sociedad objetivante es

altamente toxico para las nifias y las mujeres.”*®

268
idem.
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* Apartado estereotipos y roles de género
a) Estereotipos de género

Son juicios fundamentados en ideas o prejuicios preconcebidos que se imponen como
verdaderas mediante un cliché, es decir generalizaciones no cientificas acerca de lo que es
propio para cada sexo, arraigados en el imaginario colectivo de las personas que componen una
sociedad, o grupo en un contexto determinado, estipulan el deber ser para hombres y mujeres
segun su cultura y momento histdrico. Sin embargo en todas las sociedades las actividades que
realizan los hombres gozan de mayor prestigio social, que las realizadas por las mujeres. Son
negativos, al limitar e impedir que todas las personas puedan desarrollar multiples habilidades.
Siendo mayormente despectivos para las mujeres. **

b) Roles de género

También conocidos como roles sexuales, son el conjunto de tareas y actividades asignadas

a mujeres y hombres que se vuelven modelos de conducta para una sociedad determinada.
Se dividen en rol reproductivo, que le corresponde a las mujeres, dentro del espacio privado (no
privacidad para ellas), es decir todo el trabajo en el hogar que no es ni reconocido, ni
remunerado. En cuanto al rol productivo, es que el que se asigna para los hombres, dentro del
espacio publico, es decir que tiene un trabajo remunerado que es fuera del hogar.*”

Existe una gran cantidad de estereotipos sexistas que son difundidos a través de los medios
de comunicacién en todo el mundo, es por ello, que se pueden encontrar diversas investigaciones
y estudios al respecto. Sin embargo, es imperante abordar el estudio desde una cultura, un
contexto y temporalidad especifica, ya que es precisamente esto lo que se refleja en la
publicidad. Para este caso, se toma como referencia un instrumento de andlisis de estereotipos
y prejuicios sexistas sobre las mujeres en los medios de comunicacion en Espaiia®’'. Debido a
que se encontraron varias similitudes y concordancias entre los estereotipos presentados, con

los que actualmente se muestran en México, ademads este instrumento ayuda a detectarlos desde

*% Brifion Garcia, Ma. Angeles. Una visién de Género... es de justicia. [Consultado el 24 de febrero del 2018] en

https://goo.gl/3ksKDi. pag. 57.

0 Ibid. Pag. 56,57

! Lopez, Julia et. al. "Andlisis del sexismo en la publicidad." Revista de investigacion educativa 22.1 (2004): 203-
231.
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lo icdnico, en el lenguaje y en el contenido explicito e implicito que empatan con los objetivos

de la investigacion de esta Tesis. Algunos ejemplos, se encuentran en la siguiente tabla.

Tabla 2. Estereotipos sexistas

Estereotipos

Femeninos

Masculinos

Ligados a caracteristicas
de personalidad

Pasividad, ternura, sumision,
obediencia, docilidad, miedo,
solidaridad, timidez, falta de
iniciativa, curiosidad, seguri-
dad, sonadora, dudosa, ines-
tabilidad emocional, falta de
control, dependencia, afec-
tividad marcada, frivolidad,
incoherencia, debilidad, subje-
tividad.

Actividad, agresividad, autori-
dad, valentia, competitividad,
ambicion, proteccion, riesgo,
creatividad, inteligencia, esta-
bilidad emocional, autocon-
trol, dominio, dinamismo,
autoafirmacion, aptitud para
las ciencias, franqueza, efica-
cia, amor al riesgo, objetivi-
dad, ingenioso, atlético

Ligados a roles

«Superwoman. La mujer que
trabaja fuera del hogar, hace
las faenas domésticas, tiene
cuidado de la familia y tiempo
para hacerlo «todo».

[con doble o triple jornada
laboboral y ademas tiene que
estar feliz]

[el staper bueno, porque
“ayuda” en las labores del
hogar y el cuidado de sus hijas
e hijos, hace mas actividades
de lo que le corresponde]

Roles sociales

Actividades de preocupacion y
cuidado

La mujer como un valor esté-
tico i/0 sexual

Actividades deportivas

El hombre como un mero valor
estético 1/0 sexual

Roles politicos

[puestos de menor prestigio y
salario, menor niimero de mu-
jeres, realiza el trabajo de otros,
ejecuta indicaciones|

Puestos de mando, gestion y
poder|[fuente de conocimiento]

Roles familiares

Actividades domésticas y culi-
narias.

Actividades ligadas al cuidado
y educacion de los hijos

[proveedor]|
Autoridad y actividades de
estudio [0 deportivas]

Roles profesionales

[su trabajo o actividad es invisi-
bilizada, poco reconocida o in-
validada como fuente confiable
de conicimiento]

Actividades de investigacion,
técnicas y de responsabilidad
social [ciencias duras]

Fuente: Lopez, Julia et. al. op. cit., pag.210. "Andlisis del sexismo en la publicidad.”" Tabla 1 de Estereotipos

sexistas. Nota: elaboracion propia esta entre corchetes, mismas que representan otras formas de estereotipos en

nuestro contexto actual.
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En cuanto a los sesgos sexistas dentro del codigo iconico, las autoras del instrumento antes
mencionado, refieren que se encuentran los indicadores mas comunes en los siguientes aspectos;
Presencia: que se refiere a la frecuencia en que aparece uno u otro sexo. Protagonismo: Figura
femenina o masculina en la que se centra el contenido. Puede verse a través de -El plano en el
que se encuentran: primer plano, segundo plano.- El tamafio de la figura en relacion a las otras.
—Los ornamentos que lleva.-La postura en que se encuentran los personajes, pueden indicar
protagonismo, proteccidn, debilidad, etc. ¢) Persona como valor estético y/o sexual: La persona
no ejerce ninguna funcion explicita en el material o documento, es una figura decorativa, puede
ser hombre o mujer representando el cuerpo ideal en dicho contexto.

Susana de Andrés del Campo refiere que si bien, ya se ha abordado el estudio de
estereotipos desde la sociologia y la psicologia, es preciso estudiarlos también a través de los
tres ambitos de la gramadtica; sintaxis, semantica y pragmatica, ya que argumenta que [...] el

estereotipo tiene forma, significado e intencién [...]*"

. De acuerdo con la sintaxis, la autora se
se refiere a la representacion y valoracion, es decir a la codificacidn del estereotipo publicitario
por la audiencia. En la semdntica, describe que es previsible y alude a mensajes que en su
mayoria estandarizan la vision del mundo tal como lo hace el estereotipo o las figuras retoricas.
En cuanto a la pragmatica, menciona que se emplea el estereotipo publicitario como
simplificacion de la realidad, como principio de economia del mensaje y para facilitar la
comunicacion dirigida a un gran nimero de personas asegurando su decodificacién en un
contexto determinado®”.

Sin embargo, analiza esto en funcidn del estereotipo publicitario para poder dar lectura y
estudio al estereotipo de género en la publicidad, asi como a sus distintas variantes como es el
caso de la objetivacion y cosificacion de las personas, o el mimetismo persona-objeto-producto,
entre otras. En su mayoria mujeres, utilizadas frecuente en la publicidad.

Al respecto, se hace referencia a las tablas de adscripciones diferenciales entre hombres y

mujeres que describe la autora, de uso mas frecuente en diversos estudios en medios de

2 De Andrés, del Campo, Susana. "Hacia un planteamiento semidtico del estereotipo publicitario de
género." Signa: Revista de la Asociacion Espariola de Semiotica 15 (2006): 255-284 p. 258.
* Ibidem. pag. 259.
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comunicacion®’

publicidad.
Aspecto

. Mismas que facilitan el estudio y el analisis del estereotipo de género en la

Hace referencia a caracteristicas: fisicas la edad, complexion, estatura estilo y color de cabello
color de ojos con ropa sin ropa. Es decir a caracteristicas que podemos apreciar y comparar a

simple vista.

Mujer Hombre
Rubia Moreno

Joven, adolescente Joven, maduro
Delgada, débil Fuerte, robusto

Fuente: Susana de Andrés, del Campo. En “Hacia un planteamiento semidtico del estereotipo publicitario de
género.” p. 267.

Gesto
Hace referencia a expresiones y emocion transmitida: Alegria, amor, sabiduria, libertad,

bienestar, preocupacion, indiferencia miedo, tristeza, enojo, entre otras.

Mujer Hombre
expresividad inexpresividad
Es observada Observa

Gestos delicados o sensuales Gestos duros, agresivos

Suefia, esta ausente Vive, participa en una

experiencia

Fuente: Susana de Andrés, del Campo. En “Hacia un planteamiento semidtico del estereotipo publicitario de
género.” p. 268.

™ Ibidem. pag.267. Se esquematizan en las tablas mediante la inclusion de algunos ejemplos encontrados en la
investigacion de la autora, distintas dicotomias tipicas que diferencian a varones de mujeres, lo masculino y lo
femenino, segun las variantes de la codificacion sociocultural, geografica y momento histdérico del mensaje. De
acuerdo al contexto mexicano y al lenguaje incluyente en todas las tablas se cambia la palabra Varén por Hombre,
asi como los términos en plural en masculino, se modifican en genérico.
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Asignacion de objetos

Tales como: De belleza, de moda, utensilios para el hogar, hobbies, profesionales, deportivos,

entre otros.

Mujer Hombre

De moda y belleza De profesion y hobbies
desnuda vestido

flores automovil

Utensilios del hogar, cuidado

de los hijos

Culturales: periddicos, libros

Fuente: Susana de Andrés, del Campo. En “Hacia un planteamiento semidtico del estereotipo publicitario de

género.” p. 268.

Acciones que realizan

Se refiere a la participacion y accion que realiza la persona y el como desarrolla la actividad.

Mujer

Hombre

Inactiva, sin funciones de

actividad asignadas

activo

silenciosa

ruidoso

Modelo que posa

Actividad cotidiana

Fuente: Susana de Andrés, del Campo. En “Hacia un planteamiento semidtico del estereotipo publicitario de

género.” p. 268.

Asignacion de roles [y estereotipos de género]

Tales como: madre, padre, proveedor, cuidado de otras personas por deber de acuerdo a su sexo,

entre otras.

Mujer

Hombre

Madre. Cuidado de nifios y

nifias.

Padre. Juega con los nifios y

nifias, ensefia

Ama de casa

profesional

Compaifiera, acompaiia

Protagonista, conduce, dirige

Fuente: Susana de Andrés, del Campo. En “Hacia un planteamiento semidtico del estereotipo publicitario de

género.” p. 268.
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Postura y posicion
Se refiere al lugar que ocupa la persona, dentro de la composicion del mensaje publicitario, con

relacion a otras personas y/o elementos que la rodean.

Mujer Hombre

Detras del hombre Delante de la mujer

Abajo,  posicion  inferior, | Arriba, posiciébn  superior,

denotando sumision denotando un papel dominante

Al lado del hombre Posicién central

Fuente: Susana de Andrés, del Campo. En “Hacia un planteamiento semidtico del estereotipo publicitario de
género.” p. 269.

Entorno en que se ubica

Hace referencia al contexto en el que se encuentra la persona.

Mujer Hombre

Espacios privados, de la | Espacios publicos, de Ila

intimidad sociabilidad

Fuente: Susana de Andrés, del Campo. En “Hacia un planteamiento semidtico del estereotipo publicitario de
género.” p. 269.

Tabla 3. Analisis de Contenido

Imagen Ficha de catalogacion:
1) Tipo de imagen y técnica.
2) Autoria.
(se coloca dentro de este espacio) 3) Fechay medio de aparicion.
4) Publico al que va dirijo la obra/ anuncio, publico al que va
dirigido el producto.

1) Icdnico: 1) elementos morfologicos (aspectos formales, color y tonalidad, ritmo y textura) y 2) elementos
compositivos; encuadre y tipo de plano, toma, angulacion y perspectiva, tipo de composicion y elementos
estructurales de la composicion (patron de lectura), iluminacion

2) Pre Iconografico: El entorno que les rodea, el vestuario (nos permitira ubicar al sujeto en su estrato social,
en su actividad profesional y ahondar en algunas de sus funciones, sexual, objeto de deseo, pedagdgica,
etc.) y el aspecto fisico de los personajes representados constituyen una de las bases de todo mensaje, (segin
Barthes), los valores connotativos. Describir literalmente todos lo elementos.*Aspecto, gesto, asignacion
de objeto, accidon que realiza, asignacion de roles y estereotipos, postura y posicion, entorno en que se

. 275
ubica™”.

*" En este apartado, se pueden integrar aspectos de las tablas de adscripcion entre hombres y mujeres propuestas

por Susana de Andrés del Campo explicadas mas adelante, para obtener una descripcion meticulosa.
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4) Retérico: constituye por si s6lo un modelo auténomo de analisis de la imagen, (segiin Juan Carlos Gauli)
permite observar que elementos han intervenido en la construccion de la imagen o que elementos guian en
una u otra direccion su lectura. Mensaje denotativo y connotativo (La ideologia de una imagen puede ayudar
a construir estereotipos socioculturales, o a perpetuarlos. Por tanto analizar los valores connotativos nos va
a permitir establecer las tendencias seguidas por la publicidad y el arte en cuanto a la representacion del ser
humano como ser sexual) , significado y significante, retorica, la relacion entre los cuerpos y de los cuerpos
con el entorno.

5) Iconografico: interpretar la imagen y posteriormente establecer valoraciones. Decir por qué cada personaje
u objeto es lo que es. Ademas de explicar la historia que se esta contando a partir de la imagen. 1) el tema
en términos generales y 2) los aspectos historicos (religiosos, paganos, mitoldgicos, etc); sus valores
subjetivos,

6) Simbdlico: aquellos elementos, objetos, personajes, acciones, que nos ayuden en la comprension de la
imagen y nos permitan descubrir posibles enunciados ocultos. los cimientos de la construccion de la imagen
existe una estructura simbolica, dependiente o autonoma de la imagen final. Para ello proponemos un
analisis de los posibles simbolos cromaticos, de las formas basicas, y de la direccidn compositiva.
simbologia conceptual en tanto que define las relaciones o las definiciones de los géneros sexuales.
Simbologia sexual son los mas utilizados por el arte y la publicidad.

7) Iconoldgico: la imagen no se analiza en s{ misma sino en relacion con su entorno social. Se trata de descubrir
el fin Gltimo o fundamental de la imagen, (en el caso de la publicidad, no sélo de la venta del servicio o
producto, sino el recurso que han utilizado para seducir al sujeto; simbologia formal, conceptual y sexual,
o por medio de estereotipos y provocar esa venta). Para Gauli, se basa en estudios psicoanaliticos, (Freud,
Vigotsky, Guattari, Lacan, etc). Permite ubicar estereotipos y si estos siguen funcionando en arte y
publicidad como configuradores de la imagen social del hombre y la mujer y si estan siendo revisados
criticamente. La elaboracion de estereotipos ha sido ampliamente estudiada por Adorno, Gubern, Gombrich,
Cano Gestoso, Jung, Bruner, Theweleit y por investigaciones feministas como las de Lazier-Smith, Dijkstra,
Bornay, entre otras.

(Qué mensaje buscan transmitir?

(Cual es la linea comn de la campaia (tema, topicos)?

(De qué manera expresan dicho mensaje?

(Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?

(Se identifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre otras en
estos mensajes?

(Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campaiia?

Fuente: Elaboracion propia. Como propuesta de la integracion de los métodos mencionados, asi como bases y
definiciones del modelo de Juan Carlos, Gaudi, Como analizar imdgenes. Un modelo de uso tomado de:
https.//bit.ly/2tcCDJ2

3.2.2. Construccion de categorias para el analisis del lenguaje/discurso

Continuando con las herramientas para el andlisis, es preciso abordar la categoria del lenguaje,

para ello, es fundamental enunciar desde qué posicionamiento se entiende y se analiza el
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concepto sobre lenguaje para dicha investigacion. Entendida por lenguaje incluyente y no
sexista. La lengua, como sistema de comunicacidn en constante evolucion permite cambios,
creacion de nuevos términos y palabras de acuerdo a la necesidad de las personas para
nombrarse asi mismas, 0 a su entorno. [...] una lengua que no evoluciona termina por
desaparecer, el lenguaje crea realidades y a la vez las nuevas realidades producen cambios en el
lenguaje [y] reproduce la realidad social en la que vivimos, si queremos una sociedad mas
igualitaria debemos cuidar el lenguaje que utilizamos.*’

A partir de esta conciencia, han surgido varias investigaciones, propuestas y sugerencias
provenientes de diversos ambitos dentro de los feminismos, que buscan alternativas para
eliminar la subordinacion, discriminacion e invisibilidad de las mujeres, para lograr la equidad.

Ademas, aportar herramientas al analisis lingliistico, como son el poder visibilizar los
mecanismos que producen, legitiman y perpetiian creencias en el imaginario social de un grupo
determinado, como lo son el sexismo, el androcentrismo y el pensamiento patriarcal en el
lenguaje. Entendiendo por sexismo el lenguaje que invisibiliza, subordina y menosprecia a las
mujeres, siendo la forma mas comtin de sexismo lingiiistico, el uso del masculino como término
neutro. Por pensamiento patriarcal, entendamos que es [...] un sistema ideoldgico: econémico-

277

politico-sociocultural de subordinacion-opresion hacia las mujeres.[...]”"" El androcentrismo es

entonces:

El mecanismo del patriarcado mediante el cual se asume que todo gira alrededor de los varones. En la
lengua, éste se manifiesta al borrar, omitir o degradar semanticamente todo lo relacionado todo lo
relacionado con las mujeres y lo femenino, produciendo la percepcion de que todo el universo tiene que ver
con los hombres y esta hecho por y para ellos. El uso del masculino universal genérico el cual presume que
al hablar s6lo en masculino se incluye también a las mujeres—, o decir el hombre pretendiendo englobar a

, 278
todo el género humano.

7 Brifion, Ma. Angeles. op. cit., Pags. 65-66.

7 Rosso, Nadia. "Hablar con la boca bien abierta: una propuesta lingiiistico-politica para construir un lenguaje

feminista." Mujeres Diversas. Miradas Feministas (2011): 126. Pag.127.
™ Ibidem. pag.128.
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Al respecto, Patrizia Violi realizé importantes estudios de lingiiistica desde feminismos y
la diferencia sexual, que marcaron un referente para cuestionar la posicion de las mujeres dentro
del lenguaje y cdmo éste reproduce una realidad negativa para las mismas en contraste con la
de los hombres. En su libro Infinito singular, refiere que no se ven reflejados en la lengua, ni en
la teoria que la describe, a seres diversos, sino la sola vision y forma de ser masculina como
modelo universal. Refiere también, que las expresiones lingtiisticas no son inocentes formas
gramaticales, sino que caracterizan nuestra percepcion de la realidad y su construccion
simbolica. Es asi como describe, que la asimetria existe entre lo masculino y lo femenino y
permea toda la estructura lingiiistica, en la semantica y gramatica, en cuanto a que generalmente
los términos para referirse a lo femenino adquieren connotaciones negativas respecto del

L. . -, 279
término masculino en cuestién.”’

Es en este nivel en donde lo masculino se coloca como término fundador, como sujeto, y lo femenino como
su negacion, su limite, y al mismo tiempo como su condicidn para existir. Si efectivamente es cierto que un
término no puede definirse nunca por si mismo, sino sélo por su relacion de oposicién con otro término, lo
masculino puede existir inicamente en cuanto contrapone a lo femenino y lo construye como algo suyo,
como su negacion. Lo femenino se sitia asi con la doble postura de ser limite de lo masculino y a la vez su

condicion para existir.**

También, Andrea Franulic puntualiza que desde el feminismo radical se observa la lengua
con la categoria de la diferencia sexual, postura que rechaza el orden simbdlico en su universal
masculino, como punto de referencia sobre lo femenino. Considera ademads, que el mirar la
lengua desde esta categoria abre el abanico de posibilidades paradigmaticamente en la
lingiiistica.”' Enfatiza también, que la lengua tiene un anclaje en el cuerpo y que este es negativo
para lo femenino que se establece como lo no masculino y que afecta nuestras vidas, creando
confusion y contradiccion al comunicarnos, cuestion que los hombres no viven, ni padecen. Para

ellos su realidad coincide con su cuerpo y vivencias. Al respecto menciona lo siguiente

" Violi, Patrizia. "El infinito singular." Madrid: Catedra (1991).

%0 Ibidem. Pag. 65.

281 Franulic, Andrea. "Por un analisis feminista del discurso desde la diferencia sexual." Revista Latinoamericana
de Estudios del Discurso 15.1 (2015): 7-22.
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La base material de los procesos de simbolizacion ha sido el cuerpo, pero el cuerpo es sexuado y no neutro,
por lo tanto, es el cuerpo masculino el que se ha configurado en medida y norma de los procesos de
simbolizacion y significacion en la longeva cultura patriarcal. [...] son los largos procesos de dominacion y

. . . . .y 282
violencia los que han dejado mudo el cuerpo femenino y su representacion en la lengua.

Entonces, por lenguaje sexista entenderemos,

Aquellas expresiones de la comunicacion humana que invisibilizan a las mujeres, las subordinan, las
humillan y estereotipan, prevaleciendo formas de expresion colectiva que excluyen a las mujeres con formas
lingiiisticas androcéntricas y subordinan lo femenino a lo masculino. Se entiende por lenguaje sexista el uso
exclusivo de uno de los dos géneros (en general el masculino) para referirse a ambos, excluyendo al otro.
Se reconoce como una forma de exclusion que refuerza la situacion de discriminacidn hacia las mujeres y
promueve la generacion de estereotipos. El lenguaje sexista refleja nuestra concepcion del mundo y al
mismo tiempo colabora en la construccion de las imagenes de las personas y los grupos sociales. En este
sentido, el lenguaje sexista ha ayudado durante siglos a legitimar y reproducir relaciones injustas entre los
sexos que invisibilizan a las mujeres. Se reconoce como una forma de exclusion que refuerza la situacion
de discriminacion hacia las mujeres y promueve la generacion de estereotipos. No obstante, también puede
servir como un poderoso instrumento de cambio para identificar y eliminar los factores discriminatorios que

el lenguaje excluyente pueda contener.”*

De acuerdo a la categoria de andlisis sobre el lenguaje y el apartado 1.3.2. Relacién de la
imagen con la palabra, que se desarroll anteriormente, se propone determinar si el lenguaje
empleado es sexista, es decir si es androcéntrico, al considerar que nombrando a los hombres se
designa a toda la humanidad. Por tanto, es fundamental analizar si el texto es incluyente o
excluyente, para lo cual se propone visibilizar si el genérico lo emplean como masculino, cuales
son los articulos y pronombres que se utilizan, si hay términos femeninos, es decir si tienen

presencia en el texto, o es quién desarrolla la publicidad y cdmo se da esta: ;En qué secciones

82 Ibidem. Pag. 4.

* Definicion tomada del Diagnéstico realizado en 2010, del Observatorio de Medios de Comunicacion sobre
lenguaje sexista y Discriminatorio contra las Mujeres de Enfoque de Igualdad A.C. en la capital del estado de San
Luis Potosi.
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se encuentra? ;son fuente de conocimiento e informacion, cuantas fuentes femeninas se citan?
O (s6lo son parte del contenido?

Si contiene expresiones sexistas y sesgadas que reproducen violencia de género; como el
uso de frases desacreditadoras, adjetivos descalificativos y despectivos, asi como el uso de
estereotipos y roles de género. Por ejemplo: hacer referencia al cuerpo sexuado, recurrir al
empleo de piropos y comentarios “corteses’ para hacer referencia a la belleza, como se ve, como
va vestida en lugar de hablar de sus capacidades o de su trabajo, mientras no sucede lo mismo
con los hombres. Asi como ver, si se esta haciendo uso del doble sentido o de la invisibilizacion
de las mujeres. También es necesario analizar la forma, es decir, qué colores se emplean en
notas o textos, asociados a mujeres frecuentemente son; rosa, morado o tonos pasteles, en el
mismo sentido de que no resalten en el texto, que aparezcan suaves, calidas entre otras
connotaciones estereotipadas y sexistas. También se propone analizar las tipografias y
elementos decorativos en los textos, para determinar si son estereotipados; al ser muy
ornamentados, floreados, entre otros para referirse a mujeres o a diversidades sexuales. Sobrios,
sencillos y elegantes para hombres, ya que esto también puede tener otros efectos, aunque no
necesariamente conscientes e intencionales, pero pueden restar importancia, desacreditar,
distraer, estereotipar y discriminar por razén de género. Se propone también identificar si el
texto se contradice o refuerza el concepto de la imagen, como se relacionan ambos, es decir si
el texto se complementa con la imagen o son elementos independientes y las mujeres son
utilizadas como adorno o gancho para la lectura de la nota, texto, entre otros. Para facilitar el

analisis se proponen las siguientes tablas.

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen

Presencia de SI | NO | Concepto

mujeres

Lugar o seccidn en el Protagonismo, personaje primario o secundario, etc. Moda, cocina,
que se encuentra deportes, noticias, etc.
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Es fuente de Se cita a mujeres, se le reconoce como fuente de conocimiento vélida

conocimiento

Cargos y profesiones Se hace referencia al cargo politico, social, comercial, cultural,
profesional, etc. Que detentan las mujeres.

Relacion texto e como se relacionan ambas, tienen relacion directa o son elementos

imagen independientes, es pertinente la imagen, aporta al discurso o es decorativa.
Las mujeres o personas son utilizadas como adorno o gancho para la
lectura de la nota, etc.

Analisis cromatico y Colores empleados y su significado. Ornamentos y elementos decorativos

elementos asociados (significaciones simbolicas) estereotipadamente a mujeres;

decorativos estilo tipografico, tamaiflo, color, formas redondeadas y calidas, etc.

Fuente: Elaboracion propia, de acuerdo al marco tedrico y apartado del lenguaje del tercer capitulo..

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso

Sesgos Indicadores Si | No

Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico
- El orden de prelacion

- [Articulos, pronombres y adjetivos]

Insensibilidad del o ante el género™" - [Estereotipos y roles de género]

Sobregeneralizacion™ -

*% La insensibilidad al género, se presenta cuando se ignora la variable sexo y no se la considera como socialmente

importante o valida. Este es el caso de casi todos los estudios que se hacen sobre los efectos de determinadas leyes
o politicas, cuando se olvida que los sexos tienen género y que los efectos son distintos en cada uno si se toman en
cuenta los roles sexuales, la valoracion de cada género, la utilizacién del tiempo y el espacio, el menor poder del
sexo femenino, etc. Es decir, cuando no se abordan las estructuras de género y las condiciones que éstas imponen
es imposible identificar cuales son los problemas para uno u otro sexo porque la informacion no esta presente. [...]
En algunos casos la insensibilidad al género puede ser mas bien la forma exagerada de androcentrismo que
llamamos ginopia. Cuando la variable sexo es ignorada por no ser considerada socialmente importante, de manera
implicita se asume al varén como modelo de lo humano y se invisibiliza a la mujer. Tomado de:
https://bit.ly/2s1heBU.

> La sobregeneralizacion, ocurre cuando un estudio analiza s6lo la conducta del sexo masculino y presenta sus
resultados como validos para ambos sexos. Esta practica se ha llevado a cabo sistematicamente por los cientificos,
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Sobreespecificidad - Omision
- Exclusion

- Ocultacion

Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad

- Adecuacion del sexo

- Imagenes mentales estereotipadas
- Conceptos asimétricos

- Degradacion semantica

Dicotomia sexual®®

Fuente: Lopez, Julia et. al. op. cit., pag.211. "Andlisis del sexismo en la publicidad." Tabla 2 Sesgos
sexistas mds comunes. Nota: Aportacion personal entre corchetes y se alude al concepto mediante cita.

3.3. E1 OUEG de la UASLP

En este apartado, se proporcionard informacion referente al Observatorio de Equidad y
Género de la Universidad Autéonoma de San Luis Potosi, asi como datos relevantes
proporcionados por Carolina Olvera personal del OUEG el primero de Enero del 2017, a quién
se entrevistd para obtener informacidn sobre el desarrollo y disefio de la publicidad y se le
solicitd el material a analizar. Las piezas fueron revisadas y previamente seleccionadas de entre
varias, de las cuales se tomaron 8 inicamente como muestra representativa para el analisis de
contenido, por cuestiones de tiempo y factibilidad de la presente investigacion. Las cuales se
encuentran desarrolladas en los anexos. Cabe mencionar, que segun los datos recabados el
OUEG no cuenta con departamento ni personal profesional del area de disefio y/o comunicacion,

el material es disefiado siempre por diferentes personas, algunas veces con apoyo de ONG'S,

deformando ramas de la ciencia tan importantes como la Historia, la Antropologia, la Sociologia, la Medicina, la

Criminologia, etc. Tomado de: https://bit.ly/2Ln4u0s.

286 . . . . o
El dicotomismo sexual, consiste en tratar a los sexos como diametralmente opuestos y no con caracteristicas

semejantes. En este caso podemos preguntarnos: jparte el texto de que los sexos son dicotomicamente opuestos?
[...] El doble parametro, el dicotomismo sexual y el deber ser de cada sexo son manifestaciones del sexismo que
se relacionan estrechamente con el proceso de socializacion patriarcal en donde se le atribuyen caracteristicas
dicotomicas a cada sexo (por ejemplo la mujer pasiva, emotiva, dependiente; el hombre agresivo, racional,
independiente, etc.), se jerarquizan esos atributos considerandolos superiores los que estan del lado masculino y se

forman expectativas de conducta para cada sexo basadas en esa dicotomia. Tomado de: https://bit.ly/2IHEOOT.
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por la Facultad cede de algin evento, personas externas, les ha apoyado la Direccion de Imagen
y Promocion Institucional de la UASLP, que aunque son profesionistas en disefio, no cuentan
con capacitacion sobre la tematica de perspectiva de género y medios. Es el personal del OUEG,
de diferentes carreras quienes disefian y generan los contenidos, es decir que no son realizados
por profesionistas de disefio capacitados en materia de género.

Es importante mencionar que el OUEG es de reciente creacion, despunta en el 2011 como
parte del Plan de Trabajo de Rectoria, pero fue un afio antes que la UASLP reconocid la
importancia de implementar la perspectiva de género de manera transversal dentro de diferentes
espacios. Es la Division de Desarrollo Humano, la responsable del programa OUEG desde el
2012, asi como también de los programas de Derechos Humanos y Difusion de Valores
Universitarios. [...] A partir de 2011, el OUEG realiza actividades de capacitacion de difusion,
capacitacidn e investigacion de la situacion que guarda la relacion entre hombres y mujeres en
la Universidad, mediante el financiamiento del Programa Integral de Fortalecimiento

Institucional (PIFT).[...]%**

MISION
Impulsar una cultura universitaria que promueva los valores, los Derechos Humanos, la equidad de género

y la inclusion educativa.

VISION
Para el 2023, vivir en una Universidad en la que esté institucionalizada la equidad y la igualdad de género,
se presente una disminucion significativa en los indicadores de la violencia de género y se alcancen las

politicas universitarias de equidad, inclusion y respeto a los derechos de las personas.

VALORES

La Direccion de Fortalecimiento Humano asume los siguientes valores, entendidos como el marco de
referencia que orienta el comportamiento de la comunidad universitaria en la realizacion de sus actividades,
para el cumplimiento de la Mision y el logro de la Vision institucional: [...] responsabilidad social, dignidad,
honestidad, respeto y tolerancia, libertad [entiéndase como el] uso ético y responsable del derecho de

expresion y accion a partir de las creencias y valores personales que, a su vez, implica respetar el mismo

7 Tomado del portal de internet de la UASLP, en https://bit.ly/2L1hOp].
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derecho de otras personas. Sélo en un ambiente de libertad se puede dar la busqueda del conocimiento
verdadero y el cumplimiento de las funciones institucionales. Calidad, equidad y justicia [por Gltimo]

humildad.

FUNCIONES

*  Elaborar diagndsticos sobre los temas de género vinculados a la vida universitaria.

*  Desarrollar e implementar programas de capacitacion para el logro de politicas universitarias de
Igualdad de Género.

*  Coordinar con el equipo de enlaces académicos las actividades de capacitacion, actualizacién y
difusion en las DES.

e Desarrollar y actualizar un sistema de informacion y documentacion para el control y acopio de
datos sobre perspectiva de Género y temas relacionados.

*  Realizar campaiias permanentes de difusion sobre Igualdad de género y Derechos de las Mujeres.

e  Elaborar un informe anual de actividades y los informes técnicos y académicos del PROFOCIE.

* Intercambiar informacién y experiencias sobre temas de género con otras instituciones y
organismos.

*  Promover la utilizacion del acervo especializado en perspectiva de género.

* Colaborar con otras instancias universitarias en la inclusion de la perspectiva de género en los
planes y programas.

*  Apoyar la formacion de estudiantes universitarios a través de asesoria de practicas profesionales,
servicio social y la realizacion de tesis con Perspectiva de género.

e Organizar eventos anuales que promuevan la tematica relacionada con estudios de género.

Vigilar el uso eficiente de los recursos asignados al OUEG.***

3.3.1. Analisis de contenido de la publicidad y campafias

En este apartado, se llevard a cabo el analisis interpretativo a manera de conclusion de las 8
piezas graficas seleccionadas, con base en el marco tedrico, el capitulo tercero y de acuerdo a
los resultados arrojados en los anexos, como valoracion personal.

Las 8 piezas de publicidad social analizadas, son independientes entre si es decir, cada
una fue desarrollada para diversos fines y por diferentes personas, pero tienen en comun que

parten de los mismos tdpicos; género, eliminacion de la violencia contra las mujeres y nifias,

28 Ibidem.
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derechos humanos de las mismas y diversidad sexual. Cabe mencionar, que Unicamente se
cuenta con la informacion de la ficha de catalogacion, no hay mas datos sobre la construccion y
el disefio de las piezas. La publicidad del OUEG, va dirigida principalmente a mujeres, a la
comunidad UASLP y publico en general. Sin embargo, tienen muy poca difusion generalmente
es por medio de su pagina de Facebook y correos electronicos institucionales, aunque hay
algunos casos en que el material es impreso también. Pero solamente se da a conocer dentro de
algunos espacios de la UASLP. De las 8 piezas, Uinicamente en 2 se confirmd que fueron
desarrolladas por profesionistas en disefio, pero sin contar con capacitacion en perspectiva de
género, ver en anexo Imagen. OUEG 5 e Imagen. OUEG 7. Las otras 6 piezas, fueron generadas
por personas con al menos alguna capacitacion sobre la tematica, pero no son profesionistas de
disefio, ni en imagen.

Segun los resultados, de todas las piezas presentados en el anexo podemos concluir que
en la primer Tabla. Andlisis de Contenido Imagen. OUEG, de acuerdo al analisis iconografico,
es decir sobre los elementos morfoldgicos y compositivos, en su mayoria presentan errores de
disefio en su composicidn y escaso conocimiento de la imagen, por mencionar los de mayor
incidencia se encuentran; el uso indiscriminado de tipografias, pesos y colores en el texto, falta
de estructura, ausencia de concepto y jerarquias, asi como exceso de elementos decorativos sin
justificacion alguna.

De acuerdo al andlisis preiconografico, podemos concluir que en varios casos no se pudo
ahondar en el andlisis debido a la falta de elementos como el vestuario y el entorno de los
personajes. En el andlisis retdrico, con base a la interpretacion denotativa y connotativa del
mensaje todas las piezas recurren a esta ideologia de la imagen que en mayor o menor medida
hacen uso de estereotipos y roles de género, es decir siguen perpetuando y normalizando el
deber ser ideal tanto para mujeres y hombres sobre todo en lo que respecta a la apariencia fisica,
lo emocional, la preferencia sexual y el uso de los colores, no reflejan la diversidad de nuestro
contexto en ningun sentido. La piezas estdn cimentadas, con base en la 16gica androcéntrica y
la cultura heteropatriarcal, puesto que siguen reproduciendo mensajes incorrectos y dobles

discursos a través de la imagen y del texto.
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Conforme al analisis iconografico, después de analizar la imagen se procedid a establecer
valoraciones de acuerdo al tema, referentes a aspectos historicos y del contexto de cada pieza,
las cuales van encaminadas a explicar y justificar por qué cada elemento es lo que es. En donde
se pudo confirmar que mayoritariamente, no hay relacién entre la imagen y el texto, es decir
que la imagen es sélo decorativa pero no aporta nada positivo al discurso, por el contrario
confunde, contiene estereotipos y propicia otras interpretaciones. En cuanto a lo simbolico,
persisten mensajes ocultos en todas las piezas, es decir interpretaciones y percepciones laterales
que surgen del significado que se le da a cada elemento en cada contexto, tanto por separado y
de forma conjunta que permiten la comprension en totalidad de la imagen. Los mas frecuentes
son los simbolos cromaticos; como el rosa y el azul, el naranja, morado y colores pasteles y los
conceptuales debido a que estos definen las relaciones entre los personajes, asi como también
determina cdmo se tiene que expresar el género. El iconoldgico se analizd, en relacién con su
entorno social para revelar el fin ultimo de la imagen, el recurso empleado para llamar la
atencion o decorar el contenido, que principalmente en todos los casos fueron estereotipos y
roles género que siguen funcionando como configuradores de la realidad social para mujeres y
hombres.

De la primer pieza analizada en el anexo, Imagen. OUEG 1, se realiz6 un redisefio ver
Imagen. OUEG 1A, s6lo para dar ejemplo de las tantas posibilidades para generar una propuesta
y resolver un problema de comunicacion visual socialmente responsable y con perspectiva de
género, modificando el contenido, el color y el mensaje lingiiistico, que en automatico altera la
interpretacidn connotativa y simbolica. Es decir sin ser estereotipada, evitando asi dobles
discursos o dar cabida a otras lecturas e interpretaciones. Si bien, no corresponde a los objetivos
de esta investigacion el realizar propuestas de redisefio de cada una de las piezas de publicidad,
la intension es unicamente de caracter ilustrativa y explicativa, asi como para dar pie a imaginar
o generar otras posibilidades en las siguientes piezas a analizar.

De acuerdo a los resultados del anexo, de la segunda Tabla. Categorias para el andlisis de
contenido de Imagen. OUEG podemos concluir que las més recurrentes en las piezas son
heterosexualidad normativa, racismo, androcentrismo, estereotipos y roles de género, falta de

protagonismo de las mujeres, persona como valor estético y/o sexual, teoria del color, andlisis
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cromatico y elementos decorativos, diversidad, imaginario simbolico que fomenta o perpetua
violencias interseccionales: discriminacion contra las mujeres en alguna de sus formas

En la Tabla. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de OUEG, si hay presencia,
es decir que de alguna manera esta representada la mujer, sin embargo no es protagonista o es
minimizada de alguna forma (icénica, simbolica y connotativamente) en todas las piezas,
tampoco es reconocida como fuente de conocimiento, asi como tampoco se hace referencia a
sus cargos y profesiones debido a que en casi todas las tablas, estas casillas no aplican, es decir
que no hay tal informacion en las piezas, eso también comunica y nos da un potente mensaje,
que es que quienes generan publicidad social para o del OUEG siguen sin interesarse y sin
visibilizar estos aspectos, pero si recurren a estereotipos, roles de género y sesgos sexistas.

En la ultima Tabla. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. OUEG, los
resultados en general, demuestran que efectivamente persisten sesgos sexistas, tanto en el
contenido lingliistico, como en la construccion de la imagen (iconica, simbolica y
connotativamente) los principales son; androcentrismo o androcentricidad, insensibilidad del o
ante el género, sobreespecificidad y dobles estandares o dobles normas.

En conclusidn, las piezas seleccionadas son un claro ejemplo de lo introyectada que esta
la cultura patriarcal y la logica androcentrista, puesto que contienen violencia simbolica y
reproducen violencia medidtica contra las mujeres. Aun dentro del imaginario de personas que
cuentan con capacitacion en perspectiva de género y feminismos como el OUEG de la UASLP
al generar publicidad. Esto se puede corroborar con los resultados obtenidos en el analisis de
cada pieza en los anexos. En donde, las categorias de analisis reconocen en las representaciones
de mujeres o no masculinas de iméagenes y texto (discurso): estereotipos, roles de género,
racismo, androcentrismo, heterosexualidad normativa, discriminacion, dobles discursos, la
mujer no es fuente valida de conocimiento, entre otras, en cada una de las piezas analizadas.
Cuando estan prohibidas en un explicito marco normativo, al cual se hace referencia en el
capitulo segundo. Por lo cual, podemos concluir que son construidas simbolica y graficamente
desde estas visiones y no con perspectiva de género y de derechos humanos. Aunado, al
deficiente dominio conceptual, compositivo y tedrico propio de la disciplina del disefio grafico

en cuanto a la funcionalidad y lo estético en la transmision de mensajes.

159



Si bien, no todas las piezas fueron disefiadas por el OUEG, éste tiene la responsabilidad,
obligacién y el compromiso de revisar criticamente los contenidos que se van a transmitir a su
nombre, 0 en colaboracidn, precisamente para cuidar el cumplimiento de sus valores y objetivos.
Es decir, para evitar que el material contenga, reproduzca o perpetiie violencias simbolicas
contra las mujeres y nifias en cualquiera de sus formas, aunque aparentemente sean mas sutiles,
pero son eficaces a la hora de perpetuar e introyectar la violencia simbdlica contra las mismas
en el imaginario social, facilitando asi su normalizacidn e invisibilizaciéon mediante la violencia

mediatica.

3.4. Campaiias del IMES

El Instituto de las Mujeres del Estado de San Luis Potosi, tiene por objetivo lograr en la entidad
la igualdad de oportunidades y derechos entre hombres y mujeres, partiendo del principio de
equidad, con el proposito de alcanzar plenamente las garantias de igualdad que consagra la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos y la particular del Estado. Para el
Instituto, son sujetos de atencion preferentemente las mujeres, asi como los grupos o personas
que puedan considerarse afectados en su desarrollo por cuestiones propias de su sexo y que se
encuentren en territorio potosino, sin importar nacionalidad, origen étnico, edad, estado civil,
idioma, cultura, discapacidad, religién, dogma, o cualquier otra condicidén, quienes podran

.. . .. . . 289
participar en los estudios, programas, actividades o acciones del mismo.

El Instituto de las Mujeres del Estado de San Luis Potosi tiene como mision “Impulsar la transversalidad de
la perspectiva de género en el diseflo, implementacion y evaluacion de las politicas estatales, que garanticen
el ejercicio pleno de los derechos humanos de las mujeres desde un enfoque intercultural y de derechos

humanos.[...] *°

Ademas tiene como vision [...] Ser la institucion rectora de la politica ptblica estatal que
garantice la igualdad sustantiva entre mujeres y hombres, mediante la institucionalizacion de la perspectiva

r s 291
de género y un adecuado marco juridico.

** http://imes.gob.mx/.
* http://imes.gob.mx/mision/.
#! http://imes.gob.mx/vision/.
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El Instituto, tiene diversas funciones pero en relacién con campaias y medios de comunicacion

corresponden las siguientes:

XIII. Realizar campafias preventivas en contra de la violencia hacia las mujeres y la violencia familiar, en

las que participen autoridades y sociedad.

XIV. Realizar a través de medios de difusion, campafias que fomenten la cultura de equidad entre mujeres

y hombres.*”

A través de recursos federales y estatales el Instituto de las Mujeres del Estado de San
Luis Potosi ha realizado campafias de prevencidn y atencidn de la violencia contra las mujeres.
Sin embargo estas campafias no han sido del todo exitosas, es decir no han logrado reducir la
violencia contra las mujeres en el Estado, de acuerdo con datos oficiales las cifras van en
aumento, tan es asi que el 21 de junio la Secretaria de Gobernacién a través de la Comision
Nacional para Prevenir y Erradicar la Violencia contra las Mujeres emitié la Declaratoria de
Alerta de Violencia de Género contra las Mujeres para seis municipios del estado de San Luis
Potosi en cuyo resolutivo II, medidas de prevencion, en el punto 5 se solicita “Generar campafias
permanentes, disuasivas, reeducativas, expansivas e integrales, encaminadas a la prevencion de
la violencia de género a nivel estatal, municipal y comunitario, con el fin de dar a conocer a la
sociedad en general los derechos de las nifias y mujeres, primordialmente el derecho a una vida

libre de violencia, asi como los servicios institucionales.”

Algunas de las campaifias realizadas son:
* Lo decimos las mujeres para que lo sepan todos, PAIMEF 2007.
* Tusilencio puede ser eterno, PAIMEF 2008
* No so6lo los golpes lastiman, PAIMEF 2009.
* Cero Violencia contra las mujeres, PAIMEF 2012.
* Libre de violencia, tu derecho por ley, PAIMEF y Estatal 2013 y 2014.

* Yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres, PAIMEF y Estatal 2015 y 2016.

2 Atribuciones del Instituto de las Mujeres del estado de San Luis Potosi, Ley del Instituto de las Mujeres del
estado de San Luis Potosi (Ultima reforma 06 de Abril de 2013).
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De campafias antes mencionadas, se realizara el andlisis inicamente de ““Yo me uno a poner
fin a la violencia contra las mujeres, PAIMEF y Estatal 2015 y 2016.” Por cuestiones de tiempo
y factibilidad de la presente investigacion se procedera en funcion de la informacion, asi como
del material proporcionado, durante el mes de Enero del 2017, por las areas de comunicacion

social y Planeacion-Vinculacion del IMES®”

. Es importante mencionar que dicha campaifia es
disefiada por el personal capacitado en materia de género y comunicacion del Instituto y no por

personas externas a el.

De acuerdo a los documentos proporcionados por el IMES, de campafias PAIMEF del 2015
y 2016 referentes a la campana elegida estos son los datos mas relevantes para comenzar con el
andlisis. Debido a que decidieron continuar con la misma campaiia en el 2016, realizando

algunas modificaciones, las cuales se explicaran mas adelante.

En documento del 2015:

Objetivos Estratégico: Generar conciencia sobre el problema, asi como prender la mecha de la accion al incidir
en la responsabilidad que tienen tanto hombres como nifios de eliminar cualquier forma de discriminacion y

violencia contra las mujeres y las nifias.**
Estrategia de Campaia:

1.Desarrollar la campafia basada en un movimiento solidario a favor de la igualdad de género desarrollado
para implicar a hombres y nifios como defensores y agentes del cambio en la consecucion de la igualdad de
género y de los derechos de la mujer, la cual les anima a alzar la voz y a actuar contra las desigualdades a las

. 295
que se enfrentan mujeres y nifias.

2% En el mes de Enero del 2017, acudi a las instalaciones del IMES, para solicitar informacién respecto de las
campafias y areas involucradas en el desarrollo y planeacion, el personal que me atendié: MGPA. Carolina Jayme
Foyo, responsable del area de comunicacion social, Lic. Carmen Lomeli y Lic. Celia Pescina Meléndez,
Responsable del Area de Planeacién y Vinculacion del IMES, esté a su cargo la coordinacién de proyectos PAIMEF
** Informe del IMES, “Programa de Prevencién y Atencion a la Violencia contra las Mujeres en San Luis Potosi
y formacion de actores Estratégicos de zonas prioritarias, asi como fortalecimiento de la operacion en el Estado del
Banco de Datos e informacion sobre Casos de Violencia contra las Mujeres, 2015”. B.I.1. Implementar un
Programa de sensibilizacion para promover el derecho de las mujeres a una vida libre de violencia, asi como
difundir los servicios que proporciona el IMES de prevencion de la violencia de género, a través de diversos medios
%leb’licitarios. Pag.3.

Idem. pag. 4.
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Disefio de la Campafa:

Para el desarrollo de la Campaiia, el Instituto de las Mujeres del Estado de San Luis Potosi llevo a cabo el
diseflo y la elaboracion de los componentes que formaron parte de la campaiia, para ello dichas caracteristicas
componentes se sometieron a una validacion de los contenidos por parte del Consejo Consultivo y Social del
Instituto de las Mujeres del Estado de San Luis Potosi. De esta manera se busco que cada uno de los materiales
publicitarios, de informacién y promocionales de la campaiia, tuviera el impacto deseado en la poblacion;

. . . . 296
hombres, mujeres, nifias y nifios por igual.

Desarrollo:

La campafia fue dirigida a mujeres y hombres de edades de entre 15 y 65 afios, tanto en la ciudad de San Luis
Potosi, como al interior del Estado, priorizando aquellos municipios donde el IMES cuenta con Unidades,
Moédulos y Unidades Mdviles de Atencion, por ello se llevo a cabo la impresion de 100 lonas, 26,850 folletos,
3,400carteles, 30,000 tarjetas de bolsillo, 2,100 papeles de grado alimenticio, 2,000 pulseras asi como de 2,000
revistas. Dichos materiales fueron distribuidos en los Centros y Unidades de Atencion, en instituciones y

dependencias, asi como en ferias, capacitaciones y en puntos estratégicos visibles.[...]*”

Resultados de la Campafia:

Debido al éxito obtenido con la campafia Estatal realizada en el 2013 con recursos del PAIMEF, se continud
con los mismos contenidos tanto en el 2014 y parte del 2015, de esta manera se vio ininterrumpida la
promocién y difusion de los servicios que brinda el Instituto de las Mujeres del Estado de San Luis Potosi a
través de las Unidades y Mddulos de Atencion. Asi mismo pasando el tercer trimestre del afio 2015, se llevo a
cabo una redisefio de los contenidos pasando el cambio de administracion estatal, con lo cual se proyecto el

eje de accién y los objetivos, dichos contenidos lo conforman los disefios del presente informe.*”

Como resultados de la campaiia, unicamente son fotos de la publicidad impresa aplicada en los

diferentes medios, personas con la publicidad en diferentes actividades y contextos. Pero no hay

mas informacion al respecto, en el apartado de impacto de la campaiia, refieren los siguiente:

Impacto de la Campafia:

Uno de los factores principales sobre el cual se baso el analisis del impacto de la campafia implementada

durante los meses de junio, noviembre y diciembre de 2015, fueron revisado el nimero de asesorias otorgadas

296
297
298

,

Idem. pags.5-6.

,

Idem. pag. 16.

,

Idem. pag. 23.
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por las profesionistas del Area de Atencion del Instituto de las Mujeres, asi como de las Unidades y Médulos
de Atencidon tomando como base el los meses de noviembre, diciembre y principios de enero, comparandolo

con los meses de febrero y marzo.”’
El documento 2016°” contiene la siguiente informacion pertinente para el anélisis:

Estrategia de Campafia:

1.- Relanzar la campaiia basada en un movimiento solidario en favor de la igualdad de género desarrollado
para implicara hombres y niflos como defensores y agentes del cambio en la consecucion de la igualdad de
género y de los derechos de la mujer, la cual les anima a alzar la voz y a actuar contra las desigualdades a

las que se enfrentan mujeres y nifias.””’
Justificacion:

Dar seguimiento y fortalecimiento a la campafia 2015 y asi seguir generando conciencia sobre el
problema del alto indice de violencia, asi como emprender la accidon al incidir en la responsabilidad que
tienen tanto hombres como nifios de eliminar cualquier forma de discriminacién y violencia contra las
mujeres y las nifias. Para el relanzamiento de la Campaiia, el Instituto de las Mujeres del Estado de San Luis
Potosi llevo a cabo la estrategia de los componentes de la campaiia del 2015, y se dio seguimiento y

fortalecimiento en el 2016 con un presupuesto superior para su mayor impacto.>*
Objetivo:

De esta manera se buscd que cada uno de los materiales publicitarios, de informacion y promocionales
de la campania, tuvieran seguimiento y fuera mayor el impacto deseado en la poblacion; hombres, mujeres,

s . . 303
nifias y nifios por igual, con una mayor cobertura en el estado.

Experiencia:

La campana fue dirigida a mujeres y hombres de edades de entre 15 y 65 aflos, tanto en la ciudad de San
Luis Potosi, como al interior del Estado, priorizando aquellos municipios donde el IMES cuenta con

Unidades, Mddulos y Unidades Méviles de Atencion, por ello se llevo a cabo la impresion de 226 lonas;

299 7

Idem. pag.31.
% Informacion proporcionada por del IMES 2016, “Programa Estratégico de Profesionalizacion, Capacitacion,
Prevencion y Fortalecimiento a la Atencion de la Violencia de Género en el Estado de San Luis Potosi, en el marco

de la Ley Estatal de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia, 2016”.
301 7

Idem. pag. 2.
% [dem. pags. 3-4.
303 7

Idem. pag. 5.
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1,700 playeras; 15,000 folletos; 3,400 carteles, 3,000 tarjetas de bolsillo; 40 medallones; 2 autobuses
integrales; 1,000 papeles de grado alimenticio; 2,000 pulseras; 23 espectaculares; asi como de 2,000
revistas. Dichos materiales fueron distribuidos en los Centros y Unidades de Atencion, en

. . . . , . . . , . .. 304
instituciones y dependencias, asi como en ferias, capacitaciones y en puntos estratégicos visibles.

Resultados de la Campaiia:
Instalacion de 40 medallones en autobuses en las ciudades de Matehuala, San Luis Potosi y Ciudad Valles.

Debido al éxito obtenido con el redisefio de la campafia estatal realizada en el 2015 con recursos del
PAIMEF, se continué con los mismos contenidos y un fuerte relanzamiento en el 2016 con lo cual se
proyecté una mayor cobertura, impacto, eje de accion y objetivos, dichos contenidos lo conforman los

disefios del presente informe.’”®
Impacto de la campaiia:

El dato principal sobre el cual se baso el analisis del impacto de la campafia implementada durante los meses
de septiembre, octubre, noviembre y diciembre de 2016, fueron revisando el nimero de asesorias de primera
vez otorgadas por las profesionistas del Area de Atencion del Instituto de las Mujeres, asi como de las
Unidades y Mddulos de Atencion tomando como base las asesorias de los meses de abril a agosto,
comparandolo con los meses de septiembre a diciembre donde se relanzo la campaiia estatal superando

la dificultad de tener menos impacto al redisefiar cada afio la Campaiia Estatal **

Datos del sondeo: sondeo realizado a usuarias que asistieron por primera vez. Total de usuarias: 7,114

E172% de las usuarias conocen la campafa “Yo me un a poner fin a la

violencia contra las mujeres”.

El 37% de las usuarias recuerdan haber visto o escuchado un spot de radio
o television y el 65% recuerda haber visto material de difusion grafico o
impreso.

E1 38% de las usuarias que asistieron por primera vez fue gracias a la
informacioén de la campafia “Yo me un a poner fin a la violencia contra las

mujeres”.

Fuente: Informacion proporcionada por del IMES 2016, “Programa Estratégico de Profesionalizacion,

Capacitacion, Prevencion y Fortalecimiento a la Atencion de la Violencia de Género en el Estado de San

™ [dem. pag.16.

305
306

,

Idem. pag.24.

,

Idem. pag.30.
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Luis Potosi, en el marco de la Ley Estatal de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia, 2016~

pag. 31.

3.4.1. Analisis de contenido de la publicidad y campaiias del IMES

En este apartado, se llevard a cabo el analisis interpretativo a manera de conclusion de las 9
piezas graficas seleccionadas, con base en el marco tedrico, el capitulo tercero y de acuerdo a
los resultados arrojados en los anexos, como valoracion personal.

Las 9 piezas de publicidad social analizadas, son independientes entre si, pero cada una
fue desarrollada con un objetivo en comun, conformar y unificar ciertos elementos de disefio
distintivos de la campafia “Yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres”, ademas de
que cada pieza pudiera emitir un mensaje autonomo, de acuerdo a los tdpicos a comunicar. La
primer pieza fue el logotipo de la campafia “Yo me uno a poner fin a la violencia contra las
mujeres”, el cual segun los resultados del andlisis: iconico, preiconografico, retdrico,
iconografico, simbolico, iconoldgico, relacion imagen texto, y sesgos sexistas mas comunes en
el discurso es lo unico que no contiene violencia simbolica en los elementos que lo conforman
por tanto, no reproduce violencia mediatica. Lo cual lo hace ser pertinente y formalmente
correcto en cuanto a perspectiva de género y de derechos humanos, ver anexo Imagen. IMES 1.

La campafia esta dirigida a mujeres y hombres de edades de entre 15 y 65 afios, en la
ciudad de San Luis Potosi, asi como al interior del Estado segin datos proporcionados por el
IMES. Sin embargo, como estrategia de campafia refiere el IMES que es un movimiento
solidario a favor de la igualdad de género para implicar a hombres y nifios como defensores y
agentes del cambio en la consecucion de la igualdad de género y de los derechos de la mujer.
Asi mismo, indica el IMES que esta campafia les anima a alzar la voz y a actuar contra las
desigualdades a las que se enfrentan mujeres y nifias. Pero estos personajes, hombres y nifios no
dicen cdmo, o que haran al respecto ni metaféricamente, por el contrario transmiten mensajes
ambiguos que atentan contra la dignidad de las mujeres y nifias, de forma lingtiistica a través de
sesgos sexistas, de acuerdo al andlisis iconico, preiconografico, simbdlico, retdrico,
iconografico e iconologico (como confirman los resultados en el anexo) que van contra la

estrategia, justificacion y objetivos no sdlo de la campaiia, sino del Instituto mismo.
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Debido a que, a pesar del conocimiento que tiene el IMES sobre la tematica y del alto
indice de violencia contra las mismas, no es posible que obvien que todas las personas conocen
y quieren eliminar cualquier forma de discriminacion y violencia contra las mujeres y las nifias,
con base a qué cifras o estadisticas consideran que los hombres y nifios estan dispuestos a dejar
aun lado sus privilegios, a reconocer que ejercen algin tipo de violencia y que reproducen
conductas dafiinas en su actividad diaria y en su entorno sobre las mujeres que les rodean. Como
arrojan los resultados del andlisis en las tablas del anexo. Si en las piezas disfrazan los
contenidos con frases metaforicas e insustanciales que encubren las verdaderas interacciones
entre los personajes, las nifias y mujeres en cada contexto. Debido a que, en ninguna imagen se
muestra al hombre realizando una accidn concreta para poner fin a las violencias que ejerce o
pudiera ejercen en contra de las nifias y mujeres desde su actividad, gesto, postura, posicioén o
accion que realiza, en su didlogo y en el entorno en que se desenvuelve.

Conforme al analisis iconografico, después de analizar la imagen se procedid a establecer
valoraciones de acuerdo al tema, referentes a aspectos historicos, culturales y propios del
contexto, segin la pieza, las cuales van encaminadas a explicar y justificar por qué cada
elemento es lo que es. En donde se pudo corroborar que, las piezas estan cimentadas con base
en la légica androcéntrica y la cultura heteropatriarcal, puesto que siguen reproduciendo
mensajes ambiguos y dobles discursos a través de la relacion imagen texto. Puesto que existe
una forzada y falsa relacion entre la imagen y el texto, es decir que inicamente es ilustrativa,
pero no aporta ni complementa al discurso, ni viceversa.

En cuanto a lo simbdlico, persisten mensajes ocultos en todas las piezas, es decir
interpretaciones y percepciones laterales que surgen del significado que se le da a cada elemento
en cada contexto, tanto por separado y de forma conjunta que permiten la comprension en
totalidad de la imagen. Los mas frecuentes, son los simbolos conceptuales debido a que estos
definen las relaciones entre los personajes, asi como también determina cémo se tiene que
expresar el género, el deber ser. El iconologico se analizo, en relacidon con su entorno social para
revelar el fin ultimo de la imagen, el recurso empleado para llamar la atencion o decorar el
contenido, que en todos los casos principalmente fue el androcentrismo, estereotipos, racismo,

invisibilizacion, encubrimiento y omision de las violencias en las interacciones de los personajes
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con las mujeres y nifias. Mismos que siguen actuando como configuradores de la realidad social
para mujeres y hombres.

De acuerdo a los resultados del anexo, de la Tabla 1. Subcategorias para el andlisis de
contenido de Imagen. IMES que aparece en segundo lugar, podemos concluir que las mas
recurrentes que aparecen en las piezas son el racismo, androcentrismo, estereotipos y roles de
género, persona como valor estético, imaginario simbolico que fomenta o perpetia violencias
interseccionales: discriminaciéon contra las mujeres en alguna de sus formas. En la Tabla.
Presencia de mujeres y relacion texto e imagen. IMES, mayoritariamente no hay presencia fisica
de mujeres, pero se hace alusion a ellas en el texto, sin embargo no es protagonista, tampoco lo
son los tipos de violencias que padece, no es reconocida como fuente de conocimiento ante los
hombres, no se hace referencia a sus cargos y profesiones debido a que en todas las tablas estas
casillas estan vacias, es decir que no hay tal informacion en las piezas y eso también comunica,
nos envia el potente mensaje que quienes generan publicidad social en el IMES siguen sin
interesarse, sin visibilizar y transmitir estos aspectos (a mujeres en puestos de poder, toma de
decisiones y como fuentes validas de conocimiento), en cambio si recurren al androcentrismo,
estereotipos, roles de género y sesgos sexistas.

En la ultima Tabla. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. IMES, los
resultados demuestran que efectivamente persisten sesgos sexistas, inmersos tanto en el
contenido lingliistico, como en la construccion de la imagen (iconica, simbolica y
connotativamente). Mayoritariamente, las piezas contienen todos los sesgos sexistas;
androcentrismo, insensibilidad del o ante el género, Sobregeneralizacion , sobreespecificidad y
dobles estandares o dobles normas y dicotomia sexual.

En conclusion, es importante visibilizar que en el IMES si cuentan con el drea de
comunicacion social y personal capacitado en la tematica de género, lo cual deja ver que no se
trata s6lo de desconocimiento de disciplinas como disefio grafico y comunicacion para la
transmision y representacion adecuada de contenidos (mensajes e imagenes), como en el caso
del OUEG. Sino que va mas all4, las piezas son un claro ejemplo de lo introyectada que esta la
cultura patriarcal y la 16gica androcentrista en el imaginario social, aiin en personas que laboran

en instituciones que cuentan y brindan capacitacion en perspectiva de género y feminismos
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como es el IMES. Convergen mediante la violencia simbdlica, que al no ser identificada o
ampliamente conocida, es reproducida y transmitida de forma inconsciente y no intencional a la
sociedad a través de la violencia mediatica en sus campafias. Es decir, que mediante sus
contenidos forman, educan, informan, comunican significados y valores que la sociedad va a
aceptar como verdaderos e incuestionables al provenir de una institucién como el IMES, por
que se encarga precisamente de eliminar la violencia contra mujeres y nifias en todas sus formas.

En este sentido, va la valoracion personal de los resultados obtenidos en el andlisis. Es
decir, sobre la responsabilidad y el compromiso que adquiere el IMES de supervisar y producir
contenidos mas criticos, socialmente responsables, con perspectiva de género y de derechos
humanos que no reproduzcan, perpetuen, justifiquen o encubran conductas y violencias contra
las mujeres y nifias. Incluso si estos parecen mads sutiles, pero son eficaces a la hora de perpetuar
e introyectar la violencia simbdlica contra las mismas en el imaginario social, facilitando asi su

normalizacidn e invisibilizacion. Al respecto Chaher menciona lo siguiente:

El arquetipo de victimas, en este sentido, rigidiza los atributos femeninos como sujetas pasivas, débiles y
carentes de iniciativa; mientras los varones/victimarios, son asociados a seres irracionales y nublados por
las emociones en funcion de recuperar el orden perdido. Orden que por cierto, es esgrimido por los relatos
periodisticos en tanto las mujeres al salir/se de su sitio (doméstico), son violentadas por los varones
amenazados por perder su lugar 'natural' en el espacio publico. Es importante aclarar que, si bien las mujeres
asesinadas en estricto rigor son victimas de un crimen, no necesariamente son fragiles, pero en los medios

. . . s 307
rara vez se les representa con una actitud activa y defendiéndose.

3.5. Instrumento de medicion

El instrumento de medicion (IDMEVSM) fue disefiado para evaluar la sensibilizacion de la
violencia simbolica y medidtica contra las mujeres, especificamente en publicidad comercial
para facilitar el anlisis y la deteccidon de elementos sutiles, pero eficaces en la construccion del

imaginario social simbdlico que naturaliza, normaliza y perpetiia violencias con fines

7 Chaher, Sandra., comp. et. al. 2016. pag. 62.
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econdmicos, es decir que se vale de recursos que atentan contra la dignidad de mujeres y nifias
como gancho publicitario y fin, para conseguir la venta de servicios y productos.

El IDMEVSM consiste, en la identificacion de las dimensiones sobre violencia simbolica
y mediatica contra las mujeres, que son recurrentes en la publicidad de nuestro contexto,
mediante una serie de preguntas, que en términos generales ubican a las personas en capacitadas
y no capacitadas en materia de género, de acuerdo a la cantidad de cursos, talleres o estudios
relacionados. Para responder a la encuesta con base a una imagen en particular, la cual posee
elementos comunes empleados en publicidad de desodorantes para hombre, similares a los
contenidos graficos y lingiiisticos analizados anteriormente en el OUEG y el IMES, debido a
que la pieza fue disefiada intencionalmente siguiendo la logica androcéntrica y el imaginario
social de la cultura patriarcal. Ademas, es gracias a la validacion de las dimensiones sobre el
constructo de violencia mediatica y simbdlica del presente instrumento y a sus bases teoricas,
que se implementaron y se sustentaron la mayoria de las categorias de andlisis de contenido, del

modelo propuesto para revisar el material grafico del OUEG de la UASLP y del IMES.

Los objetivos especificos del instrumento son:
e Disefiar los reactivos que medirdn las dimensiones que competen a la violencia
mediatica contra las mujeres en publicidad comercial en San Luis Potosi.
* Validar y confiabilizar los reactivos y el instrumento
* Aplicar el instrumento final e interpretar los resultados obtenidos
* Aportar a la visibilizacion y a la desnaturalizacién de la violencia medidtica contra las

mujeres.

Al disefiar el instrumento, se pensé en que las personas que cuentan con mayor capacitacion
sobre la tematica de género tendrian mejores respuestas que las que desconocen la tematica. Y
se plantearon las siguientes hipdtesis:

HI1: Existe una diferencia significativa entre la media de calificaciones del grupo de

personas mas capacitadas y la media de calificaciones del grupo menos capacitado.
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H2: No existe una diferencia significativa entre la media de calificaciones del grupo de

personas mas capacitadas y la media de calificaciones del grupo menos capacitado.

3.5.1. Construccion

El instrumento lleva por nombre “Disefio y validacién de una escala para medir la violencia
medidtica contra las mujeres en publicidad comercial impresa”. Sin embargo, fue presentado
con otro nombre para no influir en las respuestas de las personas encuestadas. Fue desarrollado,
a partir de la siguiente metodologia: La primer parte, fue la eleccion del constructo a medir a
través del instrumento. Se elaboraron las dimensiones del constructo: sexismo, heterosexualidad
normativa, racismo, elitismo, etnocentrismo, androcentrismo, homofobia, exotizacion,
estereotipos y roles de género y protagonismo, después se eligio el instrumento de respuesta al
item, dirigido inicialmente a quienes disefian publicidad para la eliminacion de la violencia
contra las mujeres y la reivindicacion de las mismas, pero se modificd para que la poblacion en
general pudiera responder y asi tener una muestra mas amplia y confiable para poder validar el
instrumento. Posteriormente se elaboraron las afirmaciones, con que se pretendia medir los
indicadores propios de cada dimension. Se eligi6 el formato a utilizar, correspondiente a una
escala del 1 al 5, donde 1 significa nada, 2 poco, 3 mas o menos, 4 bastante, 5 muy conocedora
(or) de la tematica. Al finalizar este proceso, el instrumento y las categorias de analisis, fueron
validadas por expertas en la materia. Por ultimo se disefid la siguiente pieza, con caracteristicas

especificas e intencionales para responder el instrumento.
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Imagen. Instrumento

Fuente: elaboracion propia. La fotografia es de ERIC HOOD/ISTOCK/THINKSTOCK.

Respecto a la pieza es importante visibilizar que es publicidad comercial ficticia, disefiada
exclusiva e intencionalmente para responder a los fines del instrumento. Con el objetivo de
visibilizar lo siguiente: El contexto es mexicano, promueve los beneficios de utilizar el producto,
(a través del sexismo) antes que el producto en si (las caracteristicas reales del desodorante).
Los colores empleados son el negro; por el color del desodorante y alusivo a los productos
estereotipadamente para hombre, el rosa; para generar contraste y estereotipadamente
representar a la mujer. No cuenta con mayores elementos, inicamente una franja para resaltar
el titulo, en la parte inferior un recuadro con el mismo fin, para el desodorante y su slogan. La
tipografia es decorativa, gruesa y pesada, esta en caja alta. El mensaje lingliistico es claro y le
complementa la imagen, connotativa y simbolicamente el mensaje dice, si usas este desodorante,
ella va a dejar de poner resistencia para estar contigo.

La mujer es el personaje principal, debido a que se encuentra en el centro de la
composicion, por la iluminacion y la direccion del punto de fuga de la fotografia que se dirige
hacia surostro y a resaltar el busto. Por su expresion facial, postura y accion que realiza podemos
ver que esta seria, incomoda y trata de soltarse rapidamente (por su postura y movimiento del
cabello), jalandole de la camisa, pero su expresion no es de enojo o de sorpresa, lo cual hace

pensar que lo conoce. Y que simplemente no quiere acercarse ni que la sostenga de ese modo.
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El es el personaje secundario, estd desfasado hacia el extremo del campo visual y parte de
su cuerpo estd recortado, asi como por la poca iluminacién debido a la sombra de la vifieta,
utilizada para darle mayor intension a la escena, como si viniera de un recuerdo. Por su expresion
facial, postura y accion que realiza podemos ver que, él si esta sonriendo, la ve directamente a
los ojos con una expresion de picardia y esperando una reaccion de ella, es decir permanece
inmoévil sujetandola por la cintura y parte de la cadera como para acercarla hacia a €l, no hace
por correr o agredirla de otra manera. Por esto, podemos saber que la conoce, e incluso que él
siente la confianza y seguridad de llegar con ella, tomarla y verla de esa manera para obtener
alguna reaccidon favorable para él de parte de ella. Un extrafio o cualquier desconocido
dificilmente tendria ese comportamiento tal cual, es decir que en caso de agresion y acoso
callejero no seria de la cintura o parte de la cadera donde la tocarian, en la calle y en plena luz

del dia, seria del pecho o del trasero generalmente.

3.5.2. Aplicacion y resultados

El disefio del instrumento fue de tipo descriptivo. Una vez finalizado, fue aplicado de manera
digital a través de la red social de Facebook a 310 personas, de las cuales se eliminaron las
respuestas de 10 por contestar menos del 30% de la encuesta, quedando un total de 298
encuestas, con y sin sensibilizacion en la teméatica de género, con un rango de edad de 17 a 70
afios, en la que participaron 201 mujeres, 98 hombres y una persona intersexual. El instrumento

es el siguiente y es nombrado, las mujeres en la publicidad de México:

Sexo: Hombre Mujer Intersexual

Edad:

Ultimo grado de estudios:

En una escala del 1 al 5, donde 1 significa nada, 2 poco, 3 mas o menos, 4 bastante, 5 muy conocedora (or)

(Cuanto conoces sobre la tematica de género?
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310 respuestas

200

150

100

50
16 (5.2%)

(Haz tomado algln curso, taller, diplomado, capacitacion, otros en tematica de género?

308 respuestas

177 respuestas

®si
® No 50
40 (22.6%)
40
0 24 (13.6%)
T18(10.2%
TBEALZE) o g 5o
12 (6.6%) 11 (6.2%)

20
27.9%

o 151(2.8%)
'7:‘1";“:1:(:1:(:1:(:1:(:1:(?‘(-‘1;35{(‘:1:(:1:(:1:(3:1(1%&:(53%%]1 (.(10017(0/6T(.(0!6

- 3 15 La mayoria... Ninguni ninguna
1 6 Dos Més de 15 Tres

No 222 personas

Si 86 personas

De acuerdo a la siguiente imagen responde, Si o No

1) ;Consideras que las personas de la imagen tienen una amistad?
, 309 respuestas
SI 6.5% 20 personas

No 289 personas @ s

@ No
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306 respuestas

®s 2) (Consideras que las personas de la imagen deberian ser

Mo
o heterosexuales?

305 respuestas

3) ¢(Si fuera distinto el color de la piel de las

® si

personas, cambiaria el sentido de la imagen? ® No

306 respuestas ) ) )
4) (Consideras que la imagen es racista?

@ si
® No
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307 respuestas 5)  ¢(Si la ropa que visten las personas fuera regional,

cambiaria el sentido de la imagen?
®si
® No

6) (Consideras que la ropa utilizada por las personas ~20° respuestas

de la imagen es caracteristica de nuestro pais?
@®s

® No

305 respuestas
7)(Consideras que las personas de la imagen son

®si mexicanas?
® No

307 respuestas

8) (Consideras que las personas de la imagen son
®si

extranjeras? ® No
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308 respuestas

9) (Consideras que en la imagen tiene mayor jerarquia el

® s

® o hombre?

. . 308 respuestas
10) ;Consideras que el hombre de la imagen no seria

rechazado si utilizara el producto? ®si

® No

306 respuestas
11) ;Seria correcto que las personas de la imagen

@ s fueran del mismo sexo?
@ No
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12) ¢(Si las personas fueran del mismo sexo, 208resouestas

cambiaria el sentido de la imagen?

306 respuestas

@ s
@ No

13) (Si las personas de la imagen fueran

afrodescendientes, la imagen Illamaria mas la

@ s .,
@nNo atencion?

14) (Si las personas de la imagen fueran indigenas, 304respuestas

consideras que la imagen tendria éxito en el

extranjero?
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308 respuestas

15) ¢Si se invirtieran los papeles del hombre con la

mujer, tendria el mismo sentido la imagen?

307 respuestas

17) ;(Consideras que las personas de la imagen 308 respuestas

cumplen con el estereotipo de belleza?

® s
® No
16) (Consideras que las personas de la imagen
cumplen socialmente lo que se espera de ellas?
®si
® No
® 5
® No
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308 respuestas

@53 18);Consideras que el hombre tiene dominio sobre
® No
la mujer en la imagen?

308 respuestas

19) (Consideras que el hombre de la imagen, esta siendo

® S
@ No

caballeroso?

309 respuestas

i 20) ¢Consideras que la apariencia de la piel de
s
®nNo  las personas que aparecen en la imagen, es

perfecta?
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. . 305 respuestas
21) (Consideras que la imagen presenta

colores masculinos?
@ si

@® No

306 respuestas

22) (Consideras que los colores de la imagen son

®No  femeninos?

23) ;La imagen muestra (inicamente una parte o 306 respuestas

partes del cuerpo de la persona?
® si
® No
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307 respuestas

24) {Muestra la imagen a una persona sexualizada que

®si

® No actiia como soporte para un objeto?

307 respuestas
25) ;Muestra la imagen a una persona sexualizada

que puede ser intercambiada o renovada en ®si

cualquier momento? @ No

309 respuestas

®s
@ No  26) ;Muestra la imagen a una persona sexualizada que esta

siendo vejada o humillada sin su consentimiento?
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27) (Sugiere la imagen que la caracteristica 306 respuestas

definitoria de la persona es su disponibilidad

® s
@ No

sexual?

309 respuestas
28) (Muestra la imagen a una persona sexualizada que puede

® 351 gerusada como una mercancia o alimento?
® No

Mareca la casilla de mujeres y/o de hombres, segtin lo que consideres contenga la imagen. Ejemplo; ya sea s6lo en

mujer, en hombre o ambas.

1) Segln su aspecto y caracteristicas fisicas
250 B Mujer M Hombre 0 Ambas [ Ninguna

200
150
100

50

Muy joven Con poca ropa Complexion robusta Tez morena
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2) Segun sus expresiones y emociones transmitidas

250
B Mujer WM hombre PO Ambas [ Ninguna

200

Libertad Ternura Alegria Proteccitn

3) Como asignacion de objetos
250
I Mujer BB Hombre 00 Ambas M Ninguna
200
150

100

a0

De belleza De moda Del hogar De trabajo

4) Segun la accion que realiza

200 I Mujer M Hombre 00 Ambas [ Ninguna
150
100

&0

Inactividad Movimiento Observa
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5) Seguln asignacion de roles y estereotipos

I Mujer M Hombre 00 Ambas M Ninguna

150

100

50

Sensualidad Responsabilidad Seriedad Elegancia

6) Segln la postura y posicion

B Mujer M Hombre 000 Ambas [ Ninguna
150

100

50

Primer plano Segundo plano Detras de Enfrente de
7) Segun el entorno y contexto en el que se encuentra

250 M Mujer M Hombre 000 Ambas [l Ninguna
200
150
100

50

Publico privado
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Marca si 0 no, segun las caracteristicas del texto en la imagen 308 respuestas

1) Comprendo el mensaje de la imagen .
Si
@® No

309 respuestas

@5 2) Ellenguaje del texto incluye a ambos sexos
® No

308 respuestas
3) Los articulos y pronombres son de acuerdo al

Sner
género ®si

@ No

308 respuestas

4) El texto se relaciona de manera correcta con las

®si )
@no DPersonas de la imagen
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5) El texto hace referencia al doble sentido y/o
a adjetivos descalificativos de las personas de

la imagen

308 respuestas

307 respuestas

® si
® Mo

7) Considero que los elementos =U8respuestas

decorativos son adecuados para el

mensaje de la imagen

187

6)

texto

® s
® No

La imagen tiene relacion directa con el

@ Si
@ No



307 respuestas

@ si

8o 8) Considero que el estilo de la letra esta

pensado para mujeres

308 respuestas
9) Considero que el estilo de la letra esta pensado

® si
® No

para hombres

307 respuestas
10) Considero que el color de la letra esta pensado para

®si mujeres
@ No

11) Considero que el color de la letra esta ., ——

pensado para hombres

® si
® No
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Los datos obtenidos se capturaron en el paquete estadistico IBM SPSS statistcs 22,
posteriormente se realizo el andlisis del calculo de confiabilidad mediante el Alfa de Cronbach,
la correlacion y se descartaron los reactivos menores a .3. Para la obtencion de la validez del
constructo se realizo el andlisis factorial, asi como el indice de dificultad y de discriminacion.
Finalmente se aplico la prueba T-Student.

Con los resultados obtenidos, se rechaza la Hipdtesis 2 y se acepta la 1. Por tanto, existe
una diferencia significativa entre la media de calificaciones del grupo de personas mas
capacitadas y la media de calificaciones del grupo menos capacitado. El instrumento disefiado
y aplicado presenta buenas caracteristicas psicométricas, esta desagregado por sexo, posee
validez y confiabilidad que lo avalan para ser empleado en investigaciones posteriores y obtener
informacion confiable sobre la visibilizacion y naturalizacion de la violencia simbolica a través
de la violencia mediatica en medios impresos.

De acuerdo a los datos estadisticos arrojados en el instrumento, estos son algunos de los
mas sobresalientes; el 24,3% de las personas encuestadas tienen un nivel universitario. El
54.7%, es decir (164 personas) la mayoria dice conocer mas o menos sobre la tematica, sin
embargo se contrapone al resultado del 74% que indica, que nunca han tomado algin curso,
taller, diplomado o adquirido formacion al respecto, mientras que sé6lo el 27% ha tomado de 1
a 15, o mas cursos y cuenta con formacion sobre la tematica de género. Esto testifica, que
efectivamente la mayoria de la poblacion encuestada carece de informacion sobre la tematica
de género, pero ademds que son muy pocas las que logran detectar la violencia simbolica situada
intencionalmente para dicho fin, en la Imagen. Instrumento. Esto, se sustenta con base en las
siguientes respuestas obtenidas: el 75.5% considera que la mujer de la Imagen. Instrumento,
estd disponible sexualmente (ver pregunta 27 del instrumento) ;por qué, en base a qué datos
visuales lo consideran asi?. No obstante, el 74.8% piensa que la mujer es sexualizada y que
puede ser usada como una mercancia o alimento (ver pregunta 28 del instrumento), jes que
acaso no se comprendié la pregunta?, ;por qué una mujer cual fuere, independientemente de sus
caracteristicas fisicas y simbolicas que es lo Gnico que se muestra, va a ser considerada como

mercancia, peor ain como alimento? Cuando en dicha imagen, no se estd publicitando, ni
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aparece ningun tipo de alimento, simplemente no es el giro del producto. Tampoco sugiere que
el personaje del hombre intente literalmente comérsela.

De acuerdo al texto y a la imagen el 64.3% de las personas, perciben que éstas se
relacionan correctamente en la pieza. Cuando esto es incorrecto, el mensaje es sexista lingiiistica
e iconicamente desde el posicionamiento ético de la perspectiva de género, de derechos
humanos y de acuerdo a un marco normativo que prohibe publicidad engafiosa y sexista>”. En
este sentido, Unicamente el 6.5% es decir, 20 personas de las 300 que respondieron el
instrumento reconocen que el acoso sexual o manifestaciones de la violencia simbolica pueden
venir incluso de un conocido. Por lo cual, se deduce que si llegaran a padecerla no serian capaces
de identificarla como tal al provenir de un conocido, debido a que se tiende a justificar y
normalizar ese tipo de conductas.

El 78.4% no considera que la imagen sea racista, aiin cuando es una publicidad (ficticia),
pensada en y para el contexto mexicano, pero el 78.5 % considera que las personas de la imagen
son del extranjero. Esto demuestra el racismo introyectado y la falta de aceptacion de la
diversidad en nuestra cultura. En el estado de San Luis Potosi, fenotipicamente las personas de
la pieza no representan, ni describen a la mayoria de la poblacion, basta con observar a quienes
nos rodean, e identificar la diversidad de cuerpos y expresiones culturales en las juventudes.
Pero si responden a los estandares hegemonicos y occidentalizados de belleza.

Las estadisticas presentadas, son cifras muy altas que reflejan el contenido no sélo de las
dimensiones de la violencia simbdlica y medidtica, que se plantearon como objetivos del
instrumento, ademas de las subcategorias validadas®® por el mismo, como racismo, sexismo,
heterosexualidad normativa, androcentrismo, falta de diversidad, entre otras. Sino también, se
confirma, el desconocimiento y la naturalizacidén de la violencia simbdlica en el imaginario
social de la muestra. Es decir, que de 300 personas con y sin capacitacion sobre la tematica de
género, mayoritariamente siguen sin identificar la violencia simbolica y por ende, ni la violencia
mediatica. Por el contrario, la imagen de la mujer en la publicidad sigue siendo un medio

efectivo para reforzar la discriminacién con base en el género, las relaciones dispares de poder,

308
309

Ver el capitulo segundo.
Ver, Tabla. Construccion de categorias y subcategorias para el analisis de contenido y Tabla 1. Subcategorias
para el analisis de contenido.
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estereotipos, prejuicios y la naturalizacion de la violencia simbodlica y mediatica. En este sentido,
las personas que perciben el cuerpo y la imagen de las mujeres como personas sujetas de
derechos en el instrumento, representan escasamente entre el 5% y el 7% del total de la muestra.

De los resultados arrojados en el instrumento, a través de los datos estadisticos e
interpretacidon de los mismos, podemos identificar las siguientes constantes o aproximaciones
respecto a los obtenidos en el andlisis de contenido de las piezas del OUEG y el IMES de la
siguiente manera:

1) La Imagen. Instrumento y las piezas del OUEG y del IMES contienen elementos
lingiiisticos, iconicos y simbolicos®™® que reproducen y perpetian violencia simbélica y
medidtica contra las mujeres. 2) Persiste la naturalizacién y normalizacidon de la violencia
simbolica y medidtica a través del desconocimiento de las mismas, en los resultados de la
muestra del instrumento y en el caso del andlisis de contenido, por quienes intervienen directa
o indirectamente en la planeacion, autorizacidn, recurso y disefio de la publicidad y campaiias.
3) No se realizo un analisis interseccional para responder el instrumento, planear o disefiar las
piezas del OUEG ni del IMES. Cuando es el aporte principal de la teoria critica feminista, que
debieran de conocer las personas con formacion sobre la tematica de género y de derechos
humanos de las mujeres.”'' 4) El marco normativo del capitulo segundo, aplica para todas las
piezas analizadas incluyendo la del instrumento.

Para concluir, cabe mencionar que el articulo tercero arrojo hallazgos importantes, los
cuales se abordaran brevemente de la siguiente manera: en primer lugar, los descubiertos en el
analisis de contenido de cada una de las piezas de ambas instituciones. En segundo lugar, con
los resultados del instrumento de medicion, que valid para la creacion de las subcategorias del
analisis de contenido. En tercer lugar, sobre la violencia simbdlica y en cuarto lugar, sobre como

se relacionan estas tres ultimas.

1) Descubiertos en el andlisis de contenido de cada una de las piezas de ambas instituciones.

310
311

Ver analisis de Imagen. Instrumento y el de las piezas del OUEG y el IMES en el anexo.
Ver capitulo primero, apartado 1.2.2.7. Teoria critica feminista.
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En el caso del OUEG, en los elementos de la composicién como tamaifio, color, textura, forma,
peso, jerarquia y ubicacion en el campo visual, no se otorga protagonismo a las mujeres, si bien,
hay presencia mediante la imagen o texto, esto no quiere decir que sean protagonistas o que se
les esté reconociendo su cargo, profesion o como fuente de conocimiento. Por el contrario, la
relacion de los elementos en los resultados hacen referencia a la mujer como valor estético,
decorativo, sexual, con estereotipos y roles de género. Ademas, los contenidos sobre violencia
contra las mujeres se reducen Unicamente a violencia fisica, omitiendo otras manifestaciones y
relaciones de poder importantes y presentes dentro de la comunidad universitaria, como por
ejemplo el acoso sexual, laboral, brecha salarial y oportunidades de crecimiento por mencionar
algunos. Tanto para docentes, administrativas y personal femenino en general de la UASLP, en
comparacion con sus compaifieros.

No se encontraron dentro de las piezas analizadas, representaciones que muestren la
diversidad de cuerpos, tonos de piel, complexiones, edades, etnias, condiciones de salud,
capacidades diferentes, pensamientos, oficios, orientaciones sexuales, intereses, resistencias,
violencias, entre otras, de las mujeres que conforman la amplia comunidad de la UASLP, a
través de la publicidad generada por o en colaboracion con el OUEG. Ni a nivel de imagen, ni
de mensaje lingiiistico explicito. Es decir, no estan realizadas desde un anélisis interseccional®'*,
Por el contrario, transmiten mensajes ambiguos que atentan contra la dignidad de las mujeres y
nifias, de forma lingiiistica a través de sesgos sexistas y también de acuerdo a la composicion de
la imagen, segun el andlisis iconico, preiconografico, simbolico, retérico, iconografico e
iconoldgico (como confirman los resultados en el anexo) que van en contra de la filosofia del
OUEG’" y que ademas, existe un amplio marco normativo que lo prohibe explicitamente,
planteado en el capitulo segundo.

Discurre en este sentido, la afirmacion de que las piezas legitiman, perpetuan y reproducen
inconscientemente relaciones dispares de poder, sexismo, discriminacidn con base en el género,
estereotipos y roles de género encontrados en los resultados. Es ademads, como se valida el

desconocimiento y naturalizacion triunfante de la violencia simbolica expresada en la violencia

312
313

Ver el capitulo primero, en el apartado 1.2.2.7. Teoria critica feminista, sobre interseccionalidad.
Ver el capitulo tercero, en el apartado 3.3. Misidn, vision, valores y funciones del OUEG.

192



medidtica (a través de medios de comunicacidn y publicidad), las cuales son desarrolladas en el
marco teorico.

En el caso del IMES, la campafia versa sobre la eliminacidn de la violencia contra las
mujeres dese la perspectiva limitada de algunos hombres y no con base en estadisticas reales
sobre violencia acordes a cada contexto’'*, caracterizacion y dialogo de los personajes
presentados en cada pieza, ya sea para representar el ambito publico o privado.

El personaje que figura y tiene didlogo en todas las piezas es hombre, es decir ellos son
los protagonistas. Las mujeres en cambio, no aparecen en escena fisicamente excepto en la
Imagen. IMES 3, pero no es protagonista, no realiza ninguna accion, no tiene diilogo,
unicamente acompafia (posa) al personaje principal y sonrie. En todas las piezas, las mujeres
tienen presencia mediante el logotipo de la campafia y la alusion que se hace a ellas, a través del
diadlogo de los personajes, pero esto no quiere decir que sean protagonistas, tampoco que se estén
reconociendo, ni visibilizando las violencias que padecen.’” De acuerdo, a los resultados
obtenidos en el anexo los personajes hombres y nifios no dicen como, o que haran al respecto,
ni metaféricamente por la eliminacion de la violencia contra mujeres y nifias, por el contrario
transmiten mensajes ambiguos y velados que atentan contra la dignidad y el derecho a una vida
libre de violencia para las mismas. De forma lingliistica a través de sesgos sexistas y también
conforme a la construccion de la imagen, de acuerdo al andlisis icénico, preiconografico,
simbolico, retdrico, iconografico e iconoldgico que van contra la estrategia, justificacion y
objetivos no sélo de la campaiia, sino del Instituto mismo®'°.

Debido a que, en ninguna imagen se muestra al hombre realizando una accidn concreta,

seria y real para poner fin a las violencias que ejerce o pudiera ejercen en contra de las nifias y

3 En los documentos sobre la creacion de la campafia, proporcionado por el IMES: “Programa de Prevencion y

Atencion a la Violencia contra las Mujeres en San Luis Potosi y formacion de actores Estratégicos de zonas
prioritarias, asi como fortalecimiento de la operacion en el Estado del Banco de Datos e informacion sobre Casos
de Violencia contra las Mujeres, 2015” y “Programa Estratégico de Profesionalizacion, Capacitacion, Prevencion
y Fortalecimiento a la Atencién de la Violencia de Género en el Estado de San Luis Potosi, en el marco de la Ley
Estatal de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia, 2016”. No indica que se realizaron con base a
estadisticas oficiales del INEGI, de escuelas, de la PGJE SLP, o alguna otra.

*3 Ver capitulo tercero, apartado 3.2.1. Construccion de subcategorias para el analisis de contenido de la imagen,
sobre la presencia y el protagonismo en las tablas.

31 Ver capitulo tercero, apartado 3.4. Campana del IMES, referente a las estrategias de campaiia de 2015, 2016 y
mision del Instituto.
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mujeres que le rodean. Es decir, esto no se visibiliza desde su actividad, oficio, gesto, postura,
posicion o accidn que realiza, en su didlogo, en el entorno en que se desenvuelve, con sus
privilegios, en las relaciones de poder y de auténtica interaccion con las mujeres y nifias en las
piezas.

De ser asi, el IMES pudiera presentar a la sociedad potosina, dignos ejemplos o modelos
a seguir para hombres y niflos. Que sean congruentes con sus acciones, mediante
representaciones respetuosas, veraces y asertivas en las interacciones sociales. Sensibles y
capaces de reconocer y prevenir la violencia que ejercen o pudieran ejercer a través de
expresiones corporales, lenguaje, acciones concretas, entre otras tipificadas explicitamente la
ley’". Para entonces si, poder formar aliados en la eliminacién de cualquier tipo de violencia
contra las mujeres y nifias en el Estado. Asi como también, cumplir con el marco normativo
estatal, nacional e internacional concerniente a medios de comunicacion desarrollado en el
capitulo segundo. Para ademads, aprovechar Optima, socialmente responsable, con perspectiva
de género y de derechos humanos (como se argumenta en el primer capitulo) el recurso otorgado
por gobierno para dicho fin.

Es en este sentido, mediante la relacién y disposicion de elementos como texturas,
tamaifios, jerarquias, figuras, personajes, significados, mensajes, didlogos, entre otras, es que se
legitiman, perpetian y reproducen inconscientemente relaciones dispares de poder,
discriminacion con base en el género, sesgos sexistas, invisibilizacion y omisiones de violencias
encontradas en los resultados. Con ello, queda demostrado el desconocimiento y naturalizacion
eficaz de la violencia simbdlica, expresada en la violencia mediatica (a través de medios de
comunicacion y publicidad), las cuales son desarrolladas ampliamente en el marco teérico y en

el marco normativo que las prohibe.

2) Resultados del instrumento de medicion.
Estos fueron desarrollados mediante un método mixto; cualitativo y cuantitativo. Con base en
los datos estadisticos, lamentablemente las personas que perciben el cuerpo y la imagen de las

mujeres como personas sujetas de derechos y con perspectiva de género que participaron en el

317 s . . . . ’ .
Ver capitulo primero, sobre las violencias contra las mujeres y capitulo segundo sobre el marco normativo.
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instrumento, representan escasamente entre el 5% y el 7% del total de la muestra. Lo que
expone, que unicamente el 27% ha tomado de 1 a 15, o més cursos, es decir que cuenta con
formacion sobre la tematica de género y que ésta por si sola no es suficiente. Es decir, se tiene
que nutrir y complementar con otros conocimientos sobre violencias interseccionales, derechos
humanos de las mujeres, ética y discernimiento sobre el marco normativo concerniente, para
posibilitar realmente otra percepcion en el imaginario colectivo. Para que surja, una verdadera
transformacion en el cambio de paradigma respecto a las mujeres, su apropiaciéon y los diferentes
mecanismos politicos, econémicos, sociales y culturales estructurantes de las violencias contra
las mismas”'®. La gran mayoria (el 74%) en cambio, indica no contar con ningun curso, taller,
diplomado o formacion al respecto. Este dato es relevante, por que en si mismo refleja el interés
y la necesidad que tienen las personas por conocer, aprender, visibilizar y erradicar la violencia

de género en cualquiera de sus formas, desde su quehacer y actividad cotidiana.

3) Laviolencia simbolica.
Es de gran importancia y celeridad, el realizar acciones concretas para la deteccidon y eliminacion
de la violencia naturalizada en los contenidos de estas instituciones, es decir sobre las diversas
representaciones de la violencia simbolica comprendida en las imégenes y textos de sus
discursos. Es ademas, responsabilidad del Estado vigilar como se aplica el recurso destinado
para la eliminacion de la violencia contra mujeres y nifias en las campafias. Asi como también,
compete a la direccidn a cargo de cada institucion y a quienes directa o indirectamente disefian
y toman decisiones en las piezas. Para generar contenidos con perspectiva de género y de
derechos humanos acorde a lo estipulado en el marco normativo, planteado en el capitulo
segundo.

Retomando los resultados y conclusiones previas del andlisis de contenido y las estadisticas
del instrumento’”, es desafortunado ratificar que se éstos se deben principalmente al

desconocimiento de la violencia simbdlica y por ende, a las representaciones en contenidos

¥ Ver el estado de la cuestion, en el apartado 1.2.1.1. La apropiacién del cuerpo de las mujeres, el marco teérico

y el capitulo tercero en el apartado 3.5. Instrumento de medicion.
Y Ver, punto 1) Descubiertos en el analisis de contenido de cada una de las piezas de ambas instituciones y 2)
Resultados del instrumento de medicion.
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compartidos masivamente, (publicidad y campafias) en forma de violencia mediatica. En
consecuencia, el OUEG y el IMES reproducen, solapan y encubren inconscientemente y de
manera no intencional’* violencias contra las mujeres y nifias, a través de la planeacién y disefio
de contenidos a comunicar medidticamente a la sociedad. La pregunta que resulta entonces es,
(cOmo van a eliminar algo que no detectan?

El problema, es que la violencia simbolica es desconocida para la mayoria de las personas,
y esto es una caracteristica que la hace ser tan efectiva, ademas viral. Es decir, la informacion
al respecto no estd al alcance de todas las personas, no se cuenta con suficientes datos para
nombrarla y detectarla en aspectos tan cotidianos como los chistes, bromas, canciones, miradas,
lenguaje corporal, obras de arte, peliculas, series, en la educacion, en lo laboral, familiar, en
redes sociales, la cultura, el disefio grafico, en como y desde quién se cuenta la historia, entre
otras, por que de inicio no es tangible, ni deja marcas visibles al instante como un golpe. Otra
caracteristica, es que es “sutil” se encuentra permeada en practicamente todo lo que nos rodea,
en este sentido tampoco es que podamos situarla o categorizarla en algtin otro tipo de violencia,
por que como se se explica en el capitulo primero es una violencia estructural, que con otras
palabras dota de fuerza y permite coexistir a todas las formas de violencia contra las mujeres y
nifias, que dentro de nuestra cultura mexicana al ser machista pasa perfectamente desapercibida.

Unicamente la identifican y conocen personas que trabajan en la tematica, prueba de ello es
que incluso no esté tipificada como violencia explicitamente en la ley mexicana. Cuando esto,
nos compete y afecta a toda la sociedad, debido a sus consecuencias de naturalizar, normalizar
y perpetrar la violencia. En este sentido, la violencia mediatica tampoco es muy conocida en
circulos que realizan o colaboran en medios de comunicacion, de acuerdo a los datos recabados
en la entrevista al personal del IMES y del OUEG, donde ambas instituciones mencionaron no
haber recibido una capacitacién explicitamente sobre violencia medidtica y simbolica para
medios de comunicacion, imdgenes y contenidos textuales, asi como tampoco han generado
campaifias, ni publicidad para dar a conocer estas violencias a la poblacion. Cuando pudieran ser

de gran utilidad y apoyo en la eliminacion de las violencias contra las mujeres en el Estado de

320 yer capitulo tercero, en el apartado de la filosofia del OUEG y del IMES; mision, vision, valores, asi como los

objetivos de las campaiias.
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San Luis Potosi, siendo éste pionero en implementar una reforma a la ley sobre violencia
mediatica detallada en el capitulo segundo, para capacitar e invitar a medios de comunicacion,
a través del disefio, publicidad y marketing a unirse en la eliminacién de la violencia simbdlica

y por ende medidtica.

4) La relacion de los analisis de contenido de ambas instituciones, los resultados del

instrumento de medicion y la violencia simbdlica.

Las piezas de los andlisis de contenido de ambas instituciones, versan sobre la eliminacion de
la violencia contra las mujeres dese una perspectiva limitada, a través de la visén
androcéntrica®', desde el desconocimiento y naturalizacién de la violencia simbélica, como se
plantea en las conclusiones del punto 3) Violencia simbolica. Debido a que, a través de la
planeacion, composicion, disposicion y seleccion de los elementos de disefio como formas,
colores, tamafios, jerarquias, figuras, personajes, textos, significados, mensajes,
representaciones, texturas, entre otras, es que se legitiman, perpetuan y reproducen
inconscientemente relaciones dispares de poder, discriminacién con base en el género, sexismo,
sesgos sexistas en el discurso, estereotipos y roles de género, invisibilizacion y omisiones de
violencias contra nifias y mujeres, por mencionar algunas encontradas en los resultados del
OUEG, IMES y en el instrumento. En este sentido, la amalgama persistente en éstas tltimas es
el desconocimiento y naturalizacion eficaz de la violencia simbolica expresada en la violencia

medidtica en cada una de las piezas, excepto en la Imagen. IMES 1.

321 yer androcentrismo, en los resultados del analisis de contenido en los anexos.
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CONCLUSIONES

El acercamiento al estado de la cuestion, por medio del didlogo entablado con diversas autoras
y sus posturas, asi como el marco tedrico fueron determinantes para establecer que existe una
apropiacidn justificada y normalizada en el imaginario social sobre el cuerpo de las mujeres y
lo que ellas producen con objetivos econémicos, politicos, religiosos y sexuales para el disfrute
y beneficio de otros a través del tiempo. Mediante la exhibicion sistematica del cuerpo sexuado,
estereotipos y roles de género para ser introyectados eficazmente en la sociedad y que ésta, se
encargue de transmitirlo y validarlo por generaciones para salvaguardar la estructura patriarcal
(el sistema). Valiéndose, principalmente de los agentes socializadores del género para lograrlo;
la educacion, la religion, la familia y los medios de comunicacidn (de la publicidad y las TIC).

Quedd evidente, el desconocimiento de la violencia simbdlica por parte de las personas
implicadas en la investigacion a través de su naturalizacion, perpetracion e incapacidad de
identificar las representaciones de las mismas en los contenidos de las piezas del OUEG, el
IMES y en el instrumento de medicidn acorde a los resultados, pese a que cuentan con formacion
en la tematica de género. Los cuales, fueron validados metodologicamente mediante el andlisis
de contenido de la siguiente manera: en cuanto a lo lingiiistico a través de sesgos sexistas en el
discurso, al andlisis icdnico, preiconografico, simbdlico, retdrico, iconografico e iconoldgico de
la imagen. Al andlisis interseccional de las subcategorias y la visibilizacion de la presencia de
las mujeres en la relacion texto e imagen. Asi como también, conforme a las estadisticas y datos
arrojados del instrumento de medicidn en este sentido, detallados en el cierre del capitulo
tercero. Todo esto, mediante la difusion masiva de publicidad y campaiias sociales que llevan
implicitas violencias simbolicas en sus contenidos, concebidas precisamente para contribuir en
la eliminacién de la violencia contra las mujeres y las nifias en San Luis Potosi. Es decir, por
medios de la violencia mediatica.

El enfoque que facilito esta investigacion, fue el tejido de tres categorias principales como
soporte para que ¢stas se desplegaran en subcategorias y asi urdir el analisis de contenido de
manera interseccional y que a su vez, permitiese una revision minuciosa, critica y transversal de

los contenidos en las piezas. Integrando la formacidn personal, la experiencia como disefiadora
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grafica, feminista y defensora de derechos humanos. Dando como resultado las siguientes tres
categorias: 1)Violencias contra las mujeres, 2) disefio/imagen y 3) texto/discurso.

De igual modo, con la relacion inherente entre estas para poder profundizar en las distintas
manifestaciones de la violencia simbolica situadas en los contenidos, no como hechos aislados,
sino como imbricaciones de relaciones de poder que atraviesan los cuerpos y los discursos de y
sobre a las mujeres como demuestran los resultados. En este sentido, ha sido mas complejo de
lo que se pensd en un inicio, debido a que se ha pretendido visibilizar la violencia simbdlica no
como un tipo de violencia mas, sino principalmente como el entramado de todas las violencias
contra las mujeres y nifias. Asi como también, revelar sus expresiones en las imagenes y
discursos lingliisticos de ambas instituciones y las repercusiones sociales de estas, derivadas del
instrumento de medicién. Recapitulando, las piezas fueron previamente seleccionadas,
precisamente por sus contenidos de caracter social referente a la eliminacidon de la violencia
contra las mujeres y nifias en el estado. Ademads, por la responsabilidad, obligaciones,
compromiso, facultades y gestion del recurso que esto conlleva para el IMES, el OUEG y
cualquier otra institucion con o sin fines de lucro que pretenda desarrollar contenidos sobre la
tematica.

Por otro lado, desde este discernimiento se realizan las siguientes aportaciones con el fin
de apoyar y aportar a ambas instituciones, en la mejora del proceso creativo (de disefio), es decir
en la planeacidon y desarrollos de conceptos, mensajes e imagenes para medios impresos y
digitales. Asi como también, para revisiones y toma de decisiones para evitar caer en sesgos de
informacion e incurrir en soluciones graficas y discursivas con violencia simbdlica en
publicidad y campaiias sociales.

1) Invertir en la contratacion o capacitacion de personal, para que esté especializado en la
construccidon de imagenes, discursos lingiiisticos, percepcion e imaginario colectivo. Asi
como también, en conocimiento de andlisis interseccional, perspectiva de género,
derechos humanos, violencia simbolica y en el marco normativo concerniente.

2) Que las personas tomadoras de decisiones, también obtengan capacitacion y
sensibilizacion sobre violencia simbolica y del marco normativo concerniente a medios

de comunicacidn y publicidad. (violencia mediatica)
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3) Aplicar la metodologia propuesta en el capitulo tercero como herramienta flexible, desde
el andlisis interseccional y la ética para la construccion de contenidos (imagenes, textos
e incluso audiovisuales) que no contengan, ni perpetren violencia simbolica a través de
la difusion medidtica. (violencia mediatica)

4) La creacion de un organismo independiente, encargado de la violencia simbdlica. En la
que un area, pudiera trabajar o desarrollar como modalidad la violencia mediética y
generar politicas publicas referentes a regulaciones en la publicidad, disefio,
mercadotecnia, medios de comunicacion y TIC. Para que, no incurran en violencia
simbolica y mediatica contra las mujeres. Como referencia a dichas regulaciones en
América Latina, se encuentra principalmente Argentina. En este sentido, no seria
responsabilidad de estas dos instituciones, crear dicho organismo pero si pudiera ser muy
beneficioso para ambas)

5) Informar a la sociedad sobre la violencia simbolica y medidtica. Para incidir
paulatinamente en ella y que sea capaz de distinguir, prevenir y exigir consumir
publicidad y medios de comunicacién libres de violencia.

6) Sensibilizar respecto a las representaciones de las mujeres y nifias, como personas
sujetas de derechos. Protegidas por un marco juridico, para prevenir, sancionar y
erradicar cualquier tipo de violencia contra las mismas. Al respecto, informar y
visibilizar en los medios sobre las obligaciones, sanciones penales y delitos de los que
seran acreedores quienes incurran o ejecuten alguna modalidad de violencia contra de
las mismas. Para formar alianzas efectivas con medios de comunicacion y sociedad sobre
la eliminacion de la violencia contra las mismas.

Para finalizar, con esta investigacion se intenta abrir camino para futuras investigaciones
referentes a la violencia simbdlica y medidtica en contenidos sociales que versen sobre la
eliminacién de cualquier tipo de violencia contra las mujeres y nifias. En medios de
comunicacion, publicidad, disefio grafico o areas a fines. Debido a que hasta el momento, no
se encontr6 ningun estudio o andlisis de contenido como el que se propone en esta tesis en el

contexto de San Luis Potosi.
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ANEXOS

1. IMAGENES DEL OUEG

Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. OUEG 1

Imagen. OUEG 1 Ficha de catalogacion:

1) Imagen digital, vectorial.

2) OUEG
3) Fecha.28/Sep/16. Cartel
La iQUUIdUd entre hombres 4) Publico al que va dirijo: comunidad universitaria
UASLP.

mujeres en la UASLP

MMTRA. DIANA ELVIRA FLORES PALOMO
Observotorio de equided y género UASLP

28 de septiembre de 2016

12:00 hrs.

Auditorio de la FCSyH

Invitan: Lic. en Filosofia, Lic.Historia y Cuerp
Metodologias, Representaciones y Humanidade
Informes: elida.tedesco@uaslp.mx

,.‘¥K encinssociates  INVA§ ]S

Y HUMANIDADES

201




Imagen. OUEG 1A
Fuente: Aportacion personal, propuesta de
rediserio.

PAR. Uriversidad Autcoom
i, e San Lss Potont

La igualdad de derechos -

entre hombres y mujeres en la UASLP

AMTRA. DIANA ELVIRA FLORES PALOMO
Observaterio de equidad y género UASLP

28 de septiembre de 2016

12:00 hrs.

Auditorio de lo FCSyH

Invitan: Lic. en Filosofio, Lic Historia y Cue

P, )

Y
Informes: elida.tedesco@uaslp.mx

Heapiscciales sk m

Av. Industrias 101-A, Col. Talres, UASLP .¥ FACUTAD DE A H e
Campus Oriat, To 8.32.10.00 O et s NV H =
wevenics o) Y HUMANIDADES

0

2)

3)

Icdénico: formato rectangular vertical, fondo liso, figura al centro y a proporcion con el formato. Los colores
del fondo son grises, tonalidades neutras, para no competir por atencioén con los elementos mas importantes,
crea armonia, genera contraste con la figura central, icono de playera de color mitad rosa y mitad azul con
contorno en negro para resaltar del fondo y unificar el elemento playera. Encuadre central, plano general,
equilibrio mediante regla de los tercios. Elementos estructurales de la composicion; lectura vertical de arriba
hacia abajo, tension y simetria en el centro con el elemento principal. I[luminacion frontal, sombras arrojadas
del elemento principal meramente decorativa. Sin texturas, solo plastas de color.

Preiconografico: El entorno es neutro, en este caso no hay personajes, pero el elemento principal es una
playera, imagen vectorial abstracta, mitad rosa y azul, es usada por hombres y mujeres. Esta dividida
simétricamente por los colores rosa y azul, para representar a mujeres y a hombres estereotipadamente, en el
centro el escudo de la UASLP en blanco.

Retorico: Nivel interpretativo denotativo; lectura y ubicacion de los elementos de manera vertical, de arriba
hacia a bajo, se encuentra el escudo de la UASLP, el titulo dividido en dos bloques en fondo blanco que es el
el mensaje lingiiistico “La igualdad entre hombres y; en fondo negro circular, mujeres en la UASLP” en fondo
blanco, con tipografia palo seco, alargada, de color negro, con mayor peso tipografico, inmediatamente sin
espacio, ni equilibrio otro texto en mayusculas, con peso y tamafio tipografico menor, a nivel del contenido,

el nombre de “MTRA. DIANA ELVIRAFLORES PALOMO” en negro, misma tipografia, en el siguiente
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)

renglon otro texto, misma tipografia y color, en minusculas, s6lo abreviaturas en mayusculas, pero con el
menor peso y tamafio de los contenidos “Observatorio de equidad y género UASLP”, inmediatamente
después, sin proporcion de espacios se encuentra la imagen vectorial de una playera mitad rosa y azul como
estereotipo de género con contorno en negro y en el centro el escudo de la UASLP, para la playera genera
una sombra frontal hasta el otro extremo del campo visual, posteriormente en la esquina inferior izquierda se
encuentra informacion de contenido en 6 renglones, misma tipografia, color y peso tipografico, del lado
derecho esta el logotipo de ciclo de conferencias universidad y humanidades en negro, en la parte inferior se
encuentra un recuadro horizontal en color gris oscuro, sobre este texto en blanco con la direccion, el logotipo
de la facultad de ciencias sociales y humanidades y el de C.A Metodologia, representaciones y humanidades.
En un fondo gris neutro, sin texturas, ni distractores ; Los bloques de texto y sus propios fondos, sirven para
poner énfasis, seccionar y ubicar intencionalmente el grado de importancia del contenido. El nivel
interpretativo connotativo; El mensaje se construye a partir de la disposicion de los elementos en el campo
visual, no de forma literal sino simbdlica, remite a los aspectos emocionales y socioculturales. El fondo neutro
permite prestar atencion a los demas elementos, no alude algo en particular, por ello su uso frecuente como
fondo, debido a que genera un ambiente armoénico y tranquilo. En esta composicion se observan dos
momentos de mayor importancia, 1) los bloques de texto del titulo y su acomodo; la lectura es, las mujeres
queremos ser iguales a los hombres, eso seria lo correcto. Y no al revés, por supuesto. Esto se refuerza con el
primer parrafo “la igualdad entre hombres”, no simplemente se resalta la palabra igualdad, misma que
tampoco especifica a que igualdad se refiere. Esta claro que los hombres y las mujeres somos diferentes, lo
que se busca desde los feminismos radicales y de la diferencia, es la equidad que no es sinonimo de igualdad,
lo que se pide es igualdad de derechos y oportunidades no ser iguales a los hombres como expresa el cartel.
Por tanto alude a la ilusidn, pretension y necesidad de ser iguales a los hombres. Para continuar, se esta
hablando de igualdad entre hombres y mujeres y le restan importancia y jerarquia al nombre de la
conferencista (mujer) por la disposicion y tamafio del texto, sin espacio, pegado completamente al titulo
perdido entre este y la imagen. 2) la imagen; recurren al icono de una playera, una prenda de vestir cotidiana
que pretende comunicar segun los elementos, la idea de unidad, comunidad y pertenencia a la UASLP, misma
que se relaciona con la idea, imaginario alusivo a la frase de “ponerse la playera” o ser parte de determinado
equipo, empresa, institucion, entre otras. Es decir, agrupa signos para la construccion de un simbolo, que da
lectura a la playera con el escudo de la UASLP, pero dividida, marcando una diferencia alusiva a la teoria
sexo género, estereotipada por los colores rosa y azul, cuando el texto habla de igualdad, si esta fuera de
derechos o condiciones para quienes forman parte de la UASLP, ;porqué dividir la imagen y no colocar un
color que represente a toda la comunidad, como por ejemplo con los colores institucionales, porqué el afan
de recurrir al estereotipo de género de rosa y azul, cuando esto conlleva connotaciones negativas para la
sociedad.

Iconografico: el tema en términos generales seria la igualdad, entre hombres y mujeres en la UASLP, cuestion
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5)

6)

aclarada anteriormente y de acuerdo al marco tedrico de la presente investigacion, reforzada con la imagen
que se encuentra bien identificada en el imaginario como una prenda comun que pueden usar hombres y
mujeres, aunado con los colores empleados estereotipadamente como binarios y opuestos. El color rosa como
representante e integrador de lo femenino, con sus connotaciones propias como debilidad, dulzura, ternura,
calido, belleza, entre otras. Que dentro del contexto sociocultural actual, también se suele utilizar para
ridiculizar, agredir y rebajar a los hombres gay o afeminados por semejarse a las mujeres, por parte de la
cultura hegemonica heteropatriarcal, también hay mujeres que estan en desacuerdo y no se identifican con las
caracteristicas peyorativas alusivas estereotipadamente al color rosa. El color azul, en cuanto a la psicologia
del color, es distinto puesto a que tiene diversas interpretaciones y asociaciones, no solamente representa al
género masculino como el color rosa y sus tonalidades, sino que de acuerdo al tono, la gama y la aplicacion
es su significado, como por ejemplo; productos de limpieza, en el sector salud, por mencionar algunos. En
este caso, no hay duda que se refiere y representa estereotipadamente al hombre con sus connotaciones; como
contrarias a la de las mujeres. Por el texto y el mensaje que refuerza la imagen.

Simbolico: En cuanto estereotipo de género el color rosa y azul funcionan como simbolos cromaticos en el
imaginario colectivo sobretodo en personas que no tienen perspectiva de género.

Iconolodgico: Atendiendo a la escena: alude a fetiches sobre los colores azul y rosa, para hacer esta division
entre hombres y mujeres. En cuanto a las figuras, contiene estereotipos de género para mujeres y hombres.
Una playera, que es para mujeres si es rosa y si es azul es para hombres. Sin embargo, estos estereotipos se
han utilizado como configuradores de la imagen social de las mujeres y los hombres, sobretodo en la infancia
para distinguir entre ambos sexos. Posteriormente se vuelve mas permisivo, es decir las mujeres con
frecuencia utilizan el color azul en su vestimenta a partir de la adolescencia, sin que esto interfiera con su
orientacion sexual, pero para muchos hombres suele ser un problema usar prendas de color rosa cultural y
socialmente, debido a prejuicios y creencias tan arraigas y daflinas, pues se cuestionaria su masculinidad o su

hombria e incluso su orientacidn sexual.
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¢ ;Qué mensaje buscan transmitir?
La importancia de la igualdad entre hombres y mujeres en la UASLP

e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
Igualdad entre hombres y mujeres

¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Con el texto: “la igualdad entre hombres y mujeres en la UASLP” y la imagen de una playera dividida por la
mitad en azul de hombres y rosa de mujeres

* ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre

otras en estos mensajes?

sexismo, estereotipos de género, dicotomia sexual

e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campafia?
Sexismo; disposicion del texto y los elementos en el campo visual, estereotipos de género y dicotomia sexual; el
color rosa y azul- mujeres y hombres

* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
Textualmente dice: la igualdad entre hombres y mujeres en la UASLP. De acuerdo al marco teorico presentado,
no existe tal igualdad, ademas las mujeres no aspiramos a ser iguales a los hombres. Los colores rosa y azul

tampoco son iguales y se recurre a estos para representar estereotipadamente al sexo y al género.

Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido de Imagen. OUEG 1

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos

interseccionales: discriminacion contra De acuerdo al capitulo

las mujeres en alguna de sus formas? Si | No

Sexismo X ... establece como natural una desigualdad en

funcion de la division rigida entre los géneros,
en cuanto a roles, comportamientos y

actitudes...

*Cosificacion - | =

Heterosexualidad normativa X Presencia de 2 géneros, frecuencia en que aparece un
sexo u otro. S6lo hombre y mujer heterosexual como
lo “natural”

Racismo i

Elitismo - |-

Adultocentrismo - |-
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Etnocentrismo -

Androcentrismo X Sistema de pensamiento que pone al hombre como
centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia -

Exotizacion -

*Estereotipos y roles de género X Ver apartado

Imaginario social Estereotipos y -

prejuicios en torno al cuerpo ideal de

mujer

Protagonismo X | Figura en la que se centra el contenido, plano en el
cual se encuentra; primero o segundo, tamafio de la
figura en relacidn a las otras, la postura en que se
encuentran, de mayor o menor actividad. Los
ornamentos que contiene, que denota y connota la
imagen.

Presencia X Frecuencia en que aparece uno u otro sexo.

Persona como valor estético y/o sexual -

Teoria del color, analisis cromatico y X Colores empleados y su significado. Ornamentos y

elementos decorativos elementos decorativos asociados (significaciones
simbolicas) estereotipadamente a mujeres; estilo
tipografico, formas redondeadas y calidas, etc.

Diversidad X | Representa la diversidad del contexto desde donde se
estd hablando

Imaginario simbélico X Cémo percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,
postura politica y contexto determinado.

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de OUEG 1

SI | NO

Concepto

Presencia de mujeres X

Es protagonista X

personaje secundario y minimizada
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Es fuente de X

conocimiento

Sin embargo, es minimizada

Cargos y profesiones X

Se hace referencia al cargo profesional,

Relacion texto e imagen X

Se hace alusion estereotipadamente por medio del color rosa, no es

pertinente la imagen ni el texto, aporta negativamente al discurso

Analisis cromatico y

elementos decorativos

significaciones simbolicas estercotipadas a mujeres rosa, hombres
azul. No se le da peso a la conferencista mediante los bloques

tipograficos, color o tamafio del texto.

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. OUEG 1

Sesgos Indicadores Si | No

Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos]

Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X

Sobregeneralizacion -

Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacion X

Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
- Degradacion semantica X

Dicotomia sexual - X
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Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. OUEG 2

Frente

g

1pecapa 3
MUJERES Y
NINAS EXPERIMENTA
VIOLENCIA A LO LARGO
DE SU VIDA.

EN PAISES EN DESARROLLO,

1pecapa 3
NINAS CONTRAERA
MATRIMONIO ANTES DE
CUMPLIR LOS 18 ANOS.

Imagen. OUEG 2

(4(403

ook OUEG_UASLP  Blog:

LAS MUJERES DE LAS
ZONAS URBANAS TIENEN EL

DOBLE

DE PROBABILIDAD QUE LOS
HOMBRES DE SUFRIR ALGUN
TIPO DE VIOLENCIA.

Nnfimos

25 de Noviembre, “Dia Internacional de la
Eliminacién de la Violencia de Género”

2.8

PIFI2012.24MSU0O1IE 21

LAS MUJERES TIENEN

DE2A4

VECES MAYOR PROBABILIDAD
QUE LOS HOMBRES
DE INFECTARSE CON VIH.

PARA EL 30%
DE LAS MUJERES EN
EL MUNDO SU PRIMERA
EXPERIENCIA SEXUAL
FUE FORZADA.

Ficha de catalogacion:

1) Imagen digital, icénica.

2) OUEG

3) Fecha. Desconocida. Postal informativa

4) Publico al que va dirijo: comunidad universitaria

UASLP.

Reverso

1)

2)

Iconico: El formato de la imagen es horizontal, el contenido y la imagen se encuentran en el centro de la
composicion, conformada por un simbolo de sefialética modificado mitad mujer y mitad hombre, con un
simbolo de corazon roto en contornos a la altura del pecho de color naranja, debajo el titulo con tipografia
estilo a mano alzada, ligera, en blanco, abajo se encuentra el subtitulo, con tipografia palo seco, de menor
jerarquia que el titulo, en la esquina inferior derecha se encuentran los logotipos. El fondo es limpio sin
texturas, de color naranja, el texto y la imagen resaltan por peso y color. De acuerdo a los elementos
compositivos el encuadre es central, plano general, la composicion es horizontal y el patron de lectura es
vertical.

Preiconografico: el aspecto fisico de los personajes no es muy detallado por ser siluetas, pero la mujer viste
de falda o vestido y el hombre con pantalon, seglin el significante de la sefialética, lo que representa el signo
segun significado, ambos signos en condicion de igualdad, en cuanto tamafio, color, simetria y equilibrio,
formando unidad. Sobre estos, se encuentra un simbolo caricaturizado de corazén roto. Unidad reforzada por

el titulo que incluye de la misma manera a ambas personas.
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3)

4)

5)

6)

Retorico: Mensaje denotativo; sefialética conformada mitad por mujer y mitad por hombre con el corazon
roto, con el titulo y mensaje lingiiistico es “tu y yo sentimos” y la fecha conmemorativa de bajo. El mensaje
connotativo; tiene la tendencia de seguir perpetuando estereotipos de género en cuanto a la representacion de
codmo debe ser o vestir la mujer y como el hombre, pero otorgando la misma jerarquia visual, por peso y color.
Aunado a esto, el elemento del corazén roto por la mitad, en donde cada persona tiene una parte, tiene como
lectura “t y yo sentimos, tenemos el corazon roto de la misma manera, 25 de Noviembre dia internacional
de la eliminacion de la violencia de género”, esto en la portada. En el reverso, el contenido son datos
estadisticos de la violencia contra las mujeres, algunos comparativos respecto de que las mujeres padecen
mayor violencia que los hombres. Entonces en general, la lectura seria: “t y yo sentimos, tenemos el corazén
roto de la misma manera, 25 de Noviembre dia internacional de la eliminacién de la violencia de género,
somos las mujeres quienes padecemos desde nifias la violencia por parte de los hombres, pero nos duele igual”
Iconografico: el tema en orden de importancia, tendria que ser el dia internacional de la eliminacién de la
violencia de género, pero se da mayor peso y jerarquia por tamafio, color y contraste a la imagen, para la
cual se emplean simbologias de sefialética antigua y estereotipada que surge con la necesidad de identificar
los sanitarios de mujeres y de hombres. Actualmente, en nuestros contextos ya no nos representa, ni es
incluyente, las mujeres podemos usar pantalon desde hace muchos afios y hay quienes no usan ni falda, ni
vestido y no son menos mujeres. Somos diferentes, pero tenemos los mismos derechos por ser personas. La
ropa nos diferencia en cuanto a la forma y posibilidades que tiene cada persona de vivir el género, o la
expresion de este.

Simbolico: simbolicamente la lectura obligada siguiendo la direccion compositiva de los elementos, es que
mujeres y hombres estamos en igualdad de condiciones, es decir que padecemos y nos duele de la misma
manera la violencia de género. Y que en unidad, (juntas con los hombres) conmemoramos el dia de la
eliminacion de la violencia de género. Aunque al reverso, en las estadisticas son a niflas y mujeres a quienes
se violenta y se atenta contra sus derechos humanos (por parte de los hombres), como el agresor puede padecer
lo mismo que la victima, como va a sentir el mismo dolor ;es burla o mofa?

Iconoldgico: el recurso que emplean para llamar la atencidn, son los contrastes, el color naranja y su
significado, pero principalmente el gancho estd en la imagen, que como se explica anteriormente es
estereotipada y configuradora del beber ser social de la mujer y el hombre, sin ser cuestionada y revisada

criticamente, lo cual permite su perpetuacion.
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*  ;Qué mensaje buscan transmitir?

El dia Internacional de la eliminacion de la violencia de género, 25 de Noviembre

e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?

eliminacion de la violencia de género

¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?

En la parte principal (frente) de la postal publicitaria, colocan la fecha y lo que se conmemora, los elementos y la
disposicion de los mismos en el campo visual, en cuanto a jerarquias de peso, tamafio, forma, color la imagen
tiene relacion con el titulo, pero no con el contenido, es decir con las estadisticas y lo que se conmemora. Que en
este caso es el dia Internacional de la eliminacion de la violencia de género, 25 de Noviembre.

* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?

De acuerdo a los elementos, hombres y mujeres sienten igual la violencia hacia las mujeres, pero segin las
estadisticas la violencia la padecen las mujeres.

e ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre
otras en estos mensajes? ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la
campafia?

Las imagenes estan colocadas estereotipadamente, al ser la mera representacion de hombre con pantalén y mujer
con falda, como si s6lo eso nos hiciera diferentes en contraste y relacion con los datos estadisticos dentro del
mismo contenido. Las imagenes y el lenguaje de la primer parte estan soélo como adorno, es decir no tienen
relacion aparente con el contenido. Ademas, de que tiene una lectura androcéntrica y sexista al colocar la imagen
de lo que representa a un hombre con el corazon roto y el tu y yo sentimos, cuando al mismo tiempo, es él quién

ejerce el poder, la violencia, subordinacion y opresion hacia las mujeres textualmente en el contenido de las

estadisticas.
Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido de Imagen. OUEG 2
;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacién contra De acuerdo al capitulo
las mujeres en alguna de sus formas? Si | No
Sexismo X ... establece como natural una desigualdad en
funcion de la division rigida entre los géneros,
en cuanto a roles, comportamientos y
actitudes...
*Cosificacion - =
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Heterosexualidad normativa

Presencia de 2 géneros, frecuencia en que aparece un
sexo u otro. S6lo hombre y mujer heterosexual como

lo “natural”

Racismo

Elitismo

Adultocentrismo

Etnocentrismo

Androcentrismo

Sistema de pensamiento que pone al hombre como

centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia

Exotizacion

*Estereotipos y roles de género

Imagen estereotipada de hombre y mujer

Imaginario social Estereotipos y

prejuicios en torno al cuerpo ideal de

mujer

Protagonismo X | En la portada no es protagonista la mujer

Presencia Si, en la segunda parte

Persona como valor estético y/o sexual — | La persona no ejerce ninguna funcion explicita en el
material o documento, es una figura decorativa,
puede ser hombre o mujer representando el cuerpo
ideal en dicho contexto.

Teoria del color, analisis cromatico y X | Colores empleados correctamente de acuerdo a su

elementos decorativos significado.

Diversidad X | Representa la diversidad del contexto desde donde se

estd hablando

Imaginario simbdlico

Reproduce estereotipos de género en el imaginario,

en cuanto a lo simbdlico.

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de OUEG 2

SI | NO | Concepto

Presencia de mujeres X

En la parte de enfrente y al reverso (5 estadisticas)
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Es protagonista

Tiene presencia pero no protagonismo, como personaje primario le
sittan en igualdad de condiciones que al personaje secundario
(hombre), siendo que los datos estadisticos corresponden a la mujer

Es fuente de conocimiento -

Se cita a mujeres, se le reconoce como fuente de conocimiento valida

Cargos y profesiones -

Se hace referencia al cargo politico, social, comercial, cultural,
profesional, etc. Que detentan las mujeres.

Relacion texto e imagen

No tienen relacion directa, son elementos independientes,

Analisis cromatico y
elementos decorativos

Colores empleados y su significado. Ornamentos y elementos
decorativos asociados (significaciones simbdlicas) estereotipadamente
a mujeres; estilo tipografico, formas redondeadas y calidas, etc.

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes de Imagen. OUEG 2

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacién X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
- Degradacion semantica X
Dicotomia sexual - X
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Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. OUEG 3

Imagen. OUEG 3
R este Ficha de catalogacion:
| ‘ 1) Imagen digital, siluetas.
2) OUEG
3) Fecha. 2014. Triptico, impreso frente y vuelta
4) Pablico al que va dirijo: comunidad

@ y PNUD, 2010

universitaria UASLP.

Poro un pleno bienestar fsco, emocional, mentol y

1ox érganos legilativos y lot wibumoles judicioles,
+ Tomor deciiones en iquoldod de condicones ave lox
hombres,tomko en el 6mbito privada como en el

Pora ol desorralio pleno de la sexvalidod, se iene
dovecho
* Lo informarida y ko educodén sexuoles,

1) Iconico: el formato final de la imagen en el triptico es vertical, el desarrollo del mismo es horizontal, impreso
frente y reverso, la figura es un hombre golpeando a una mujer en silueta vectorial, en negro, ocupa
aproximadamente la mitad del campo visual, hace contrapeso con el titulo, de tipografia decorativa pesada,
extra bold y otra sans serif. Una linea divide el titulo del subtitulo. 6 tipografias distintas tan sélo en la portada,
es excesivo, satura el campo visual, rompe con la estética, no permite el equilibrio ni la pregnancia. En cuanto
al color, el fondo es saturado, de tonalidades calidas, con texturas de pinceladas de acuarela de tonalidades
naranja que representa el color contra la no violencia contra las mujeres y amarillo. Como contraste de color
y textura; formas en negro y azul marino en plasta sin textura. El encuadre de la imagen es de un plano
americano, los elementos estructurales de la composicidn tienen lectura vertical, tensidén y contraste por color,

textura. La luz sale de la silueta del hombre, para resaltar el titulo.
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2)

3)

4)

5)

6)

Preiconografico: en este caso como la imagen es silueta, no permite distinguir sus caracteristicas en cuanto
aspecto, s6lo se aprecia que es un hombre golpeando a una mujer, debido a que el nivel de abstraccidn de la
imagen lo permite, se identifican ambas siluetas y la accion que realizan; la mujer intentando evitar el golpe
alzando los brazos, en una posicion de desventaja respecto la del hombre, puesto que ella esta mas abajo,
agachada y esquivando la violencia fisica que ejerce el hombre, el cual se aprecia que, con una mano la sujeta
y con la otra estd apunto de propinarle el golpe, de pie, observandola desde arriba, como simbolo de
superioridad y ella de vulnerabilidad, esto se refuerza con el texto.

Retorico: el mensaje lingiiistico es “Derechos de la mujer” linea, en la parte inferior a esta, derecho a una vida
libre de violencia, en cuanto a la representacion del ser humano en las figuras podemos apreciar el aspecto
denotativo, la silueta de hombre esta sujetando a la silueta mujer violentamente para golpearla, mientras ella
trata de esquivar el golpe. La interpretacion connotativa, segun el titulo, el subtitulo y la imagen; las mujeres
tienen derecho a una vida libre de violencia fisica. Un hombre te violenta sélo y cuando te golpea.
Iconografico: con esta imagen se transmite un mensaje incorrecto, unicamente los golpes son violencia, es
decir se prioriza la violencia fisica sobre todas las demas, evitando asi que se reconozcan otras formas antes
de que llegue a los golpes. Actualmente en nuestro contexto, atin se desconoce sobre los tipos de violencia
ejercidos contra las mujeres, si bien, de los mas evidentes por que dejan marcas fisicas son los golpes, por esta
creencia muchas personas minimizan o invisibilizan otros tipos de violencia. Tanto religiosa como socialmente
eran comunmente aceptados actos de violencia fisica, verbal, sexual entre otras, contra las mujeres en nuestro
contexto y aun estamos en la lucha contra la violencia. En esto radica la importancia del compromiso social
que es comunicar.

Simbolico: existe una estructura simbolica que sustenta esta composicion, es decir la construccion en cuanto
a las formas basicas, la direccion, posicion y ubicacion de los elementos, que define las relaciones de los
géneros y de estos con el espacio, simbdlicamente en este caso, la lectura obligada inicia con una especie de
resplandor o luz de que desde arriba, del cielo baja y apunta el pecho o corazén del hombre que sujeta
violentamente a una mujer para golpearla. Y al mismo tiempo cumple la funcién de resaltar el titulo y el
subtitulo. Como si estuviera llegando a su corazon un rayo divino (connotacion religiosa) que le dice que las
mujeres tienen derecho a una vida libre de violencia. Posteriormente, el recorrido de la mirada baja a la mujer
que esta tratando de cubrirse e impedir el golpe y termina en la franja azul con los logotipos. Esto es
independiente del contenido que destaca tipos de violencias contra las mujeres, debido a que no hay mas
imagenes. (Es que los derechos de las mujeres a una vida libre de violencia dependen de un rayo de luz que
llegue al corazén de los hombres, son quienes conceden los derechos a las mujeres?

Iconoldgico: utilizan el recurso de la mujer golpeada, para atraer a la audiencia, es decir como gancho para
que se interesen por leer el triptico, si bien no se aprecia a detalle por ser silueta, la imagen tiene gran peso
visual por tamafio y color. Recurren a la mujer golpeada para hablar de una vida libre de violencia como

derecho humano para las mismas, no es que no sea importante, el problema es que no representa una vida libre
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de violencia, se perpetiia la idea que los golpes son la unica forma de violencia, aunque posteriormente

expliquen otros aspectos de la violencia contra las mujeres en el contenido.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Derechos de las mujeres
e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
Derechos de las mujeres, una vida libre de violencia.
¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Con el titulo, una breve descripcion de la historia de los derechos humanos de las mujeres y el contenido,
alusivo a algunos derechos humanos de las mismas
* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
Es violencia, cuando te golpea, asi se lee la portada del triptico. Se omiten todas las formas de violencia que por
lo general, suceden antes de los golpes.
* ;Se identifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre
otras en estos mensajes?
Misoginia, machismo y violencia contra la mujer
e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campafia?
Textualmente, el titulo dice “Derechos de las mujeres”, se contrapone con la imagen que es una mujer que esta

siendo golpeada por un hombre. Contribuyendo al imaginario de que solo si te pega te violenta. Ademas de

sexismo.
Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido de Imagen. OUEG 3
;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacién contra De acuerdo al capitulo
las mujeres en alguna de sus formas? Si | No
Sexismo X [...]Sistema socio-cultural que establece como

natural una desigualdad en funciéon de la
division rigida entre los géneros, en cuanto a
roles, comportamientos y actitudes: el hombre y
lo masculino (modelo superior e imperante)
frente a la mujer y lo femenino. Se utiliza como
sinonimo de machismo, entendido como
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rechazo violento o desinterés y menosprecio por

todo lo femenino [...]J**

*Cosificacion

Heterosexualidad normativa

Presencia de 2 géneros, frecuencia en que aparece un
sexo u otro. S6lo hombre y mujer heterosexual como

lo “natural”

Racismo

Elitismo

Adultocentrismo

Etnocentrismo

Androcentrismo

Homofobia

Exotizacion

*Estereotipos y roles de género

Si, se coloca a la mujer golpeada como sinénimo de

violencia contra las mujeres.

Imaginario social Estereotipos y

prejuicios en torno al cuerpo ideal de

mujer

Protagonismo X | La mujer como victima del hombre

Presencia Domina la presencia del hombre

Persona como valor estético y/o sexual -

Teoria del color, analisis cromatico y X | Colores empleados y su significado. Ornamentos y

elementos decorativos elementos decorativos asociados (significaciones
simbolicas) estereotipadamente a mujeres; estilo
tipografico, formas redondeadas y calidas, etc.

Diversidad X | Representa la diversidad del contexto desde donde se

estd hablando

Imaginario simbélico

Coémo percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

postura politica y contexto determinado.

322

En linea, tomado de: https://bit.ly/2wwZrnK.
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Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de OUEG 3

SI | NO | Concepto
Presencia de mujeres X Victima de violencia fisica
Es protagonista X En posicion inferior al hombre, victima
Es fuente de |
conocimiento
Cargos y profesiones X Se hace referencia al cargo politico, social, comercial, cultural,
profesional, etc. Que detentan las mujeres.
Relacion texto e imagen X La imagen no es pertinente, aporta al discurso de que violencia
solo golpes.
Analisis cromatico y X Colores empleados y su significado. Ornamentos y elementos

elementos decorativos

decorativos asociados (significaciones simbdlicas)
estereotipadamente a mujeres; estilo tipografico, formas
redondeadas y calidas, etc.

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. OUEG 3

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacién X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
- Degradacion semantica X
Dicotomia sexual - X
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Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. OUEG 4

Imagen. OUEG 4

9 Génera, politica pablica y derechos hurmanos

e GEneray ¢
o Género y salud

encL 201 iLcom

ENCUENTRA LAS
BASES AQUI

Informes en: egeneroydiversidad2017 blogspat.mic
CUOTA DE RECUPERACION
POMENTE: $240.00
ASISTENTE: $120.00

loReky  geonuss

Ficha de catalogacion:

1) Tipo de imagen y técnica: cartel informativo,
digital y probablemente impreso.

2) Autoria: OUEG

3) Fecha y medio de aparicion: primeros de
marzo 2017, correo electronico y redes
sociales.

4) Piblico al que va dirijjo: comunidad

académica y publico en general

1) Icoénico: formato rectangular, composicion vertical, el patron de lectura es de arriba hacia abajo, con tension

en el centro, texto informativo, sin imagen. Tonalidades pastel, hacia la gama de frios. Composiciéon con

escala cromatica alta, es decir utilizan las modulaciones del valor y de saturacion que contienen mucho blanco.

El fondo esta compuesto por un tramado de triangulos equilateros, con un ritmo continuo que a su vez forman

hexdgonos a una proporciéon que compite con los demds elementos de la composicidn, tiene un efecto

luminoso. Contiene formas planas para resaltar el texto del fondo, como barras o bloques de color solido,

cinco fuentes tipograficas distintas entre decorativas, estilo a mano alzada y manuscrita, palo seco, bold y en

diferentes colores. Para indicar titulos, subtitulos, paginas de internet y ademas el cuerpo del contenido. Los

logotipos principales se encuentran en un nivel jerarquico inferior, al estar sobre la esquina inferior derecha.

Los demas logotipos, se encuentran en un menor tamafo y jerarquia, dispuestos en la parte inferior al centro,

sin embargo no especifican la relacion de estos, es decir, si son participantes, colaboradores, etc. Arriba de la

218




esquina inferior izquierda, se encuentra el codigo QR, para acceder a las bases del evento, de manera digital.

2) Preiconografico: en este caso, no hay imagenes de personas a las cuales se pueda analizar su aspecto u otras
caracteristicas que revelen datos importantes sobre su personalidad como el vestuario, o la accion y el papel
que realizan.

17) Retdrico: aunque no hay imagenes, podemos realizar el analisis a partir de los elementos que han intervenido
en la construccion de dicha composicion. En cuanto a lo denotativo, podemos apreciar que existen gran
cantidad de elementos carentes de estructura, sin jerarquias establecidas, que dificultan la lectura, debido a la
variedad de formas angulosas; la trama de triangulos equilateros y formas redondeadas como son las barras y
los circulos para evitar que se pierda el texto con las figuras del fondo, tipografias en diversos pesos y
tamafios; la principal y de mayor jerarquia a mano alzada, en manuscrita, otras decorativas, el contenido con
fuentes mas legibles y leibles. Colores pasteles y saturados, diversos logotipos. Quienes invitan al evento; la
UASLP a través del OUEG en colaboracién con ORMA A.C, sus logotipos no tienen jerarquia, ni unidad, no
permanecen juntos, el contenido proporciona informacidn e invita a participar a la sociedad interesada, en el
“Encuentro de género y diversidad sexual”, en San Luis Potosi, como ponentes o asistentes es el mensaje
lingtiistico. En cuanto a lo connotativo, posibilita establecer las tendencias publicitarias seguidas por parte
del OUEG. Las cuales coadyuvan a reproducir y perpetuar estereotipos de género socioculturalmente, es decir
siguen haciendo uso de conceptos como suavidad, delicadeza, pasividad, entre otros mediante el uso de
colores pasteles y tipografias manuscritas, decorativas para referirse a mujeres y a diversidad sexual o a temas
relacionados con las mismas, reforzando lo que debe ser la feminidad o todo lo referente a la no masculinidad
heterosexual, estereotipada y dafiinamente, dadas por sentado como naturales.

18)Iconografico: los colores pasteles, que remiten segiin la psicologia del color, a la debilidad, vulnerabilidad, a
la primera infancia (bebes), a la dulzura, ternura, delicadeza, entre otras, por si solos, incitando que estas
caracteristicas se asocien con temas de, o sean representativos de las mujeres y de la diversidad sexual.
Ademas tan hacia el blanco que se vuelve luminoso y con desvanecidos o degradados, que puede tener hasta
connotaciones religiosas, en el contexto de la pieza, cae en lo tibio, en lo indiferente, le resta importancia y
atencion al tema por la falta de contraste y limpieza en el fondo, asi como también compite por la atencion
entre tantos elementos. En cuanto a los estilos tipograficos sucede exactamente lo mismo, estas formas
decorativas, con trazos cuidadosos que asemejan fueran hechos a mano, suaves, ligeros, elegantes,
redondeados, se le estan confiriendo estas caracteristicas a las mujeres y a la diversidad sexual
estereotipadamente, esto no tendria sentido si fuera un congreso o una conferencia para hombres
heterosexuales por ejemplo. Por que son estereotipos arraigados hacia lo que debe ser la feminidad. Aunque
anteriormente, tener buena caligrafia era tan importante y necesario tanto para hombres como para mujeres,
es decir no tenia las connotaciones sexuales o de género que actualmente se les adjudican, con fines
generalmente comerciales y dicotomicos.

19) Simbolico: la lectura simbodlica, que sugiere esta composicion no se encuentra tanto en su estructura, es decir

219




en la direccidon obligada de lectura, si no en la percepcion de los colores y la tipografia con relacion al
contenido, es decir a las sujetas y sujetos. La lectura simbolica seria entonces; la UASLP, el OUEG y ORMA
A.C, creemos que las mujeres, la diversidad sexual asi como los siguientes temas; género y desarrollo
sostenible, género politica publica y derechos humanos, género y diversidad sexual, género y salud integral.
Son fréagiles, débiles, delicados, tiernos, pasivos, suaves, dulces, carifiosos, angelicales, dependientes,
inactivos, decorativos, tenues, rosados, es decir muy femeninos. Otras significaciones simbdlicas para los
triangulos hacia abajo son: la matriz, la vulva, el santo grial. Hacia arriba: el nimero 3, Asuncion, triada,
divinidad, asociado con otros simbolos, mitos y arquetipos segun el contexto, la cultura, religion, etc. También
tiene connotaciones agresivas o peligrosas por ser una figura angulosa.

20) Iconologico: el recurso para seducir al publico, para llamar su atencion son los estereotipos de género,
configurando los colores y formas, es decir las caracteristicas que deben tener los temas relacionados a género.
Mediante la psicologia del color y las connotaciones sexuales que se le confieren a las tipografias

ornamentadas, decorativas y cursivas como para definir la feminidad.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Invitar a participar como ponentes o asistentes al “encuentro de género y diversidad sexual”
e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
género y diversidad sexual
¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual
* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
El deber ser socialmente aceptado para las mujeres y la diversidad sexual, aunado a los temas de género
e ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre
otras en estos mensajes?
Estereotipos de género
e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campaifia?

De a cuerdo al color, formas y tipografia

Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido Imagen. OUEG 4

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacion De acuerdo al capitulo
contra las mujeres en alguna de sus SI | No

formas?

Sexismo _ _

*Cosificacion - -
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Heterosexualidad normativa

Racismo -

Elitismo -

Adultocentrismo -

Etnocentrismo -

Androcentrismo Representa la vision androcéntrica de lo que
deben ser las mujeres y la diversidad sexual

Homofobia — | Rechazo, discriminacion, burlas y odio hacia
parejas no heterosexuales

Exotizacion -

Estereotipos y roles de género

Estereotipos de género por color y forma

Imaginario social Estereotipos y prejuicios

en torno al cuerpo ideal de mujer

Protagonismo X | No tiene un protagonismo real debido a sus
connotaciones y simbolismos.

Presencia -

Persona como valor estético y/o sexual Aunque no hay personas, los elementos de la
composicion no ejercen ninguna funcidén
explicita en el documento, son decorativos y
alusivos a personas.

Teoria del color, analisis cromatico y Colores empleados y su significado. Ornamentos

elementos decorativos y elementos decorativos asociados
(significaciones simbolicas) estereotipadamente
a mujeres; estilo tipografico, formas redondeadas
y célidas, etc.

Diversidad X | Representa la diversidad del contexto en el

discurso, mas no compositivamente.

Imaginario simbélico

Como percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se
le da a un objeto, idea, persona en un tiempo,

cultura, postura politica y contexto determinado.
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Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de OUEG 4

SI | NO | Concepto

Presencia de mujeres X | No hay presencia fisica de mujeres, sin embargo se alude en el texto
con la palabra “género” y el empleo de los colores y formas
estereotipadamente

Es protagonista - |-

Es fuente de X Asistente o ponente

conocimiento

Cargos y profesiones - |-

Relacion texto e imagen X Los colores y la tipografia por los significados asociados no son
pertinentes, no aporta al discurso, lo decorativa. Estereotipos de
género como gancho para la lectura del contenido.

Analisis cromético y X Los colores empleados y su significado, no tienen relacion al

elementos decorativos

contenido. Ornamentos, elementos decorativos y colores pasteles, o
suaves asociados (significaciones simbdlicas) estereotipadamente a
mujeres y a diversidad sexual; estilo tipografico ornamentado,
formas redondeadas y calidas, etc. Por el contrario el patron de
triangulos refieren a connotaciones mas agresivas por los angulos, o
bien se asocian a la feminidad, entre otras.

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. OUEG 4

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacion X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo -
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
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- Degradacion semantica

Dicotomia sexual

Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. OUEG 5

Frente

Imagen. OUEG 5

Empoderando a las Mujeres,
empoderando a la Humanidad:

ijlmaginalo!

CONMEMORACION DEL
DIA INTERNACIONAL
DE LA MUJER

TALLERES Y

Ficha de catalogacion:
1) Folleto impreso, técnica digital, imagen vectorial

2) OUEG con apoyo del Dpto. imagen y promocion de la
UASLP

3) Marzo del 2015, material impreso y digital

4) Publico al que va dirijo: comunidad universitaria.

Empoderamiento de las mujeres
como objetivo estratégico de la ONU

Breve historia del
Dia Internacional de la Mujer

Interiores
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Reverso

Ciclo de Cine:*La otra familia™
1600~ 1800 horas | Estudiantes

& del Dia

siguientes actividades:

Miércoles 4 de M A REGION ALTIPLANO
Conferencia: Los Derechos de las Mujeres en la Universidad
12.00 - 14.00 horas | Estudiantes

Taller: Plan de Vida para las M
|m-|m7asﬁwumxmm

Martes 10 de Marzo - UNIDAD ACADEMICA MULTIDISCIPLINARIA ZONA HUASTECA
Taller: Constru
11001300 horas | Estudiantes

Martes 17 de Marzo - FACULTAD DE DERECHO
Conferencia: Andlisis de casos

Ponente: Lic. Francisco Parra 5: 3

11,00~ 13.00 hotas| Estudiantesy Personal Académico

Miércoles.

Conferencia 1

1600 - 1800 horas | Estudiantes y Personal Académico

Jueves 19 de Marzo - UNIDAD ACADEMICA MULTIDISCIPLINARIA ZONA MEDIA
Conferencia: Masculinidades

Horario por confirmar | Publico en general

Jueves

Conferencia: Educacién para la Paz: Identidad y Ia Construccién del Género
11,00 13.00 horas | Estudiantes

Viernes 20 de Marzo - ESCUELA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION
Taller: Prevencion de la violencia en el Noviazgo
0800~ 10.00 horas y de 10.00 — 12.00 horas | Estudiantes

Viernes.

ADEMIC

Primer Seminar ade
09.00 - 20.00 horas | Comunidad Universitariay Piblico en general

Perspectiva de género segtn el Plan Institucional de Desarrollo
de la UASLP 2013 - 2023

Enfoque transversal de las funciones universitarias a partir del cual se visualizan los
distintos fenémenos de la realidad cientifica, académica, social y politica, que tiene en
cuenta las implicaciones y efectos de las relaciones sociales entre los géneros. En el
marco de la planeacion estratégica, la universidad propicia que las oportunidades de
desarrollo y recursos asignados resulten asequibles de manera equitativa entre
universitarias y universitarios.

=N

1))

2)

Iconico: el formato de la imagen es vertical, el fondo es decorativo con textura de figuras geométricas, no
compite con la imagen, ni con el contenido. La figura es vectorial de tipo caricatura o comic, es una mujer
que en proporcion ocupa gran parte del campo visual (en la portada). En cuanto a la organizacion de las
formas, en la parte superior en el centro se encuentra el escudo de la UASLP, posteriormente los bloques de
texto del slogan, titulo, subtitulo e informativo. Del lado izquierdo la figura humana de la mujer, con una bata
y elementos caracteristicos de laboratorio. Al final, en la parte inferior, se encuentra una barra con el escudo
del OUEG vy del Plan de Desarrollo. Los interiores se encuentran debidamente ordenados, por titulo y
divididos por recuadros con poca opacidad, sobre los que se encuentran los bloques de texto que forman parte
del contenido por puntos separados por vifietas. El color que predomina es el naranja, con diversos matices y
filtros de tonalidad calida, asi como también el contraste del color azul institucional. El tipo de encuadre de
la portada es equilibrado y simétrico, el tipo de plano de la imagen es americano, tipo de composicion y patron
de lectura vertical. Iluminacion artificial, frontal, se aprecia el cambio de color que establece las zonas
sombreadas.

Preiconografico: de acuerdo al vestuario y los elementos que la rodean, podemos ubicar su actividad
profesional como estudiante por ser mujer adolescente, viste una bata de laboratorio con los escudos de la
UASLP, que indica que estudia en dicha institucidn, pudiera ser de ciencias quimicas, biomédica o alguna
otra carrera en la que lleve laboratorio con microscopio, matraz, vaso de precipitados y probeta. También

indica que su estrado social y econdmico le permite estudiar en la UASLP. En cuanto a su aspecto podemos
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3)

4)

5)

destacar lo siguiente; es una mujer que cumple con los estereotipos hegemonicos de belleza impuestos como
socialmente aceptados, es decir, es joven (adolescente), de complexidén delgada, por el plano en que se
encuentra sugiere que es alta, blanca, de cabello largo, claro, lacio y amarrado en una coleta, cejas muy
definidas, pestafias largas, ojos claros, en el imaginario colectivo es bonita. Saludable, es decir, sin ningiin
indicador de que presente capacidades diferentes o padezca alguna condicion. En cuanto al gesto, esta
posando sonriendo discretamente, casi inexpresiva, es observada. En la accion que realiza, se encuentra
inactiva, modelo que posa, silenciosa, promociona el escudo de la UASLP en el contexto de laboratorio, mas
no manipula el microscopio u otro objeto. Conforme su postura y posicion se encuentra en el primer plano,
es el personaje unico y principal, esta de pie y estatica. En la asignacion de roles podemos decir que se ubica
en el de profesionista, pero s6lo adorna el contexto al no realizar una acciéon mas que sostener y mostrar el
escudo de la UASLP. En el entorno en el que se ubica es el espacio publico en la UASLP.

Retorico: el mensaje lingiiistico es “Empoderando a las mujeres; empoderando a la humanidad: jImaginalo!
8 de Marzo 2015. Conmemoracion el dia internacional de la mujer. Talleres y conferencias del 4 al 27 de
Marzo.” el significado literal es; Adolescente bonita de la UASLP, posa en el laboratorio para publicitar el
empoderamiento de las mujeres y conmemorar el dia internacional de la mujer, en colores naranja y azul
institucional. Mensaje connotativo; empoderar a las mujeres como objetivo estratégico de la ONU, y de la
misma UASLP por el texto, el uso de la atmdsfera en color naranja que en este contexto es alusivo a la
eliminacion de la violencia contra las mujeres y el color azul institucional que representa a la UASLP. Sin
embargo es una adolescente con caracteristicas fisicas muy particulares; blanca, de ojos y cabello claro, entre
otras antes mencionadas, representando a todas las estudiantes de la universidad, el mensaje es que, es mas
importante ser bonita (el ideal de belleza), callada y con sonrisa discreta, posar y promocionar la UASLP,
antes que ser inteligente, activa y empoderada ejecutando una accion representativa al campo de estudio. Por
tanto, podemos identificar claramente la tendencia seguida para representar a la mujer mediante estereotipos,
roles de género y racismo.

Iconografico: después de interpretar la imagen podemos establecer valoraciones, es decir, que de acuerdo a
la representacion de la estudiante universitaria, primero se basan en sus caracteristicas fisicas como gancho y
elemento estatico de decoracion, posteriormente por su gesto, accion que realiza, postura y posicion no alude
al empoderamiento y en términos generales tampoco corresponde, ni representa el aspecto de la mayoria de
las jovenes de la UASLP, no representa el color de su piel que es morena, sus ojos y cabello oscuros, sus
distintas complexiones, su diversidad, su inteligencia u otros valores y capacidades que les permitan sentirse
empoderadas.

Simbolico: de acuerdo a los elementos compositivos por color, tipografia, estructura y formas no dan lugar a
otra lectura e interpretacion que no sea meramente informativa. Sin embargo, en la construccion de la imagen
de mujer, es decir, la simbologia empleada, si tiene otra lectura como por ejemplo el tratamiento de la imagen

es vectorial, con estilo de comic o caricatura mas realista, para llamar la atencion del publico joven. Con los
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mismos fines, podemos observar que recurren a roles, estereotipos de género y al racismo para representar a
la mujer, en tanto la simbologia conceptual; la mujer decorativa y posando, como la simbologia sexual;
reforzando el imaginario de mujer ideal o prototipo de mujer al que todas tengan que aspirar y cuadrarse,
negando e invisibilizando la gran diversidad, formas de expresar y asumirse como mujer. Tomando en cuenta
en que la mujer estd posando, no esta realizando una accion, es decir no fue ilustrada viendo por el
microscopio, o manipulando los frascos y sus contenidos, para simbolica y connotativamente dar otro
significado, el de empoderamiento.

6) Iconolodgico: la imagen en relacion a su entorno social da cuenta de un racismo sumamente introyectado, al
igual que roles y estereotipos de género que inconsciente o conscientemente siguen posicionando a la mujer
segun sea su aspecto, utilizandola como gancho publicitario, como elemento decorativo y anteponiendo sus
caracteristicas fisicas, su cuestionable deber ser, antes que su inteligencia, valores y en este caso de representar

a todas las mujeres y evidenciar su empoderamiento.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Conmemorar el dia internacional de la mujer con su empoderamiento
e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
El empoderamiento de las mujeres en la UASLP
¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textualmente en portada y dentro del contenido
e ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
La mujer pasiva, que posa y funge como elemento decorativo al contenido, publicidad para la UASLP
e ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre
otras en estos mensajes?
Estereotipos, roles de género, racismo, invisibilizacion de la diversidad
e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campaiia?
primero se basan en las caracteristicas fisicas de la mujer como gancho y elemento estatico de decoracion,
posteriormente por su gesto, accidn que realiza, postura y posicion no alude al empoderamiento y en términos

generales tampoco corresponde, ni representa el aspecto de la mayoria de las jovenes de la UASLP.

Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido de Imagen. OUEG 5

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacion contra De acuerdo al capitulo
las mujeres en alguna de sus formas? SI | No
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Sexismo

*Cosificacion

Heterosexualidad normativa

Racismo X Ideologia que defiende la superioridad de una raza
(caracteristicas fisicas) frente a las demas y la
necesidad de mantenerla aislada o separada del resto
dentro de una comunidad o un pais.

Elitismo - |-

Adultocentrismo - |-

Etnocentrismo - |-

Androcentrismo - |-

Homofobia - |-

Exotizacion - |-

*Estereotipos y roles de género X

Imaginario social Estereotipos y X |- Retoque fotografico para unificar al ideal de belleza

prejuicios en torno al cuerpo ideal de hegemonica. Manipular la edad, color y largo del

mujer cabello, complexidn, estatura, color y textura de la
piel, sombras, maquillaje, para “estilizar” o resaltar
areas, etc.

Protagonismo X Figura en la que se centra el contenido, primer plano

Presencia X Frecuencia en que aparece uno u otro sexo.

Persona como valor estético y/o sexual X La persona no ejerce ninguna funcién explicita en el
material o documento, es una figura decorativa,
puede ser hombre o mujer representando el cuerpo
ideal en dicho contexto.

Teoria del color, analisis cromatico y X | Colores empleados y su significado. Ornamentos y

elementos decorativos elementos decorativos asociados (significaciones
simbolicas) estereotipadamente a mujeres; estilo
tipografico, formas redondeadas y calidas, etc.

Diversidad X | Representa la diversidad del contexto desde donde se
estd hablando

Imaginario simbélico X Cémo percibimos o construimos el imaginario en

cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
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da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

postura politica y contexto determinado.

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen OUEG S

imagen

SI | NO | Concepto
Presencia de mujeres | X
Es protagonista Personaje principal
Es fuente de X Sélo posa, no ejecuta una accion
conocimiento
Cargos y profesiones | X Se hace referencia al cargo politico, social, comercial, cultural,
profesional, etc. Que detentan las mujeres.
Relacion texto e X No aporta al discurso, es decorativa. La mujer es utilizada como

adorno o gancho para la lectura del contenido.

Analisis cromatico y X
elementos decorativos

Colores empleados y su significado son correctamente empleados.

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. OUEG 5

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacién X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
- Degradacion semantica X
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Dicotomia sexual - X

Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. OUEG 6

Imagen. OUEG 6 Ficha de catalogacion:

1) Imagen digital, vectorial y tipografica

El Observatorio Universi Equidad y Género,
fe invita r 2) OUEG

Filosofas M ujeres 2 3) Junio a julio 2014, medio de aparicion redes

Pensamiento Femenino sociales.
Contempordneo

Impartido por L.F. Victor Hugo Galvan Sanchez
Del 06 de Junio al

4) Publico al que va dirijjo: comunidad

18 de Julio de 2014. | ocentesy Pe ‘ universitaria y publico en general.

De 8:30 a 11:30 hrs. X

1y

2)

3)

Iconico: el formato de la imagen es horizontal, el fondo juega un papel importante ya que permite que resalte
la imagen, por ser colores opuestos el blanco y el negro, en cuanto a la organizacién de las formas la
estructura estéd equilibrada del lado izquierdo texto y del derecho la imagen que tienen gran peso visual, se
encuentra cortada por el cuello y sin ningiin soporte visual que la sostenga, es la silueta del perfil de una
mujer viendo hacia el contenido. Con letras dispuestas sobre su cabeza hasta bajar por la nuca, sobre la
silueta se encuentra un signo de interrogacidon. Del lado izquierdo, el texto se encuentra de forma
estructurada y con jerarquias de acuerdo a la importancia de la informacién proporcionada, los logotipos
estan dispuestos casi en la parte inferior. De acuerdo al color, es una composicion en blanco y negro,
predomina el negro en el fondo, que hace contraste con el blanco de la figura, al igual que el de la tipografia.
El color que destaca es el rosa pastel del titulo, subtitulo y elementos para resaltar del texto. El tipo de plano
de la silueta es un big close up, es decir un encuadre sobre una zona especifica de la persona, en este caso
es de la cabeza. Composicién y lectura horizontal de arriba hacia abajo. Hay equilibrio, contraste por color
y por peso de los elementos compositivos.

Preiconografico: al ser una silueta y ser un plano big close up, no permite ver detalladamente su aspecto o
vestuario, pero por los rasgos finos del perfil; nariz respingada, labios carnosos, delgada. Podemos
identificar de acuerdo al imaginario que se trata de una mujer, con unas letras dispuestas sobre su cabeza
que conforman repetidamente la palabra filosofia que asemeja el cabello.

Retdrico: el mensaje lingiiistico es la invitacidn al curso o taller “Filésofas mujeres, pensamiento femenino
contemporaneo”, con pleonasmos en el texto. El mensaje denotativo; es que ese curso es impartido por un

hombre, adornado con la silueta de la cabeza de mujer, con cabello de tipografia que dice filosofia varias
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4)

5)

6)

veces. Mensaje connotativo; mucha fuerza, jerarquia de color, provocacion e interés por el color negro, el
blanco como contraste que es la mujer, infantil o debilidad por el rosa pastel que justo es en “filosofas
mujeres y pensamiento femenino contemporaneo”, con pleonasmo en el titulo, no puede ser hombres
filésofas o viceversa, obviamente se estda hablando de mujeres, después como subtitulo pensamiento
femenino. Al ser un hombre el que imparte el curso se le asocian las caracteristicas del color negro y blanco
a él y el blanco y rosa se dejan para la mujer y su pensamiento. La lectura, es entonces que el es muy bueno
impartiendo el curso, es el de la jerarquia y quién le va a explicar a las mujeres el débil e infantil pensamiento
filoséfico contemporaneo de las mujeres enredado que surge de su cabello, ademas la silueta cortada por el
cuello puede generar connotaciones negativas, como si fuera una mujer degollada debido a que no tiene
ningln soporte que la sostenga o tape el corte anguloso, genera la sensacion de que la cabeza esta aparte o
desprendida del cuerpo, muerta o flotando, reforzando esta incognita con el signo de interrogacion. Por otro
lado, la lectura de las letras que forman las palabras de filosofia como si fueran cabello; es que las mujeres
piensan con el cabello y no con el cerebro, si una mujer no tiene cabello y ademas largo, no puede pensar y
hacer filosofia. Esto, por medio del uso de la figura retdrica de la sinécdoque, que es el todo por la parte.
Iconografico: por el color, la disposicion de los elementos y el discurso, la silueta de la cabeza de la mujer
es empleada como elemento decorativo, es decir la imagen no complementa ni refuerza el mensaje. Es un
adorno forzado del texto, que recurre a estereotipos sobre el fisico que debe tener una mujer, los colores que
debe usar y ademas cortada por el cuello, resaltando la importancia del cabello antes que ser alusiva a la
filosofia contemporanea, al pensamiento e inteligencia, al trabajo o trayectoria de las filosofas que se veran
en el curso. La imagen esta demas, el titulo es gramaticamente incorrecto, el texto funciona mejor sin el
color rosa y sin la silueta de la mujer.

Simbdlico: para comprender los enunciados o mensajes ocultos de la composicion analizamos la simbologia
y el significado de los colores de acuerdo a la psicologia y teoria del color, aunado al contenido del discurso,
y su relacion con la imagen, la cual, alude a una simbologia conceptual y estereotipada sobre el género
femenino que no tienen relacién con el pensamiento filoséfico contemporaneo de las mujeres.
Simbolicamente le quitan toda la importancia, jerarquia y reconocimiento al trabajo de las filosofas
contemporaneas, pues unicamente se mencionan en el titulo, sin darles identidad y reconocimiento al no
mencionar sus nombres, su trabajo o su rostro. Por el contrario, adornan con estereotipos de género y dan
reconocimiento al hombre que va a dar un curso sobre ellas.

Iconologico: utilizan de gancho y adorno la silueta de la mujer para llamar la atencion, es decir dan mayor
valor e importancia a estereotipos de color, al ideal de belleza de la mujer al resaltar el rostro y el cabello
aunque sea simbolicamente, antes que al reconocimiento y valoracion del trabajo de las filosofas

contemporaneas.
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*  ;Qué mensaje buscan transmitir?
Invita a inscribirse al curso “Fildésofas mujeres” pensamiento femenino contemporaneo
e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
filésofas contemporaneas
¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual, s6lo en el titulo
* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
Invisibilizacion del pensamiento y trabajo de las mujeres filosofas contemporaneas
* ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre
otras en estos mensajes?
Estereotipos de género, androcentrismo, sexismo e invisibilizacion de las mujeres
e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campafia?
Por los colores en el discurso, la gramatica del titulo, subtitulo e imagen y la falta de asociacion entre ambas, el

corte de la cabeza de la mujer, por el nulo reconocimiento al trabajo de las filésofas contemporaneas.

Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido, Imagen. OUEG 6

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos

interseccionales: discriminacion contra De acuerdo al capitulo

las mujeres en alguna de sus formas? Si | No

Sexismo X [...]Sistema socio-cultural que establece como

natural una desigualdad en funciéon de la
division rigida entre los géneros, en cuanto a
roles, comportamientos y actitudes: el hombre y
lo masculino (modelo superior e imperante)
frente a la mujer y lo femenino. Se utiliza como
sinonimo de machismo, entendido como
rechazo violento o desinterés y menosprecio por

todo lo femenino [...]**

*Cosificacion - -

Heterosexualidad normativa - |- Presencia de 2 géneros, frecuencia en que aparece un
sexo u otro. S6lo hombre y mujer heterosexual como

lo “natural”

3 En linea, tomado de: https://bit.ly/2wwZrmK.
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Racismo

Ideologia que defiende la superioridad de una raza
(caracteristicas fisicas) frente a las demas y la
necesidad de mantenerla aislada o separada del resto

dentro de una comunidad o un pais.

Elitismo

endencia o actitud discriminatoria de una clase
Tend titud d t d |
social “alta” respecto a otras “bajas” que se

consideran inferiores. Sin conciencia de clase.

Adultocentrismo

La relacion asimétrica y de poder entre adultos y la
nifiez, la vision hegemonica del mundo es adulta y

patriarcal

Etnocentrismo

Creencia de que la cultura occidental y

estadounidense es superior a las demas.

Androcentrismo

Sistema de pensamiento que pone al hombre como

centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia

Rechazo, discriminacion, burlas y odio hacia parejas

no heterosexuales

Exotizacion

Dependiendo del contexto y la temporalidad, pero es
mas frecuente de las mujeres indigenas, latinas y
afrodescendientes (la forma en que se les representa
en otro contexto) como promocioén al turismo, o de

connotacién sexual por ser de otra etnia por ejemplo.

*Estereotipos y roles de género

Ver apartado

Imaginario social Estereotipos y

prejuicios en torno al cuerpo ideal de

Retoque fotografico para unificar al ideal de belleza

hegemonica. Manipular la edad, color y largo del

mujer cabello, complexion, estatura, color y textura de la
piel, sombras, maquillaje, para “estilizar” o resaltar
areas, etc.

Protagonismo Figura en la que se centra el contenido, plano en el

cual se encuentra; primero o segundo, tamafo de la
figura en relacidn a las otras, la postura en que se
encuentran, de mayor o menor actividad. Los
ornamentos que contiene, que denota y connota la

imagen.
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Presencia

X Frecuencia en que aparece uno u otro sexo.

Persona como valor estético y/o sexual X La persona no ejerce ninguna funcion explicita en el

material o documento, es una figura decorativa,
puede ser hombre o mujer representando el cuerpo

ideal en dicho contexto.

Teoria del color, analisis cromatico y

elementos decorativos

X Colores empleados y su significado. Ornamentos y
elementos decorativos asociados (significaciones
simbolicas) estereotipadamente a mujeres; estilo

tipografico, formas redondeadas y calidas, etc.

Diversidad

X | Representa la diversidad del contexto desde donde se

estd hablando

Imaginario simbélico

X Coémo percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

postura politica y contexto determinado.

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de OUEG 6

SI | NO | Concepto
Presencia de mujeres | X Texto e imagen
Es protagonista X No tiene protagonismo, es un adorno. En el titulo tampoco, por como
esta estructurado gramaticalmente y por color.
Es fuente de X No se cita a mujeres, ni se les reconoce como fuente de conocimiento
conocimiento valida seglin el analisis
Cargos y profesiones | X Se hace referencia a que son fildsofas
Relacién texto e X No se relacionan, no es pertinente la imagen, no aporta al discurso, es
imagen estereotipada y decorativa. La mujer es utilizada como adorno o
gancho para la lectura del flayer.
Analisis cromatico y X (significaciones simbdlicas) estereotipadamente a mujeres

elementos decorativos
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Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso, Imagen. OUEG 6

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad El masculino genérico X
El orden de prelacion X
[Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion X
Sobreespecificidad Omisién X
Exclusion X
Ocultacion X
Dobles estandares o dobles normas Pasividad/actividad X
Adecuacion del sexo X
Imagenes mentales estereotipadas X
Conceptos asimétricos X
Degradacion semantica X
Dicotomia sexual X

Tabla 3. Analisis de Contenido, Imagen. OUEG 7

Imagen. OUEG 7

Ficha de catalogacion:

1) Tipo de imagen: caricatura digital, photoshop.

2) Jorge Yafiez para el OUEG. Original de R. Nexus
3) Noviembre 2016, medios electronicos

4) Publico al que va dirijo: comunidad universitaria
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1))

2)

Icdnico: el formato de la imagen es vertical, el fondo es liso no compite con el contenido, sin embargo la
figura esta en baja opacidad como marca de agua, es decir pertenece al fondo como imagen ilustrativa o
decorativa de acuerdo a su tamafio, proporcion y ubicacidn en el campo visual que es de bajo del contenido
que segun su tipografia, peso y acomodo no da lugar a otras interpretaciones que no sea la literal que es
informativa. Por su intencionalidad, los colores son claros y traslucidos; el fondo es verde agua y los de la
imagen son; rosa, azul, matices del beige, café, naranja y rosa de poca saturacidon y con trasparencias para que
se aprecien las formas, pero sea leible y legible el texto. Por que, no es una imagen independiente totalmente
del fondo. Los otros colores, utilizados para generar contraste son el mismo verde agua pero con muy poca
luminosidad, es decir el matiz es hacia el negro para el recuadro del logo de la UASLP, el cuerpo del texto y
el logo de la U, también el café marrdn para titulos y el dorado del logo. Las tonalidades van hacia los colores
frios. El encuadre es al centro, ligeramente hacia abajo. El plano de las figuras desvanecidas es del puro rostro,
por tanto es un big close up. El tipo de composicion y lectura es vertical de arriba hacia a bajo y sube y baja
nuevamente con la imagen de fondo con tension y contraste. La figura del fondo un hombre, con la mitad del
rostro sin barba, que se va desvaneciendo mediante transparencias y texturas que se desprenden de la parte
maquillada.

Preiconografico: por el plano big close up, de la imagen Ginicamente podemos ver el rostro de un hombre, por
tanto no permite ver detalladamente su aspecto completo o vestuario. Su rostro esta dividido en dos partes
iguales de manera vertical, la del lado izquierdo tiene barba, la piel mas oscura aunque clara, chapas en las

mejillas, el ojo, la ceja, se ve completo y contiene mas azul . La mitad del lado derecho, esta sin barba, se
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3)

4)

5)

6)

pueden ver sus labios anchos y cerrados, la piel mas clara, chapas en las mejillas, parte de la ceja, y de las
pestafias inferiores pero no esta completa, se va desprendiendo el rostro en cuadritos, puntos y figuras. No
contiene tanto azul.

Retorico: el mensaje lingiiistico es foro de “Estudios de género en la educacidn superior: avances y desafios”,
los datos informativos del evento “Metodologias de la investigacion y practica docente con perspectiva de
género”. La lectura literal de la figura de fondo con el texto es el mensaje denotativo, “Estudios de género en
la educacidn superior: avances y desafios” el rostro de un hombre blanco en caricatura dividido por la mitad,
del lado izquierdo completo y con barba y del derecho incompleto y sin barba que se va desintegrando por
pedazos con colores rosa y azul. El mensaje connotativo seria, los estudios de género en la educacion superior
tienen avances y desafios de fondo, como cuando un hombre blanco esta dividido y se desintegra a pedazos,
desaparece su otro yo rosa, o ve su identidad esfumarse por no corresponder a la masculinidad hegemonica
socialmente aceptada que es azul. Entonces las Metodologias de la investigacion y la practica docente con
perspectiva de género va enfocada en este sentido. De acuerdo a lo connotativo, la ideologia de la imagen
ayuda a construir estereotipos y a perpetuarlos, esta es la tendencia en la creacion de la composicion, emplear
estereotipos de género que polariza lo femenino y lo masculino, rosa y azul. Haciendo uso de la figura retorica
de la sinécdoque, que es el todo por la parte.

Iconografico: por la disposicion de los elementos, los colores empleados y el tratamiento de la imagen de
fondo, es que se es que se establecen las valoraciones en cuanto al tema y la historia que cuenta la imagen.
De fondo un hombre blanco esta dividido y se desintegra a pedazos, desaparece su otro yo rosa, o ve su
identidad esfumarse por no corresponder a la masculinidad hegemonica socialmente aceptada que es azul. En
términos generales el tema del foro es muy amplio, ademas hay otro texto que sugiere mayor contenido como
para resumir que de fondo, el foro trate de que un hombre tiene que ocultar su identidad si no corresponde a
la masculinidad hegemonica (androcentrismo).

Simbolico: la estructura simbolica de la imagen es que de fondo, el foro se trata sobre la imagen o es
representativa, pues simbolicamente para eso se coloca la imagen en el fondo y no como elemento a parte.
Simbdlica y estereotipadamente recurre a los colores rosa, azul y color “carne” que es simbolo de la piel
blanca caucasica y sus matices, que como enunciados ocultos no representa el color de la piel del contexto
potosino, ni mexicano, por el contrario lo rechaza. También, recurre a la simbologia sexual utilizadas por el
arte y la publicidad en cuanto al tratamiento de la imagen como caricatura para llamar la atencion, pero
sobretodo para exagerar ciertos rasgos que son ya simbdlicos del concepto femenino como los labios gruesos
delineados y de color rosa, el maquillaje en las mejillas y las pestafias. La importancia de lo simbdlico en lo
masculino como la barba y el cabello. En caricatura, el rostro de un hombre masculino no tiene tan definidos,
ni resaltados los labios, las cejas, pestafias y ojos por ejemplo.

Iconologico: por medio de la simbologia sexual, de estereotipos caricaturizados, del racismo y androcentrismo

es que construyen la imagen y llaman la atencion de la audiencia.
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*  ;Qué mensaje buscan transmitir?
Invitar al foro “Estudios de género en la educacion superior: avances y desafios”
e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
Género y educacion
¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
textual
¢ ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
Que el foro serd de un hombre que tiene que ocultar su identidad o destruirla, si no corresponde a la masculinidad
hegemodnica
* ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre
otras en estos mensajes?
Estereotipos de género, racismo, androcentrismo.
e ;Cdémo estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campafia?
Estereotipos de género de como debe ser un hombre y una mujer y por color, racismo por que tienen la piel
blanca y no representa al contexto, androcentrismo por que reducen un tema muy amplio a la vivencia del

género de un hombre y se refuerza al ser parte del fondo.

Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido, Imagen. OUEG 7

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos

interseccionales: discriminacion contra De acuerdo al capitulo

las mujeres en alguna de sus formas? Si | No

Sexismo X [...]Sistema socio-cultural que establece como

natural una desigualdad en funciéon de la
division rigida entre los géneros, en cuanto a
roles, comportamientos y actitudes: el hombre y
lo masculino (modelo superior e imperante)
frente a la mujer y lo femenino. Se utiliza como
sinonimo de machismo, entendido como
rechazo violento o desinterés y menosprecio por
todo lo femenino [...]***

*Cosificacion - -

Heterosexualidad normativa - | -

** En linea, tomado de: https://bit.ly/2wwZrmK.
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Racismo

Ideologia que defiende la superioridad de una raza
(caracteristicas fisicas) frente a las demas y la
necesidad de mantenerla aislada o separada del resto

dentro de una comunidad o un pais.

Elitismo

Adultocentrismo

Etnocentrismo

Androcentrismo

Sistema de pensamiento que pone al hombre como

centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia

Exotizacion

*Estereotipos y roles de género

También como expresion del género

Imaginario social Estereotipos y
prejuicios en torno al cuerpo ideal de

mujer

Retoque fotografico para unificar al ideal de belleza
hegemonica. Manipular la edad, color y largo del
cabello, complexidn, estatura, color y textura de la
piel, sombras, maquillaje, para “estilizar” o resaltar

areas, etc.

Protagonismo

Figura en la que se centra el contenido, plano en el
cual se encuentra; primero o segundo, tamafio de la
figura en relacidn a las otras, la postura en que se
encuentran, de mayor o menor actividad. Los
ornamentos que contiene, que denota y connota la

imagen.

Presencia

Frecuencia en que aparece uno u otro sexo.

Persona como valor estético y/o sexual

SI ejerce una funcidn explicita en el contenido, es una
figura decorativa pero alusiva también por que es
parte del fondo, enfatiza en las caracteristicas fisicas

del rostro que tiene que tener un hombre masculino

Teoria del color, analisis cromatico y

elementos decorativos

Colores empleados y su significado. Ornamentos y
elementos decorativos asociados (significaciones
simbolicas) esterecotipadamente a mujeres; estilo

tipografico, formas redondeadas y calidas, etc.

Diversidad

Representa la diversidad del contexto desde donde se

estd hablando
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Imaginario simbdlico

X Como percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

postura politica y contexto determinado.

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacién texto e imagen, Imagen. OUEG 7

SI | NO | Concepto

Presencia de mujeres X Si, es la profesionista que imparte el foro, el tema sugiere que incluye
a las mujeres también.

Es protagonista X No de acuerdo a las jerarquias y elementos de la composicion

Es fuente de X Se cita a mujeres, se le reconoce como fuente de conocimiento valida

conocimiento

Cargos y profesiones X Se hace referencia al cargo politico, social, comercial, cultural,
profesional, etc. Que detentan las mujeres.

Relacion texto e imagen X La imagen es utilizada como tema central del foro

Analisis cromatico y X Rosa, azul (significaciones simbolicas) estereotipadamente a mujeres

elementos decorativos

y a hombres. Matices de color de piel blanca

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso, Imagen. OUEG 7

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacion X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
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- Degradacion semantica X

Dicotomia sexual - X

Tabla 3. Analisis de Contenido, Imagen. OUEG 8

Imagen. OUEG 8 Ficha de catalogacion:
1) imagen digital con fotografia.
La Universidad Auténoma de San
Luis Potosi a través del 2) OUEG
Observatorio Universitario de

Equidad y Género invitan al . . ..
circulo de lectura: 3) Octubre a Noviembre 12017, en medios digitales

DESCIFRANDO 6L
MORK

(DE LA "MEDIA NARANJA" A LA PAREJA)

4) Publico al que va dirijo: ptblico en general

| DDirigido a: Pablico Lugar: UlIda0CE
| engeneral Apoyoa
Posgrados UASLP

Fecha: Del 26 de
Impartido por: Octubre al 23 de
Equipo de X
grd?tnqos : N Noviembre del

rofesionales

del OUEG y Lo 2017.
coordinado por
Alba Zapata -

Horario: Todos

los Jueves de
10:30 - 12:00

EVENTO GRATUITO Cupo limitado

1) Icoénico: el formato de la imagen es rectangular vertical, el fondo es liso, sobre este se encuentra una fotografia
en blanco y negro con un filtro morado, en formato horizontal hasta los extremos del campo visual. Contiene
elementos decorativos como flechas, barras, recuadros y un circulo para resaltar partes del texto. Contiene
varios tipos de fuentes, la principal cursiva y en mayusculas, diversos tamafios, colores y pesos. En cuanto al
color, el fondo es de un color azul grisaceo oscuro, los elementos decorativos para resaltar el texto son
morados con contornos muy gruesos en un matiz morado pero hacia el negro. El blanco y amarillo como
contraste de algunos contenidos. Las tonalidades son frias. La fotografia sobre el fondo divide la composicion
en tres partes horizontales desproporcionadas. El plano de la fotografia es long shot, o plano lejano que
permite ver completas las figuras centrales; las siluetas de una pareja tomada de la mano. Su entrono;

caminando sobre libros abiertos, se alcanzan a percibir como libros apilados del lado derecho, el tipo de
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2)

3)

4)

composicion y lectura es vertical de arriba hacia a bajo, la iluminacion es en claro oscuro, el tipo de sobras
son arrojadas por los elementos en la fotografia.

Preiconografico: (fotografia) al ser siluetas no permite ver detalladamente su aspecto ni el vestuario, pero los
sugiere por los rasgos, bordes y el plano long shot que también facilita ver su entorno. Las siluetas son de
papel, recortadas de alglin texto, por su posicion y postura; podemos ver que estan de pie, tomadas de la mano,
con la cabeza ligeramente inclinada hacia abajo y en la misma direccion. Por la perspectiva y accion que
realizan; que estan caminando juntas. Con base, en lo que se puede apreciar del fisico de las siluetas; podemos
asumir que la del lado derecho es una representacion de una mujer, delgada, que viste cefiida al cuerpo hasta
la cintura, con cabello largo (no esta pegado a la cabeza, ni al cuello), con blusa de manga corta, falda o
vestido corto, la del lado izquierdo es una representacion de un hombre delgado que viste camisa de manga
larga o chamarra y pantalon, ambas de forma holgada, es mas alto que la mujer, mas corpulento y de cabello
corto (pegado a la cabeza). Por la funcidon que realizan y de acuerdo al texto, podemos decir o creer que son
pareja heterosexual. Del contexto; podemos apreciar que caminan sobre libros abiertos, a lo lejos parece que
hay unos libros apilados.

Retorico: el mensaje lingiiistico es; circulo de lectura. Descifrando el espacio (error de sintaxis) amor. De la
“media naranja” a la pareja. El mensaje literal o denotativo; es que la UASLP y el OUEG invitan a través del
circulo de lectura a descifrar las relaciones amorosas y de medias naranjas entre parejas heterosexuales. El
mensaje connotativo es; desde la atmosfera de blanco y negro, en claro oscuro, genera la sensacion de que es
un tema escabroso, que oculta algo, que esta detras de la pareja y que va de acuerdo con la palabra descifrando.
La tipografia cursivas empleada, también tiene connotaciones en si misma por sus caracteristicas; elegancia,
delicadeza, meticulosidad, armonia, fluidez, manual, formal, exclusividad, entre otras. Sin embargo, en
mayusculas no son recomendables por que pierden legibilidad, después de comprender que dice, esta el error
de sintaxis y la entonacion es como si el texto gritara; DESCIFRANDO ELj y después jAMOR!, de ser la
media naranja a ser la pareja heterosexual perfecta en los textos de los libros, de acuerdo con los estandares
fisicos y estereotipos socialmente aceptados; la mujer debe ser delgada, con cintura pequeiia, “femenina” en
su vestimenta y que resalte sus curvas, de menor estatura y complexion que el hombre. Este debe ser, mas
alto y corpulento que ella, vestir de forma holgada, no entallado por que eso no es “masculino”. Las
tendencias para la construccion de esta pieza son los estereotipos de género, la representacion del ser humano
como ser sexual pero heterosexual. En cuanto a la figura retdrica utilizan la metafora, es decir por semejanza
o analogia de la fotografia con texto.

Iconografico: después de interpretar la imagen podemos establecer las siguientes valoraciones; la
composicion tiene tantos elementos en gran tamaiflo, sobre y alrededor la fotografia que le restan importancia
y pregnancia al mensaje, compiten entre si, por tanto parecen colocados por error, sin intension, ni estructura.
Sélo al conocer la tematica, se puede comprender que hablan de desmitificar el amor romantico y no el amor

en relaciones saludables dentro de los libros. El elemento principal de la fotografia es la pareja que esta
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realizando una accién muy caracteristica, simbolica que da a entender que tienen una relacion sexoafectiva
dentro del imaginario como es caminar tomada de la mano, ademds son una analogia del titulo por su
composicion; siluetas recortadas de un texto y la accion que realizan de ser pareja sexoafectiva.

5) Simbodlico: la estructura simbodlica empleada permite como concepto, definir las relaciones o los géneros
sexuales, en este caso el simbolo abstracto como es la silueta de una mujer y un hombre tomados de la mano
de esta manera, indica en el imaginario que son pareja y como tal, impone el deber ser o lo socialmente
aceptado que es ser heterosexual, ademas que cada cual comunique de forma “correcta” sus roles y
estereotipos de género.

6) Iconoldgico: el fin Gltimo, es que la gente acuda al circulo de lectura y la forma de hacerlo es a través de la
simbologia formal, conceptual y sexual, mismas que recurren a estereotipos de género y a la heterosexualidad
normativa, como si en todas las relaciones no heterosexuales no se luchara contra las actitudes dafiinas del

amor romantico.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Invita al circulo de lectura Descifrando el amor. De la “media naranja” a la pareja.
e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
El amor romantico, la “media naranja”
¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual y connotativamente
* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
Que el amor romantico soélo se tiene que desmitificar en las parejas heterosexuales
e ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre
otras en estos mensajes?
Estereotipos de género, androcentrismo y sexualidad heteronormativa
e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campaifia?
Por medio de las caracteristicas fisicas y simbolicas de la pareja de la fotografia, la heterosexualidad normativa

es parte del pensamiento androcéntrico.

Tabla 1. Subcategorias para el anélisis de contenido de Imagen. OUEG 8

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacion contra De acuerdo al capitulo
las mujeres en alguna de sus formas? SI | No

Sexismo _ | =

*Cosificacion - =

242




Heterosexualidad normativa

Presencia de 2 géneros, frecuencia en que aparece un

sexo u otro. S6lo hombre y mujer heterosexual como

lo “natural”

Racismo -

Elitismo -

Adultocentrismo -

Etnocentrismo -

Androcentrismo Implementa la heterosexualidad como normativa

Homofobia Invisibilizacion de todas las parejas no
heterosexuales

Exotizacion -

*Estereotipos y roles de género

El deber ser para hombres y mujeres y la

heteronorma

Imaginario social Estereotipos y

prejuicios en torno al cuerpo ideal de

resalta el ideal hegemonico para hombres y mujeres

mujer

Protagonismo unicamente tienen protagonismo las parejas
heterosexuales

Presencia Solamente de parejas heterosexuales

Persona como valor estético y/o sexual

Las personas estan representando el cuerpo ideal y el

deber ser sexual en dicho contexto.

Teoria del color, analisis cromatico y X | Colores empleados y su significado. Ornamentos y

elementos decorativos elementos decorativos asociados (significaciones
simbolicas) estercotipadamente a mujeres; estilo
tipografico, formas redondeadas y calidas, etc.

Diversidad X | Norepresenta la diversidad del contexto desde donde

se esta hablando

Imaginario simbélico

Coémo percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

postura politica y contexto determinado.
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Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de OUEG 8

SI | NO | Concepto
Presencia de mujeres X En la imagen
Es protagonista Ambas siluetas lo son
Es fuente de X Se cita a mujeres, se le reconoce como fuente de conocimiento valida
conocimiento
Cargos y profesiones X No se hace referencia al cargo profesional de la mujer que esta a
cargo el circulo de lectura
Relacion texto e imagen X Si tienen relacion directa, pero no representa a la diversidad,
Solamente a las parejas heterosexuales.
Analisis cromatico y X Colores empleados y su significado. Ornamentos y elementos
elementos decorativos decorativos asociados (significaciones simbolicas)
estereotipadamente a mujeres; estilo tipografico, formas
redondeadas y calidas, etc.
Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. OUEG 8
Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacién X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
- Degradacion semantica X
Dicotomia sexual - X
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2. IMAGENES DEL IMES

Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. IMES 1

Imagen. IMES 1

ME UNO
A PONER FIN

A LAVIOLENCIA
CONTRA LAs MUJERES

Ficha de catalogacién: aplica para todas las piezas de la campafia

1))

2)
3)

4)

5)

6)

7)

Logotipo (se compone UGnicamente de texto), se encuentra
dentro de cada pieza publicitaria de la campafa. Técnica
digital.

Autoria: IMES

Fecha: junio, noviembre y diciembre de 2015 y septiembre,
octubre, noviembre y diciembre de 2016. Medio de aparicion:
impresos, digitales y audiovisuales.

Publico al que va dirijo: mujeres y hombres de edades de entre
15 y 65 afios, tanto en la ciudad de San Luis Potosi, como al
interior del Estado.

Estrategia de campafia: campafia basada en un movimiento
solidario a favor de la igualdad de género desarrollado para
implicar a hombres y niflos como defensores y agentes del
cambio en la consecucion de la igualdad de género y de los
derechos de la mujer, la cual les anima a alzar la voz y a actuar
contra las desigualdades a las que se enfrentan mujeres y
nifias.

Justificacion: dar seguimiento y fortalecimiento a la
campafia 2015 y asi seguir generando conciencia sobre el
problema del alto indice de violencia, asi como emprender la
accion al incidir en la responsabilidad que tienen tanto
hombres como niflos de eliminar cualquier forma de
discriminacion y violencia contra las mujeres y las nifias
Objetivo: se buscé que cada uno de los materiales
publicitarios, de informacién y promocionales de la campaiia,
tuvieran seguimiento y fuera mayor el impacto deseado en la
poblacion; hombres, mujeres, nifias y niflos por igual, con una

mayor cobertura en el estado.

1) Icénico: el formato del logotipo es vertical, la tipografia es de la familia sans serif, con peso bold o extra bold,

redondeada, en caja alta (mayusculas), en diferentes tamafios y con contorno grueso como envolvente. Sobre
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[ 1}

la letra “y” esta dispuesto un circulo en proporcion a sus terminaciones y su extremo de lado derecho fue
manipulado para crecerlo sobre su misma direccion. Los colores empleados son el naranja, que funge como
envolvente y fondo a la vez, amarillo medio y como contraste el blanco. Por tanto la tonalidad es calida. El
patron de lectura es vertical de arriba hacia abajo y de izquierda a derecha.

2) Preiconografico: tnicamente podemos deducir, que la “y” es la abstraccion minimalista de una persona
cualquiera, es decir, no especifica mas sobre su aspecto, sexo, género, edad u otros rasgos. En cuanto a la
accion que realiza y postura, se encuentra de pie y con el brazo derecho levantado.

3) Retdrico: mensaje lingiistico; “yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres”. Mensaje denotativo;
Una persona levantando la mano que es la misma letra “y”, se una a poner fin a la violencia contra las mujeres.
Mensaje connotativo; cualquier persona que quiera hacerlo, (la y como persona, el circulo es su cabeza) se
puede unir a la campaiia para poner fin a la violencia contra las mujeres, en un marco de proteccion, seguridad,
acompaflamiento y defensa de las mismas (por estar dentro del envolvente/contornos tan gruesos y
redondeados). La figura retérica empleada es la personificacion o prosopopeya, es decir que atribuye
cualidades humanas a un objeto, en este caso en la letra “y”.

4) Iconografico: en términos generales trata sobre la eliminacion de la violencia contra las mujeres y de acuerdo
a los elementos y su disposicion podemos decir que la letra “y” y el circulo de arriba es una representacion
humana tan abstracta y minimalista para que cualquier persona se pueda identificar con este signo y unirse a
la causa.

5) Simbdlico: el simbolo de la “y” con el circulo arriba y el brazo alargado, es simbologia meramente conceptual
representa persona, pudiera ser de cualquier edad, sexo y género por que no tiene una simbologia sexual
especifica denotada. Ademas del significado del color naranja en este contexto y época actual, que simboliza
la eliminacion de la violencia contra las mujeres.

6) Iconologico: de acuerdo a la simbologia conceptual, emplean una prosopopeya de la letra “y”, para generar
empatia en los y las receptoras del mensaje y que cualquier persona se pueda sentir identificada con el signo,

(desde el yo, en primera persona) para asumir la invitacién de sumarse por la eliminacion de la violencia

contra las mujeres.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Unirse a poner fin a a la violencia contra las mujeres
e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
Eliminacién de la violencia contra las mujeres
¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual e iconico
¢ ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias? Ninguno
e ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre

otras en estos mensajes? No
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e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campafia? No aplica

Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido de Imagen. IMES 1

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacién De acuerdo al capitulo
contra las mujeres en alguna de sus SI | No

formas?

Sexismo _ _

*Cosificacion - -

Heterosexualidad normativa X

Racismo X

Elitismo - |~

Adultocentrismo X

Etnocentrismo - | =

Androcentrismo X

Homofobia - | =

Exotizacion - | =

*Estereotipos y roles de género X

<

Imaginario social Estereotipos y
prejuicios en torno al cuerpo ideal de

mujer

Protagonismo

Presencia

Persona como valor estético y/o sexual

T I I I

Teoria del color, analisis cromatico y

elementos decorativos

Diversidad X

Imaginario simbélico X
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Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de Imagen. IMES 1

SI | NO

Concepto

Presencia de mujeres | X

Es protagonista X

personaje principal

Es fuente de — —
conocimiento

Cargos y profesiones | — | —

Relacion texto e X
imagen

Si tienen relacidn directa

Analisis cromatico y X
elementos decorativos

significaciones simbolicas resueltas correctamente

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. IMES 1

Sesgos Indicadores Si No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X

- [Articulos, pronombres y adjetivos] X

Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X

- Ocultacién X

Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X

- Imagenes mentales estereotipadas X

- Conceptos asimétricos X

- Degradacion semantica X

Dicotomia sexual - X
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Tabla 3. Anélisis de Contenido Imagen. IMES 2

Imagen. IMES 2 Ficha de catalogacion:

1) Tipo de imagen: fotografica con elementos

' INSTITUTO !
Y SLP DELAMMUIERES vectoriales. Técnica: digital

[ Es O
PROSPEREMOS JUNTOS DELESTADT

Goblerno del Estado 20152021

“Con ellas

ME UNO construyo,

, ER FIN 0
ffagLencm la violenc!?
ONTRA LAS MUJERES des‘ruve

HeForShe

g Queds

1) Icénico: el formato de la composicion es cuadrada, sin embargo la estructura compositiva es la misma para

todas las piezas de esta campaiia y generalmente para todas las de gobierno del estado, es una plantilla poco
variable que solamente se adapta al formato del medio. Se encuentra dividida en tres partes, de arriba hacia
abajo. La primera, en la parte superior que a su vez se divide en dos, el primer espacio del lado izquierdo que
contiene el imagotipo de SLP Prosperemos juntos, Gobierno del Estado 2015-2021, centrado en un fondo
blanco y del lado derecho, el resto del espacio en color verde institucional, el cual lleva el nombre de la
dependencia encargada del proyecto. En este caso, el nombre del Instituto de las mujeres del Estado. Estas
formas estan delimitadas por un corte redondeado, sobre el cual esta dispuesta una linea curva con variacion
de grosor en color gris institucional, que sigue exactamente el mismo recorrido para diferenciar estos
elementos del resto. La segunda parte, es la que esta en el centro de la composicion, es la que es siempre
distinta en la publicidad de gobierno. En esta, contiene un fondo digital, en degradado que va del blanco (de
menos), al naranja (a mas) de forma lineal, ocupando mayor espacio el color naranja. El blanco por su parte,
es empleado como contraste para que sobresalga el rostro del personaje, el degradado también es usado para
generar profundidad, entre mas intenso o puro es el color, mas cerca se encuentra el plano y entre mas claro
o mas hacia el blanco mas lejos parece estar. En cuanto a la tonalidad, podemos decir que es calida por los
matices del naranja en el degradado, la combinacion del naranja y verde destaca por ser colores secundarios,
es decir que surgen de la combinacion de los primarios. Sobre el fondo degradado, al centro se encuentra el
recorte del personaje en fotografia, el cual sostiene el letrero con el logotipo “yo me uno” de lado izquierdo

y del derecho una herramienta de construccion y también de ese lado se encuentra un cuadro de dialogo de
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2)

3)

color blanco, con una frase metaforica y alusiva a la actividad que realiza el personaje, en tipografia bold, san
serif, en mayusculas y mintsculas, de color naranja y negro. Debajo se encuentra el imagotipo de He For She.
El encuadre de la composicion, es la de los tres tercios horizontal, el personaje esta en un plano medio. El
tercer nivel también forma parte de la plantilla de disefio de gobierno del Estado, pero regularmente es variable
en color, largo, ancho y en contenido. En esta campaiia, la altura cubre parte del personaje, desde la cadera
aproximadamente hasta donde termina el campo visual, es una plasta redondeada de color gris claro, con el
mismo sentido y direccion que la de la parte superior. La cual contiene dispuestos; el logotipo de SEDESOL,
INDESOL, PAIMEF, TEL MUJER, HABLALO y finalmente hasta abajo en letras pequefias el anuncio de la
publicidad realizada por gobierno. La estructura de la composicion tiene movimiento y dinamismo por la
direccion curva de algunos elementos que encuadran el fondo, asi como por el juego entre el personaje y los
planos. Tiene contraste por formas y color, ademas el centro es el elemento que tiene mayor tension. La
lectura obligada es de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo. La iluminacion es artificial y de frente.
Preiconografico: debido a que el personaje esta recortado de la fotografia y es colocado sobre un fondo
degradado, no permite identificar el entorno que le rodea, es decir, no podemos ubicar en qué lugar esta, ni
como es su contexto. Solamente podemos ver que es un espacio neutral e ilusorio (irreal), que no contiene
elementos, so6lo le enmarcan, formas y logotipos representativos de la campafia. De acuerdo a las
caracteristicas fisicas del personaje, podemos decir que el aspecto es de un hombre joven de 28 a 35 afios de
edad aproximadamente, moreno, con la barba y bigote de pocos dias, sin dentadura estética, delgado, alto, de
ojos y cabello negro, limpio y aparentemente saludable. Viste una playera de algodon, sin estampados, de
manga corta, color naranja, limpia, planchada y en buen estado. Trae un casco en la cabeza y sostiene una
una herramienta que se recarga en el hombro, ambas limpias y utilizadas en la construccion. Del lado derecho,
sostiene con su mano un letrero con el logotipo “yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres”. De
acuerdo a su gesto, podemos ver que inicamente posa, sonrie y no ejecuta una accion concreta. Por su postura,
podemos decir que esta de pie, relajado y maneja con confianza la herramienta. Por su posicion, se encuentra
en primer plano, es el unico, es el personaje principal, no compite por atencién con ningun otro elemento.
Debido a esto, podemos concluir que el personaje trabaja en la construccion, probablemente como supervisor,
encargado de la obra o ingeniero ya que son quienes usan el casco, es de clase media, o media baja, por las
caracteristicas de su aspecto y de su ropa. En su cuadro de dialogo, el dice que construye, pero no viste
realmente como quienes construyen directamente la obra, como albaiiil, ya que por los materiales que
manipulan como arena, mezcla, ladrillos, cemento, pintura, etc. Traen manchada, desgastada y maltratada la
ropa que usan para el trabajo, que por lo general son playeras o camisas de manga larga, asi como el uso de
paiiuelos y gorras para cubrirse del sol. Aunque debieran portar casco en la obra por seguridad, en la realidad
casi no sucede a menos que sea requisito para trabajar.

Retorico: el mensaje lingiiistico es: 1) “yo me uno a poner fin a al violencia contra las mujeres” 2) “ yo con

ellas construyo, la violencia destruye”. El mensaje denotativo es: un hombre joven, moreno, alto, delgado
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4)

5)

muy limpio con casco, de clase media que posa sonriente sobre un fondo en degradado, sosteniendo el letrero
de la campafia “yo me uno a poner fin a al violencia contra las mujeres” y con la otra mano se recarga una
herramienta de construccion al hombro y dice ““ yo con ellas construyo, la violencia destruye”, y el imagotipo
de la campafa He For She. El mensaje connotativo es: un hombre joven, disfrazado de albaiiil posa sonriente
para la foto en en un estudio o un set. Como parte de su actuacion, asemeja unirse a poner fin a la violencia
contra las mujeres al sostener el letrero con dicho contenido, pero en su cuadro de dialogo dice en una frase
corta, ambigua e insustancial “yo con ellas construyo, la violencia destruye y en su rostro hay una sonrisa. Y
eso es todo. Ademas de publicitar la campaiia de la ONU He For She, colocando su imagotipo. (el por ella)
Iconografico: después de interpretar la imagen, podemos establecer las siguientes valoraciones; no existe un
entorno real, el personaje tampoco lo es, 0 no esta lo suficientemente bien caracterizado, esta posando, estatico
y sonriendo hablando de violencia contra las mujeres, es decir, no esta realizando una accion concreta que
ejemplifique su discurso, ni se ve como se desenvuelve en su entorno real. No dice, ni se aprecia como, qué
hace, o que no hace, para construir con ellas, como es que se esta uniendo a poner fin a la violencia contra las
mujeres, mas alla de posar sonriente y sostener un cartel, ni a que actos especificos relacionados con su papel
de trabajador de la construccion (albaiiil) se refiere, con relacidn a las mujeres. Esta imagen deja sin responder
varias preguntas, que en todo caso tendrian que ser lo mas importante de la pieza publicitaria ya que es parte
fundamental y sustancial de su estrategia, objetivo y justificacion. ;Qué construye con ellas?, ;jacaso
construye los muros y las bardas con ellas o qué?, ;cémo lo hace?, ;como se relaciona la frase metaférica a
su actividad laboral, con respecto a la no violencia contra las mujeres?. Es caracteristico y muy comun en
nuestro contexto, que muchos de los trabajadores de la construccion utilizan el acoso callejero y sexual hacia
las mujeres y nifias, ;qué mensaje estan enviando al respecto? ;como se unen a poner fin a este tipo de
violencia? La frase “la violencia destruye”, si es con sentido literal y real.

Simbolico: de acuerdo a la composicion de la imagen en cuanto al fondo, el personaje, su didlogo y la accion
que realiza, podemos descubrir algunos elementos ocultos en la simbologia conceptual, en tanto que define
las relaciones entre el trabajador con las mujeres. Primero, los colores empleados y su significado son
correctos, pero el fondo elimina el contexto, impide situar y ubicar al personaje en su entono real, asi como
también dificulta la credibilidad. En segundo lugar, el esta sonriendo, en una posicion tranquila y comoda,
con un didlogo metaférico que no expresa nada en concreto. En tercer lugar, lamentablemente es casi un
simbolo de acoso y agresion contra las mujeres el personaje del trabajador de la construccion en nuestro
contexto, tanto historico por el referente de las peliculas del cine de oro en nuestro pais y la asociacion a los
“piropos”, asi como en el actual, que incluso se les nombran a los albures y frases sexistas y degradantes
como de “albaiiil” dentro del imaginario social. Sin embargo, en la composicion simbolicamente disfrazan,
omiten, minimizan y encubren la verdadera interaccion en el espacio publico entre el trabajador de la
construccidn y las mujeres, pudiendo colocar un mensaje, puntual, acertado y real sobre como un trabajador

puede poner fin al acoso callejero y a las agresiones sexuales desde su lenguaje corporal (sin burlarse), su
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quehacer y su entorno real (trabajando en la obra), para que cause mayor efecto e impacto al sector deseado,
como por ejemplo “yo no le silbo, no les grito piropos, no toco su cuerpo y no les tomo fotos a las mujeres.
Tampoco permito que mis compaiieros lo hagan, eso es acoso, es violencia”

6) Iconologico: el fin ultimo de la imagen, seria entonces meramente ilustrativa o decorativa, mas no cumple
con ser representativa, ni tampoco informativa. De acuerdo a la simbologia conceptual empleada; decoran o
ilustran con la interpretacion de un trabajador de la construccién muy disfrazada, que no corresponde con la
real y comunican un mensaje superficial e insustancial, mas no buscan incidir en un cambio concreto por la

eliminacion de la violencia contra las mujeres.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres

e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
Eliminacién de la violencia contra las mujeres

¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual, por el logotipo en el letrero

* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campaia?
Invisibiliza, niega, omite, oculta, disfraza y minimiza las acciones concretas, positivas y reales que pueden realizar
los trabajadores de la construccion, para poner fin a las violencias que ejercen contra las mujeres dentro de su
entorno. De pasividad por parte del personaje en cuanto a la accién que realiza, ademas de que posa sonriente.
También, relega responsabilidad y encubre la verdadera interaccion que generalmente es de acoso y hasta de
agresion sexual contra nifias y mujeres por parte de muchos de los trabajadores de la construccion en el espacio
publico. Falta de seriedad y de credibilidad.

e ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre

otras en estos mensajes? Androcentrismo en general

e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campaifia?
Con los mensajes lingiiisticos, simbdlicos y literales de la composicion. Que encubren, niegan, minimizan,
invisibilizan y quitan responsabilidad al hombre por medio del pensamiento androcentrista y cultura patriarcal,

sobre las acciones de violencia ejercidas contra las mujeres, en el caso particular de muchos trabajadores de la

construccion.
Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido de Imagen. IMES 2
;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacion De acuerdo al capitulo
contra las mujeres en alguna de sus Si | No
formas?
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Sexismo

*Cosificacion

Heterosexualidad normativa

Racismo

Elitismo

Adultocentrismo

Etnocentrismo

Androcentrismo

Sistema de pensamiento que pone al hombre como
centro del universo, como medida de todas las cosas,

la campafia esta realizada con base en este concepto.

Homofobia

Exotizacion

*Estereotipos y roles de género

Imaginario social Estereotipos y

prejuicios en torno al cuerpo ideal de

es en torno al aspecto y vestir del hombre. No

representa fielmente a un trabajador de la

mujer construccion.

Protagonismo La mujer no es protagonista, es el hombre y no
realiza ninguna accién

Presencia Con la sola presencia del personaje no, pero si con

relacion al discurso

Persona como valor estético y/o sexual

La persona no ejerce ninguna funcién explicita, es

una figura decorativa

Teoria del color, analisis cromatico y

elementos decorativos

Colores empleados y su significado son correctos,
pero el fondo elimina el contexto, impide situar y
ubicar al personaje en su entono real, en este caso

dificulta la credibilidad.

Diversidad

Representa la diversidad del contexto desde donde se

estd hablando

Imaginario simbélico

Coémo percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

postura politica y contexto determinado.
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Tabla 4. Presencia de mujeres y relaciéon texto e imagen de IMES 2

SI | NO

Concepto

Presencia de mujeres | X

Solamente en el texto

Es protagonista X

En todo caso seria el personaje secundario

Es fuente de — —
conocimiento

Cargos y profesiones | — | —

Relacion texto e X la imagen no aporta al discurso, es decorativa. La persona es utilizada
imagen como adorno, no realiza una accion concreta de acuerdo al objetivo de

la campaifia de “ yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres”
Analisis cromético y X Colores empleados y su significado son correctos, (lo incorrecto es el

elementos decorativos

discurso)

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. IMES 2

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacién X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
- Degradacion semantica X
Dicotomia sexual - X
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Tabla 3. Anélisis de Contenido Imagen. IMES 3

Imagen. IMES 3 Ficha de catalogacion:

INsTiTuTO 1) Tipo de imagen: fotografica con elementos
DE LAS MUIJERES
DEL EsTADO

vectoriales. Técnica: digital

ME UNO

A PONERFIN

OLENCIA %
23':1:: Las MUJERES Con respeto

nos engrandecemos”

1))

2)

Iconico: el formato de la composicion es rectangular, sin embargo la estructura compositiva es la misma para
todas las piezas de esta campaiia y generalmente para todas las de gobierno del estado, es una plantilla poco
variable que solo se adapta al formato del medio, la cual fue descrita anteriormente. Al centro de la
composicion se encuentra, el elemento variante entre cada pieza; el recorte de los personajes en fotografia,
los cuales son un hombre que toma por el hombro a una mujer, ella le toma por la espalda, y con la otra mano
¢l sostiene el letrero con el logotipo “yo me uno” , del lado derecho se encuentra un cuadro de didlogo de
color blanco, con una frase metaforica y alusiva a la actividad que realiza el personaje principal, en tipografia
bold, san serif, en mayusculas y minusculas, de color naranja y negro. Del otro lado se encuentra el imagotipo
de He For She. Todo lo demas, corresponde de igual forma al analisis descrito de la primer pieza.

Preiconografico: debido a que los personajes estan recortados de la fotografia y son colocados sobre un fondo
degradado, no permite identificar el entorno que les rodea, es decir, no podemos ubicar en qué lugar estan, ni
como es su contexto. Solamente podemos ver que es un espacio neutral e ilusorio (irreal), que no contiene
elementos, solo le enmarcan, formas y logotipos representativos de la campafia. De acuerdo a las
caracteristicas fisicas de los personajes, podemos decir que el aspecto del personaje principal, es de un hombre
de 60 a 70 afos de edad aproximadamente, moreno, robusto, alto, de ojos y cabello negro con canas, limpio
y aparentemente saludable. Viste una playera de algodon tipo polo abotonada hasta el cuello, sin estampados,
de manga corta, color guinda, limpia, planchada y en buen estado. Del lado izquierdo, sostiene con su mano
un letrero con el logotipo “yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres” y del lado derecho abraza
por el hombro a la mujer. De acuerdo a su gesto, podemos ver que Unicamente posa, sonrie y no ejecuta una
accion concreta. Por su postura, podemos decir que estd de pie, relajado y abrazando a la mujer. Por su
posicion, se encuentra en primer plano, es el personaje principal, por que es él quien sostiene el letrero, esta
en el centro y el unico que tiene cuadro de didlogo. El otro personaje es una mujer de entre 60 a 70 afios de
edad aproximadamente, morena mas clara que el hombre, robusta, de estatura mas baja que la del hombre, de

ojos oscuros, cabello corto, tefiido y con canas, limpia y aparentemente saludable. Viste una blusa de manga
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3)

4)

corta, de cuello alto, lisa de color negro, limpia, planchada y en buen estado. De acuerdo a su gesto, podemos
ver que solamente posa, sonrie y no ejecuta una accioén concreta. Por su postura, podemos decir que esta de
pie, relajada y abrazando al hombre por a espalda. Por su posicion, es el personaje secundario debido a que
no realiza ninguna otra accion, no tiene cuadro de dialogo y no se ubica al centro de la composicion, sino que
esta desfasada hacia la derecha por la ubicacion del hombre.

Retorico: el mensaje lingiiistico es: 1) “yo me uno a poner fin a al violencia contra las mujeres” 2) “con
respeto, nos engrandecemos”. El mensaje denotativo es: una pareja mexicana de adultos mayores, de clase
media, se abraza amistosamente y posa sonriente sobre un fondo en degradado, ¢l sostiene el letrero de la
campafia “yo me uno a poner fin a al violencia contra las mujeres” y también tiene un didlogo que dice “con
respeto, nos engrandecemos”. Del otro lado esta el imagotipo de la campafia He For She. El mensaje
connotativo es: una pareja que pudiera tener una relacion de matrimonio, amistad o familiar, mexicana de
adultos mayores, de clase media, posan sonrientes para la foto en en un estudio o un set. El asemeja unirse a
poner fin a la violencia contra las mujeres, al sostener el letrero con dicho contenido, pero en el cuadro de
dialogo que ademas unicamente lo tiene él (tiene voz, autoridad), dice una frase ambigua “con respeto, nos
engrandecemos” en plural, es decir que ¢l habla por ambas personas pero no dice qué hace €l en concreto, ¢l
se encuentra en el lugar privilegiado de la composicion, de frente y rodea con su brazo a su compaiiera por el
hombro, pero la deja de lado, fuera del punto de mayor atencion, ella le rodea con su brazo por la espalda y
con el cuerpo ligeramente girado hacia él, sin ningiin didlogo y sin realizar alguna accién concreta, sonrien.
Ademas de publicitar la campafia de la ONU He For She, colocando su imagotipo. (el por ella)
Iconografico: después de interpretar la imagen, podemos establecer las siguientes valoraciones; los personajes
son de clase media, se conocen y tienen una relacion de confianza por la proximidad y lenguaje corporal (se
estan rodeando por el hombro y espalda), aunado a esto la frase del cuadro de didlogo de él, hace referencia
a que se engrandecen en plural , es decir que reafirma que tienen una relacion cercana, pero esta se deja a la
imaginacion. No existe un entorno real, estan posando, estaticas y sonriendo mientras hablan de violencia
contra las mujeres. Es decir, ¢l no esta realizando una accion concreta que ejemplifique su discurso, ni se ve
como se desenvuelven en su entorno real, pero se ve que €l es el tnico que tiene voz. En términos generales,
trata sobre la eliminacion de la violencia contra las mujeres, sin embargo en el mensaje no es del todo claro,
ni se aprecia como lo hace, o que no hace, para engrandecerse mediante el respeto. Entre otras preguntas sin
resolver, como ¢a qué se refiere con la frase “con respeto nos engrandecemos”?, jacaso sélo hace alusion a
la edad de las personas o a qué?, jcomo lo hace?, ;como se relaciona la frase directamente en su quehacer
cotidiano con respecto a la no violencia contra su compaiiera?, ;qué mensaje estan enviando estas personas
al respecto? ;como se une ¢l, a poner fin a la violencia tanto en el espacio publico, como en el privado? que
en todo caso tendrian que ser lo mas importante de la pieza publicitaria ya que es parte fundamental y
sustancial de su estrategia, objetivo y justificacion. Mas alld de mostrar conductas interiorizadas y

normalizadas de la cultura patriarcal, a través del mensaje lingiiistico y connotativo del lenguaje corporal, de
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un hombre con mas de 60 aflos de edad con su compafiera. Como es hablar y decidir por ella, relegarla a
segundo plano, querer sobresalir a costa de un tema o problematica sobre ella y utilizarle como adorno o
acompafante.

5) Simboélico: en la estructura simbdlica podemos detectar algunos mensajes ocultos, que de acuerdo al analisis
realizado de las formas, la direccion compositiva y la simbologia conceptual que define las relaciones o las
definiciones de los géneros, tales como decir que la estructura simbdlica favorece al hombre, él no engrandece
a la mujer, sino a ¢l mismo, de acuerdo a su ubicacidn, posicion y postura en el espacio y con relacion a la
mujer. Simbolicamente también, es él quien dice que se une a poner fin a la violencia, pero es quien dice el
dialogo en plural, sin decir en concreto como él, poner fin a la violencia contra su compaifiera por ejemplo.

6) Iconolodgico: el recurso que ha sido utilizado en esta publicidad para llamar la atencion del publico en general,
es través de sutilezas machistas y roles de género (mujer sumisa, callada, obediente y el hombre es quien

habla por ella, el que manda, etc.) que perpetuan y reproducen la violencia contra las mujeres.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres

e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
Eliminacién de la violencia contra las mujeres

e ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual, por el logotipo en el letrero

* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
Que el hombre tiene derecho a seguir hablando y decidiendo por las mujeres, mientras ellas escuchan y asienten
sonrientes y sumisas. Ya que habla de engrandecerse él también, con esto se equipara dentro de la problematica,
cuando el tema central es la eliminacion de la violencia contra las mujeres. Ademas invisibiliza, minimiza y relega
a su compafiera. Oculta las acciones concretas que puede realizar, es decir desde sus privilegios, para poner fin a
la violencia que ejerce o pudiera ejercer contra las mujeres de su entorno, inhibe responsabilidad y encubre la
verdadera interaccion entre los personajes en el espacio publico y privado.

* ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre

otras en estos mensajes?

Androcentrismo, roles de género, machismo y heterosexualidad normativa.

e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campaifia?
Por la postura, posicion e interaccion de los personajes, se evidencian sutilezas machistas y el androcentrismo
introyectado, a través de roles de género; el hombre habla, la mujer calla, ¢l es el personaje principal ella el

secundario, etc.
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Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido de Imagen. IMES 3

;Fomenta o perpetiia violencias

interseccionales: discriminacion contra

Conceptos

De acuerdo al capitulo

las mujeres en alguna de sus formas? Si | No

Sexismo _ | =

*Cosificaciéon - | -

Heterosexualidad normativa X |- Sélo hombre y mujer heterosexual como lo “natural”

Racismo - |-

Elitismo - | -

Adultocentrismo i

Etnocentrismo X

Androcentrismo X Sistema de pensamiento que pone al hombre como
centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia - |-

Exotizacion - |-

*Estereotipos y roles de género X Roles de género

Imaginario social Estereotipos y prejuicios | — | —

en torno al cuerpo ideal de mujer

Protagonismo X La mujer no es protagonista, es el hombre y no
realiza ninguna accién

Presencia X Con la sola presencia de los personajes no, pero si
con relacion al discurso

Persona como valor estético y/o sexual X Las personas no ejercen ninguna funcién explicita,
son figuras decorativas

Teoria del color, analisis cromatico y X Colores empleados y su significado son correctos,

elementos decorativos pero el fondo elimina el contexto, impide situar y
ubicar al personaje en su entono real, en este caso
dificulta la credibilidad.

Diversidad X Representa la diversidad del contexto desde donde se
estd hablando

Imaginario simbélico X Cémo percibimos o construimos el imaginario en

cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
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postura politica y contexto determinado.

da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de IMES 3

SI | NO

Concepto

Presencia de mujeres | X

Es protagonista X personaje secundario
Es fuente de X
conocimiento

Cargos y profesiones | — | —

elementos decorativos

discurso)

Relacion texto e X No aporta al discurso. Las mujeres o personas son utilizadas como
imagen adorno, acompaiiante.
Analisis cromatico y X Colores empleados y su significado son correctos, (lo incorrecto es el

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. IMES 3

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacién X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
- Degradacion semantica X
Dicotomia sexual - X
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Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. IMES 4

Imagen. IMES 4 Ficha de catalogacion:
1) Tipo de imagen: fotografica con elementos

vectoriales. Técnica: digital

“Con el ejemplo,
ensefio a mis hijos

el respeto hacia

B B ot s, 9,075 B
SL-'__EE%- @ M PANEE i it o o Gt ety ;?.".}’.l’i: HABLALO
1) Iconico: el formato de la composicion es rectangular, sin embargo la estructura compositiva es la misma para

2)

todas las piezas de esta campaiia y generalmente para todas las de gobierno del estado, es una plantilla poco
variable que solamente se adapta al formato del medio, la cual fue descrita anteriormente. Al centro de la
composicion se encuentra, el elemento variante entre cada pieza; el recorte de los personajes en fotografia los
cuales son, un hombre que carga a su hijo pequeiio que sostiene el letrero con el logotipo “yo me uno” , del
lado derecho se encuentra un cuadro de didlogo del personaje principal en color blanco, con una frase
metaforica y alusiva a la actividad que realiza, en tipografia bold, san serif, en mayusculas y mintsculas, de
color naranja y negro. Del otro lado se encuentra el imagotipo de He For She. Todo lo demas, corresponde
de igual forma al analisis descrito de la primer pieza.

Preiconografico: debido a que los personajes estan recortados de la fotografia y son colocados sobre un fondo
degradado, no permite identificar el entorno que les rodea, es decir, no podemos ubicar en qué lugar estan, ni
como es su contexto. S6lo podemos ver que es un espacio neutral e ilusorio (irreal), que no contiene
elementos, solamente le enmarcan formas y logotipos representativos de la campafia. De acuerdo a las
caracteristicas fisicas de los personajes, podemos decir que el aspecto del personaje principal, es de un hombre
de 30 a 35 aflos aproximadamente, moreno, delgado, de ojos oscuros, cabello negro, largo y peinado hacia
atras, limpio y aparentemente saludable. Viste una playera negra de algodon y encima una camisa beige con
detalles en café, planchada, limpia y en buen estado. De acuerdo a su gesto, podemos ver que Gnicamente
posa, sonrie y no ejecuta una accion concreta. Por su postura, podemos decir que esta sentado, relajado y
cargando al nifio. Por su posicion, se encuentra en segundo plano, pero es el personaje principal, se encuentra
en el centro, es él quien sostiene al nifio, y el unico que tiene cuadro de didlogo. El otro personaje es un nifio
pequeiio, de entre 4 y 6 afios de edad aproximadamente, moreno, delgado, de ojos oscuros, cabello negro,
limpio y aparentemente saludable, con cierto parecido al adulto que lo carga. Viste una playera tipo polo de
colores y lineas horizontales, abotonada hasta el cuello, con tirantes de color rojo y mezclilla. De acuerdo a

su gesto, podemos ver que so6lo posa, sonrie y no ejecuta una accion concreta. Por su postura, podemos decir
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3)

4)

5)

6)

que esta sentado sobre las piernas del adulto, relajado, inactivo y del lado izquierdo sostiene con sus manos
el letrero con el logotipo, “yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres”. Por su posicion y
ubicacion, se encuentra en primer plano y también se encuentra en el centro de la composicion.

Retorico: el mensaje lingiiistico es: 1) “yo me uno a poner fin a al violencia contra las mujeres” 2) “con el
ejemplo, ensefio a mis hijos el respeto hacia las mujeres”. El mensaje denotativo es: un hombre adulto carga
a un nifio pequeflo sobre sus piernas y posan para la fotografia, en un set o estudio. El adulto tiene un cuadro
de didlogo y el niflos sostiene el letrero de la campafia. Del mismo lado, esta el imagotipo de la campaiia He
For She. El mensaje connotativo es: un padre joven, alivianado y protector (edad, vestimenta y cabello largo)
de clase media, carga a su hijo (por el parecido, el lenguaje corporal y el texto) sobre sus piernas, sonrientes
posan para la foto. El padre dice que ensefia a sus hijos con el ejemplo a respetar a las mujeres y hace participar
al niflo en la trasmision del mensaje, haciendo que sostenga el letrero. Pero omite lo mas importante, decirnos
cual es el ejemplo al que se refiere.

Iconografico: después de interpretar la imagen, las valoraciones son las siguientes; se le da la misma
importancia al padre y al nifio, ambos participan en la transmision del mensaje, pero finalmente se encuentran
posando. De acuerdo al didlogo del padre, no esta enseilando un ejemplo concreto al nifio, de como ¢l dice
que respeta a las mujeres, es decir, no lo esta actuando en su contexto real, lo deja vagamente a la imaginacion
y a la informacién que las personas tengan al respecto. En términos generales, trata sobre la eliminacion de
la violencia contra las mujeres, sin embargo el mensaje no es del todo claro, no se aprecia a qué ejemplos se
refiere, {como lo hace?, ;como se relaciona la frase directamente en su quehacer cotidiano?, ;qué mensaje
estan enviando estas personas al respecto? ;como se une él, a poner fin a la violencia contra las mujeres tanto
en el espacio publico, como en el privado? Estas respuestas tendrian que ser lo mas importante en la campaiia,
ya que son parte fundamental y sustancial de su estrategia, objetivo y justificacion. Mas alla, de colocar a un
padre cargando a su hijo, sosteniendo un letrero y enunciando una frase ambigua, cuando el respeto hacia las
mujeres de acuerdo a las cifras de violencia en general y hasta de feminicidios en el Estado muy escaso o
nulo. Asi que, si es importante que la poblacidon conozca y practique el respeto para con las mujeres desde
temprana edad. No en cuestiones culturales o corteses desde el pensamiento patriarcal, sino con base en los
derechos humanos de las mujeres.

Simbolico: de acuerdo a la simbologia conceptual, la accion de los personajes no aporta nada al discurso, ni
siquiera simbdlicamente estd enseflando como respetar a las mujeres, s6lo se muestra como una imagen
decorativa que posa, pero sin ser lo suficientemente grafica, ilustrativa, explicita e intuitiva, para representar
o decir exactamente como lo hace (ensefiar con el ejemplo a respetar a las mujeres), es decir, demostrar como
exactamente desde sus privilegios, su entorno, sus relaciones e interacciones con las mujeres se llevan a acabo
en un marco de respeto y no violencia.

Iconolodgico: permite ubicar que el gancho del mensaje, el cual fue colocar una imagen alusiva a un concepto

social positivo y que esta ganando peso socioculturalmente como es la paternidad responsable, para decorar
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un mensaje sobre ensefiar con el ejemplo, el respeto y la no violencia hacia las mujeres sin el ejemplo. No es
que esté mal ejercer la paternidad responsable y activamente, todo lo contrario, el problema es que no cumple

y no transmite el mensaje para lo que fue planeada, el padre no estd ensefiando cémo hacerlo a su hijo.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres
e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
Eliminacién de la violencia contra las mujeres
¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual y por el logotipo en el letrero
* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
Dando por hecho, que las acciones concretas de no violencia y respeto hacia las mujeres la sabe y las practica
todo el Estado. Que vasta con que un hombre que esta con su hijo, diga que respeta y no violenta a las mujeres
para creerle, aunque no especifique a que se refiere, ni que considera que es respeto y no violencia.
e ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre
otras en estos mensajes?
Androcentrismo en general
e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campaifia?
Omisidn de conceptos clave sobre el respeto a los derechos humano de las mujeres.
Puesto que, se le da total credibilidad a un hombre que dice enseiiar con el ejemplo esto a sus hijos, sin dar

ejemplo de cémo lo hace.

Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido de Imagen. IMES 4

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacion De acuerdo al capitulo
contra las mujeres en alguna de sus Si | No

formas?

*Sexismo o cosificacion — —

Heterosexualidad normativa - | -

Racismo - |-

Elitismo - |~

Adultocentrismo - | -

Etnocentrismo - |-
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Androcentrismo

Sistema de pensamiento que pone al hombre como

centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia

Exotizacion

*Estereotipos y roles de género

Rol del padre super bueno

Imaginario social Estereotipos y

prejuicios en torno al cuerpo ideal de

mujer

Protagonismo La mujer no es protagonista, es el hombre y el nifio
no realizan ninguna accién

Presencia Con la sola presencia de los personajes no, pero si

con relacion al discurso

Persona como valor estético y/o sexual

Las personas no ejercen ninguna funcién explicita,

son figuras decorativas

Teoria del color, analisis cromatico y

elementos decorativos

Colores empleados y su significado son correctos,
pero el fondo elimina el contexto, impide situar y
ubicar al personaje en su entono real, en este caso

dificulta la credibilidad.

Diversidad

Representa la diversidad del contexto desde donde se

estd hablando

Imaginario simbélico

Coémo percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

postura politica y contexto determinado.

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de IMES 4

SI | NO | Concepto

Presencia de mujeres | X En el mensaje lingiiistico

Es protagonista X

Es fuente de — —
conocimiento
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Cargos y profesiones | — | —

Tabla 5. Sesgos

sexistas mas comunes Belaci(m texto e X No aporta al discurso, es decorativa.
imagen
en el discurso de Analisis cromético y Colores empleados y su significado son correctos, (lo incorrectc
Imagen. IMES 4 elementos decorativos discurso)
Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacién X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X

- Imagenes mentales estereotipadas
- Conceptos asimétricos

- Degradacion semantica

o] T

Dicotomia sexual -

Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. IMES 5

Imagen. IMES 5 Ficha de catalogacion:
1) Tipo de imagen: fotografica con elementos

vectoriales. Técnica: digital
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1)

)

Iconico: el formato de la composicion es cuadrangular, sin embargo la estructura compositiva es la misma
para todas las piezas de esta campafia y generalmente para todas las de gobierno del estado, es una plantilla
poco variable que solamente se adapta al formato del medio, la cual fue descrita anteriormente. Al centro de
la composicion se encuentra, el elemento variante entre cada pieza; el recorte del personaje en fotografia, un
nifio que sostiene el letrero con el logotipo “yo me uno”, del lado derecho se encuentra el cuadro de dialogo
del personaje en color blanco, con una frase metaforica y alusiva a la actividad que realiza, en tipografia bold,
san serif, en mayutsculas y minusculas, de color naranja y negro. De bajo se encuentra el imagotipo de He For
She. Todo lo demas, corresponde de igual forma al analisis descrito de la primer pieza.

Preiconografico: debido a que el personajes esta recortado de la fotografia y es colocado sobre un fondo
degradado, no permite identificar el entorno que le rodea, es decir, no podemos ubicar en qué lugar estan, ni
como es su contexto. Solamente podemos ver que es un espacio neutral e ilusorio (irreal), que no contiene
elementos, sélo le enmarcan formas y logotipos representativos de la campafia. De acuerdo a las
caracteristicas fisicas del personaje, podemos decir que su aspecto, es de un nifio de 11 al4 afios
aproximadamente, blanco, robusto, alto, de ojos claros, cabello castafio y peinado de lado, limpio y
aparentemente saludable. Viste una guayabera blanca con cuello tipo mandarin, manga corta, planchada y en
buen estado, con camiseta debajo. Del lado izquierdo, sostiene con su mano un letrero con el logotipo “yo me
uno a poner fin a la violencia contra las mujeres”. De acuerdo a su gesto, podemos ver que Unicamente posa,
sonrie y no ejecuta una accion concreta. Por su postura, podemos decir que esta de pie. Por su posicion, se
encuentra en primer plano, es el unico personaje por lo tanto el principal, se encuentra en el centro, tiene
cuadro de dialogo. Por tanto, esto nos permite ahondar en algunas de sus funciones y actividades.
Probablemente el nifio, esté estudiando en los ultimos afios de primaria o primero de secundaria por su edad,

es de clase media, en su cuadro de didlogo se pregunta asi mismo si le pegaria a una nifia, a lo cual responde
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3)

)

5)

0)

que jamas, pero de acuerdo a su edad y entorno, el pegarle a una nifia no es la unica forma de violencia que
ejercen sobre ellas, es decir, que puede no pegarles pero eso no significa que no ejerza algun otro tipo de
violencia contra ellas, no sélo los golpes son violencia.

Retorico: el mensaje lingliistico es: 1) “yo me uno a poner fin a al violencia contra las mujeres” 2) “; Pegarle
a una nifia? JAMAS. El mensaje denotativo es: un nifio en la pubertad, de clase media y blanco posa para la
fotografia, en un set o estudio. Estatico, sostiene el letrero de la campaiia “yo me uno” y sonriente dice que el
jamas le pegaria a una nifia. Publicita también la campafia de He For She. El mensaje connotativo es: el nifio
en la pubertad, de clase media y blanco, que posa, dice que ¢l se une a poner fin a la violencia contra las
mujeres, pues el jamas le pegaria a una nifia por que los golpes son la tinica forma de violencia que reconoce
como tal.

Iconografico: después de analizar la imagen, podemos establecer las siguientes valoraciones; en términos
generales se habla de la eliminacién de la violencia contra las mujeres y nifias, pero de acuerdo a los aspectos
socioculturales de nuestro contexto y el entorno de las escuelas primarias y secundarias en el Estado, las nifias
en la pubertad y adolescentes no solamente son victimas de golpes por parte de sus compafieros, la violencia
hacia ellas esta sumamente invisibilizada, normalizada y hasta justificada como juegos o travesuras incluso
por adultos, como para seguir perpetuando y reproduciendo este mensaje erroneo y dailino, de que solo los
golpes son violencia y todo lo demas no lo es cuando estan en una etapa de pubertad, autodescubrimiento e
inquietudes sexuales y desinformacion al respecto; como cuando hay discriminacion por sexo, color de piel,
clase social, en torno al cuerpo sexuado de las nifias y acoso, como cuando llevan espejos para verles la ropa
interior o les levantan la falda del uniforme, les espian en los bafios, e incluso llegan a tocamientos indebidos
y sin consentimiento, el crear falsas historias sobre el ejercicio de la sexualidad que repercuten en la integridad
y confianza de las nifias, entre muchas otras.

Simbdlico: en cuanto a las estructuras simbolicas del mensaje podemos decir que, se oculta, se encubre y se
niega la existencia de violencia contra nifias y adolescentes, debido a que el mensaje da por hecho que sélo
los golpes son violencia, ademas otra la lectura no menos importante es que los nifios o pubertos, de clase
media, blancos y de ojos claros jamas les pegan a las nifias y ni ejercen otras violencias contra ellas.
Iconoldgico: el analisis va en relacion con el entorno social por lo tanto, el recurso que han utilizado para
producir empatia con la poblacion es un niflo en la pubertad, que de acuerdo al analisis del discurso y de la
imagen, refuerza el racismo introyectado entre las poblaciones mas jovenes, de que el blanco es bueno y el
moreno es malo ver https://bit.ly/2zxWqsl. Ademas del estereotipo del golpe para definir violencia y la

reafirmacion del mensaje estereotipado de que las nifias son mas débiles y los nifios mas fuertes por eso les

pegan.
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*  ;Qué mensaje buscan transmitir?
Yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres

e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
Eliminacién de la violencia contra las mujeres

¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual y por el logotipo en el letrero

* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
Dar por hecho, que la violencia contra mujeres y nifias son solo los golpes. Que vasta con que un chico en la
pubertad o adolescencia (hombre), diga que jamas le pegaria a una nifia, para afirmar que no ejerce algun tipo de
violencia contra ellas. Que los pubertos o adolescentes de clase media, bien vestidos, blancos y de ojos claros
jamas les pegan a las nifias y tampoco ejercen otras violencias contra ellas.

* ;Se identifican formas de racismo, sexismo, elitismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre

otras en estos mensajes?

Racismo, estereotipos de la mujer golpeada por definicion de violencia y de género, androcentrismo

e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campafia?
Por que es un referente que introyecta y perpetua el racismo, la violencia no son unicamente golpes, los niflos

son mas fuertes y las nifias débiles, por eso les pueden pegar, esta pensado desde la logica androcéntrica.

Tabla 1. Subcategorias para el anélisis de contenido de Imagen. IMES 5

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacion De acuerdo al capitulo
contra las mujeres en alguna de sus SI | No

formas?

Sexismo _ _

*Cosificacion - | =

Heterosexualidad normativa

Racismo X Ideologia que defiende la superioridad de unas

caracteristicas fisicas, frente a las demas.

Elitismo - | -

Adultocentrismo - |-

Etnocentrismo - |-

Androcentrismo X Sistema de pensamiento que pone al hombre como
centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia - |-
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Exotizacion

*Estereotipos y roles de género

X Las nifias son débiles por eso los nifios que son mas

fuertes pueden pegarles

Imaginario social Estereotipos y

prejuicios en torno al cuerpo ideal de

mujer

Protagonismo X La nifia no es protagonista, es el niflo y no realiza
ninguna acciéon

Presencia X Con la sola presencia del personaje no, pero si con

relacion al discurso

Persona como valor estético y/o sexual

X La persona no ejerce ninguna funcién explicita, es

una figura decorativa

Teoria del color, analisis cromatico y

elementos decorativos

X Colores empleados y su significado son correctos,
pero el fondo elimina el contexto, impide situar y
ubicar al personaje en su entono real, en este caso

dificulta la credibilidad.

Diversidad

X Representa la diversidad del contexto desde donde se

estd hablando

Imaginario simbélico

X Coémo percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

postura politica y contexto determinado.

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de IMES 5

SI | NO

Concepto

Presencia de mujeres | X

texto

Es protagonista X

Deberia serlo aunque fuera simbdlicamente

Es fuente de — —
conocimiento

Cargos y profesiones | — | —

Relacion texto e X
imagen

la imagen no aporta al discurso o es decorativa.
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Analisis cromatico y X Colores empleados y su significado son correctos, (lo incorrecto es el
elementos decorativos discurso)

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. IMES 5

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacion X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
- Degradacion semantica X
Dicotomia sexual - X
Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. IMES 6
Imagen. IMES 6 Ficha de catalogacion:
el 1) Tipo de imagen: fotografica con elementos

DEL ESTADO

vectoriales. Técnica: digital

“Respetar
» a las mujeres
es una sabia
estrategia”

'ME UNO

A PONER FIN
ALAVIOLENCIA
CONTRA LAs MUJERES

5

B

="

e @075 D
S -tate programa e piico, aveno & cuskauler partdo pobico. 5 e
PAMEF ol o para frves distintos ol desarrollo sockl™ HABLALO

1) Icénico: el formato de la composicion es rectangular, sin embargo la estructura compositiva es la misma para
todas las piezas de esta campaiia y generalmente para todas las de gobierno del estado, es una plantilla poco
variable que solamente se adapta al formato del medio, la cual fue descrita anteriormente. Al centro de la
composicion se encuentra, el elemento variante entre cada pieza; el recorte del personaje en fotografia, un

hombre que sostiene el letrero con el logotipo “yo me uno”, del lado derecho se encuentra el cuadro de didlogo
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2)

3)

4)

del personaje en color blanco, con una frase metaforica y alusiva a la actividad que realiza, en tipografia bold,
san serif, en mayutsculas y minusculas, de color naranja y negro. De bajo se encuentra el imagotipo de He For
She. Todo lo demas, corresponde de igual forma al analisis descrito de la primer pieza.

Preiconografico: debido a que el personajes esta recortado de la fotografia y es colocado sobre un fondo
degradado, no permite identificar el entorno que le rodea, es decir, no podemos ubicar en qué lugar esta, ni
como es su contexto. So6lo podemos ver que es un espacio neutral e ilusorio (irreal), que no contiene
elementos, Unicamente le enmarcan formas y logotipos representativos de la campafia. De acuerdo a las
caracteristicas fisicas del personaje, podemos decir que su aspecto, es de un hombre joven de 30 a 35 afios
aproximadamente, moreno, delgado, alto, de ojos y cabello negro, con un peinado moderno, limpio y
aparentemente saludable. Viste una playera deportiva de futbol soccer, color verde, lisa, manga corta, limpia
y en buen estado. Del lado izquierdo, sostiene con su mano un letrero con el logotipo “yo me uno a poner fin
a la violencia contra las mujeres”. De acuerdo a su gesto, podemos ver que solo posa, sonrie y no ejecuta una
accion concreta. Por su postura, podemos decir que estd de pie, con una pierna sobre sobre algo mas alto,
recargando el brazo en la cintura. Por su posicidn, se encuentra en primer plano, es el tinico personaje por lo
tanto el principal, se encuentra en el centro de la composicion, en el cuadro de didlogo menciona la frase,
sabia estrategia, la cual indica que es para lograr un fin. Por tanto, esta informacion nos permite ahondar en
algunas de sus funciones y actividades tales como, que al personaje le gusta y entrena futbol soccer, quiza de
una manera mas profesional, es de clase media o media alta.

Retorico: el mensaje lingiiistico es: 1) “yo me uno a poner fin a al violencia contra las mujeres” 2) “respetar
a las mujeres es una sabia estrategia”. El mensaje denotativo es: un futbolista joven, posa para la fotografia,
en un set o estudio. Se planta con seguridad, sonrie y sostiene el letrero de la campafia “yo me uno”, dice que
el ve, como sabia estrategia el respetar a las mujeres. Ademas de publicitar la campaiia de la ONU He For
She, colocando su imagotipo. (el por ella). El mensaje connotativo es: un futbolista, posa y dice sonriente que
el se une a poner fin a la violencia contra las mujeres, también que respetar a las mujeres es una sabia estrategia
para conseguir algo deseado, pero no dice para qué o por qué.

Iconografico: podemos hacer las siguientes valores segun el analisis de la imagen; el mensaje es ambiguo y
poco creible. El personaje no ejemplifica, ni menciona ;qué va a lograr o que va a conseguir con esa
estrategia? es decir, jcomo se relaciona la frase aplicada a su actividad y su entorno con la no violencia para
las mujeres que le rodean?, ;qué entiende él por respetar a las mujeres y como lo hace?. Los elementos, guian
en esta direccion la lectura. Ya que en términos generales, la campafia es sobre la eliminacion de la violencia
contra las mujeres y de acuerdo al entorno del personaje seria el futbol, que es un deporte histéricamente
dominado por y para el entretenimiento y recreacion de los hombres heterosexuales, es el deporte con mayor
aficion y poder en el mundo, en donde intervienen también factores politicos, econdmicos y socioculturales.
Actualmente, también es un deporte que cuenta con un gran numero de aficionadas y jugadoras, pero en

condiciones laborales completamente distintas y desfavorables. Es un ambito, donde persisten diversas
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practicas normalizadas que atentan contra la dignidad de las mujeres, como por ejemplo en la transmision de
los partidos si llega a estar presente una mujer es de forma sexuada y cosificada, son recurrentes los escandalos
mediaticos de violencia fisica, emocional y psicologica por parte de los jugadores hacia sus parejas, refuerzan,
perpetian y transforman los estereotipos de género como del hombre metrosexual, mujeriego, proveedor, etc.
Entre otras formas de violencia.

5) Simbdlico: en la construccion de esta imagen, existe una estructura simbdlica o mensajes ocultos debido a
que recurren al concepto de futbolista, por que el deporte tiene mucha demanda y aficién masculina en nuestro
contexto, para que guste y sientan empatia con el personaje, como objetivo principal o gancho publicitario,
mas dejan de lado el tema central y su relevancia. Ya que no hay informacion concisa al respecto, es decir no
proporcionan soluciones, ni respuestas sobre qué es el respeto y la no violencia contra las mujeres, que
pudieran imitar los hombres y niflos de un futbolista, que ademas dice ser una sabia estrategia, pero deja a
interpretacion abierta el para qué o por qué, cuando esto también puede tener simbdlicamente una
interpretacion negativa, es decir “te respeto” (o hago como que lo hago) para ganar o conseguir algo deseado
con o de la mujer después, que pudiera ser de servicio, agradecimiento, reconocimiento o hasta de caracter
sexual mds en este &mbito.

6) Iconologico: el fin Gltimo de la imagen para seducir al receptor, de acuerdo a la simbologia formal, conceptual
y sexual, es respetar a la mujer para asi conseguir un premio. Es el juego de los simbolismos; juego, estrategia,
ganar, recompensa, dicho por un futbolista con respecto a tener cierto comportamiento con las mujeres. Como
configurador del pensamiento androcentrista y patriarcal pero disfrazado de un discurso metafdrico, solidario

y empoderador para las mismas.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres
e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
Eliminacién de la violencia contra las mujeres
e ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual y por el logotipo en el letrero
* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
Dar por hecho, o aspirar a que el respeto hacia las mujeres por parte de los hombres tenga recompensas o
gratificaciones que pudieran ir desde prestar servicios de manera gratuita, realizar favores, agradecimiento,
reconocimiento o hasta de caracter sexual.
e ;Seidentifican formas de racismo, sexismo, clasismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre
otras en estos mensajes?
Androcentrismo, estereotipos de género, heterosexualidad normativa, sexismo.

e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campaifia?
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Es un mensaje con base en el pensamiento androcéntrico y patriarcal, perpetua estereotipos sobre el deber ser
del hombre heterosexual que le gusta o juega futbol, para esperar conseguir un premio u algo, con o de la mujer,

por respetarla. Cuando es su obligacion y un derecho humano de las mismas, no deberia esperar algo a cambio.

Tabla 1. Subcategorias para el anélisis de contenido de Imagen. IMES 6

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos

interseccionales: discriminacién De acuerdo al capitulo

contra las mujeres en alguna de sus Si | No

formas?
Sexismo - -
*Cosificacion X La mujer como objeto de deseo (premio)
Heterosexualidad normativa X Presencia de 2 géneros, frecuencia en que aparece un

sexo u otro. S6lo hombre y mujer heterosexual como

lo “natural”

Racismo - |-

Elitismo - |~

Adultocentrismo - | -

Etnocentrismo - |-

Androcentrismo X Sistema de pensamiento que pone al hombre como

centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia - | -

Exotizacion - | -

*Estereotipos y roles de género X

Imaginario social Estereotipos y - | -

prejuicios en torno al cuerpo ideal de

mujer

Protagonismo X La mujer no es protagonista, es el hombre y no
realiza ninguna accién

Presencia X Con la sola presencia del personaje no, pero si con
relacion al discurso

Persona como valor estético y/o sexual X La persona no ejerce ninguna funcion explicita, es

una figura decorativa
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Teoria del color, analisis cromatico y

elementos decorativos

dificulta la credibilidad.

Colores empleados y su significado son correctos,
pero el fondo elimina el contexto, impide situar y

ubicar al personaje en su entono real, en este caso

Diversidad

estd hablando

Representa la diversidad del contexto desde donde se

Imaginario simbélico

postura politica y contexto determinado.

Coémo percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le

da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de IMES 6

SI | NO | Concepto

Presencia de mujeres | X En texto

Es protagonista X

Es fuente de — —
conocimiento

Cargos y profesiones | — | —

Relacion texto e X No aporta al discurso o es decorativa, es utilizada como adorno o gancho
imagen para la lectura de la nota, etc.
Analisis cromético y X Colores empleados y su significado son correctos, (lo incorrecto es el

elementos decorativos discurso)

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. IMES 6

Sesgos Indicadores Si | No

Androcentrismo o androcentricidad El masculino genérico X

El orden de prelacion X

[Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion X
Sobreespecificidad Omisién X
Exclusién X
Ocultacion X
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Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X

- Adecuacion del sexo
- Imagenes mentales estereotipadas
- Conceptos asimétricos

- Degradacion semantica

Dicotomia sexual -

o] I T R

Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. IMES 7

0L | @ Indesol

Imagen. IMES 7 Ficha de catalogacion:

INsTITUTO 1) Tipo de imagen: fotografica con elementos

DE LAS MUJERES
DEL ESTADO

vectoriales. Técnica: digital

“En mi vida

MEUNO® . Y e

IN .
:‘J?.’éfé‘u’ém mi respeto”

CONTRA LAs MUJERES

HeForShe

1))

2)

Iconico: el formato de la composicion es rectangular, sin embargo la estructura compositiva es la misma para
todas las piezas de esta campaiia y generalmente para todas las de gobierno del estado, es una plantilla poco
variable que solamnete se adapta al formato del medio, la cual fue descrita anteriormente. Al centro de la
composicion se encuentra, el elemento variante entre cada pieza; el recorte del personaje en fotografia, un
hombre que sostiene el letrero con el logotipo “yo me uno” sobre su guitarra, del lado derecho se encuentra
el cuadro de didlogo del personaje en color blanco, con una frase metaférica y alusiva a la actividad que
realiza, en tipografia bold, san serif, en mayusculas y minusculas, de color naranja y negro. De bajo se
encuentra el imagotipo de He For She. Todo lo demas, corresponde de igual forma al analisis descrito de la
primer pieza.

Preiconografico: debido a que el personajes esta recortado de la fotografia y es colocado sobre un fondo
degradado, no permite identificar el entorno que le rodea, es decir, no podemos ubicar en qué lugar esta, ni
como es su contexto. S6lo podemos ver que es un espacio neutral e ilusorio (irreal), que no contiene
elementos, unicamentele enmarcan formas y logotipos representativos de la campafia. De acuerdo a las
caracteristicas fisicas del personaje, podemos decir que su aspecto, es de un hombre joven de 25 a 30 afios
aproximadamente, moreno, robusto, de baja estatura, ojos y cabello negro, con sombrero tipo texana, limpio
y aparentemente saludable. Viste camisa de cuadros de franela, color verde con negro, de manga larga,

abotonada hasta el cuello y chamarra gruesa de mezclilla. La ropa esta limpia y en buen estado. Del lado
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3)

4)

5)

6)

izquierdo, sostiene con su mano un letrero con el logotipo “yo me uno a poner fin a la violencia contra las
mujeres” sobre su guitarra. De acuerdo a su gesto, podemos ver que sélo posa, sonrie y no ejecuta una accion
concreta. Por su postura, podemos decir que esta de pie, ligeramente inclinado con una pierna sobre sobre
algo un poco mas alto, para recargar la guitarra. Por su posicion, se encuentra en primer plano, es el Ginico
personaje por lo tanto el principal, se encuentra en el centro de la composicion, en el cuadro de didlogo
menciona la frase, “en mi vida y en mi musica, ellas tienen mi respeto”. Por tanto, esta informacién nos
permite ahondar en algunas de sus funciones y actividades tales como, que el personaje se dedica a tocar la
guitarra y componer canciones nortefias o de género similar, de manera informal y por su cuenta (no tiene un
grupo, ni famoso), es de estrato social bajo de acuerdo a su vestimenta y a su dialogo. La pregunta es, ja que
se refiere cuando dice que en su musica, ellas tienen su respeto? ;de qué manera, a través de la musica se
puede faltar al respeto a las mujeres y por qué el dice que no lo hace?

Retorico: el mensaje lingiiistico es: 1) “yo me uno a poner fin a al violencia contra las mujeres” 2) “en mi
vida y en mi musica, ellas tienen mi respeto”. El mensaje denotativo es: un joven, que posa para la fotografia,
en un set o estudio. Se planta con su guitarra, sonrie y sostiene el letrero de la campaiia “yo me uno”, dice
que en su vida y en su musica respeta a las mujeres. Ademas de publicitar la campaiia de la ONU He For She,
colocando su imagotipo. (el por ella). EI mensaje connotativo es: un joven que toca musica nortefia o de
género similar, de manera informal (probablemente en la calle, autobuses, o restaurantes), de estrato social
bajo, posa y dice que él se une a poner fin a la violencia contra las mujeres por que en su vida y su musica las
respeta, pero no se ve como lo hace, ni dice a que se refiere.

Iconografico: En términos generales, el tema es la eliminacion de la violencia contra las mujeres y nifias. Sin
embargo, en el ambito de géneros musicales como; grupera, nortefia, tejana, banda, entre otras, culturalmente
y desde hace tiempo, se ha normalizado y perpetuado de forma comprobable, la violencia simbolica que
ejercen contra las mujeres, debido a sus letras, videos y contenidos degradantes, machistas y humillantes para
las mismas, entonces ;por qué no decirlo?, ;por qué no mostrar explicitamente a lo que el personaje se refiere,
si es a que compone canciones nortefias que no degradan a las mujeres? .Pero el mensaje no dice a qué
acciones concretas referentes a su actividad se refiere, es decir, no muestra a la audiencia que es el respeto
hacia las mujeres o como se une a poner fin a la violencia contra las mismas desde su quehacer y actividad.
Simbdlico: de acuerdo a la composicion, los mensajes ocultos en ella serian con relacion al personaje y se
cuadro de dialogo que no expresa en sentido literal a que se refiere, con que en su vida y mas en un ambito
como lo es la musica nortefia (o similares) en donde recurrentemente degradan y atentan contra la dignidad
de las mujeres, el personaje omita esta informacion y no aclare que entiende por respeto y no violencia.
Entonces, simbolicamente es un personaje que adorna un doble discurso, primero de no violencia y después
omitiendo y encubriendo las formas mas representativas contra las mismas desde su actividad.

Iconoldgico: el recurso empleado para llama la atencion del publico espectador, de acuerdo a la simbologia

formal y conceptual es la caracterizacion de un personaje como configurador de la imagen social del hombre
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joven, de sector econdomico bajo, con actividad laboral informa, que gusta de géneros musicales como banda,
nortefla, tejana, entre otras. Desde el pensamiento androcentrista y patriarcal pero disfrazado de un discurso

metafdrico, solidario y empoderador para las mismas.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres

e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
Eliminacién de la violencia contra las mujeres

e ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual y por el logotipo en el letrero

* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
Que un hombre que toca musica nortefia o similar respeta a las mujeres, que las acciones concretas de no violencia
y respeto hacia las mujeres la sabe y las practica todo el Estado. Que vasta con que un hombre diga que respeta y
no violenta a las mujeres para creerle, aunque no especifique a que se refiere, ni que considera que es respeto y
no violencia, encubrimiento.

e ;Se identifican formas de racismo, sexismo, elitismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre

otras en estos mensajes?

Androcentrismo en general

e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campaifia?
El mensaje esta basado en la logica androcéntrica y patriarcal, se manifiesta a través de la accion que realiza el

personaje (posar) y su doble discurso.

Tabla 1. Subcategorias para el anélisis de contenido de Imagen. IMES 7

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacion De acuerdo al capitulo
contra las mujeres en alguna de sus SI | No

formas?

Sexismo _ _

*Cosificacion - -

Heterosexualidad normativa - | -

Racismo - |-

Elitismo - |~

Adultocentrismo - | -

Etnocentrismo - |-
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Androcentrismo

Sistema de pensamiento que pone al hombre como

centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia

Exotizacion

*Estereotipos y roles de género

Imaginario social Estereotipos y
prejuicios en torno al cuerpo ideal de
mujer

Protagonismo La mujer no es protagonista, es el hombre y no
realiza ninguna accién
Presencia Con la sola presencia del personaje no, pero si con

relacion al discurso

Persona como valor estético y/o sexual

La persona no ejerce ninguna funcién explicita, es

una figura decorativa

Teoria del color, analisis cromatico y

elementos decorativos

Colores empleados y su significado son correctos,
pero el fondo elimina el contexto, impide situar y
ubicar al personaje en su entono real, en este caso

dificulta la credibilidad.

Diversidad X Representa la diversidad del contexto desde donde se
estd hablando
Imaginario simbélico X Cémo percibimos o construimos el imaginario en

cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

postura politica y contexto determinado.

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de IMES 7

SI

NO

Concepto

Presencia de mujeres

X

En el texto

Es protagonista

Es fuente de
conocimiento

Cargos y profesiones

Relacion texto e
imagen

la imagen no aporta al discurso, es decorativa.
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Analisis cromatico y X Colores empleados y su significado son correctos, (lo incorrecto es el
elementos decorativos discurso)

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. IMES 7

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacion X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
- Degradacion semantica X
Dicotomia sexual - X
Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. IMES 8
Imagen. IMES 8 Ficha de catalogacion:
e 1) Tipo de imagen: fotografica con elementos vectoriales.

DEL ESTADO

Técnica: digital

“Yo con ellas,
cero violencia”

'ME UNO

A PONER FIN
ALAVIOLENCIA

CONTRA LAs MUJERES

‘.

1) Iconico: el formato de la composicion es rectangular, sin embargo la estructura compositiva es la misma para
todas las piezas de esta campaiia y generalmente para todas las de gobierno del estado, es una plantilla poco
variable que solamente se adapta al formato del medio, la cual fue descrita anteriormente. Al centro de la

composicion se encuentra, el elemento variante entre cada pieza; el recorte del personaje en fotografia, un
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2)

3)

4)

adolescente que sostiene el letrero con el logotipo “yo me uno”, del lado derecho se encuentra el cuadro de
dialogo del personaje en color blanco, con una frase metaforica y alusiva a la actividad que realiza, en
tipografia bold, san serif, en maytsculas y minusculas, de color naranja y negro. De bajo se encuentra el
imagotipo de He For She. Todo lo demas, corresponde de igual forma al analisis descrito de la primer pieza.
Preiconografico: debido a que el personajes esta recortado de la fotografia y es colocado sobre un fondo
degradado, no permite identificar el entorno que le rodea, es decir, no podemos ubicar en qué lugar esta, ni
como es su contexto. So6lo podemos ver que es un espacio neutral e ilusorio (irreal), que no contiene
elementos, Unicamente le enmarcan formas y logotipos representativos de la campafia. De acuerdo a las
caracteristicas fisicas del personaje, podemos decir que su aspecto, es de un adolescente de 15 a 18 afios
aproximadamente, moreno, delgado, ojos y cabello negro, con peinado modero entre los jovenes, limpio y
aparentemente saludable. Viste una playera roja de algodon, de manga larga arremangada y cuello redondo y
pantaléon de mezclilla. La ropa esta limpia y en buen estado. Del lado izquierdo, sostiene con su mano un
letrero con el logotipo “yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres”. De acuerdo a su gesto,
podemos ver que solo posa, sonrie y no ejecuta una accion concreta. Por su postura, podemos decir que es
dinamica, esta hincado sobre una rodilla, y en la otra descansa el brazo con el que sostiene el letrero, con el
otro brazo hace una sefia con el pulgar hacia arriba. Por su posicion, se encuentra en primer plano, es el tinico
personaje por lo tanto el principal, se encuentra en el centro de la composicion, en el cuadro de didlogo
menciona la frase, “yo con ellas, cero violencia”. Por tanto, esta informacion nos permite ahondar en algunas
cuestiones tales como, que el personaje probablemente estudie la preparatoria, sea de clase media, tenga una
personalidad dinamica y extrovertida. Aunque dice, que él cero violencia eso no demuestra que comprenda
que es, ni cuales son los tipos de violencia que puede ejercer consiente o inconscientemente contra las mujeres
en su entorno.

Retorico: el mensaje lingiiistico es: 1) “yo me uno a poner fin a al violencia contra las mujeres” 2) “yo con
ellas, cero violencia”. El mensaje denotativo es: un adolescente que posa para la fotografia, en un set o
estudio. Cémodo, sonrie y sostiene el letrero de la campaiia “yo me uno”, y dice que él cero violencia con
ellas. Ademas de publicitar la campaiia de la ONU He For She, colocando su imagotipo. (el por ella). El
mensaje connotativo es: un adolescente extrovertido, posa y dice que ¢l se une a poner fin a la violencia contra
las mujeres, por que el no ejerce ningln tipo de violencia contra ellas. Pero ;como lo sabe?, ;de qué forma
interactta con las mujeres que le rodean?, ;desde qué postura asegura que no ejerce ningtn tipo de violencia?,
(a qué se refiere con eso literalmente?

Iconografico: en términos generales, el tema es la eliminacion de la violencia contra las mujeres y nifias. Sin
embargo, el escenario mas proximo al personaje seria la preparatoria y su hogar. El personaje no demuestra
que no ejerce violencia con sus compaieras, maestras o personal de la escuela, tampoco con las mujeres de
su familia, es decir, no pone el ejemplo de cdmo no hacerlo, ni hace alusién a ninguna forma concreta en la

que no ejerce violencia desde su actividad y su entorno, s6lo lo menciona que no lo hace. ;Con base a qué,
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asegura que no ejerce ningun tipo de violencia contra las mujeres?

5) Simbdlico: de acuerdo a la composicion, los mensajes ocultos en ella, son con relaciéon al personaje y su
cuadro de didlogo que no expresa en sentido literal a que se refiere, el personaje omite esta informacion y no
aclara que entiende por no violencia. Entonces, simbdlicamente es un personaje que adorna un doble discurso
de no violencia y que ademds omite y encubre las formas mas representativas de violencia contra las mismas
desde su actividad y entorno.

6) Iconologico: el fin ultimo de la imagen es llama la atencion del publico, mediante la personalidad y la palabra
de un adolescente, es decir, que vasta con que diga que no ejerce ningun tipo de violencia para que esto sea
cierto, omitiendo y encubriendo las verdaderas interacciones y formas de violencia en su contexto. Esto
sustentado desde la logica androcéntrica y patriarcal, pero disfrazado un discurso ambiguo en solidario,

amigable y empoderador para las mismas.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres
e ;Cual es la linea comun de la campaiia (tema, topicos)?
Eliminacién de la violencia contra las mujeres
¢ ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual y por el logotipo en el letrero
* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
Que las acciones concretas de no violencia y respeto hacia las mujeres la sabe y las practica todo el Estado. Que
vasta con que un hombre (adolescente) diga que respeta y no violenta a las mujeres para creerle, aunque no
especifique a que se refiere, ni aclara que es respeto y no violencia, encubrimiento.
* ;Se identifican formas de racismo, sexismo, elitismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre
otras en estos mensajes?
Androcentrismo en general
e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campafia?
El mensaje esta basado en la logica androcéntrica y patriarcal, se manifiesta a través de la accion que realiza el

personaje (posar) y su doble discurso.

Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido de Imagen. IMES 8

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacion De acuerdo al capitulo
contra las mujeres en alguna de sus SI | No

formas?

Sexismo _ _

*Cosificacion - -
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Heterosexualidad normativa

Racismo

Elitismo

Adultocentrismo

Etnocentrismo

Androcentrismo

Sistema de pensamiento que pone al hombre como

centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia

Exotizacion

*Estereotipos y roles de género

Imaginario social Estereotipos y
prejuicios en torno al cuerpo ideal de
mujer

Protagonismo La mujer no es protagonista, es el hombre y no
realiza ninguna accién
Presencia Con la sola presencia del personaje no, pero si con

relacion al discurso

Persona como valor estético y/o sexual

La persona no ejerce ninguna funcién explicita, es

una figura decorativa

Teoria del color, analisis cromatico y

elementos decorativos

Colores empleados y su significado son correctos,
pero el fondo elimina el contexto, impide situar y
ubicar al personaje en su entono real, en este caso

dificulta la credibilidad.

Diversidad

Representa la diversidad del contexto desde donde se

estd hablando

Imaginario simbélico

Coémo percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

postura politica y contexto determinado.

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de IMES 8

SI

NO

Concepto

Presencia de mujeres

X

En el texto

Es protagonista
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Es fuente de
conocimiento

Cargos y profesiones

Relacion texto e X la imagen no aporta al discurso, es decorativa.

imagen

Analisis cromético y X Colores empleados y su significado son correctos, (lo incorrecto es el
elementos decorativos discurso)

Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. IMES 8

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad - El masculino genérico X
- El orden de prelacion X
- [Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género - [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion - X
Sobreespecificidad - Omision X
- Exclusion X
- Ocultacién X
Dobles estandares o dobles normas - Pasividad/actividad X
- Adecuacion del sexo X
- Imagenes mentales estereotipadas X
- Conceptos asimétricos X
- Degradacion semantica X
Dicotomia sexual - X

Tabla 3. Analisis de Contenido Imagen. IMES 9

Imagen. IMES 9 Ficha de catalogacion:
1) Tipo de imagen: fotografica con

elementos vectoriales. Técnica: digital
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SSLP [

PROSPEREMOS JUNTOS D ADO

Gotierno del (stado 307 201

SEDESOL | @ Indesol

— “Siembro respeto
hacia las mujeres;

la cosecha es

— gratificante”

plblico,

EEEE S | DAMET,

1))

2)

Iconico: el formato de la composicion es rectangular, sin embargo la estructura compositiva es la misma para
todas las piezas de esta campaiia y generalmente para todas las de gobierno del estado, es una plantilla poco
variable que Ginicamnente se adapta al formato del medio, la cual fue descrita anteriormente. Al centro de la
composicion se encuentra, el elemento variante entre cada pieza; el recorte del personaje en fotografia, el cual
es el cuerpo de un hombre con la cabeza sobrepuesta de otra fotografia, ya que de acuerdo a la luz, el color y
la proporcion no corresponde al cuerpo original (esta photoshopeado). Con un brazo sostiene el letrero con el
logotipo “yo me uno”, y del otro una herramienta para sembrar en el campo. Del lado derecho también se
encuentra el cuadro de didlogo del personaje en color blanco, con una frase metaforica y alusiva a la actividad
que realiza, en tipografia bold, san serif, en mayusculas y mintsculas, de color naranja y negro. De bajo se
encuentra el imagotipo de He For She. Todo lo demas, corresponde de igual forma al analisis descrito de la
primer pieza.

Preiconografico: debido a que el personajes esta recortado de la fotografia y es colocado sobre un fondo
degradado, no permite identificar el entorno que le rodea, es decir, no podemos ubicar en qué lugar esta, ni
como es su contexto. Solamente podemos ver que es un espacio neutral e ilusorio (irreal), que no contiene
elementos, unicamnente le enmarcan formas y logotipos representativos de la campafia. De acuerdo a las
caracteristicas fisicas del personaje, podemos decir que su aspecto, es de un hombre de 35 a 40 afios
aproximadamente, moreno, delgado, ojos y cabello negro, con sombrero, limpio y aparentemente saludable.
Sin embargo, su rostro no corresponde a su cuerpo. Viste una camisa beige con café, de cuadros, manga corta,
un paliacate rojo en el cuello, la ropa esta limpia y en buen estado. Del lado izquierdo, sostiene con su mano
un letrero con el logotipo “yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres” y con la otra sostiene una
herramienta llamada rastrillo para el campo. De acuerdo a su gesto, podemos ver que sélo posa, sonrie y no
ejecuta una accion concreta. Por su postura, podemos decir que esta de pie. Por su posicion, se encuentra en
primer plano, es el unico personaje por lo tanto el principal, se encuentra en el centro de la composicion, en
el cuadro de didlogo menciona la frase, “siembro respeto hacia las mujeres, la cosecha es gratificante”. Por
tanto, esta informacién nos permite ahondar en algunas cuestiones tales como, que el personaje es un

campesino, de estrato social bajo y que ademas es irreal.
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3) Retdrico: el mensaje lingiiistico es: 1) “yo me uno a poner fin a al violencia contra las mujeres” 2) “siembro
respeto hacia las mujeres, la cosecha es gratificante”. El mensaje denotativo es: un campesino joven, posa
para la fotografia, en un set o estudio. Sonrie y sostiene el letrero de la campaia “yo me uno”, dice que el
siembra respeto hacia las mujeres y que la cosecha es gratificante. Ademas de publicitar la campaiia de la
ONU He For She, colocando su imagotipo. (el por ella). El mensaje connotativo es: la construccion de un
campesino en photoshop, dice metaféricamente que siembra respeto hacia las mujeres, a cambio obtiene una
cosecha gratificante. ja qué se refiere con cosecha gratificante? jrespeta a las mujeres para obtener algo a
cambio de ellas?;a caso se merece un premio por respetar la ley y los derechos humanos de las mujeres?

4) Iconografico: podemos hacer las siguientes valores posterior al analisis de la imagen; el mensaje es ambiguo
y poco creible. El personaje no ejemplifica, ni metaféricamente ;qué va a obtener de cosecha por respetarlas?,
(qué entiende ¢l por respetar a las mujeres, como lo hace y que espera obtener a cambio?, los elementos guian
en esta direccion la lectura. Ya que en términos generales, la campafia es sobre la eliminacion de la violencia
contra las mujeres y de acuerdo al entorno del personaje seria el campo, donde claro que existe violencia
contra las mujeres, como la explotacion, dobles jornadas, la apropiacion de tierras, violencia fisica e incluso
en algunos lugares persisten practicas violentas normalizadas a través de tradiciones culturales machistas, por
mencionar s6lo algunas formas de violencia contra las mujeres en el campo.

5) Simbodlico: de acuerdo a la composicidn, los mensajes ocultos en ella, van en relacion al personaje y su cuadro
de didlogo que no expresa en sentido literal a que se refiere el personaje, omite esta informacion y no aclara
que entiende por no violencia, respeto y por cosechar algo gratificante. Entonces, simbolicamente es un
personaje que adorna un doble discurso tanto de no violencia, como de omision y encubrimiento de las formas
mas representativas de violencia desde su actividad y entorno contra las mismas.

6) Iconologico: el fin Gltimo de la imagen para seducir al receptor, de acuerdo a la simbologia formal, conceptual
y sexual, es respetar a la mujer para conseguir algo muy bueno para si. Es el juego metaférico y simbdlico de
las palabras; sembrar, respetar, cosechar, recompensa, dicho por un campesino con respecto a tener cierto
comportamiento con las mujeres para obtener algo de ellas. Como configurador del pensamiento
androcentrista y patriarcal pero disfrazado de un discurso metaférico, solidario y empoderador para las

mismas.

* ;Qué mensaje buscan transmitir?
Yo me uno a poner fin a la violencia contra las mujeres

e ;Cual es la linea comtn de la campafia (tema, topicos)?
Eliminacién de la violencia contra las mujeres

e ;De qué manera expresan dicho mensaje?
Textual y por el logotipo en el letrero

* ;Qué mensajes conllevan lateralmente estas campafias?
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Que las acciones concretas de no violencia y respeto hacia las mujeres ya las sabe y las practica todo el Estado.
Que un hombre respeta a las mujeres para obtener algo a cambio. Que vasta con que el hombre diga que respeta
y no violenta a las mujeres para creerle, aunque no especifique a que se refiere, ni aclara que es respeto y no
violencia. De encubrimiento.

e ;Se identifican formas de racismo, sexismo, elitismo, misoginia, colonialismo, heterosexualidad, entre

otras en estos mensajes?

Androcentrismo en general, estereotipos de género

e ;Como estan expresadas y de qué formas se manifiestan éstas formas en la campaia?
El mensaje esta basado en la logica androcéntrica y patriarcal, se manifiesta a través de la accion que realiza el
personaje (posar) y su doble discurso, a través de la omision y el encubrimiento de violencias. El hombre sigue
esperando que por tener una conducta conforme a la ley y respetar los derechos humanos de las mujeres, tiene

que esperar algo a cabio de ellas.

Tabla 1. Subcategorias para el analisis de contenido de Imagen. IMES 9

;Fomenta o perpetiia violencias Conceptos
interseccionales: discriminacion De acuerdo al capitulo
contra las mujeres en alguna de sus SI | No

formas?

Sexismo _ _

*Cosificacion - -

Heterosexualidad normativa - | -

Racismo - | =

Elitismo i

Adultocentrismo - | =

Etnocentrismo - | =

Androcentrismo X Sistema de pensamiento que pone al hombre como
centro del universo, como medida de todas las cosas

Homofobia - | -

Exotizacion - | -

*Estereotipos y roles de género X | = | Hombre que se respeta, espera retribucion

Imaginario social Estereotipos y - |-
prejuicios en torno al cuerpo ideal de

mujer
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Protagonismo

La mujer no es protagonista, es el hombre y no

realiza ninguna accién

Presencia

Con la sola presencia del personaje no, pero si con

relacion al discurso

Persona como valor estético y/o sexual

La persona no ejerce ninguna funcién explicita, es

una figura decorativa

Teoria del color, analisis cromatico y

elementos decorativos

Colores empleados y su significado son correctos,
pero el fondo elimina el contexto, impide situar y
ubicar al personaje en su entono real, en este caso

dificulta la credibilidad.

Diversidad

Representa la diversidad del contexto desde donde se

estd hablando

Imaginario simbélico

Coémo percibimos o construimos el imaginario en
cuanto a lo simbdlico, las lecturas posibles que se le
da a un objeto, idea, persona en un tiempo, cultura,

postura politica y contexto determinado.

Tabla 4. Presencia de mujeres y relacion texto e imagen de IMES 9

SI | NO | Concepto
Presencia de mujeres X En el texto
Es protagonista X
Es fuente de |
conocimiento
Cargos y profesiones L
Relacion texto e imagen X la imagen no aporta al discurso, es decorativa y esta mal realizada
en términos formales y de disefio.
Analisis cromatico y X Colores empleados y su significado son correctos, (lo incorrecto es
elementos decorativos el discurso)
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Tabla 5. Sesgos sexistas mas comunes en el discurso de Imagen. IMES 9

Sesgos Indicadores Si | No
Androcentrismo o androcentricidad El masculino genérico X
El orden de prelacion X
[Articulos, pronombres y adjetivos] X
Insensibilidad del o ante el género [Estereotipos y roles de género] X
Sobregeneralizacion X
Sobreespecificidad Omisién X
Exclusion X
Ocultacion X
Dobles estandares o dobles normas Pasividad/actividad X
Adecuacion del sexo X
Imagenes mentales estereotipadas X
Conceptos asimétricos X
Degradacion semantica X
Dicotomia sexual X
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